Prefeltura do IVIun|C|p|o de Pato Bragado

5 | Estado do Parana

AVISO DE LICITACAO
TOMADA DE PRECOS N2 004/2014 W

Regime de Contrata¢do: Melhor Técnica

Objeto: Contratagdo de empresa de agenciamento para administrar e gerenciar os servigos
de publicidade, bem como elaborar textos, fazer gravagdes, fotografias e filmagem,
utilizando-se de profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e executar o
planejamento da midia que devera ter carater informativo, educativo, cultural, das obras
realizadas, dos ‘atos administrativos e programas desenvolvidos pela administragao
municipal, direcionando as divulgagdes junto aos 6rgdos de imprensa com abrangéncia e
audiéncia no Municipio de Pato Bragado-PR.

Abertura: O protocolo dos envelopes sera até as 09h00min do dla 30 de maio de 2014, e a
abertura dos envelopes ocorrera em Sessdo Publica as 09h10min horas do mesmo dia, nas
dependéncias da sala de reunides da Prefeitura do Municipio de Pato Bragado, sito na
Avenida Willy Barth, 2885, Centro, Pato Bragado — PR.

Edital: O edital estara disponivel aos interessados junto a Secretaria de Administracdo na
Prefeitura do Municipio de Pato Bragado, Estado do Parand, durante o horario normal de
expediente, das 08h00min as 12h00min e das 13h30min as 17h00min, de segunda a sexta-
feira.

Pato Bragado - PR, aos vinte e trés dias do més de abril de 2014.
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SOLICITACAO DE COMPRAS |

DE: Secretaria de Administragdo

OBJETO: Constituir Processo licitatério para contratar empresa de agenciamento pra administrar e gerenciar os
servicos de publicidade e divulgagdo da Prefeitura de Pato Bragado, bem como, elaborar textos, gravaces,
filmagens, levantamentos fotograficos, planejar e executar midia de carater informativo, educacional, das obras,
dos atos administrativos, programas e outras acbes administrativas.

JUSTIFICATIVA: O _atual contrato de agenciamento nao atende mais a todas as necessidades do Municipio e esta
com prazo de vigéncia prestes a ser esgotado, assim como precisa se adequar a legislagdo aplicdvel, mais
especificamente a Lei Federal Nimero 12.232./2010

DO VALOR : R$ 15,000,00 mensais Luiz Alberto Rosineki

CPF: 433.798.240.34
Data: 24.04.2014 Secretério Munic. de Admisi

Assinatura: rgm% )5 . /.Lm\& .

Solicitado Por: Luiz A Rosinski

SECRETARIA MUNICIPAL DE FINANCAS

DEPARTAMENTO DE_CONTROLE INTERNQ E PLANEJIAMENTO
RECURSO ORCAMENTARIO

Secretaria: Orgio:
Dotagdo: Conforme anexo

Assinatura:

Carimbo:

RECURSO FINANCEIRO [] Possui [ ] nso possui

FORMA DE PAGAMENTO: Datapagto{ J{ ) {)
Autorizacdo do Secretario:

Data______/ /

Assinatura: Carimbo:

GABINETE DO PREFEITO |

' ) Autorizado % !glNé‘o Autorizado
DatanJ/ SL 1750 Assinatura: /% e

/4

Carimbo:
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BRIEFING

APRESENTACAO

Pato Bragado ¢ um municipio com cerca de cinco mil
habitantes. Entre as principais qualidades da populagao
estdo a hospitalidade ¢ a criatividade no cultivo de ricas
tradigdes. Isso € revelado principalmente nos eventos
promovidos para toda regido, como os Espetdculos Natal
em Canto e Renascer, Jantar Italiano, Oktoberfest e a
Festa que consagra o aniversdrio de emancipacio politico-
administrativa, a Festa Nacional do Cupim Assado.

FESTA NACIONAL DO CUPIM ASSADO

A Festa do Cupim Assado iniciou em 1988 como evento
marcante das tradicGes gauchescas existentes no entdo,
distrito de Pato Bragado. Foi realizada durante cinco anos
como atra¢do principal dos festejos do CTG Sepé Tiaraju.
Com a emancipagdo do distrito, o cupim assado passou a
ser o prato tipico do municipio, sendo que € grande sua
acettacao junto a comunidade local e regional.

Desde 1993 o evento é comemorado em conjunto com o
aniversario de Emancipacdo Politico-administrativa e
acontece no terceiro final de semana de marco (sexta,
sabado e domingo). Sdo assados cerca de seis mil quilos
de cupim e o lucro € revertido as 28 associagOes €
entidades que em parceria com a Comissio Central
Organizadora (CCO) sdo responsdveis pelo cronograma
festivo.

O concurso de miss ocorre a cada dois anos, sendo que a
programacao conta ainda com show, bailes, exposicao da
industria e do comércio, encontro de motos e carros
antigos e pracga de alimentacao.

Processo Licitatéric s
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E durante a Festa Nacional do Cupim que o comércio do
municipio e regido se fortalece. Essa €, com certeza, uma
das datas mais importantes para o municipio.
Comerciantes tém a oportunidade de expor seus produtos
na festa, movimentando ainda diversos outros setores do
COmErcio. |

OBJETO DA DEMANDA

Elaborar  projeto e implantar o plano ‘de
comunicagdo/midia, tanto a nivel municipal, quanto
regional, sendo a Secretaria de Administracio do
municipio de Pato Bragado, a responsdvel pela supervisio
e coordenacdo sobre a publicidade, buscando solucionar as
problemdticas de comunicagdo relativas aos itens
apontados no Briefing.

INFORMACOES ESTRATEGICAS

Como a festa tem reconhecimento nacional € preciso que
continue sendo consagrada, pois é responsdvel por
fomentar a economia do municipio, uma vez que
movimenta o comércio local, se caracteriza por uma
vitrine de vendas aos expositores e excelente aceitagio do
prato j4 que apresenta rigidos critérios de qualidade e
comodidade pelo local em que é servido, um bosque
amplo e arborizado, se solidificando ao longo das edicées.
Por isso € preciso estabelecer um conjunto de materiais em
meios  proprios de comunicagdo, ampliando o
reconhecimento pelo publico, principalmente das novas
geragOes, obtendo com isso, a crescente valorizacdo
financeira, destacando o concurso, como os valores da
populagdo do municipio a nivel nacional.

'ﬂ_ﬂ.—“- '
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PROBLEMA ESPECIFICO DA COMUNICACAO
Pato Bragado € uma cidade nova no cendrio da regido
Oeste e a Festa Nacional do Cupim Assado exige
amplia¢Ges e melhorias na sua estrutura. Dessa forma o
resultado financeiro da festa deve ser melhor a cada
evento, ja que o lucro € repartido entre as 28 associagfes €
entidades parcerias.  Para que novos investimentos
ocorram € preciso que as pessoas sejam estimuladas a
participar da festa, que o ptiblico tenha atengdo especial e
que o evento seja convidativo e consolidado pelas
caracteristicas Unicas que s6 Pato Bragado oferece.

PUBLICO ESTRATEGICO

Cabe a cada participante realizar a identificacio do
publico alvo, devendo atingir o maior contingente possivel
de criangas, adolescentes e adultos.

PRAZO E VALOR
O valor que serd destinado a elaborag¢do e execugio do
projeto da campanha publicitiria mencionada deverd se

adequar ao valor méaximo de R$ ... , sendo que o
periodo de divulgacdo em artes visuais € nos meios de
comunicacdo deverd ser de ................. , a partir da

assinatura do contrato.
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Estado do Parani - Saldo da Despesa 23/04/2014 Folha:

Prefeitura do Municipio de Pate Bragado

Unidade Gestora: PREFEITURA DO MUNICIPIO DE PATD BRAGADD

Conta......... Peareaas = 496 Desdobramento da Despesa Despesa Principal: 4990

Orgéo......... sereraas = D2 Executivo Municipal

Unidade Orgamentdria.. = 02.001 Gabinete do Prefeito

Funcional...... verress = 041311050 Administragdo

Projeto/Atividade...,. = 2004000 Manutengdo das Rtividades da Assessoria de Imprensa e Comunicagic
Social

Natureza da Despesa... = 3.3,90.39.88.00.00 SERV. DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Fonte de Recursos..... = 508 Royalties Tratado de Itaipu Binacional

Saldos de 01/04/2014 até 23/04/2014

Empenhade no Pericdo.... = 18.050,00
Ligquidade no Periodo.... = 18.0590,00
Anulade no Periodo...... = 0,00
Pago no Perfeodo......... = 18.0%0,00
Empenhado até o Periodon. = 37.392,814
Ligquidado até o Pericdo. = 37.392,84
Pago até o Pericdo,..... = 37.392,84
A Pagar ProcessadO...... = 0,00
A Pagar ndoc Processado.. = 0,00
Total a Pagar.iveevsess .= 0,00 -

Processo Licitatério
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Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parané

PARECER giiﬁﬂif}}’{ A MUNICIP AL

DE ASSESSORIA JURIDICA
PARA: PREFEITO MUNICIPAL
GABINETE DO PREFEITO

Processo Licitatorio, Modalidade Tomada de Precos n.° 004/2014

Ementa: Andlise juridico-formal da minutas de Edital que tem por
objeto a-contratacio de empresa de agenciamento de publicidade.

" RELATORIO

Constam dos presentes autos a minuta do Edital contendo as
especificagbes do objeto da presente licitagdo, descricio dos servigos, vigéncia da
contratacdo e estimativa de precos, bem como a informacio referente a dotacio
-orgamentaria para a contratagdo em tela.

E o Relatdrio.

PARECER JURIDICO

Analisadas as minutas do Edital de Pregio ¢ do Contrato, opinamos
_que as mesmas atendem aos requisitos constantes da Lei n.® §666/93, encontrando-se
aptas para serem executadas. '

Este é o parecer, que fica sob censura de outro-entendimento que
comprove melhor resguardo do interesse publico. ‘

Processo Licitatorio :
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Prefeltura do Municipio de Pato Bragado

S _ Estado do Parana

1 - PREAMBULO

O Municipiode Pato Bragado, Estado do Parand, através da Comissao Permanente
de Licitacdo, designada pela Portaria n.2 015/2014 de 24 de fevereiro de 2014, com a devida
autorizagdo expedida pelo Prefeito Municipal e de conformidade com os termos da Lei
Federal n? 8.666/93 e n.2 12.232/2010 e demais legislacdes aplicaveis, torna publico aos
interessados que fard realizar no dia 30 de maio de 2014 as 09h00min, no Pago Municipal,

Licitacdo na modalidade TOMADA DE PRECOS, Tipo MELHOR TECNICA, objetivando a
Contratagdo de empresa de agenciamento para administrar e gerenciar os servigos de
publicidade, bem como elaborar textos, fazer gravagdes, fotografias e filmagem,
utilizando-se de profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e executar o
planejamento da midia que devera ter carater informativo, educativo, cultural, das obras
realizadas, dos atos administrativos e programas desenvolvidos pela administracdo
municipal, direcionando as divulga¢Bes junto aos 6rgdos de imprensa com abrangéncia e
audiéncia no Municipio de Pato Bragado-PR, de acordo com as instrugdes deste Edital e
Seus anexos.

2 — OBJETO, TIPO DE LICITACAO, PRAZOS DE EXECUCAO E VIGENCIA E VALOR
ESTIMADO DA CONTRATACAO

2.1 A presente Llicitacio tem por objeto a selegdo de proposta visando a
Contratacio de empresa de agenciamento para administrar e gerenciar os servigos de
publicidade, bem como elaborar textos, fazer gravacbes, fotografias e filmagem,
utilizando-se de profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar- e executar o
planejamento da midia que devera ter carater informativo, educativo, cultural, das obras
realizadas, dos atos administrativos e programas desenvolvidos pela administra¢ao
municipal, direcionando as divulgagbes junto aos orgdos de imprensa com abrangéncia e
audiéncia no Municipio de Pato Bragado-PR, de acordo com as instru¢Bes deste Edital e
Seus anexos.
2.1.1 O objeto compreende, ainda:

a) Planejamento, estudo, concep¢do, criagdo, execugdo interna, supervisao da execugdo
externa e distribuicio de campanhas, pecas e materiais publicitarios;

b) Elaboracio de marcas, de expresses de propaganda, de logotipos e de outros
elementos de comunicagéo visual;

c}* Realizacio de pesquisas de opinido publica e outras a¢des destinadas a orientar,
subsidiar ou complementar os esforgos publicitarios, como, revistas, outdoors, som
de rua, panfietos, folders e todo e qualquer servico executado como o6rgdo de
publicidade e propaganda, no interesse do Municipio.

2.2 Os servigos de concepc;ao e criagao das acbes de publicidade ndo poderao ser
objeto de subcontratagdo.

2.3 Os servigos abrangem as ag¢des de pubhcsdade tnstltuaonal e de utilidade
publica, sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Municipio de
Pato Bragado.
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Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

2.4 Para fins desta Tomada de Precos, as agdes de publicidade ndo abrangem as

acoes de promocio e de patrocinio. '
2.4.1 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no item anterior o patrocinio de
projetos de veiculagdo em midia ou em instalagbes que funcionem como veiculo de
divulgagdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de divulgacio. _

2.5 Para a prestacdo dos servicos sera contratada 1 (uma) agéncia de publicidade e
propaganda, a qual serdo destinados os recursos previstos neste Edital para a realizagdo dos
servicos objeto desta licitagcdo.

2.6 Esta licitacdo reger-se-a pelo tipo Melhor Técnica, na forma preconizada pelo
paragrafo 12 do artigo 46 da Lei n.2 8.666/1993, suas alteracBes posteriores e pelas
disposi¢des deste Edital, conforme determina o inciso IX do paragrafo quarto, do artigo 11
da Lei n.2 12.232/2010, sendo considerada vencedora da Tomada de Pregos a proponente
mais bem classificada na Proposta Técnica e que tiver apresentado a Proposta de menor
prego ou que concordar em praticar 0 menor preco entre as propostas apresentadas pelas
licitantes classificadas.

2.7 O prazo de execugdo dos servigos sera de 06 (seis) meses, iniciando a partir da
assinatura do contrato e o prazo de vigéncia serd de 24 (vinte e quatro) meses, também
contado a partir da assinatura do contrato, admitindo prorrogac3o, na forma da Lei.

2.8 O Valor Estimado da Contratacio é de R$ 90.000,00 (noventa mil reais)

3—-DO EDITAL

3.1 O presente Edital encontra-se a disposicdo para verificacdo por parte dos
interessados junto a Secretaria Municipal de Administragdo do Municipio de Pato Bragado,
sito a Avenida Willy Barth, 2885 — CEP 85.948-000 — Pato Bragado, Estado do Parand, de
segunda a sexta-feira, das 08h00min as 12h00min e das 13h30min as 17h00min. O Edital
podera ser obtido mediante Requerimento a ser protocolado na Prefeitura Municipal, ou
solicitado para o e-mail neiva@patobragado.pr.gov.br.

4 — RECURSQS FINANCEIROS

4.1 As despesas com a execugao do objeto do Edital em epigrafe serdo custeadas
com recursos proprios do Municipio de Pato Bragado e correra a conta da seguinte dotacao
orgamentaria:

02.000 ~ Executivo Municipal

02.001 - Gabinete do Prefeito

04.131.1050.2004 — Manutencio das Atividades de Imprensa e Comunicagdo

3.3.90.39.88 496 — Servicos de Publicidade e Propaganda 7

4.2 O Municipio de Pato Bragado se reserva o direito de utilizar ou ndo a totalidade
dos recursos previstos

5 — CONDICOES DE PARTICIPACAO
5.1 Poderdo participar da presente licitagdo:

Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001 Brocesso Licttatorio
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Prefe|tura do Mummplo de Pato Bragado :

J ‘ Estado do Parana

5.1.1 Empresas do ramo, brasileiras, devidamente inscritas no Cadastro de Fornecedores do
Municipio de Pato Bragado, vilido na data da sessdo de recebimento dos envolopes desta
Tomada de Precos;
5.2 Estdo impedidos de participar da licitagdo:
5.2.1 Servidor ou dirigente de drgdo ou entidade Contratante ou responsavel pela licitacao;
5.2.2 Empresa expressamente declarada iniddnea por qualquer ¢rgdo da administracdo
direta ou indireta inclusive fundagdes nos niveis federal, estadual ou municipal e/ou
suspensa do direito de licitar e as impedidas de contratar, no prazo e nas condigbes da
suspensdo e do impedimento, estabelecidos por qualquer érgdo da administragdo direta ou
indireta inclusive fundacdes nos niveis federal, estadual ou municipal ou inadimplente em
obrigagdes assumidas com o Municipio de Pato Bragado;
5.2.3 Proponentes que fazem parte de um mesmo grupo econdémico ou financeiro, somente
podem apresentar uma Unica proposta sob pena de rejeicdo de todas estas propostas.
Considera-se que.fazem parte de um mesmo grupo econdmico ou financeiro as empresas
que tenham diretores, acionistas {com participagdo em mais de 5%), ou representantes
legais comuns, e aquelas que dependem ou subsidiem econdmica ou financeiramente a '
outra empresa,
5.2.4 Empresa que deixar de se cadastrar dentro do prazo estabelecido neste Edital.
5.3 As microempresas e empresas de pequeno porte terdo tratamento diferenciado

previsto na Lei Complementar 123/2006.
5.3.1 Caso a empresa se enquadre no regime de Microempresa ou Empresa de Pequeno
Porte, para obten¢do dos beneficios da Lei Complementar 123/2006, o licitante devera
apresentar, no ENVELOPE 05:

a} Declaracdo de que se enquadra como Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte

(Lei Complementar 123/2006}, conforme o modelo constante no Anexo IV;
b) Certiddo Simplificada emitida pela Junta Comercial (na forma indicada no item 9.5
do presente Edital).

6 — APRESENTACAO E ENTREGA DOS ENVELOPES :

6.1 A proponente arcara com todos os custos relativos a elaboragéo e submissao de
sua proposta, isentando o Municipio de Pato Bragado da responsabilidade direta ou indireta
sobre esses custos, independentemente do desenvolvimento do processo licitatdrio.

6.2 Na data fixada no presente Edital ou mediante convocagdo a ser realizada pela
Comissdo, conforme o caso, a proponente devera Protocolar no Setor de Protocolo do Pago
Municipal os seguintes envelopes:

a) ENVELOPE N2 01 — PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO - Via nido
identificada;

b) ENVELOPE N2 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO - Via
identificada .

c) ENVELOPE N2 03 — PROPOSTA TECNICA - DEMAIS INFORMACOES

d) ENVELOPE N2 04 —- PROPOSTA DE PREGOS

e) ENVOLOPE N2 05— DOCUMENTOS DE HABILITACAO o %

= 3
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Prefeltura do ‘Municipio de Pato Bragado -

! | Estado do Parana

6.2.1 Os ENVELOPES contendo as Propostas Técnicas (ENVELOPES N2s 01 a 03) e Proposta de
Prego (ENVELOPE N2 04} deverdo ser protocolados até as 08h45min do dia 30 de Maio de
6.2.2 N3o serdo aceitos, sob nenhuma hipétese, envelopes protocolados apés o horario
estabelecido no item 6.2.1 ou ap6s o hordrio estabelecido na convoca¢do realizada pela
Comissdo, no caso do ENVELOPE N2 05,
6.2.2.1 A Comiss3o de Licitacio n3o sera responsavel por qualquer perda de ENVELOPES
enviados pelo correio ou outro servico de entrega, ou pelo atraso na entrega dos mesmos.
6.3 Os Documentos de Habilitacdo e as Propostas Técnica e de Preco deverdo ser

protocolados em involucros distintos e separados todos fechados, atendendo as seguintes
determinagdes:

' 6.3.1 A PROPOSTA TECNICA devera ser acondlcmnada em- 03 (tres) envelopes distintos,
sendo:

a) ENVELOPE N2 01 - PROPOSTA TECNICA PLANO DE COMUNICACAO - Via ndo
identificada: O envelope devera conter o Plano de Comunicagdo 'em via sem
qualquer identificagdo da proponente, externa (no envelope) ou interna (no Plano}, '
de forma a preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagdo até a
abertura do ENVELOPE N2 02.

O Departamento de Licitagbes fornecera gratuitamente as participantes, invélucro
proprio, mediante pedido da licitante interessada na presente licitagdo, onde devera
ser acondicionado o Plano de Comunicag¢do — Via ndo identificada.

A Comissdo de Licitagdo sé aceitarad o Plano de Comunicagdo — Via N3o Identificada
que estiver acondicionado no involucro fornecido pelo Departamento de Licitacdes,
sem qualquer marca, sinal, etiqueta, rasura, rabisco, assinatura ou.outro elemento
capaz de, sob qualquer forma, identificar a proponente, que deverd ser retirado pela
interessada, mediante preenchimento de recibo contendo nome da empresa,
CNPJ/MF, enderego e telefone de contato, até a data limite designada para o
protocolo dos envelopes.

O Plano de Comunicacdo — Via Ndo Identificada deverd ser redigido em lingua
portuguesa {salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente), com clareza, sem
emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

Em papei A4, branco;.
Com espagamento de 2 cm nas margens esquerda e direita, a partir da borda;
Com espacamento 1,0 entre as linhas;
Com texto em fonte “arial”, tamanho 12;
Com numerac¢io em todas as paginas, em algarismos ardbicos, no canto inferior
direito da pagina;

6. Em caderno inico, encadernado em espiral preto;

7. Sem identificacdo da licitante nas partes externa e interna.
O Plano de Comunicacdo - Via N3o Identificada ndo podera ter informagdo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria, sob pena de
desclassificacdo. |

VoW e
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Prefeltura do Mun|C|p|o de Pato Bragado
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Os exemplos de pecas mencionados no subitem 7.1.1.3, que constituem a |déia
Criativa, sem nenhuma identificagdo de sua autoria, devem ter formatos compativeis
com suas caracteristicas e adequarem-se ao tamanho do invélucro fornecido pelo
Departamento.de Licita¢des.

b) ENVELOPE N2 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO - Via
identificada: O envelope sera providenciado pela prépria proponente e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura, e devera conter o
Plano de Comunicacio em via identificada internamente, com o mesmo contetdo
do plano apresentado no ENVELOPE N2 01, para que, ap0s a avalia¢do e julgamento
do conteddo do Plano de Comunicagdo — Via Nao Identificada, a Comissdo possa
identificar as proponentes. ,

O invélucro devera trazer em sua parte externa as seguintes informacées:

ENVELOPE N2 02

Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo — Via ldentificada

Tomada de Pregos n® ___ /2014,

A Comissdo de Licitacdo

Municipio de Pato Bragado

Razao social da licitante:

CNPJ/MF da licitante:

c} ENVELOPE N2 03 - PROPOSTA TECNICA — DEMAIS INFORMAGOES: O envelope

devera conter as informagdes que comprovem que a proponente possui Capacidade
de Atendimento, Repertdrio e Relato de Solugdo de Problema de Comunicagao.
O invélucro serd providenciado pela prépria proponente e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura, devendo trazer em sua parte
externa as seguintes informacgdes:

ENVELOPE N2 03

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato

de Soluggo de Problema de Comunicagio

Tomada de Pregos n? ___/2014.

A Comissdo de Licitagdo

Municipio de Pato Bragado

Razao social da licitante:

CNPJ/MF da licitante:

6.3.2 A PROPOSTA DE PRECO {ENVELOPE N2 04) devera ser acondicionada em envelope
- contendo as seguintes informagdes em sua parte externa:

ENVELOPE N2 04

Proposta de Prego , .
Tomada de Pregos n2 /2014 - '
[
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A Comissdo de Licitagio
Municipio de Pato Bragado
Razao social da licitante:
CNPJ/MF da-licitante:

6.3.2.1 O ENVELOPE N2 04 serd providenciado pela propria proponente e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que
inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

6.3.2.2 A Proposta de Preco deverd ser apresentada em papel timbrado que identifique a
proponente, contendo, preferencialmente, suas paginas numeradas, em seqiiencia e devera
ser obrigatoriamente redigida em lingua portuguesa (salvo quanto a expressdes técnicas de
uso corrente), com clareza, sem emendas ou rasuras. :

6.3.2.3 A Proposta devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
6.3.3 Os DOCUMENTOS DE HABILITACAO (ENVELOPE N2 05), enumerados no item 9.1,
deverido ser acondicionados em envelope contendo as seguintes informagdes em sua parte
externa:

ENVELOPE N2 05

Documentos de Habilitagcao
Tomada de Pregos n2 ___ /2014
A Comissdo de Licitagio
Municipio de Pato Bragado
Razdo social da licitante:
CNPJ/MF da licitante:

6.3.3.1 O ENVELOPE N2 05 somente serd apresentado pelos proponentes classificados no
julgamento final das propostas, nos termos do art. 6, inciso | da Lei Federal n2 12.232/10,
devendo cada proponente Protocolar no Setor de Protocolo do Pago Municipal, até o horario
desighado para o _inicio_da sessdo publica, conforme convocacdio especifica, e serd
providenciado pela prépria proponente, podendo ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu conteudo desde que inviolavel quanto as informacgdes de que trata,
até sua abertura.

6.3.3.2 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter, preferencialmente, todas as suas paginas
numeradas e rubricadas por representante legal da proponente e so serdo aceitas cdpias
legiveis que oferecam condigdes de analise por parte da Comissdo de Licita¢do, na forma
preconizada pelo item 9.5.

6.4 Nas sessdes de abertura dos Envelopes, o representante da proponente
apresentara 3 Comissdo de Licitacdo o documento que o credencia a participar deste
certame, juntamente com o seu documento de identidade RG.

6.4.1 Quando a representacio for exercida por sécio ou dirigente, na forma de seus atos de

~ constituicdo, o documento de credenciamento consistird em copia do ato que estabelece a
prova de representacio da empresa, onde conste o nome do sécio e os poderes para
representa-la, ou cépia da ata da assembléia de eleicdo do dirigente, em ambos os casc%
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autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original, para permitir que
a Comissao de Licitagdo ateste sua autenticidade.

6.4.2 Se o representante ndo for membro integrante da diretoria e querendo participar
ativamente (com poderes legais para representar a proponente) da sessdo, deverd
apresentar a Comissdo de Licitacio a Carta de Credenciamento que |he outorga poder legal
junto 3 mesma, conforme modelo constante do Anexo Ill, com firma reconhecida, ou através
de procuracio passada em cartdrio, firmada por instrumento publico ou particular,
contendo, no minimo, os poderes constantes do modelo que constitui 0 Anexo lll. Na
hipétese de apresentacdo por intermédio de procuragio, devera ser juntada a copia
autenticada em cartério do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em
que constem os nomes dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios. :

6.4.3 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de
participar da licitacdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatorio.

7 — PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES N2%s 01, 02 e 03)
7.1 A Proposta Técnica devera contemplar os seguintes itens:
a) Apresentacdo do Plano de Comunicacdo (ENVELOPES N2 01 e 02);
b) Comprovacgido da Capacidade de Atendimento (ENVELOPE N203);
c) Apresentacdo de Repertdrio (ENVELOPE N203); e
d) Relato de Solucdo de Problema de Comunicacdo (ENVELOPE N°D3)
7.1.1 O Plano de Comunica¢do devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo 11) de
forma a atender aos seguintes quesitos: ~
7.1.1.1 Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendlmento sobre o
problema especifico de comunicac¢do e os objetivos de comunicagdo;
7.1.1.2 Estratégia de Comunicac¢do: texto em que a licitante:
a) Apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu
- raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo do problema especifico
de comunicacgdo e de atendimento dos objetivos de comunicagado; e
b} Explicitard e defendera a estratégia de comunicagdo sugerida para a solugdo do
problema especifico de comunicagdo e atendimento dos objetivos de comunicagdo,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que
instrumentos, ferramentas e meios de divulgagdo utilizar. A estratégia de
. comunicagao deve contemplar as ag¢des publicitarias e as demais agbes de
comunicacdo que, de acordo com a licitante, sejam relevantes para a solugdo do
problema de comunicagao e o atendimento dos objetivos de comunicagao.
7.1.1.3 Ideia Criativa: a licitante apresentara campanha exclusivamente publicitaria com
exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo do problema
especifico de comunicagdo e de atendimento dos objetivos de comunicagdo, indicando, em
- forma de lista, todas as pecas integrantes da campanha apresentadas na ideia criativa e nos
exemplos de pecas, incluidas as eventuais reducdes e variagbes de formato. Os exemplos de
pecas estdo condicionados e limitados ac quanto segue:
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a) Limitados a dez, independentemente do meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica
. da pecs;
. b) Podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para
qualquer pega-
b.1) No caso de pecas de ndo midia, s6 serdo aceitos exemplos finalizados.
b.2) Se forem apresentadas pecas como parte de um kit, cada uma delas sera
computada no limite de que trata a alinea “a” do subitem 7.1.1.3.
7.1.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia: que devera constituir-se em:

a) Texto em que, de acordo com as informagdes do Briefing, demonstrard capacidade
para atingir os publicos prioritirios da campanha exclusivamente publicitéria
(permitida 3-inclusdo de tabelas e gréficos) e indicard o uso dos recursos de
comunicacio préprios do Municipio de Pato Bragado. - ‘

. b) Simulac3o de plano de distribuigdo de todas as pecas de que trata o subitem 7.1.1.3,
acompanhada de tabelas, graficos, planithas e texto com a explicitacio das premissas
adotadas e suas justificativas. '

b.1) Da simulagio devera constar um resumo geral com mformagoes sobre, pelo
menos: o periodo de veiculagdo; os valores {absolutos e percentuais) dos
investimentos alocados em midia, separadamente por meios; e os valores (absolutos
e percentuais) alocados na produgdo de cada pega, separadamente, de midia e de
ndo midia.
b.2) No caso de nido midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as
guantidades a serem produzidas de cada peca.
b.3) Na simulagdo de que trata a alinea “b” do subitem 7.1.1.4, os pregos de midia
devem ser os de tabela cheia dos veiculos, devendo ser desconsiderado o repasse de
parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, como também
deverdo ser descons:derados os custos internos e os honorérios sobre todos os
servigos de terceiros.

7.1.2 Comprovacio da Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

a) Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da
apresentagio dos documentos de habilitagdo, com a especificagdo do periodo de
atendimento de cada um deles;

b} A quantificagdo e a qualificacio, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicdo
da execuc¢do do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento,

. criagdo, producdo de radio e TV, produgdo grafica, midia e atendimento;

c) As instalagdes, a infra-estrutura e os recursos materiais que serdc colocados a
disposicdo para a execugado do contrato;

d) A sistemadtica de atendimento, discriminando-se as obrigagbes a serem cumpridas
pela licitante, na execugdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em
condi¢des normais de trabalho, na criagdo-de pega avulsa ou de campanha e na
elaboracdo de plano de midia;

e) A discriminagdo das informagdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de midia que colocara regularm
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3 disposicio do Municipio de Pato Bragado, sem énus adicional, durante a execugdo
. do contrato.

7.1.3 Apresentacio de Repertério: apresentagdo, sob a forma de pegas e respectivas fichas
técnicas, de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados, distribuidos, exibidos ou
expostos pela licitante.
7.1.3.1 Poderdo ser apresentadas até cinco pecas, independentemente do meio de
divulgacio, do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas, distribuidas, exibidas ou
expostas nos Ultimos dois anos, contados até a data de apresentagdo das propostas.
7.1.3.2 Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que cada pega se propés a resolver e a identificagdo da licitante, titulo, data de
producdo, periodo de veiculagio, distribuigdo, exibicdo ou exposicio e mengdo de pelo
menos um veiculo ou espac¢o que a divulgou, exibiu ou expods.-
7.1.3.3 As pegas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD e as pecas graficas, em
proporgées gue preservem suas dimensdes originais e sua leitura.
7.1.3.4 As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo Municipio
de Pato Bragado, ja veiculados na midia. ‘
7.1.4 Relato de Solucdo de Problema de Comunicacdo: devera ser apresentado um case,
relatando, em no maximo trés paginas, solugdo bem-sucedida de problema de comunicagéo.
7.1.4.1 O relato terd de ser formalmente referendado pelo respectivo anunciante e ndo
pode referir-se a a¢des de comunicagio solicitadas e/ou aprovadas pelo Municipio de Pato
Bragado.
7.1.4.2 € permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pegas, mdependentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega, para o relato, sendo que as pegas eletrdnicas
deverdo ser fornecidas em DVD ou CD e as pegas graficas, em proporgdes. que preservem
suas dimensdes originais e sua leitura.

7.2 Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacido estdo limitados a 10 (dez)
paginas, ressalvado que as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos
dos quesitos e os documentos a que se referem os subitens 7.1.1.3 e 7.1.1.4 ndo serado

- computados nesse limite de paginas. -

7.3 Caberd a Secretaria de Administragdo decidir se as campanhas publicitdrias da
Proposta vencedora serdo ou ndo produzidas e veiculadas, com ou sem modificagdes,
durante a execucdo do contrato.

8 — PROPOSTA DE PRECO (ENVELOPE N2 04)

8.1 A Proposta .de Preco deverd conforme modelo constante do Anexo VIll,
datilografada ou impressa por computador com tinta indelével, sem rasura e entrelinhas, em
folhas, preferivelmente, do tamanho A4 (21,0 x 29,7¢m), indicando, obrigatoriamente, as
informagdes constantes do referido anexo.

8.2 Na Proposta de Prego devera ainda constar, obrlgatorlamente

a} Declara¢do de que a proponente se compromete a envidar esforcos no sentido de
obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a terceiros e a

transferir ao Municipio de Pato Bragado as vantagens obtidas; %
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b) Razdo social, CNPJ/MF, enderego completo, nimero do telefone e do fac-simile da
. proponente;
- ¢) Data;
d) Prazo de validade da Proposta de Prego, ndo inferior a 60 {sessenta) dias, contados a
partir da data limite estabelecida para o recebimento dos ENVELOPES N°s 01 a 04.

8.3 Juntamente com' a Proposta de Prego a proponente devera apresentar
documento informando a qualificagdo do responsavel que ird firmar o contrato (nome
completo, nacionalidade, estado civil, Carteira de Identidade, CPF e endereco}, conforme
Modelo de Formulario para Assinatura de Contrato constante do Anexo IX.

8.4 O prego proposto sera de exclusiva responsabilidade da proponente e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na execucdo do contrato a ser firmado, nenhuma alteragio sob
a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

8.4.1 A nio-explicitacdo de qualquer despesa necessaria a perfeita realizagdo do servigo sera
interpretada como ndo existente ou ja incluida no prego, n3o podendo a licitante pleitear
acréscimo apds a abertura das propostas e durante a execugao contratual.

9 ~ DOCUMENTOS DE HABILITACAO (ENVELOPE N2 05)
9.1 As proponentes deverdo incluir no ENVELOPE N2 05 - DOCUMENTOS DE
HABILITAGAO os seguintes documentos:
a) Comprovante de inscrigdo no CNPJ, atualizado; e
b) Contrato Soaal/ultlma alteragao; ou Certiddo Simplificada da Junta Comerual e
. Gltima alteragdo do Contrato Social; ou Estatuto Social e Ultima alteragdo
acompanhado de documentos de elei¢do de seus administradores;
b1) Nos documentos mencionados na alinea b deverdo constar, entre os objetivos
sociais da proponente, a execugdo de atividades da mesma natureza ou compativel
com o objeto desta Tomada de Pregos;
¢) Cédula de identidade dos résponsaveis legais da I|C|tante,/
d) Decreto de autorizagdo de funcionamento no Pais, em se tratando de empresa ou
- sociedade estrangeira, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento
expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigiV
e) Certificado cadastral fornecido pelo Municipio de Pato Bragado/PR;
f) Prova de inscricio no cadastro de contribuintes municipal (alvarémativa ao
domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com
0 objeto desta Tomada de Pregos;
g}- Prova de situacdo regular perante o Instituto de Seguridade Socnal — Certidao

Negativa do INSS;. \/ ‘

h) Prova de situagdo régular perante-e~Fundo de Garantia por Tempo de Servigo -
Certiddo negativa do FGTS; ‘

i) Certiddo Negativa de Tributos Mun:}(Ja/is,/da Municipio sede da empresa
proponente; s

j} Certidio Negativa de Divida Ativa de Tributos Es%aduai{ao Estado da sede da

proponente;
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k) Certidio Negativa de Quitagio de Tributos e Contribuigdes Federal e da Divida Ativa
. da Unido; . o
1) Balang¢o Patrimgnial e/D/;monstragﬁes Contdbeis do dltimo exercicio social, ja
exigiveis e apreséntﬁos na forma da lei, que comprovem a boa situacdo financeira
da empresa. O balan¢o patrimonial anual com as demonstragbes contabeis,
devidamente assinados por contabilista registrade no Conselho Regional de
Contabilidade e o representante legal da empresa, devera vir acompanhado dos
termos de abertura e de encerramento do Livro Didrio, devidamente registrado e
assinado vedado a sua substituigdo por balancetes ou balangos. As empresas que se
enquadrem no regime tributdrio de MEt (Micro Empreendedor Individual), estao
dispensadas da apresentacdo de balango patrimonial;

m) Certiddo Negativa de faléncia-6u concordata expedida pelo Cartério Distribuidor da
sede da pessoa juridica licitante, com data ndo superior a 60 (sessenta).dias da data
estabelecida para entrega dos envelopes da presente licitacdo. Caso na certiddo
contar a observagio “Esta certiddo s6 tem validade no seu original” também sera
aceita nas formas indicadas no item 9.5 do presente Edital; '

n) Declara¢io de Observancia ao,disposto_no Inciso XXXIll do Art. 72 da CF, conforme
modelo constante do Anexo V;

o) Declaracio de enquadramento em regime de tributacdo de Microempresa ou
Empresa de Pequeno Porte (pa hipétese do licitante ser ME ou EPP), conforme
modelo constante do Anexo IV; _

p) Declaragio de que concorda com todas as condigBes estabelecidas no presente edital
e documentos pertinentes, bem como, de inexisténcia de fatos supervepientes
impeditivos da habilitagdo, conforme modelo constante do Anexo VI;.\/Ij

q) Certificado de filiagdo no CENP — Conselho Executivo de Normas-Padrao;

r} Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), expedida gratuita - e
eletronicamente, para comprovar a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a
lustica do Trabalho através do site: www.tst.jus.br

s} Comprovagdo de aptiddo de bom desempenho de atividade pertinente e compativel
com o objeto da licitagdo, em suas caracteristicas, quantidades e prazos, mediante a
apresentagdo de, no minimo, 01 {um) atestado fornecido(s) por pessoa juridica de
direito publico ou privado, dando conta do fiel cumprimento, por parte da licitante,
dos compromissos por ela assumidos.

9.1.1 Todas as certiddes deverdo estar em vigor quando da apresenta¢do dos Documentos
de Habilitacdo. Sera considerada como valida pelo prazo de até 90 (noventa) dias, contado a
partir da data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade,
exceto se anexada legislacdo especifica para o respectivo documento. '

9.1.2 A comprovacio da boa situagio financeira da licitante sera feita por meio de avaliagdo
dos [ndices de Liquidez Geral {LG), Liquidez Corrente (LC) e Endividamento (E), mediante a
aplicagdo das seguintes férmulas:

LG = (AC + RLP) / (PC + ELP) ]
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LC = (AC/ PC)
E = (PC + ELP) / {AC + RLP+ AP)

onde : AC - ativo circulante
PC - passivo circulante

AP - ativo permanente

RLP - realizavel a longo prazo
ELP - exigivel a longo prazo

OBS1: Os indices deverdo ser apresentados com no maximo 2 {duas) casas decimais,
 desprezando-se as démais, conforme modelo constante do Anexo VII.

OBS2: Sera considerada em boa situagdo financeira a licitante que apresentar
indices, no minimo, nos seguintes valores:

a) liquidez geral (LG) > ou = a 1,00;\_——

b) liquidez corrente (LC) > ou =2 1,00; e

c) endividamento (E} < ou =a 0,50,

9.1.3 Caso ndo haja a comprovagdc do enquadramento em regime de tributacdo de
Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte (na hipdtese do licitante ser ME ou EPP), as
proponentes poderdo participar do procedimento licitatério, sem direito, entretanto, a
fruiciio dos beneficios previstos na Lei Complementar n.2 123/2006.

9.2 As microempresas e empresas de pequeno porte deverdo apresentar toda a
documentacdo exigida para efeito de comprovagio da regularidade fiscal, mesmo que esta
apresente alguma restri¢do. :

9.2.1 Havendo alguma restri¢io na comprovagdo da regularidade fiscal, sera assegurado o
prazo de 02 (dois) dias uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que ©
proponente for declarado o vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério
da Administragdo, para a regularizagdo da documentagao, pagamento ou parcelamento do
débito, e emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de certiddo
negativa;

9.2.2- A ndo-regularizagio da documentacdo no prazo previsto no subitem anterior implicara
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sang¢bes previstas no art. 81 da Lei n.2
8.666/93, sendo facultado a Administracio convocar os licitantes remanescentes, na ordem
de classificacdo, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagdo.

9.3 Certiddes disponibilizadas por intermédio da Internet dispensam autenticagao.

9.4 A falta de qualquer dos documentos citados ou sua apresentagdo em desacordo
com o presente edital, bem como documentos vencidos, implicard na inabilitagdo do
participante. '

9.5 Os documentos necessarios a habilitacio serdo apresentados em original ou por
~qualquer processo de cdpia autenticada por tabelido, servidor da administra¢do publica ou
publicacdo em 6rgdo da imprensa oficial. :

9.5.1 Na hipotese do interessado pretender servir-se da autenticagdo por membro da
Comissdo de licitagdo, devera oferecer previamente original e copia, ndo se admitind%

A
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autenticacio depois de abertos os envelopes ou no momento da abertura. Para esse
procedimento a Comisséo de Licitagdo ficara antecipadamente a disposicdo dos interessados
no horario de expediente na Secretaria de Administracdo do Municipio de Pato Bragado.

9.6 Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitagdo deverdo estar ou
em nome da matriz ou da filial, dependendo de quem é a licitante, salvo aqueles
documentos que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

10 — JULGAMENTO E PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA
10.1 As Propostas Técnicas das licitantes serdo examinadas pela Subcomissdo
Técnica, sorteada preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢Bes estabelecidas
neste Edital e em seus anexos.
10.2 Serdo levados em conta como crlter:o de Julgamento 0s seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito ou subquesito:
10.2.1 PLANO DE COMUNICACAO "
10.2.1.1 Raciocinio Bésico - a acuidade de compreensio do problema. especifico de
comunicacdo e dos objetivos de comunicagdo. '
10.2.1.2 Estratégia de Comunicacdo
a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos ao problema especifico de
comunicagdo e aos objetivos de comunicagao;
b} A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentag¢do apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;
¢} A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunlcac;ao do
Municipio de Pato Bragado com seu publico;
d) A adequacgdo da estratégia de comunica¢do proposta para a solugdo do problema
especifico de comunicagdo e o atendimento dos objetivos de comunicac3o;
e} A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicac¢do proposta;
f) A capacidade de identificar opgbes de abordagem de comunicagdo e acuidade na
escolha da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas; :
g) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o problema especifico de
- comunicac¢io, os objetivos de comunicacdo, os publicos e a verba disponivel.
10.2.1.3 Idéia Criativa
a) Sua adequacdo ao problema espeuﬂco de comunicacdo e aos objetivos de
comunicagao;
b). A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;
c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes;
d} A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;
e} Asimplicidade da forma sob a qual se apresenta; .
f) A pertinéncia em relagio as atividades do Municipio de Pato Bragado;
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas apresentados;
h) A exeqiiibilidade das pecas;
i) A compatibilidade da linguagem das-pec¢as aos meios propostos. %
13
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10.2.1.4 Estratégia de Midia e N3o Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de puablicos
prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagdo as duas
alineas anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
proprios de comunicagio da Prefeitura do Municipio de Pato Bragado;

"e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao de pecas;

f) A otimizacio da midia segmentada, alternativa e de massa..

10.2.2 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
. a) Otempo de experiéncia profissional em atividades pubh(:ltarlas,

b) A adequacdo das qualificacdes a estratégia de comunicagdo publicitaria do Municipio
de Pato Bragado, considerada, nesse caso, também a quantificagdo dos quadros;

c} A adequagio das instalacdes, da infra-estrutura e dos recursos materiais que colocara '
3 disposi¢io da execugdo do contrato, em carater prioritario;

d) A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de Pato Bragado e a
licitante, esquematizado na Proposta;

e) A segurancga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta;

f} A relevancia e a utilidade das mformagoes de marketing e comumcagao das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicio do Municipio de Pato Bragado, sem .6nus adicional,
durante a execugdo do contrato.

10.2.3 REPERTORIO
a) Aidéia criativa e sua pertinéncia;
b} A clareza da exposicdo;
~ €) Aqualidade da execugdo e do acabamento.
10.2.4 RELATO DE SOLUQﬂO DE PROBLEMA DE COMUNICAQ&O
. a) Aconcatenagdo légica da exposicdo;

b} A evidéncia de planejamento publicitario;

c) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugdo;

d) A relevincia dos resultados apresentados.

10.3 A nota da Proposta Técnica de cada licitante esta limitada ao maximo de 100
(cem) pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir, atribuindo aos guesitos ou
subquesitos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicacéo - sessenta e cinco, sendo: .
al) Raciocinio Basico - dez
a2) Estratégia de Comunicagao— vinte
a3} Idéia Criativa — vinte e cinco
a4) Estratégia de Midia e Ndo Midia - dez

'b) Capacidade de Atendimento - quinze
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c) Repertério - dez

d) Relato de Solugdo de Problema de Comunicagdo — dez
10.3.1 A nota do quesito ou do subquesito correspondera a média aritmética da pontuagao
de cada membro da Comisséo de Licitagdo. .
10.3.1.1 Se, na avaliacdo de um quesito ou subquesito, a diferenca entre a maior e a menor
pontuagdo for maior que 20% da pontuacio maxima do quesito ou subquesito, sera aberta
discussdo entre todos os membros da Comissdo de Licitagdo para apresentagao, por seus
autores, das justificativas das pontuacdes “destoantes”. Caso as argumentagdes ndo sejam
suficientes ao convenmmento dos membros da Comissdo de Licitagdo, os autores reavaliarao
suas pontuagdes.
10.3.1.1.1 Caso os -autores das pontuacdes destoantes ndo adotem novas pontuagdes,
dever3o registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assinada por todos
os membros da Comiss&do de Licitagdo e passara a compor o processo da licitac3o.
10.3.2 A nota da Proposta Técnica de cada licitante correspondera 3 soma dos pontos dos
quesitos. :
10.4 Sera desclassificada a Proposta Técnica que:

a) N3o atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) Nao alcan(;ar, no total, a nota minima de 70 (setenta} pontos;

¢) Obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos a que se refere o item 10.3, alineas

(incluindo os subquesitos al a a4), “b”, “c” e “d”.
10.5 Sera considerada mais bem-classificada na fase do julgamento técnico a

I|C|tante que obtiver maior pontuagdo na soma das notas dos quesitos.
10.5.1 Se houver empate que impossibilite a |dent|Fcagao automatica da licitante mais bem-
classificada, serd assim considerada a que obtiver a maior pontuagdo, sucessivamente, nos
quesitos correspondentes ao item 10.3.1, alineas “a”, “b”, “c” e “d".
10.5.2 Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio em ato publico marcado pela
Comissdo de Licitacdo, cuja data serd divulgada na forma do subitem 14.4.1 e para o qual
serdo convidadas todas as licitantes.

h’ »n

11 — JULGAMENTO E VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

11.1 As Propostas de Preco das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ac atendimento das condi¢bes estabelecidas neste Edital e em
seus anexos.

11.2 O quesito a ser valorado, integrante da Proposta que constitui o Anexo VIII, é o
percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servigos realizados por terceiros
referentes a produgdo de pegas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a proponente
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao.

11.3 Serd desclassificada a Proposta de Prego que:

a) N3o atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos;

b) Que apresentar preco baseado-em outra Proposta; 7

c) Que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos;

d)} Apresentar percentual de honorérios superior a 15% (quinze por cento) incidentes
sobre os custos de servigos realizados por terceiros referentes a produgdo de%

E N~
1.
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materiais cuja distribuicdo n3o proporcione i proponente o desconto de agéncia
. concedido pelos veiculos de divulgagdo.
‘ 11.4 Sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar 0 menor
percentual de honordrios sobre os custos de servigos realizados por terceiros.
11.5 Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por
extenso, a Comissdo considerara o prego por extenso.

12 - EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

12.1 A Comissdo de Licitagdo examinara os Documentos de Habilitagdo e julgara
habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo
exigidos neste Edital e em seus anexos, em sessdo publica para a.qual serdo convocadas as
licitantes classificadas no julgamento final das propostas.

13 — JULGAMENTO FINAL DA TOMADA DE PRECOS '

13.1 O julgamento final desta Tomada de Pregos sera feito de acordo com o rito
previsto na Lei n2 8.666/93 para o tipo Melhor Técnica, conforme art. 11 inciso IX da Lei
Federal n® 12.232/2010.

13.2 Serd considerada vencedora desta Tomada de Pregos a licitante mais bem
classificada na Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor prego.

14 — PROCEDIMENTOS LICITATORIOS _

14.1 Todos os procedimentos e julgamentos serdo realizados pela Comissdo de
Permanente de Licitacdo, com exce¢do da analise e julgamento das propostas tecnicas.
14.1.1 Serio realizadas 4 (quatro) reunides publicas, observados os. procedimentos
previstos neste Edital e na legislagio em vigor.

14.1.2 Serdo lavradas atas circunstanciadas das reunides, as quais serdo assinadas pelos
membros da Comissdo de Licitacdo, conforme o caso, e pelos representantes das licitantes
presentes. :
14.1.3 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear uma comissao
constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas,
decisdo que constara da respectiva ata.
14.1.4 A Comissdo de Licitacdo podera, se julgar necessario, proceder a vistoria das
instalagdes e da aparelhagem disponivel, pela licitante mais bem-classificada, para a
realizacio dos servicos objeto desta Tomada de Pregos.
14.1.5 E facultada 3 Comissdo de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer fase desta
Tomada de Precos, a promogdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrucdo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagao
que deveria constar originalmente dos Documentos de Habilitacdo ou das Propostas Técnica
e de Preco. .
14.1.6 A Comissdo de Licitagdo, conforme o caso, poderd, no interesse do Municipio de Pato
- Bragado, relevar omissdes puramente formais nos Documentos de Habilitagdo e Propostas
apresentados pelas licitantes, desde que ndao comprometam a lisura e o carater competitivo
desta Tomada de Pregos. ' :

-(ﬂ
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14.1.7 Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Precos, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a andlise, avaliagdo ou comparacao
entre as Propostas.

14.1.8 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo de Licitagdo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento resultara na sua desclassificagao.

14.2 A Comissdo de Licitagcdo podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou
mesmo suspendé-las, em fungao do desenvolvimento dos trabalhos obedecidas as normas
legais aplicaveis.

14.3 A primeira sessdo publica serd realizada no local, dia e hora previstos no
preambulo do Edital, nos moldes do artigo 11 da Lei n? 12.232/10, e tera basicamente a
seguinte pauta:

a) ldentificar os representantes das licitantes, por meio- de qualquer dos documentos
apontados no item 6.4;

b) Receber do Setor de Protocolo os ENVELOPES N2s 01, 02, 03 e 04;

¢) Conferir se o ENVELOPE N2 01 apresenta em sua parte externa alguma mengdo que
identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedird a Comissdo de receber '
todos os seus ENVELOPES.

14.4 Em ato continuo, a Comissdo procedera a abertura dos ENVELOPES que
contém a via do Plano de Comunicacdo ndo identificada (ENVELOPE N2 01) e a proposta
técnica referente 3 capacidade de atendimento, repertério e relato (ENVELOPE N2 03),
encaminhando-os, na seqiiéncia, a subcomissdo técnica sorteada para andlise e julgamento.
14.4.1 A Comissdo informard que serd publicado no orgdo oficial do Municipio aviso
indicando data, hora e local da proxima reunido com vistas a apuragdo do resultado geral.

14.5 De posse dos ENVELOPES N2s 01 e 03, a subcomissdo técnica ira:

a) Analisar individualmente o plano de comunicacdo publicitdria (ENVELOPE N2 01),
julgando-o de acordo com os critérios estabelecidos neste Edital, desclassificando as
empresas que nio respeitaram as exigéncias legais e editalicias.

b) Elaborar ata de julgamento do Plano de Comunicagdo, para depois encaminha-la a
Comiss3o, juntamente com propostas, planilhas com as pontuagdes dadas por cada
membro da subcomissdo e justificativas das razdes que fundamentaram cada caso.

c) Analisar quesitos do ENVELOPE N2 03, julgando-o de acordo com os critérios
estabelecidos neste Edital, desclassificando as empresas que ndo respeitaram as
exigéncia legais e editalicias;

d} Elaborar ata de julgamento dos quesitos, para depois encaminha-la a Comissao,

. juntamente com propostas, planilhas com as pontuaces dadas por cada membro da
subcomissdo e justificativas das razdes que fundamentaram cada caso. -
14.5.1 Caso se constate nos documentos do ENVELOPE n? 01, em qualquer momento
anterior 3 abertura do ENVELOPE n2 02, a existéncia de informagao, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria, a licitante sera automaticamente
desclassificada e impedida de participar das fases posteriores do certame.

14.6 Recebidas as atas da analise das Propostas Técnicas (ENVELOPES N2s 01 e 03),
a Comissdo de Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 14.4.1, para participar da
segunda reunido publica, com a seguinte pauta basica: :

™5 1/ T ~ J.‘I_?J. LA R
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a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
. lista de presenga;
b} Abrir o ENVELOPE n2 02;

¢} Cotejar as vias ndo identificadas (ENVELPE n2 01) com as vias identificadas
{ENVELOPE n2 02} do Plano de Comunicacdo para a identificagdo de sua autoria;

d) Elaborar planilha com as notas das Propostas Técnicas, constituidas dos quesitos,
Plano de Comunicacdo, Capacidade de Atendimento, Repertéric e Relatos de
Solugbes de Problemas de Comunicacio, em ordem decrescente de classificaciio, de
acordo com a metodologia estabelecida nos itens 10.1 a 10.5;

e} Proclamar o resultado de julgamento das Propostas Técnicas.

14.6.1 Se todos os representantes das licitantes estiverem presentes, abrir-se-a o prazo de
" 05 (cinco) dias uteis para interposi¢do de recursos as decisfes desta fase, que compreende o
julgamento do conteldo dos ENVELOPES N2s 01, 02 e 03. ‘
14.6.2 Em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, caberd manifestacido da Comissao de Licitagado.

14.7 A terceira sessdo publica tera a seguinte pauta basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

b) Abrir o ENVELOPE n2 04, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;

¢) Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Preco e julga-las, de acordo com os critérios
estabelecidos nos itens 11.2 e 11.4;

d)} Identificar a proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

e) Realizar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica — caso ndo
tenham apresentado a Proposta de menor pre¢o — a negociagdo prevista na Lei n®
8.666/93, art. 46, § 12, inciso Il, tendo como referéncia a Proposta de menor prego
entre as licitantes classificadas;

f) Realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociagdo anterior,
sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecu¢ao de acordo
para a contratacdo;

g) Declarar vencedora desta Tomada de Pregos a licitante mais bem-classificada na
Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor prego ou que
concordar em praticar 0 menor pre¢o entre as propostas apresentadas pelas
licitantes classificadas;

h) Publicar o resultado final da classifica¢do, na forma do subitem 14.4.1, concedendo o
prazo de 5 dias Uteis para interposi¢ao de recursos.

14.8 Apés o decurso do prazo recursal, a Comissao convocara a licitante classificada
no julgamento final das propostas para a quarta sessdo publica com vistas a apresentagao
dos documentos de Habilitagio (ENVELOPE n2 05). Os involucros serdo recebidos e ab%

————— 4.0
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pela Comissdo Permanente que fard a anilise da sua conformidade com as condi¢des
estabelecidas no edital, elaborando-se a competente ata de julgamento e oportunizando a
interposicdo no prazo de 5 (cinco) dias uteis.

14.9 A vista do relatério da Comissdo de LICIta(;aO, o 5Sr. Prefeito homologara ou ndo
o resultado e, assim, aprovara ou n3o a adjudicacio do objeto desta Tomada de Pregos a
vencedora.

15 — DIVULGACAQ DOS ATOS LICITATORIOS
15.1 Por decisdo da Comissdo de Licitagdo, todas as decisdes referentes a esta
Tomada de Precos poderio ser divulgadas durante as reunides de abertura de ENVELOPES,
se presentes todos os representantes dos licitantes, ou mediante publicacdo no érgao oficial
~ do Municipio, conforme disposto no subitem 14.4.1 deste Edital.

16 — INFORMACOES, IMPUGNACOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

16.1 Fica estabelecido que toda e qualquer informacdo, esclarecimento ou dados
fornecidos verbalmente por servidores do licitador nio serio considerados como argumento
para impugnagdes, reclamagdes, reivindicagdes por parte das proponentes.

16.2 Os interessados que tiverem dulvidas de carater técnico ou na interpretacao

dos itens, das condi¢des gerais desta licitagdo serdo atendidos durante o expediente normal
de trabalho do Pago Municipal.
_ 16.3 Decaira do direito de impugnar os termos do Edital de licitagdo perante a
Administracdo o licitante que ndo o fizer até o segundo dia atil que anteceder a abertura dos
envelopes, hipdtese em que tal impugnagdo ndo tera efeito de recurso, na forma prevista no
Art. 41, § 2 da Lei n.” 8.666/93 e alteragdes.

16.4 A impugnacdo de que trata o item acima, se houver, devera ser apresentada
de conformidade com o Art. 41 da Lei n.” 8.666/93 e alteragdes. :

16.5 Ndo serdo conhecidos os pedidos de esclarecimentos ou impugnacdes,
vencidos os respectivos prazos legais. R

‘ 16.6 A impugnagdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de
participar do processo licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

16.7 Fventuais recursos referentes a presente Tomada de Pregos deverdo ser
interpostos no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis a contar do conhecimento da decisao
correspondente, em petigdo escrita dirigida a Comissdo de Licitagao.

16.7.1 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderao

apresentar contrarrazdes no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis.

16.7.2 Recebidas as contrarrazées, ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo de Licitagao

podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 05 (cinco} dias Uteis, ou, no mesmo prazo,

submeter o recurso, devidamente instruido, e respectivas contrarrazdes, ao Sr. Prefeito, que

decidira em até 05 (cinco) dias uteis contados de seu recebimento.

16.7.3 Nio serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
- representante ndo habilitado legalmente ou nao identificado no processo como

representante da licitante. '
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16.7.4 Os recursos das decisBes referentes 3 habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e
julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo de Licitagdo -
motivadamente e se houver interesse para o Municipio de PATO BRAGADO - atribuir efeito
suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

16.8 Os pedidos de esclarecimentos, impugnagdes e a apresentacdo escrita dos
recursos, deverdo ser, obrigatoriamente, protocolados no Setor de Protocolo no Pago
Municipal de Pato Bragado, sito a Avenida Willy Barth, n.2 2885, CEP 85948-000 — Pato
Bragado, Estado do Parana, no horario das 08h00min as 12h00min e das 13h30min as
17h00min, ndo sendo aceito o encaminhamento via correio eletrénico ou através de
servico postal.

17 - CONDIQOES CONTRATUAIS

17.1 A licitante vencedora tera o prazo de até 05 (cmco) dias, contados a partir da
convocagdo, para assinar o termo de contrato, nos moldes da minuta constante do Anexo X.

17.2 Se a licitante vencedora ndao comparecer para assinar o contrato, no prazo
estipulado no item 17.1, seré convocada a segunda melhor colocada, segundo a ordem de '
classificagdo, para assinar o instrumento em igual prazo e nas mesmas condigdes
apresentadas na proposta da licitante que deixou de comparecer ou podera a Administragdo
revogar esta Tomada de Pregos.

17.3 Sera aplicada a multa compensatéria prevista na alinea a do subltem 19.1,
independentemente de outras sangdes e penalidades previstas na Lei n? 8.666/93, diante
das seguintes ocorréncias: : .

a) Recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado; ou

b) N3o-manutencio das condigbes de habilitagdo, a ponto de inviabilizar, a contratacao.
17.3.1 O disposto no subitem anterior nfo se aplica as licitantes convocadas na forma do
subitem 17.2. :

17.4 O prazo de execugio podera ser alterado, de acordo com a aplicagdo do artigo
57, da Lei 8.666/93, principalmente por motivos de for¢a maior ou caso fortuito, desde que
conte com a expressa anuéncia do Contratante, podendo ainda, ser rescindido pelas partes a
qualguer momento, desde que haja comunicagdo por escrito, com antecedéncia de trinta
(30) dias.

17.4.1 Entende-se por motivos de for¢a maior ou caso fortuito, entre outros, “lock out”,
perturbag¢des industriais, guerras, atos de inimigo publico, blogueio, insurreigdes, epidemias,
quarentenas, avalanches, terremotos, enchentes, explosdes ou quaisquer outros
acontecimentos semelhantes e equivalentes a estes, desde que estes fatos tenham
influéncia direta sobre a execucdo dos servicos e que fujam ao controle seguro de qualquer
das partes interessadas, as quais n3o. consigam impedir sua ocorréncia. A expressao “forga
maior” deve também incluir qualquer atraso causado por legislagdo, regulamentacdo ou atos
governamentais, por acdo ou omissdo do Contratante, que venham causar atrasos a
Contratada. Nenhuma parte sera responsavel perante a outra pelos atrasos ocasionados por
motivo de forga maior.

17.4.2 Enquanto perdurarem os motivos de forga maior ou suspensdo do contrato por
ordem do Contratante, cessam os deveres e responsabilidades de ambas as par%7

e O G
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relagdo ao contrato. Os atrasos provenientes de greves ocorridas na Contratada ou atrasos
por parte de suas eventuais subcontratados ndo poderdo ser alegados como decorrentes de
forga maior.

17.4.3 Para que a Contratada possa invocar os fatos capazes de justificar quaisquer atrasos,
os mesmos deverdo ser comunicados ao Contratante por escrito e devidamente
comprovados, no prazo maximo de 48 {quarenta e oito) horas do inicio da referida
ocorréncia, sendo que os motivos apontados serdo Julgados pelo Contratante apds a
constatacdo da veracidade da sua ocorréncia.

17.4.4 Apds a aceitacdo dos motivos, poderda haver acordo entre as partes para uma
eventual prorrogacdo do prazo.

17.5 No interesse do Municipio de Pato Bragado, a futura CONTRATADA fica
obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas
mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% {vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado dos contratos, conforme disposto no art. 65, §§ 12 e 22, da Lei n? 8.666/93.

17.6 A rescisdo do Contrato podera ocorrer nos seguintes casos:

a) Determinada por ato unilateral e escrito do Municipio de Pato Bragado nos casos
enumerados no art. 78, incisos | a XIl e XVII, da Lei n? 8.666/93;
b) Amigédvel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de licitagdo,
desde que haja conveniéncia para o Municipio de Pato Bragado;
¢} Judicial, nos termos da legislagao processual.
17.6.1 Ainda, o Contratante se reserva o direito de rescindir o contrato, independentemente
de interpelacdo judicial ou extrajudicial, quando:
a) A Contratada falir, for dissolvida ou por superveniente incapacidade técnica;
b) Houver inadimpléncia de cldusulas ou condig¢bes contratuais por parte da Contratada
e desobediéncia da determinagdo da fiscalizacdo;
c) A Contratada transferir, no todo ou em parte, o contrato a quaisquer empresas ou
consorcios de empresas sem expressa anuéncia do Contratante;
d) Houver atraso dos servigos, sem justificativa aceita pelo Contratante.
17.6.2 A rescisdo do contrato, quando motivada por qualquer dos subitens anteriormente
relacionados ou no disposto nos artigos 77 a 79 da Lei n? 8.666/93, independentemente de
qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte do Municipio de Pato Bragado,
acarretara a retencéio dos créditos decorrentes do contrato, limitada ao valor dos prejuizos
causados, além das sangdes previstas neste Edital e em Lei, até a completa indenizag¢ao dos
danos.

17.7 Sera da responsabilidade da CONTRATADA o Onus resultante de quaisquer
acBes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

17.8 Obriga-se também a CONTRATADA por quaisquer responsabilidades
decorrentes de a¢des judiciais, inclusive trabalhistas, que lhes venham a ser atribuidas por
forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser

- assinado. '

17.9 A CONTRATADA s6 podera divulgar informacbes acerca da prestagdo dos

servicos objeto desta Tomada de Precos, que envolva o nome do Municipio de Pato Bragad
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se houver expressa autorizagio da Administracdo Municipal. Esse procedimento se
estendera as eventuais subcontratadas.

17.10 E vedado 3 CONTRATADA utilizar o contrato resultante da presente Tomada
de Precos como caug¢io ou como garantia em operagdes financeiras.

18 — REMUNERACAO E PAGAMENTOS

18.1 A remuneracic & CONTRATADA pelos servicos prestados, serd feita nos
termos da minuta de contrato, consoante o preco alcangado na forma prevista na alinea “g”
do subitem 14.7.
18.1.1 O Municipioc de Pato Bragado nio ressarcird os custos internos dos trabalhos
realizados pela propria CONTRATADA e n3o pagara honorarios ou qualquer remuneragao
sobre os custos de servicos realizados por terceiros referentes a produgdo de pecas e
materiais cuja distribui¢do proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao. ' |

18.2 O pagamento sera efetuado até o dia 10 (dez) de cada més, respeitando-se a
tramitagdo do empenho e mediante emissao de regular documentagao. '
18.2.1 Na Nota Fiscal deverdo constar: discriminacio do item, nGimero da licitagdo, nimero
do Contrato e outros dados que julgar convenientes, ndo devendo apresentar rasura e/ou
entrelinhas. ’
18.2.2 A Nota Fiscal devera ser emitida pela prépria Contratada, obrigatoriamente com o
numero do CNPJ apresentado nos documentos de habilitagdo e na proposta de pregos, nao
se admitindo Notas Fiscais/Faturas emitidas com outro CNPJ, mesmo aqueles de filiais ou
matriz.

18.3 A liberac3o do pagamento fica condicionada a apresentagdo de: Prova de
regularidade de débito (CND) relativa & Seguridade Social (IN5S) e ao Fundo de Garantia
por Tempo de Servicos (FGTS), demonstrando situagdo regular da Empresa no cumprimento
dos encargos sociais instituidos por Lei;

18.4 Nio serad efetuado qualquer pagamento & contratada enquanto houver
pendéncia de liquidagdo da obrigaco financeira em virtude de penalidade ou inadimpléncia
contratual.

18.5 Os pagamentos serdo efetuados via transferéncia Bancaria, devendo para
tanto a Empresa vencedora informar no ato da Entrega dos produtos e/ou da Nota Fiscal a
Agéncia Bancaria e a Conta Corrente que devera estar obrigatoriamente em nome da
mesma.

18.6 No ato do pagamento de cada parcela serdo realizadas as retengdes e
deducgbes necessarias. '

19 — SANCOES .

19.1 O descumprimento total ou wparcial das obrigagdes assumidas pela
CONTRATADA, sem justificativa aceita pelo Municipio de Pato Bragado, resguardados os
preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes sang¢oes:

a) Multa compensatéria de 2% {dois por cento), calculada sobre o valor previsto para o

contrato, consoante o preco alcangado na forma prevista na alinea “g” do subig
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14.7, pela recusa a assinar o respectivo contrato no prazo estipulado no item 17.1,
. apos regularmente convocada, sem prejuizo da aplicagdo de outras sangdes previstas
no art. 87 da Lei n2 8.666/93;

b} Multa de mora.de 0,5% (cinco décimos por cento}, calculada sobre o valor do servigo
em atraso, por dia de inadimpléncia, até o limite de vinte dias Uteis, caracterizando
inexecugdo parcial do contrato;

¢} Multa compensatdria de 2% (dois por cento), calculada sobre o valor do contrato,
pela inadimpléncia além do prazo acima referido na alinea anterior, caracterizando
inexecugdo total do contrato;

d) Adverténcia;

e) Suspensdo tempordria de participar em licitacao e |mped|mento de contratar com o
Municipio de Pato Bragado por prazo de ate 02 (dois) anos; e

. f) Declara¢do de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracio Publica,

- enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicio, ou até que seja
promovida a reabilitagdo, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade,
que sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir © Municipio de Pato
Bragado pelos prejuizos resultantes e apos de decorrido o prazo da sangdo aplicada.

19.2 A aplicacdo das sanc¢Bes previstas neste Edital ndo exclui a possibilidade de
aplicacdo de outras, previstas na Lei n? 8.666/93, incluida a responsabilizacdo da licitante
vencedora por eventuais perdas e danos causados ao Municipio de Pato Bragado.

19.3 A multa deverd ser recolhida no prazo maximo de 10 (dez)} dias corridos, a
contar da data do recebimento da comunicagdo enviada pelo Municipio de Pato Bragado.

19.4 O valor da multa podera ser descontado da fatura ou do crédito existente no
Municipio de'Pato Bragado, em favor da CONTRATADA, sendo que, se o valor da multa for
superior ao crédito existente, a diferenca sera cobrada na forma da Lei.

19.5 As multas e outras san¢bes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente
e por conveniéncia administrativa, mediante ato, devidamente justificado, do Municipio de
Pato Bragado. :

_ 19.6 As san¢des aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda
a CONTRATADA por gqualquer indenizagdo suplementar no montante equivalente ao
prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo unico do art. 416 do Cddigo Civil
Brasileiro.

19.7 Em qualquer hipdtese de aplicacdo de sangdes, sera assegurado a
CONTRATADA o contraditdrio e a ampla defesa.

20 - DISPOSICOES FINAIS ,

20.1 O Municipio de Pato Bragado podera cancelar de pleno direito a Nota de
Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o
contrato, independentemente de interpelag3o judicial ou extrajudicial, desde que motivado

- ‘0 ato e assegurados 8 CONTRATADA o contraditorio e a ampla defesa, caso a adjudicagao
seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.
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20.2 Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica) deverdo participar da elaboragdo dos servigos objeto deste
Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
desde que previamente aprovada pelo Municipio de Pato Bragado.

20.3 £ vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto
ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes. '

20.4 Para fins desta Tomada de Precos, o Briefing (Anexo Il) retine as informag&es
necessarias a elaboracdo das Propostas e, portanto, atende as exigéncias do Projeto Basico
(Anexo 1} a que se refere o art. 62 e o art. 40, § 29, inciso |, da Lei n® 8.666/93.

20.5 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de

" ma-fé, o Municipio de Pato Bragado comunicara os fatos verificados a Assessoria Juridica do
Municipio e ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas. '

20.6 E proibido qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatério mediante a utilizacio de recursos ou de meios meramente protelatérios,
sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis. '

20.7 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Tomada de
Precos sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e poderd ser revogada,
em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.
20.7.1 A nulidade do procedimento licitatério induz & do contrato, sem prejuizo do disposto
no paragrafo Gnico do art. 59 da Lei n? 8.666/93.

20.8 Correrdo por conta do Municipio de Pato Bragado as despesas que incidirem
sobre a formalizac3o do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera
ser efetivada em extrato, no orgao oficial do Municipio, na forma prevista no art. 61,
pardgrafo Gnico, da Lei n2 8.666/93. :

20.9 Antes da data marcada para a abertura dos ENVELOPES contendo as
Propostas, a Comissdo de Licitagdo podera, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa ou em consegiiéncia de solicitagdes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus
anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagao
dos Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteragio nido afetar a formulagdo das Propostas.

20.10 Os ENVELOPES das licitantes inabilitadas ou desclassificadas, ficardo a
disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da licitagdo.
Decorrido esse prazo sem gque sejam retirados, o Municipio de Pato Bragado providenciara
sua destruicdo.

20.11 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente, serdo processadas e julgadas no Juizo da Comarca de Marechal
Candido Rondon, com exclusido de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

20.12 Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital, excluir-se-3 o dia do

- inicio e incluir-se-a o do vencimento.

24 ..
Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/00pP5cesso Licitatorio |
wwwpatobrugcdo prgov.br - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Par ?'Oolha o D

Pato Bragado - PR




Prefeltura do Municipio de Pato Bragado

) _ Estado do Parand

,

20.13 Caso as datas previstas para a realizac3o de eventos da presente licitagdo
sejam declaradas feriado ou ponto facultativo, aqueles eventos serdo realizados no primeiro
dia atil subseqiiente.

20.14 Integram este Edital os seguintes anexos:

Anexo |: Projeto Basico;

Anexo II: Briefing;

Anexo llI: Modelo de Carta de Credenciamento/Procuragao;

Anexo IV: Modelo de Declaracdo de que se enquadra como Microempresa ou

Empresa de Pequeno Porte - Lei Complementar 123/2006;

Anexo V: Modelo de Declaracdo de que ndo ha em seu quadro de pessoal menores

de 18 anos;:

Anexo VI: Modelo de Declaracdo de sulelgao ao Edital e inexisténcia de fato ou

fatos supervenlentes impeditivos da habilitagdo;

Anexo VII: Modelo de Demonstrativo de Capacidade financeira;

Anexo Viii: Modelo de Proposta de Pregos;

Anexo IX: Modelo de Formulario para Assinatura de Contrato e

Anexo X: Minuta de Contrato.

Gabinete do Prefeito do Municipio de Pato Bragado, Estado do Parand, aos vinte e trés
dias do més de abril de 2014,

PREFEITO MUNICIPAL
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ANEXO ]

PROJETO BASICO

Tomada de Pregos n.2 004/2014

1. Objeto da contratacio
1.1 A presente Licitacdo tem por objeto a selegao de proposta \nsando a
Contratacido de empresa de agenciamento para administrar e gerenciar os servigos de
publicidade, bem como elaborar textos, fazer gravagbes, fotografias e filmagem,
utilizando-se de profissionais capacitados, devendo. ainda gerenciar e executar o
planejamento da midia que devera ter carater informativo, educativo, cultural, das obras
realizadas, dos atos administrativos e programas desenvolvidos pela administracdo

municipal, direcionando as divulgac8es junto aos érgios. de |mprensa com. abrangenaa e

audiéncia no Municipio de Pato Bragado-PR.
1.1.1 O objeto compreende, ainda: :

a) Planejamento, estudo, concep¢io, criagdo, execugdo interna, supervisdo da execugdo
externa e distribui¢cdo de campanhas, pegas e materiais publicitarios; O

b) Elaboracio de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros
elementos de comunicacio visual; -

c) Realizagdo de pesquisas de opinido publica e outras acoes destinadas a orientar;
subsidiar ou complementar os esforgos publicitarios, como, revistas, outdoors, som
de rua, panfletos, foiders e todo e qualquer servio executado como 6rgdo de
publicidade e propaganda, no interesse do Municipio.

1.1.2 Os servicos abrangem as acbes de publicidade institucional e de utilidade publica,
sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Poder Executivo
Municipal. :

1.1.3 Para fins da Tomada de Pregos a que se refere este Projeto Basico, as agbes de
publiicidade ndo abrangerio as acdes de promogdo e patrocinio. Excluem-se do conceito de
patrocinio aqui mencionado o patrocinio de projetos de veiculagdo de midia ou em
instalagdes que funcionem como.veiculo de divulgagdo e o patrocinio da transmissdo de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de
divulgagdo.

2. lustificativas -

2.1 Sio atribuidas a Secretaria de Administracdo de Pato Bragado, entre outras as
competéncias de coordenagdio, normatizagdo, supervisdo e controle da publicidade
institucional e de utilidade publica.

3. Metas fisicas
3.1 Para a prestacgdo dos servigos deve ser contratada uma agéncia de publicida
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3.2 A CONTRATADA atuard de acordo com solicitagdo da Secretaria de
Administracdo. '

4. Dos prazos de execucdo e de vigéncia contratual
4.1 A execugdo do objeto do contrato sera de 06 (seis) meses, a contar de sua
assinatura. ,
4.2 O contrato terd vigéncia de 24 (vinte e quatro) meses, a contar de sua
- assinatura. ‘

5. Valor estimado da contratagcdo

5.10 valor global estimado do contrato é RS 90.000,00 (noventa mil reais) a ser
firmado em instrumento Unico com a empresa considerada vencedora.

5.2 Os recursos para a execugdo dos servigos estdo previstos na dotagao
orgamentaria:

02.000 - Executivo Municipal

02.001 - Gabinete do Prefeito

04.131.1050.2004 — Manutenc¢do das Atividades de Imprensa e Comunicagdo

3.3.90.39.88 496 — Servicos de Publicidade e Propaganda

‘5.3 O Municipio de Pato Bragado se reserva o direito de utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos.

6. Caracterizacdo dos servicos
6.10s servigos a serem realizados s3o os seguintes:

a} servicos executados pela prépria agéncia; .

b) servicos executados pela agéncia e supervisionados pela Secretaria de
Administragao:

b.1) para a produgdo de pec¢as e materiais que proporcionem a agencua o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo;

b.2) para a producdo de pegas e materiais que ndo proporcionem a agéncia o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao;

_ b.3) outros servicos executados por terceiros {pesquisas de opinido publlca e
elaboracdo de marcas, expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicagao visual);

¢) servicos de distribuicdo de pegas e materiais para ve1cu|ar;ao exibi¢do ou’
ekposigao.

A Apresentaciio dos Documentos e Propostas
7.1 As regras de apresentagdo dos Documentos de Habilitagao e das Propostas
Técnica e de Preco encontram-se discriminadas no Edital.
- 7.2 Proposta Técnica
7.2.1 Os critérios para elaboragdo, julgamento e pontua¢do das Propostas Técnicas
encontram-se discriminados no Edital. '
7.3 Proposta de Prego
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7.3.1 Encontram-se discriminados no edital os critérios para elaboragdo, julgamento e
valoragio das Propostas de Pre¢o, bem como o prego maximo que o Municipio de Pato
Bragado se dispde a pagar.

7.4 Julgamento final da Tomada de.Pregos
7.4.1 O julgamento final da Tomada de Pregos sera feito de acordo com o rito previsto na Lei
8.666/93 para o tipo Melhor Técnica.

7.4.2 Seré considerada vencedora da Tomada de Pregos a licitante mais bem classificada na
Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor preco ou que concordar em
praticar o menor prec¢o entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas.

7.5 Comissao de julgamento
7.5.1 As diversas fases, do inicio até a homologacdo do certame, serdo conduzidas pela
Comissdo de Licitagdo, instituida pelo Decreto n.2 015/2014.

7.6 Remuneragdo das Contratadas
7.6.1 O Municipio de Pato Bragado pagara a CONTRATADA ‘honordrios incidentes sobre os
custos de servigos realizados por terceiros referentes a produgao de pe¢as e materiais cuja
distribuicio ndo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de '
divulgacdo. Os honorarios (maximo de 15%) serdo definidos no julgamento das Propostas de
Preco, conforme regras estabelecidas na cldusula sétima do contrato.

7.6.2 As demais regras de remunera¢do da CONTRATADA, a seguir, sera previamente fixadas
no Edital e, portanto, ndo constardo das Propostas de Preco das licitantes:

a) O Municipio de Pato Bragado ndo ressarcira os custos internos dos trabalhos
realizados pela prépria CONTRATADA e ndo pagardé honordrios ou qualquer outra
remuneragio sobre os custos de servigos realizados por terceiros referentes a producdo de
pecas e materiais cuja distribuicido proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao.

7.7 Forma de liquidacao e pagamento
7.7.1 Serdo observados os seguintes critérios para liquidagdo e pagamento das despesas:

a) veiculagdo: mediante apresentagdo dos documentos de cobranca da
CONTRATADA e dos veiculos, dos planos de midia autorizados pela Prefeitura Municipal e
dos respectivos comprovantes de veiculagio, em até trinta dias apds o més de veiculagéo;

b) pecas e materiais produzidos por terceiros: mediante apresentacdo dos
documentos de cobranca da CONTRATADA e dos fornecedores, da autorizacdo de produgao
da Secretaria de Administragdo e dos respectivos comprovantes de entrega do servigo, em
até trinta dias apds o més de produgao.

7.7.2 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagdo da execugdo dos
servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados.

7.8 Subcontratacdes e fornecedores
7.8.1 Os servicos necessarios & consecugdo do objeto que ndo sejam realizados pela propria
agéncia de propaganda poderdo ser subcontratados junto a terceiros, consoante solicitagdo
e autorizacdo da Secretaria de Administracdo, a cada caso.

7.8.2 Nio poderdo ser objeto de subcontratagdo os servigos de concepgao e criagao das
acdes de publicidade. Caso a agéncia necessite recorrer a terceiros para o desenvolviment
de a¢bes para internet, nenhuma remuneragdo sera devida pelo Municipio de Pato Bra
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7.8.3 Para todos os servigos realizados por terceiros, a CONTRATADA devera fazer cotagao
de precos e apresentar, no minimo, trés propostas, nas quais deverdo ser discriminados os
itens.componentes do pre¢o cotado, com seus respectivos valores.
7.8.3.1 As propostas devem conter elementos minimos de identificacdo da proponente, tais
como o nome da empresa, enderego, CNPJ, nome completo, RG e CPF do responsavel pela
proposta, data e assinatura.
7.8.3.2 Se nio houver possibilidade de obter o minimo de trés propostas, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.
7.8.3.3 A Assessoria de Imprensa procederd a verificagdo prévia da adequagdo dos pregos
dos servicos de terceiros, podendo para isso realizar pesquisas de preco de mercado, que
deverdo ser anexadas aos autos para fins de comprovacao.
7.8.3.4 Se e quando julgar conveniente, a Secretaria de Administracéo podera supervisionar
o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA ou realizar cotacio de
precos diretamente junto a fornecedores.
7.8.4 A CONTRATADA devera enviar o material necessario i veiculagdo as suas.expensas.

7.5 Obrigag¢des da Contratada
7.5.1 As obrigacbes da CONTRATADA encontram-se discriminados no Edital

7.6 Forma e regime de execuc¢ao
7.6.1 Os servicos serdo realizados na forma de execugdo indireta, sob o regime de
empreitada por prego unitario.

8.Briefing 7
8.1 O Briefing {Anexo ) retne as informacBes necessdrias a elaboragdo das

Propostas e, portanto, atende as exigéncias do Projeto Basico a que se refere o art. 62 e 0
art. 40, § 22, inciso |, da Lei n2 8.666/93.

9.Esclarecimentos

9.1 A Comissio de Licitagdo, se necessdrio, poderd recorrer a Secretaria de
Administracio do Municipio de Pato Bragado para obter esclarecimentos sobre davidas
técnicas a serem prestadas a licitantes eventualmente interessadas.

9.2 Nio serdo aceitas varias cotacdes (opgOes) de pre¢o para o mesmo item.

9.3 A apresentac¢do da proposta implica automaticamente no conhecimento pleno e
aceitacdo de todas as condigdes expressas neste edital.

4
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ANEXO I

BRIEFING

APRESENTACAO

Pato Bragado é um municipio com cerca de cinco mil habitantes. Uma das principais
qualidades da populacio é a hospitalidade. I1sso é revelado principailmente nos eventos
promovidos para toda regido, como os Espetaculos Natal em Canto e Renascer, Jantar
ltaliano, Oktoberfest- e a Festa que consagra o aniversdrio de emancipagdo politico-
administrativa, a Festa Nacional do Cupim Assado.

FESTA NACIONAL DO CUPIM ASSADO

A Festa do Cupim Assado iniciou em 1988 como evento marcante das tradlgoes gauchescas
existentes no entdo, distrito de Pato Bragado. Foi realizada durante cinco anos como atragao
principal dos festejos do CTG Sepé Tiaraju. Com a emancipagdo do distrito, o cupim assado
passou a ser o prato tipico do municipio, sendo que é grande sua aceitacdo junto a
comunidade local e regional.

Desde 1993 o evento é comemorado em conjunto com o aniversario de Emancipacao
Politico-administrativa e acontece no terceiro final de semana de margo (sexta, sabado e
domingo). Sdo assados cerca de seis mil quilos de cupim e o lucro é revertido as 28
associagdes e entidades que em parceria com a Comissdo Central Organizadora (CCO} sdo
responsaveis pelo cronograma festivo.

O concurso de miss ocorre a cada dois anos, sendo que a programagao conta ainda com
show, bailes, exposicio da industria e do comércio, encontro de motos e carros antigos e
praca de alimentagdo.

E durante a Festa Naciona! do Cupim que o comércio do municipio e regido se fortalece. Essa
é, com certeza, uma das datas mais importantes para o municipio. Comerciantes tém a
oportunidade de expor seus produtos na festa, movimentando amda diversos outros setores
do comércio.

OBJETO DA DEMANDA

Elaborar projeto e implantar o plano de comumcac;ao/mldaa tanto a nivel municipal, quanto
microrregional, sendo a Secretaria de Administragdo do municipio de Pato Bragado, a
responsavel pela supervisio e coordenagdo sobre a publicidade, buscando solucionar as
problematicas de comunicagdo relativas aos itens apontados no Briefing.

INFORMACOES ESTRATEGICAS

4
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Como a festa tem reconhecimento nacional é preciso que continue sendo consagrada, pois é
responsavel por fomentar a economia do municipio, uma vez que movimenta o comércio
local, se caracteriza por uma vitrine de vendas aos expositores e excelente aceitagdo do
prato ja que apresenta rigidos critérios de qualidade e comodidade pelo local em que é
servido, um bosque amplo e arborizado, se solidificando ao longo das edigdes. Por isso €
preciso estabelecer um conjunto de materiais em meios préprios de comunicacdo,
ampliando o reconhecimento pelo publico, principalmente das novas geragbes, obtendo
com isso, a crescente valorizagéb financeira, destacando o concurso, como os valores da
populacdo do municipio a nivel nacional.

PROBLEMA ESPECIFICO DA COMUNICACAO

Pato Bragado é uma cidade nova no cendrio da regido Oeste e a Festa Nacional do Cupim
Assado exige amplia¢des e melhorias na sua estrutura. Dessa forma o resultado financeiro
da festa deve ser melhor a cada evento, ja que o lucro é repartido entre as 28 associagfes e
entidades parcerias. Para que novos investimentos ocorram é preciso que as pessoas sejam
estimuladas a participar da festa, que o publico tenha aten¢do especial e que o evento seja
convidativo e consolidado pelas caracteristicas Unicas que so Pato Bragado oferece.

PUBLICO ESTRATEGICO ‘
Cabe a cada participante realizar a identificacdo do publico alvo, devendo atingir o maior
contingente possivel de criangas, adolescentes e adultos.

PRAZO E VALOR

0 valor que sera destinado a elaboragdo e execugdo do projeto da campanha publicitaria

mencionada deverd se adequar ao valor maximo de RS 30.000,00 (trinta mil reais) sendo que
- o periodo de divulgacdo em artes visuais e nos meios de comunica¢do devera ser de 12

(doze) meses, a partir da assinatura do contrato.
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ANEXO Il
{Devera ser entregue fora dos envelopes)
Municipio de Pato Bragado—PR.

A Comissdo de Licitactes
Tomada de Pregos: ......./2014

MODELO DE CARTA CREDENCIAMENTO

Pelo presente instrumento, a empresa = , inscrita no

CNPJ n.2 , credencia o (a) Sr.(a) , portador(a) do
documento de identidade RG n.2 , emitido pela SSP/ , @ do CPF n.2 ,a

participar do procedimento licitatério, sob a modalidade TOMADA DE PRECOS n.2 ....../2014,
outorgando-lhe poderes para pronunciar-se em nome da outorgante em todas as etapas do
certame, impugnando documentos das demais licitantes ou decisdes da Comissao, negociar
pregos, declarar a intencdo de interposicdo de recurso, renunciar ao direito de interpor
recursos e praticar todos os demais atos inerentes ao certame.

Por ser expressdo da verdade, firmamos o presente.

, de de 2014.

Nome completo e Assinatura do Representante Legal
RG/CPF
Fungdo

OBS: Este documento deverd ser autenticado em cartdrio com firma reconhecida,
exceto se o representante for o proprietario. E ser apresentado juntamente com Contrato
‘Social ou Similar.

— .
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ANEXO IV

Municipio de Pato Bragado — PR.
A Comiss3o de Licitagbes
Tomada de Pregos: ....... /2014

MODELO DE DECLARACAO - LC 123/2006

Pelo presente instrumento, a empresa : , inscrita no CNPJ n.2

, com elnderego | , por intermédio de seu

representante legal, o Sr.(a) , portador(a) do documento de identidade
RGn2 ___ , emitido pelaSSP/___, e do CPF n.2 , DECLARA, sob penas da Lei,

que se enquadra como microempresa (ou empresa de pequeno porte, conforme o caso) nos

termos do Artigo 32 caput, incisos | e I! da Lei Complementar 123/2006.

Por ser expressao da verdade, firmamos o presente.

, de de 2014.

Nome completo e Assinatura do Representante Legal
. RG/CPF
Fung¢do

Processo Licitatorio
Folha n® ﬂqo

Pato Bragado - PR )
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ANEXO V

Municipio de Pato Bragado — PR.
A Comissdo de Licitagdes
Tomada de Pregos: ......./2014

MODELO DE DECLARACAO DE OBSERVANCIA AO DISPOSTO NO INCISO XXXIll DO ARTIGO
72 DA CONSTITUICAO FEDERAL

O signatario da presente, em nome da Proponente, DECLARA sob
penas da Lei, QUE @ BMPTESE ...uieiiiieerieieisnr st ndo mantém em
seu quadro de pessoal menores de 18 (dezoito) anos em horario noturno de trabalho ou em
servigo perigosos ou insalubres, ndo mantendo ainda, em qualquer trabalho, menores de 16
{dezesseis) anos, salvo na condigdo de aprendiz, a partir dos 14 (quatorze) angs.

Por ser expressdo da verdade, firmamos o presente.

i de de 2014.

~ Nome completo e Assinatura do Representante Legal
RG/CPF
Fungdo

Processo Licitatorio
Folhan® £ 4
Pato Bragado - B
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ANEXO VI

-Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

MODELO DE DECLARACAO DE SUJEICAO AO EDITAL E INEXISTENCIA DE FATOS

- SUPERVENIENTES IMPEDITIVOS DA HABILITACAQ

‘Municipio de Pato Bragado — PR.
A Comissio de Licitagdes
Tomada de Pregos: . ....... /2014

O signatdrio da presente, em nome da proponente finserir o nome da

proponente), declara, expressamente, que se sujeita as condigbes estabelecidas no edital de
Tomada de Precos em consideracdo e dos respectivos modelos, adendos, e anexos e
documentos, que acatara integralmente qualquer decisdo que venha a ser tomada pelo
licitador quanto a qualificagdo apenas das proponentes que hajam atendido s condigdes
estabelecidas e demonstrem integral possibilidade de executar a obra e/ou os servigos.

Declara, ainda, para todos os fins de direito, a inexisténcia de fatos
supervenientes impeditivos da qualificagdo ou que comprometam a idoneidade da
proponente nos termos do Artigo 32, paragrafo 2°, e Artigo 97 da Lei 8.666, de 21 de junho
de 1993, e suas alteracdes e que estd ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias

- posteriores.

, de

de 2014.

Nome completo e Assinatura do Representante Légal
RG/CPF
Fungdo

~—

Processo Licitatério

Fota O 49

Pato Bragado - PR
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- ANEXO VI

v MODELO DE DEMONSTRATIVO DE CAPACIDADE FINANCEIRA

Municipio de Pato Bragado — PR.
A Comissdo de Licitagdes
Tomada de Pregos: ......./2014

Fal

Declaramos que as demonstrages abaixo correspondem a real situacdo da
proponente. Esses indices foram obtidos no balanco do Gltimo exercicio social.

_ Declaramos, ainda, que a qualquer tempo, desde que solicitado pelo licitador, nos
comprometemos a apresentar as demonstragdes financeiras que comprovardo as

demonstracdes.

SAO AS DEMONSTRACOES:

Tipo de indice Valor em reais (ndice
Liquidez geral  (LG)
= (AC + RLP) / (PC + ELP)

Liquidez corrente (LC)
LC= AC/PC

Endividamento (E}
£ = (PC + ELP)/(AC+RLP+AP)

FAC - ativo circulante; RLP - realizavel a longo prazo.;
.AP - ativo permanente; o ELP - exigivel a longo prazo.
PC - passivo circulante;

OBS: Os indices deverdo.ser apresentados com no mdaximo 2 {duas) casas decimais,
desprezando-se as demais. '

i de de 2014

Representante legal . ‘Contador

{carimbo, nome, RG n° e assinatura) (nome,RG n°, CRC n° e assinatura,)
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ANEXO VIII

{razdo social, endereco, telefone, “fac-simile”, e-mail e CGC/MF)

-

MODELQ DE PROPOSTA DE PRECO
A Comiss3o de Licitagdo

Ref.: Edital de Tomada de Precos n2 {inserir o nimero} / {0 ano).

Prezados Senhores,

Apresentamos e submetemos 3 apreciac3o de V. $** nossa proposta de prego sujeito
a valoragdo da licitagio em epigrafe, declarando, para os devidos fins, que, na execugio do
contrato com o Municipio de Pato Bragado, adotaremos a seguinte politica de pregos para
0s servigos descritos abaixo:
a) honorarios de ... % (erreaeeeree e por cento) incidentes sobre os custos
comprovados de servicos realizados por terceiros referentes a produgdo.de pegas e
materiais cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo.
Os precos propostos contemplam todas as despesas necessarias a plena execugao dos
servicos, tais como de pessoal e de administragdo, e todos os encargos {obriga¢des sociais,
impostos, taxas) incidentes sobre os servigos objeto desta licitagdo, nada mais sendo licito
pleitear a esse titulo.
Declaramos que nos comprometemos a envidar esfort;os no sentido de obter as methores
condigbes nas negociagBes comerciais junto a terceiros e a transferir ao Municipio de Pato
Bragado as vantagens obtidas.
Desde ja declaramo-nos cientes de que o Municipio de Pato Bragado procedera a retencio
de tributos e contribuicBes nas situagdes previstas em Lei.
O prazo de validade da proposta de precos € de (inserir o prazo de validade) {inserir o prazo
de validade por extenso) dias a partir da data limite estabelecida para o recebimento das
propostas (envelopes n° 01 a 04).

Atenciosamente,

, de 2014

Nome completo e Assinatura do Representante Legal
RG/CPF
Fungdo
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ANEXO IX

MODELO DE FORMULARIO PARA ASSINATURA DE CONTRATO

Razdo Social da proponente: ' ,Endereco
: o ,Bairro

CEP: , Cidade , Estado , CNPJ n2

, Inscricdo Estadual n? , Inscrigdo Municipal/ISS (alvard) n?

, N2 do telefone - N2 de fax da empresa

J

Nome do representante  legal autorizado para assinatura do  contrato:

, Fungdo: _- , Endereco: — ,
RG ne _ _ Orgdo emissor _______, CPF n® . E-mail
, de 2014

Assinatura e Identificacdo do
Resgonsével Legal e da Empresa

20

v v
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ANEXO X

B o . MINUTA DO CONTRATON®........./2014
TOMADA DE PRECOS N.2......../2014

Contrato de Prestagdo de Servigos que entre si celebram o
Municipio de Pato Bragado e a empresa .........cccovveiineinenicnnnee
nos termos da Lei n° 8.666/93 e suas alteragbes posteriores
e na forma abaixo:

CONTRATANTE: Municipio de Pato Bragado, Estado do Parana, pessoa juridica
de -direito publico interno, inscrito no CNPJ sob o n? 95.719.472/0001-05, neste ato
representado pelo Senhor Prefeito, ARNILDO RIEGER, brasileiro, casado, residente e
domiciliado na Avenida Continental n.2 909, Municipio de Pato Bragado — PR,-portadora da
Carteira de Identidade RG n2 903.579-6 /PR e do CPF n2 034.113.979-34, e

CONTRATADA: ..ottt e , pessoa juridica de
direito privado inscrita no CNPJ sob n2 ..., , estabelecida na
................................................................................................... CEP e,
neste ato representada por SeuU .......ccieiiiiiieiinn, , Senhor )
portador da Cédula de Identidade n2...........ccooeien e do CPF/MF N2 Lo eernereeene ,
residente e domiciliado na ..o CEP ..o, , acordam e ajustam o

presente contrato, nos termos da Lei n.2 8.666/93, de 21 de junho de 1993, suas alteragdes
subseqiientes e legislagdo pertinente, Licitagio modalidade TOMADA DE PRECOS N.2
.......... /2014 e pelas cldusulas a seguir expressas, definidoras dos direitos, observacdes e
responsabilidades das partes. '

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO
1 - Por disposi¢cdo do presente contrato administrativo, a CONTRATADA compromete-se a
prestar servicos de administragdo e gerenciamento dos servigos de publicidade, bem como
elaboracdo de textos, fazer grava¢des, fotografias e filmagem, utilizando-se de profissionais
capacitados, devendo ainda gerenciar e executar o planejamento da midia que devera ter
carater informativo, educativo, cultural, das obras realizadas, dos atos administrativos e
programas desenvolvidos pela administragdo municipal, direcionando as divulgagdes junto
aos 6rgdos de imprensa com abrangéncia e audiéncia no Municipio de Pato Bragado-PR, de
acordo com as instru¢des constantes -do Edital de Tomada de Pregos n2 _ /2014 e seus
anexos.
1.1 - O ohjeto compreende, ainda:
a) Planejamento, estudo, concepgdo, criagio, execugdo interna, supervisdo da execugao
externa e distribuicio de campanhas, pegas e materiais publicitarios;
b) Elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros
elementos de comunicagao visual;

www.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Pato Brogado - Pom'L"?-‘olha no (OC-{L,
: ) Pato Bragado - PR
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¢) Realizacdo de pesquisas de opinido publica e outras agdes destinadas a orientar,
subsidiar ou complementar os esforgos publicitarios, como, revistas, outdoors, som
. de rua, panfletos, folders e todo e qualquer servico executado como orgdo de
publicidade e propaganda, no interesse do Municipio.
1.2 - Os servigos de concepgao e crlagao das a¢des de publicidade ndo poderdo ser objeto de
subcontratagdo.
1.3 - Os servicos abrangem as agdes de publicidade institucional e de utilidade publica, sobre
todos os assuntos etemas de competéncia ou de interesse do Municipio de Pato Bragado.
1.4 - Para fins deste Contrato, as a¢bes de publicidade ndo abrangem as agdes de promogao
e de patrocinio. -
1.5 - Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no item anterior o patrocinio de
projetos de veiculagio em midia ou em instalagdes que funcionem como veiculo de
divulgagdo e o patrocinio da transmiss3o de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de divulgagdo.

CLAUSULA SEGUNDA — DO VALOR, CONDICOES DE PAGAMENTO.

2.1 - O valor deste contrato é de RS ( ).

2.2 - O pagamento sera efetuado até o dia 10 (dez) de cada més, respeitando-se a
tramitacdo do empenho e mediante emissdo de regular documentagao.

2.3 - Na Nota Fiscal deverdo constar a discriminacdo dos servigos prestados, nimero da
licitagdo, nimero do Contrato e outros dados que julgar convenientes, ndo apresente rasura
efou entrelinhas.

2.4 — A Nota Fiscal devera ser emitida pela prépria Contratada, obrigatoriamente com o
nimero do CNPJ apresentado nos documentos de habilitagdo e na proposta de precos, nao
se admitindo Notas Fiscais emitidas com outro CNPJ, mesmo aqueles de filiais ou matriz.

2.5 - A liberagdo do pagamento fica condicionada a apresentagdo de Prova de regularidade
de débito {CND) relativa a Seguridade Social (INSS) e ao Fundo de Garantia por Tempo de
Servicos {(FGTS), demonstrando situagdo regular da Empresa no cumprimento dos encargos
sociais instituidos por lei.

2.6 - N3o sera efetuado qualquer pagamento a contratada enquanto houver pendéncia de
liquidagdo da obrigacdo financeira em virtude de penalidade ou inadimpléncia contratual.

2.7 - Os pagamentos serdo efetuados via transferéncia Bancdria, devendo para tanto a
Empresa vencedora informar no ato da Nota Fiscal a Agéncia Bancaria e a Conta Corrente
que devera estar obrigatoriamente em nome da mesma.

2.8 - No ato do pagamento. de cada/Unica parcela serdo realizadas as retengoes e deducoes
necessarias.

2.9 - O Municipio de Pato Bragado n3o ressarcira os custos internos dos trabalhos realizados
pela propria CONTRATADA e n3o pagard honordrios ou qualquer remuneragdo sobre os
custos de servicos realizados por terceiros referentes a produgéo de pegas e materiais cuja
distribuicdo proporcione 3 CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao '

CLAUSULA TERCEIRA - DO PRAZO

L

' +o-
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3.1 - O prazo para a execu¢ao dos servicos é de 06 (seis) meses, iniciando a partir da
assinatura do Contrato. '

3.2 - O prazo de vigéncia do contrato sera de 24 (vinte e'quatro) meses a partir da data da
assinatura do Contrato.

3.3 - A execugdo dos servicos ocorrerda conforme a necessidade da Secretaria de
Administragao.

3.4 - O prazo de execu¢do podera ser alterado, de acordo com a aplicagdo do artigo 57, da
Lei 8.666/93, principalmente por motivos de forga maior ou caso fortuito, desde que conte
com a expressa anuéncia do Contratante, podendo ainda, ser rescindido pelas partes a
qualquer momento, desde que haja comunicagdo por escrito, com antecedéncia de trinta
(30) dias. : ,

3.4.1 - Entende-se por motivos de forgca maior ou caso fortuito, entre outros, “lock out”,
perturbagdes industriais, guerras, atos de inimigo ptiblico, bloqueio, insurreicdes, epidemias,
quarentenas, avalanches, terremotos, enchentes, explosdes ou quaisquer outros
acontecimentos semelhantes e equivalentes a estes, desde que estes fatos tenham
influéncia direta sobre a execugdo dos servigos e que fujam ao controle seguro de qualquer
das partes interessadas, as quais ndo consigam impedir sua ocorréncia. A expressdo “forca
maior” deve também incluir qualquer atraso causado por legislagdo, regulamentagdo ou atos
governamentais, por a¢do ou omissdo do Contratante, que venham causar atrasos a
Contratada. Nenhuma parte serd responsavel perante a outra pelos atrasos ocasionados por
motivo de forga maior. :

3.4.2 - Enquanto perdurarem os motivos de forga maior ou suspensido do contrato por
ordem do Contratante, cessam os deveres e responsabilidades de ambas as partes em
relagdo ao contrato. Os atrasos provenientes de greves ocorridas na Contratada ou atrasos
por parte de suas eventuais subcontratados ndo poderdo ser alegados como decorrentes de
forga maior.

3.4.3 - Para que a Contratada possa invocar os fatos capazes de justificar quaisquer atrasos,
os mesmos deverdo ser comunicados ao Contratante por escrito e devidamente
comprovados, no prazo maximo de 48 (quarenta e oito) horas do inicio da referida
ocorréncia, sendo que os motivos apontados serdo julgados pelo Contratante apds a
constatagdo da veracidade da sua ocorréncia.

3.5- Apds a aceitagdo dos motivos, podera haver acordo entre as partes para uma eventual
prorrogacdo do prazo.

CLAUSULA QUARTA - DA INDICACAQ DOS RECURSOS FINANCEIROS E ORCAMENTARIOS
4.1 - Os recursos financeiros para cumprimento desta Licitagdo, originam-se do Tesouro
Municipal e/ou de convénios que venham a ser firmados com Orgdos Governamentais,
correndo a conta da seguinte dota¢do orgamentaria:
02.000 - Executivo Municipal
02.001 - Gabinete do Prefeito
04.131.1050.2004 — Manutengio das Atividades de Imprensa e Comunicagdo '
3.3.90.39.88 496 - Servicos de Publicidade e Propaganda |

vinr)
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CLAUSULA QUINTA - DA FISCALIZACAO

5.1 - A fiscalizacdo sobre o fornecimento do objeto da presente licitagdo sera exercida pelo
Secretario de Administragdo do Municipio Contratante.

5.2 - A fiscalizagdo de que-trata o item anterior n3o exclui, nem reduz a responsabilidade da
Contratada, seja por qualquer irregularidade, ou em decorréncia de imperfei¢des técnicas,
vicios ou emprego de meios inadequados, inexistindo em qualquer circunstancia, a co-
responsabilidade da Contratante ou de seus agentes e prepostos conforme prevé o artigo
70, da Lei 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DAS RESPONSABILIDADES E PENALIDADES

6.1 - A Contratada mantera durante toda a execucgio do contrato, em compatibilidade com
as obrigacdes por ela assumidas, todas as condigdes de habilitagdo e qualificagdo exigidas
previamente. : ' '

6.2 - Acaso a Contratada delxar de entregar ou apresentar documentacio ou declaragio
falsa, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar o fornecimento do objeto adquirido,
comportar-se de modo inidéneo, ou cometer fraude fiscal, garantindo o direito prévio da
citacdo e da ampla defesa, ficara impedido de licitar e contratar com a administragdo, pelo
prazo de até 05 (cmco) anos, sem prejuizo das multas previstas do edital e no contrato e nas
demais cominagdes legais.

6.3 - O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pela CONTRATADA sem
justificativa aceita pelo Municipio de Pato Bragado, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as seguintes sangdes:

a) Multa de mora de 0,5% (cinco décimos por cento), calculada sobre o valor do servico
em atraso, por dia de inadimpléncia, até o limite de vinte dias Uteis, caracterizando
inexecugdo parcial do contrato;

b} Multa compensatéria de 2% (dois por cento), calculada sobre o valor do contrato,
pela inadimpléncia além do prazo acima referido na alinea anterior, caracterizando
inexecugdo total do contrato; '

¢} Adverténcia; :

d) Suspensdo temporaria de participar em licitagdo e impedimento de contratar com o
Municipio de Pato Bragado por prazo de até 02 (dois) anos; e

e) Declaracio de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigdo, ou até que seja
promovida a reabilitacdo, perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade,
que sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir o Municipio de Pato
Bragado pelos prejuizos resultantes e ap6s de decorrido o prazo da sangdo aplicada.

6.4 - A aplicacio das sangdes previstas neste Edital ndo exclui a possibilidade de aplicagdo de
outras, previstas na Lei n? 8.666/93, incluida a responsabilizagdo da licitante vencedora por
eventuais perdas e danos causados ao Municipio de Pato Bragado.

6.5 - A multa devera ser recolhida no prazo maximo de 10 {dez) dias corridos, a contar da
-data do recebimento da comunicag¢io enviada pelo Municipio de Pato Bragado.

Vi)

7
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6.6 - O valor da muita podera ser descontado da fatura ou do crédito existente no Municipio
de Pato Bragado, em favor da CONTRATADA, sendo que, se o valor da multa for superior ao
crédito existente, a diferenca seré cobrada na forma da Lei. _

6.7 - As multas e outras sangtes aplicadas sé poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, medlante ato, devidamente justificado, do Municipio de Pato
Bragado.

6.8 - As sangdes aqui previstas sao mdependentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas
ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a
CONTRATADA por qualquer indenizagdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo
excedente que causar, na forma do paragrafo Gnico do art. 416 do Cédigo Civil Brasileiro.

6.9 - Em qualquer hipdtese de aplicagdo de sangdes, sera assegurado a CONTRATADA o
contraditério e a ampla defesa.

CLAUSULA SETIMA - DOS CASOS DE RESCISAQ
7.1 - A rescisdo do Contrato podera ocorrer nos seguintes casos:
a) Determinada por ato unilateral e escrito do Municipio de Pato Bragado nos €asos
~ enumerados no art. 78, incisos | a XIi e XVII, da Lei n® 8.666/93;
b) Amigével, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de licitagdo,
desde que haja conveniéncia para o Municipio de Pato Bragado;
¢) Judicial, nos termos da legislagao processual.
7.2 - Ainda, o Contratante se reserva o direito de rescindir o contrato, independentemente
de interpelacéo judicial ou extrajudicial, quando:
a) A Contratada falir, for dissolvida ou por superveniente incapacidade técnica;
b) Houver inadimpléncia de clausulas ou condi¢Bes contratuais por parte.da Contratada
e desobediéncia da determinagdo da fiscalizagdo;
c) A Contratada transferir, no todo ou em parte, o contrato a quaisquer empresas ou
consorcios de empresas sem expressa anuéncia do Contratante;
d} Houver atraso dos servigos, sem justificativa aceita pelo Contratante.
7.3 - A rescisdo do contrato, quando motivada por qualquer dos subitens anteriormente
relacionados ou no disposto nos artigos 77 a 79 da Lei n? 8.666/93, independentemente de
qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte do Municipio de Pato Bragado,
acarretara a retenc¢do dos créditos decorrentes do contrato, limitada ao valor dos prejuizos
causados, além das sancdes previstas neste Edital e em Lei, até a completa indeniza¢dc dos
danos.

CLAUSULA OITAVA - FUNDAMENTACAQ LEGAL

8.1 - O presente contrato administrativo, tem por embasamento legal as disposi¢cbes do
Processo Licitatorio, Modalidade Tomada de Pregos n.2........ /2014, sendo que, o Edital o
integra e o completa, obrigando as partes em todos os seus termos.

8.2 - Em cumprimento ao Paragrafo Terceiro do Artigo 195 da Constituicdo Federal, a
'CONTRATADA apresentou Certiddo Negativa de Débito junto ao INSS, sob n.?
........................................ , emitida em ................ com validade até ....................., e Certiddo
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de Regularidade do FGTS s0b N.2 ..coveeeeieveeeiiciereeeerreneieens , emitida em .ooeceveeciieseees
com validade até ..o , sendo que as mesmas fazem parte do processo licitatorio.

CLAUSULA NONA - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

9.1 - No interesse do Municipio de Pato Bragado, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servi¢os, nas mesmas condigdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos
contratos, conforme disposto no art. 65, §§ 12 e 22, da Lei n2 8.666/93.

9.2 - Sera da responsabilidade da CONTRATADA o 6nus resultante de quaisquer acdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer
de seus empregados, prepostos ou contratados.

9.3 - Obriga-se também a CONTRATADA por qualsquer responsabilidades decorrentes de
acdes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhes venham a ser atribuidas por forga de lej,
relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.
9.4 - A CONTRATADA so podera divulgar informagdes acerca da prestagdo. dos servicos
objeto deste contrato que envolva o nome do Municipio de Pato Bragado, se houver
expressa autorizacdo da Administracio Municipal. Esse procedimento se estendera as
eventuais subcontratadas.

9.5 - E vedado 3 CONTRATADA utilizar o presente contrato resultante como caugdo ou como
garantia em operac¢des financeiras, bem como transferir a outrem, total ou parcialmente, as
responsabilidades a que estd obrigada por esta Licitagdo, nem subcontratar, sem prévio
assentimento da Contratante.

CLAUSULA DECIMA - DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

10.1 — O Contratante se obriga a proporcionar a Contratada todas as condu;oes necessarias
ao pleno cumprimento das obrigagbes decorrentes do presente contrato, consoante
estabelece a Lei n? 8.666/93.

10.2 - Acompanhar e fiscalizar a execugdo do contrato.

10.3 - Comunicar & Contratada toda e qualquer ocorréncia relacionada com a execugao do
objeto, diligenciando nos casos que exigem providéncias corretivas.

10.4 - Providenciar os pagamentos a Contratada a vista das Notas Fiscais devidamente
atestadas, nos prazos fixados.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS DISPOSICOES GERAIS E FINAIS

11.1 - O Extrato Contratual contendo os dados essenciais do presente instrumento sera
publicado no érgdo oficial do Municipio, no prazo estipulado na Lei Federal n.2 8.666/93.
11.2 - Havendo necessidade ou de comum acordo em as partes, o prazo deste contrato
poderd ser prorrogado, para melhor atender a sua finalidade, desde que ndo ultrapasse o
prazo estabelecido na Lei de Licitagdes em vigor.

11.3 - Por forca do artigo 79, inciso XXXIl, da Constituicdo Federal, a Contratada fica ciente
da proibicdc de trabalho noturno, perigoso ou insalubre a menor de dezoito anos e de
qualquer trabalho a menores de dezesse:s anos, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de
14 anos. :
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO .
12.1 - Fica eleito o Foro da Comarca de Marechal Candido Rondon, Estado do Parana, para
dirimir as duvidas e 0s casos omissos, que porventura surgirem.

E, por estarem entre si, certos, ajustados e contratados que, lido e achado conforme,
aceitam e se obrigam por si, seus herdeiros ou sucessores a fielmente cumpri-lo, assinando-
o na presenca de duas testemunhas idéneas e capazes, fazendo-o firme e valioso.

Pato Bragado, .......... de .vevreiinn, de .........

MUNICiPIO DE PATO BRAGADO_
Arnildo Rieger — Prefeito

CONTRATANTE
CONTRATADA
Testemunhas:
NOME: NOME:
CPF n® : CPF n®

Processo Licitatorio

Folha n? O ) &

Pato Bragado - PR

o £ 4

Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
www.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Parand



REQUERIMENTO DE EDITAL DE LICITAGAO

A empresa abaixo identificada requereu junto a Prefeitura Municipal de Pato Bragado, copia integral do
seguinte Processo licitatorio:

Modalidade: __ P
e QQY

Objeto:
Data de Abertura..
Hora:

ldentificagdo da empresa Requerente (Preenchimento Obrigatdrio)

Razao Social:

Endereco:
Cidade:
CNPJ n%:

Telefone:

Pessoa para contato:

Emaﬂ:% '\'@’\U@MO NIl Lo

Pato Bragado - PR, em ........ fooiiiid o,

ORI

SSiTATa Tente | CPF/RG

Processo Licitatério

Folhan®
Pato Bragado - PR




REQUERIMENTO DE EDITAL DE LICITAGAO

A empresa abaixo identificada requereu junto a Prefeitura Municipal de Pato Bragado, copia integral do seguinte
Processo licitatério:

Modalidade: T rnaicln i Pruse

N° boW V044

Objeto: [ i )
Data de Abertura: : QxO / OG / / </
Hora::-09 : {0

Identificacéo da empresa Requerente (Preenchimento Obrigat()rio)

Razéo Social: _4 \ -

Enderego: Ay m‘ﬂg% M , 2 04

Cidade: 12,

CNPIN°JB. 64F 93y /o i=an
Telefonex3ngn - // 92

Pessoa para contato: _}{}ana ﬂm/\[mlz-

Email:“@meMM@ helinsil . (o

Pato Bragado - PR, em AS/.Q5 /44

| 062642480 9%
Assinatura do requerente _ CPFIRG

Processo Licitatorio

Folha e 04
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REQUERIMENTO DE EDITAL DE LICITAGAO

A empresa abaixo identificada requereu junto a Prefeitura Municipal de Pato Bragado, copia integral do
seguinte Processo licitatorio:

Modalidadej%ﬂvm dﬁ glbté’?
ne_ 04

Obijeto: /AMUW‘AO

Data de Abe%ra:. 20 / d .5/ 20// y

Hora:_ 09h | v .

[dentificagao da empresa Requerente (Preenchimento Obrigatério)

Razio Social: _[2AMDE & A2 NI (THA

Enderego: _()0) A 6&%"74% I A//éﬁ’/?/f I X

Cidade: _ NV IAHLECHAL (A0 010D HLowonS

enpune: {0 5RR . 398/ co01- D6

Telefone: _ S — (4 OREG

Pessoa para contato: __ <>{ C /)37 AV
Emall:_0AL02 00 (210f786 1 oni @& o . (B

741041201t/

Pato Bragado - PR, &

2302

CPF/RG

Processo Licitatério

Fotha n®,
Pato Bragado - PR




ExpressoLivre - ExpressoM ail

Enviado por: "Katharin Martins"” <recepcao@casadacomunicacao.net>

De: recepcac@casadacomunicacao.net
Para: neivai@patobragado.pr.gov.br
Data: 06/05/2014 11:29 (35 minutos atras)

Assunto:  Solicitagdo de Edital )
Anexos: assinatura.jpg (28 KB)

Bom Dia!

A Agéncia de Publicidade Casa da Comunicagdo
CNPJ: 04.696.947/0001-30
Rua: Desembargador Lauro Lopes,188 - Ponta Grossa - PR

Solicita por gentileza o Edital Agencia de Publicidade TP4/2014

Att

e Bm Casa Da Comunicagio
‘ " pgigia| R Des:Lauro Lopes, 188 Ponta Grossa - PR
| CEP;82015.710 | 4230273519
ww.msadacnmmicgﬁaomet

Processo Licitatério

Folha n® 0 56
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REQUERIMENTO DE EDITAL DE LICITACAO

A empresa abaixo identificada requereu junto & Prefeitura Municipal de Pato Bragado, copia integral do
seguinte Processo licitatorio:

Modalidade: __1€~n00L0- L heSy
Ne_ 004

Objeto: UA&W e

Data de Abertura.. 80/05”4

Hora: 09 L A

Identificagdo da empresa Requerente (Preenchimento Obrigatério)

Razdo Social:

Endereco:

Cidade: %WM [o«_.,oL_aLg D\,MJDM
CNPUn2 43.449. 294 /opol.-90
Telefone: £49) 3281. 4290

Pessoa para contato: _’b&‘i? r_&aﬁuﬁgﬁtlg

Pato Bragado - PR, em .0.#/.05/44

Cron e«aolaa ’J&L : 094.205 209-50

Kssinatura do requerente CPF/RG

Processo Licitatorio j
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Estado do Parana

RESULTADO DO SORTEIO DOS CREDENCIADQS PARA
FORMACAO DE SUBCOMISSAO TECNICA

O Municipio de Pato Bragado, Estado do Parana, através da
Presidente da Comissao Permanente de Licitagdes, designada pelo Decreto n°
015/2014, leva ao conhecimento dos interessados os credenciados sorteados em
sessao publica no dia 29 de maio de 2014 as ghoomin na Sala de reunides da
Prefeitura Municipal de Pato Bragado, 0s quais formardo a Subcomissao Tecnica

para avaliagao técnica da Tomada de Precos n® 004/2014, sendo eles:

o Paulo Rodrigo Coppetti — Eormado em Comunicagao Social — Publicidade e
Propaganda; _
+ Regio Aldonar Guerreiro — Atua como Jornalista e locutor junto @ Radio

Difusora do Parana Ltda;
o WMarlene Vanderleia Petry - Formada em Comunicagao Social — Jornalismo

Pato Bragado — PR, em 29 de maio de 2014.
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Municipio de Pato Bragado — PR.
A Comisséo de Licitagoes
Tomada de Precos: 004/2014

CARTA CREDENCIAMENTO

Pelo presente instrumento, a empresa Ramos & Pazini Ltda., inscrita no CNPJ n.°
10.598.778/0001-06, credencia o Sr. Gercinei Gomes Ramos, portador(a) do
documento de identidade RG n.° 5.567.900-2, emitido pela SSP/PR, e do CPF n.°
662.598.789-15, a participar do procedimento licitatério, sob a modalidade
TOMADA DE PREGCOS n.° 004/2014, outorgando-lhe poderes para pronunciar-se
em nome da outorgante em todas as etapas do certame, impugnando
documentos das demais licitantes ou decisbes da Comissdo, negociar pregos,
declarar a intengac de interposi¢do de recurso, renunciar ao direito de interpor
recursos e praticar todos 0s demais atos inerentes ao certame.

Por ser expressao da verdade, firmamos o presente.

Pato Bragado, 30 de maio de 2014. |
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PRIMEIRA ALTERAGAO CONTRATUAL DA SOCIEDADE P
RAMOS & PAZINILTDA  *-° .° .~ =.: ..
CNPJ/MF: n° 10.598.778/0001-06

NIRE: 412.0638680-3
Fotha: 1 de t

Os abaixo identificados e qualificados: SILMARA DENIZE PAZINI, brasiieira,
solteira, nascida em 25/12/1981, natural de Marechal Candido Rondon - PR,
professora, inscrita no CPF/MF sob n°. 035.370.629-90, portadora da carteira de
identidade RG n°. 8.513.4434 SESP-PR, residente e domiciliada na Rua Santa
Catarina, 656, Apto 11, Centro, Marechal Candido Rondon - PR, CEP
85960-000, GERCINEI GOMES RAMOQS, brasileiro, solteiro, nascido em
11/06/1969, natural de Grdo Mongol - MG, designer, inscrito no CPF/MF sob n°.
662.598.789-15, portador da carteira de identidade RG n° 5.567.900-2
SESP-PR, residente e domiciliado na Rua Santa Catarina, 656, Apto 11, Centro,
Marechal Candide Rondon - PR, CEP: 85960-000, tem constituida entre si, uma
sociedade empresaria limitada que gira nesta praga sob o nome de RAMOS &
PAZINI LTDA, com sede na Rua Santa Catarina, 656, Apto 13, Centro,
Marechal Candido Rondon - PR, CEP 85960-000, e inscrita no CNPJ/MF sob n®.
10.598.778/0001-08, registrada na Junta Comercial do Parana sob n°
412.0638680-3 em 26/01/2009; resolvem alterar o contrato social mediante as
condigbes estabelecidas nas clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA: A sociedade que tem por objeto social a exploragdo do ramo de:
Agéncias de publicidade e propaganda, pesquisas de mercado e de opinido publica e
outras atividades de publicidade, contanto que sempre complementares e vinculadas a
atividade principal, passa a partir desta data a ter o seguinte objeto: Agéncia de
Publicidade e Propaganda.

CLAUSULA SEGUNDA: Permanecem inalteradas as demais clausulas vigentes que n&o
colidirem com as disposigdes do presente instrumento.

E por estarem assim, justos e contratados, lavram e assinam, a presente, em 3 (trés) vias
de igual teor e forma, obrigando-se fielmente por si, seus herdeiros e sucessores legais a
cumpri-lo em todos os seus termos.

Marechal Candido Rondon - PR, 05 de abril de 2013.
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RAMOS & PAZINI LTDA ot a e
CONTRATO SOCIAL
fotha: 1 de 3

Os abaixo identificados e qualificados: SILMARA DENIZE PAZINI, brasileira, solteira,
nascida em 25/12/1681, professora, inscrita no CPF/MF sob n® 035.370.629-90,
portadora ds carteira de identidade RG n° 8.513.443-4 SESP-PR, residente e
domicilizda na Rua Santa Cataring, 656, Apto 11, Centro, Marechal Candido Rondon-
PR, CEP: 85960-000, GERCINEI GOMES RAMOS, brasileiro, solteiro, nascido em
14/06/1969, designer, inscrito no CPF/MF sob n 662.508.789-15, portador da carieira de
identidade RG n°. 5.567.900-2 SESP-PR, residente e domiciliado na Rua Santa Catarina,
656, Apto 11, Centro, Marechal Gandido Rondon-PR, CEP: 85960-000, RESOLVENM,
por este instrumento particular de contrato e na melhor forma de direito, constituir uma
Sociedade Empreséria Limitada que se regerd pelos artigos 1.052 a 1.087 da Lei n.°
10.406, de 10 de janeiro de 2002, pelas demais disposigdes legais aplicaveis & espécie e
pelas cldusulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - A sociedade giraré sob o nome empresarial de RAMOS & PAZINI LTDA e tera
sede e domicliio na Rua Santa Catarina, 656, Apto 13, Centro, Marechal Candido Rondon - PR, CEP
85950-000.

CLAUSULA SEGUNDA - A sociedade podera a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra
dependéncia, no pais ou no exterior, mediante aiteragéo contratual assinada por todos os sacios.

CLAUSULA TERCEIRA - A sociedade terd por objeto a exploragéio do ramo de: Agéncias de publicidade
e propaganda, Pesquisas de mercado e de opinido publica e Qutras atividades de publicidade, contanto
que sempre complemnentares e vinculadas a atividade principal.

CLAUSULA QUARTA - A sociedade iniciara suas atividades em 19/01/2009 e seu prazo de duragéo ¢
por tempo indeterminado.

CLAUSULA QUINTA - O capital social ser4 de R$ 30.000,00 {trinta mil reais}, dividido em 30.000 (trinta
mil) quotas no valor de R$ 1,00 (um real), cada uma, subscritas e integralizadas, neste ato, em moeda
corrente do Pals, pelos sdcios e distribuidas da seguinte forma:

SOCIO {%) QUOTAS VALOR

SILMARA DENIZE PAZINI 91.00 27.300 27.300,00
GERCINEI GOMES RAMOS 9.00 2.700 2.700,00
TOTAL 100.00 30.000 30.000,00

CLAUSULA SEXTA - A responsabilidade de cada socio & restrita ao valor de suas quotas, mas todos
respondem sofidariamente pela integralizagao do capital social, conforme disposto no art. 1.052 da Lei
10.406/2002.

CLAUSULA SETIMA - As quotas s#o indivisiveis e nBo poderdio ser cedidas ou transferidas a terceiros
sem o consentimento dos outros sécios, a quem fica assegurado, em igualdade de condigdes e prego, o
direito de preferéncia para a sua aquisicao se postas a venda, formalizando, se realizada s cessio delas,
a slteragio contratual pertinente.

Paragrafo iiftico: O socio que pretenda ceder ou transferir todas ou parte de suas quotas deve
notificar_pér.escrito aos outros sdcios, discriminando 2 quantidade de quotas postas & venda, o pre
forma e prazo de pagamento, para que estes exergcam ou renunciem ao direito de preferéncia, qu
deverso fazer dentro de 30 {trinta) dias, contados do recebimento da notificagéio ou em prazo maior
critério do socio alienante. Se todos os sdcios manifestarem seu direito de preferéncia, a cessdo das \
quotas se far4 na proporgao das quotas que entdo possuirem. Decorrido esse prazo sem que seja
exercido o direito de preferéncia, as quotas poderao ser livremente‘transferidas‘
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RAMOS & PAZINI LTDA
CONTRATO SOCIAL
folha: 2de 3

CLAUSULA OITAVA - A administragfio da sociedade caberd a SILMARA DENIZE PAZINI, com os
poderes e atribuicdes de gerir e administrar os negécios da socledade, representa-la ativa e
passivamente, judicial e extra judicialmente, perante érgos publicos, instituices financeiras, entidades
privadas e terceiros em geral, bem como praticar todos os demais atos necessarios 4 consecugao dos
objetivos ou & defesa dos interesses e direitos da sociedade, autorizado o uso do nome empresarial
isoladamente.

§ 1.°- £ vedado o uso do nome empresarial em atividades estranhas ac interesse social ou assumir
obrigagbes seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros, bem como onerar ou alienar bens
imévels da sociedade, sem autorizaco do outro séclo.

§ 2.°- Faculta-se ao administrador, atuando isoladamente, constituir, em nome da sociedade,
procuradores para periodo detemminado, devendo o instrumento de mandato especificar os atos e
operacles a serem praticados.

CLAUSULA NONA - Os sécios poderdo, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de “pro
labore”, observadas as disposighes regulamentares pertinentes.

CLAUSULA DECIMA - Ao término de cada exercicio social, coincidente com o ano civil, os
administradores prestarSo contas justificadas de sua administragio, procedendo 3 elaboragdo do
inventério, do balango patrimoniai e demais demonstragbes contéibeis requeridas pela legislagao
societaria, elaboradas em conformidade com as Normas Brasileiras de Contabilidade, participando todos
0s socios dos lucros ou perdas apurados, na mesma proporgio das quotas de capital que possuem na
sociedade.

Parigrafo Gnico - A sociedade podera levantar balancos ou balancetes patrimoniais em periodos
inferiores & um ano, e o lucro apurado nessas demonstragbes intermediarias, podera ser distribuido
mensalmente acs sécios, a tituto de Antecipagso de Lucros, proporcionalmente as quotas de capital de
cada um. Nesse caso sera ohbservada a reposic®o dos lucros guando a distribuic®o afetar o capital
soclal, conforme estabelece o art. 1.059 da Lei n.° 10.406/2002.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - Nos quatro meses seguintes ao término do exercicio social, os socios
deliberarfo sobre as contas e designargo administradores quando for a case.

Paragrafo uinico - Até 30 (trinta) dias antes da data marcada para a reunido, o balango patrimonial e 0
de resultado econdmico devem ser postos, por escrito, & com a prova do respectivo recebimento, a
disposicgo dos sdcios que n2o exergam a administragao.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - Falecendo ou inferditado qualquer socio, a sociedade continvara
suas atividades com os herdeiros, sucessores e o incapaz. Nao sendo possivel ou inexistindo interesse
destes ou dos socios remanescentas, o valor de seus haveres serd apurado e liquidado com base na
situagao patrimonial da sociedade,  data da resolugao, verificada em balango especialmente levantado.

Paragrafo Gnico - O mesmo procedimento serd adotado em outros casos em que a sociedade se
resolva em relac@o a seu socio.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - O Administrador declara, sob as penas da lei, que ndo esta impedido
de exercer a administragfio da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenagao criminal, ou por
se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede, ainda que temporariamente, 0 acesso a cargos
publicos; ou por crime falimentar, de prevaricag3o, peita ou subomo, concussao, peculato, ou gontra a
economia popular, contra o sistema financeiro nacional, contra normas de defesa da concoméncia,
contra as relagbes de consuma, fé pablica ou 8 propriedade.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - Fica elefto o foro de Marechal Candido Rondon - PR para o exercicio e
o cumprimento dos direitos e obrigagbes resultantes deste contrato, renunciando-se, expressamente, a
qualquer outro, por mais privilegiado que seja.
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RAMOS & PAZINI LTDA
’ CONTRATO SOCIAL
folha: 3de 3

E por estarem assim, justos e contratados, datam, lavram e assinam o presente instrumento em 3
(trés) vias de igual teor e forma, na presenga de 2 (duas) testemunhas obrigando-se fielmente por sl e
por seus herdeiros a2 cumpri-lo em todos os seus termos.

Marechat Candido Rondon - PR, 15 de Janeiro de 2009
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N & N
AGENCIA DE PUBLICIDADE

N&N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
Av. Brasil, 956 — Centro — Santa Helena —~ Pr - CEP: 85.892-000 - Fone 045 3268 — 3213
Inscricdo Estadual n° ISENTA - CNPJ sob o n® 13.451.228/0001-40

ANEXO N
Municipio de Pato Bragado ~ PR.
A Comissdo de Licitagdes
Tomada de Pregos: 004/2014
CARTA CREDENCIAMENTO

Pelo presente instrumento, a empresa N&N AGENCIA DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA, inscrita no CNPJ n.* 13.451.228/0001-40, credencia o (a) Sr.(a)
JULIANO ROBERTO BIESDORF,/ portador(a) do documento de identidade RG n.°
7.752.058-9, emitido pela SSP/PR, e do CPF n.° 045.777.919-51%a participar do
procedimento licitatorio, sob a modalidade TOMADA DE PRECOS n.° 004/2014,
outorgando-lhe poderes para pronunciar-se em nome da outorgante em todas as
etapas do certame, impughando documentos das demais licitantes ou decisbes da
Comiss&o, negociar precos, declarar a inteng8o de interposicéo de recurso, renunciar
ao direito de interpor recursos e praticar {odos os demais atos inerentes ao certame.

Por ser expressao da verdade, firmamos 0 p nte.
[ SANTA BELENA, 28 d%M ke
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SEGUNDA ALTERACGAO CONTRATUAL DA SOCIEDADE
N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
CNPJ/MF: Nt 13.451.228/0001-40 JUNTAVCOMERCIAL'
NIRE: 412.0702588-0 DO PARANA

Os abaixo identificados e qualificados:

1) EDUARDO LUAN MELCHER NECKEL, brasileiro, solteiro, nascido em 21X04X19
de Santa Helena - PR, empresirio, inscrito no CPF/MF sob 2°. 117.261.106-80, portadQr &
identidade RG n°, MG-17.558.786/SESP-MG, residente e domiciliado na Rua Paraguai, A,
Santa Helena - PR, CEP: 85892-000. -

2) PAULO ROBERTO NECKEL, brasileiro, casado sob o regime de comumhio parcial de bens,
natural de Porto Alegre-RS, empresirio, inscrito no CPF/MF sob n®. 647.979.619-53, portador da
carteira de identidade RG n°. 4.616.694-9/SESP-PR, residente e domiciliado na Rua Paraguai, 1089,
_Centro, Santa Helena - PR, CEP: 85892-000.

Tem constituida entre si, uma sociedade empresdria limitada que gira nesta praga sob o nome de N &
N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, com sede na Rodovia BR 277 Km
608, 5/N, Sala 02, Distrito Industrial, Santa Tercza do Oeste - PR, CEP 85825-000, e inscrita no
CNPJ/MF sob n°. 13.451.228/0001-40, registrada na Juntz Comercial do Parana sob n® 412.0702588-0
em 31/03/2011e dltima alteraciio contratual registrada sob n® 11/8690868 em 12/12/2011; resolvem
alterar o contrato social mediante as condigtes estahelecidas nas clausvlas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA- DA ALTERACAO DA SEDE SOCIAL: O enderego da presente sociedade que € na
Rodovia Br 277 Km 608, S/n, Sala 02, Distrito Industrial, Sunta Tereza do Oeste - PR, CHP: 85825-000, fica alterado pars
Avenida Brasil, 956 , Centro, CEP: 85892-000, Santa Helena - PR.

CLAUSULA SEGUNDA - Permanecem inalteradas as demais clausulas vigentes que ndo colidirem com as disposigaes do

presente instrumento.

CLAUSULA TERCEIRA- DA CONSOLIDAGAO DO CONTRATO: A vista da modificagio ora ajustada,
consolida-se o contrato social, que passa a ter a seguinte redaglo.

CONTRATO SOCIAL CONSOLIDADO
N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
CNPJ/MF: 13.451.228/0001-40
NIRE: 412.0702588-0

1) EDUARDO LUAN MELCHER NECKEL, brasileiro, solteiro, nascido em 21 /04/1993, natural
de Santa Helena - PR, empresério, insctito no CPF/MT sob n°. 117.261.106-80, portador da casteira de
identidade RG n°. MG-17.558.786/SESP-MG, residente ¢ domiciliado na Rua Pzraguai, 1089, Centro,
Santa Helena - PR, CEP: 85892-000.

2) PAULO ROBERTOQ NECKEL, brasileiro, casado sob o regime de comunhio parcial de bens,
natural de Porto Alegre - RS, empresario, inscito no CPF/MF sob n® 647.979.619-53, portador da
carteira de identidade RG n®. 4.616.694-9/SESP-PR, residente e domiciliado na Rua Paraguai, 1089,
Centro, Santa Helena - PR, CEP: 85892-000.

N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, com seds
Centro, Santa Helena - PR, CEP 85892-000, e inscrita no CNPJ/MF
registrada na Junta Comercial do Parana sob n® 412.0702588-0 em A
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SEGUNDA ALTERACAO CONTRATUAL DA SOCIEDADE
N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDEE NN IER/N
CNPJ/MF: N* 13.451.228/0001-40 DO PARANA
NIRE: 412.0702588-0

Brasil, 956, Centro, Santa Helena - PR, CEP 85892-000.

G
Js
CLAUSULA SEGUNDA - FILIAIS E OUTRAS DEPENDENCIAS: A sociedade poderd a qualquer terd AN
fechar filial ou outra dependéncia, no pais ou no exterior, mediante altersgio contratuel assinada por todos os sbcios,

CLAUSULA TERCEIRA - INICIO DAS ATIVIDADES E PRAZO DE DURACAO DA SOCIEDADE: A
sociedade iniciou suas atividades em 01/04/2011 e seu prazo de duragio é por tempo indeterminado.

CLAUSULA QUARTA - OBJETO SOCJAL: A sociedade tem por objeto a exploracio no ramo de: AGENCIA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

CLAUSULA QUINTA - CAPITAL SOCIAL: O capital social é de 30.000,00 (tdnia mil reais), divididos em 30.000
(trinta mil) quotas de capital no valor nominal de R$ 1,00 (um real) cada uma, subscritas € j3 integralizadas, em moeda
corrente do Pais, pelos sédos e distribuidas da seguinte forma:

Nome ] ; ] e e ey Cotas Valor RY
EDUARDO LUAN MELCHER NECKEL 18.75 15.000 15.000,00
PAULC ROBERTO NECKEL 81,25 65.000 65.000,00
TOTAL 100,00 80,000 80.000,00

CLAUSULA SEXTA - RESPONSABILIDADE DOS SOCIOS: A responsabilidade de cada sécio é restrita ao valor de
suas quotas, mas todos respondem solidarismente pela integralizacio do capital social, conforme dispde o art. 1.052 da Led
10.406/2002.

CLAUSULA SETIMA - CESSAO E TRANSFERENCIA DE QUOTAS: As quotas sio indivisiveis ¢ nfio poderdo ser
cedidas ou transferidas a terceiros sem o consentimento dos outros sbcios, a quem fica assegurado, em igualdade de
condigbes e preco, o direito de preferéncia para a sua aquisigio se postas 4 venda, formalizando, se realizada a cessio delas, a
alteracio contratual pertinente.

Pardgrafo vinico: O sécio que pretenda ceder ou transfesir todas ou parte de suas quotas devera notificar por escrito aos
outros sbcios, disciminando & quantidade de quotas postas i venda, o prego, forma e prazo de pagamento, para que estes
exercam ou renunciem ao direito de preferéncia, o que deveriio fazer dentro de 30 (trinta) diss, contados do recebimento da
notificagio ou em prazo maior a critério do sdcio alienante. Se todos os sécios manifestarem sen direito de preferéncia, a
cessio das quotas se fard na proporgio das quotas que entiio possuirem. Decorrido esse prazo sem que seja exercido o
diteito de preferéncia, as quotas podertio ser livremente transferidas.

CLAUSULA OITAVA - ADMINISTRACAO DA SOCIEDADE E USO DO NOME EMPRESARIAL: A
administraciio da sodedade cabe a PAULO ROBERTO NECKEL, com os poderes ¢ atribuigoes de gerir e administrar os
negbcios da sociedade, representd-la ativa e passivamente, judicial e extra judicislmente, perante orgaos pnbllcos instituigGes
financeiras, entidades privadas e terceiros em geral, bem como praticar todos os demais atos necessirios & consecugio dos
objetivos ou a defesa dos interesses e direitos da sociedade, autorizado o uso do nome empresarial isoladamente.

§1.° - E vedado o uso do nome empresarial em atividades estranhas a0 interesse social ou assumir cbrigacGes seja em favor
de qualquer dos quotistas ou de terceiros, bem como onerar ou alienar bens iméveis da sociedade, sem autorizagiio do outro
socio.

§2.° - Faculta-se a0 administrador, atuando isoladamente, constituir, em nome da sociedade, procuradores para periodo
determinado, devendo o instramento de mandato especificar os atos e operagGes a serem praticados.

CLAUSULA NONA - RETIRADA PRO-LABORE: Os sécios poderio, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a
titulo de "pré-labore", observadas as disposighes regulamentares pertinentes.

DOS SOCIOS NOS RESULTADOS Ao termino do exercicio social, em 31 de dezembro, os4d
contas lusnﬁcadas de sua administragio, procedendo i elaboracio do inventino, do ;‘ A

possuem na soaedade
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N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA L
CNPJ/MF: N 13.451.228/0001-40
NIRE: 412.0702588-0

Pardgrafo tinico - A sociedade podera levantar balangos ou balancetes patrimoniais em perodos inferidre:
lucro apurado nessas demonstragBes intermedidrias, poderi ser distrbuido mensalmente aos s6cios, a i
de Lucros, proporcionalmente 45 quotas de capital de cada um. Nesse caso ser observada a reposigio
distribuicio afetar o capital social, conforme estabelece o art. 1.059 da Lei n.° 10.406/2002.

&
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - JULGAMENTO DAS CONTAS: Nos quatro meses seguintes ad~cyH

exercicio social, os sécios deliberario sobre as contas € designario administradores quando for o caso.

Parigrafo Ginico - Até 30 (trinta) diss antes da data marcada para a remniiio, o balange patrimonial e o de resultado
econdmico devem ser postos, por escrito, € com a prova do respectivo recebimento, 4 disposigio dos sécdos que ndo
exergam a administragio.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - FALECIMENTO OU INTERDICAO DE SOCIO: Falecendo ou interditado
qualquer sbcio, a sodedade continuard suas atividades com os herdeiros, sucessores e o incapaz. Nio sendo possivel ou
inexistindo interesse destes ou dos socios remanescentes, o valor de seus haveres serd apurado e liquidado com base na
situacdo patrimonial da sociedade, & dats da resolugiio, verificada em balango especialmente levantado.

Pardgrafo tnico- O mesmo procedimento serd adotado em outros casos em que a sociedade se resolva em relacio a seu
socio.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DECLARAGAO DE DESIMPEDIMENTO: O Administrador declara, sob as
penas da lei, que nio estd impedido de exercer a administragio da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenagio
criminal, ou por se encontrar sob os efeitos dela, 2 pena que vede, ainda que temporariamente, 0 2cesso a cargos publicos;
ou por crime falimentar, de prevaricagio, peita ou suborno, concussio, peculato, ou contra a economia popular, contra o
sistema financeiro nacional, contra normas de defesa da.concorréndia, contra as relagdes de consumo, fé piblica ou a
propriedade.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - FORO: Fica eleito o foro da comarca de Cascavel-PR para o exercicio e o

camprimento dos direitos ¢ obrigagdes resultantes deste contrato, com expressa rentincia a qualquer outro, por mais especial
ou prvilegiado que seja ou venha ser.

E. por estarem assim, justos e contratados, laveam e assinam, a presente, em 3 {teés) vias de igual teor e forma, obrigando-se
fielmente por si, seus herdeiros e sucessores legais 2 cumpri-lo em todos os seus termos.

Santa Helena-Pr, 22 de novembro de 2012,

ooy B. M- plee Aol /T" 2

s,
EDUARDO LUAN MELCHER NECKEL PAULO ROBERT® NECKEL
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Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

N.023/2014

ORGAO EXPEDIDOR: PREFEITURA MUNICIPAL DE PATO BRAGADO

EMPRESA CADASTRADA: N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
LTDA. ) '

A Prefeitura Municipal de Pato Bragado, Estado do Parana, em
conformidade com o Artigo 51 da Lei Federal n.2 8.666/93, de 21/06/93, com
alteracdes introduzidas pela Lei Federal n.2 8.883/94, de 08/06/94, e
requerimento protocolado sob n.2 1143, de 27 de maio de 2014.

RESOLVE:

CERTIFICAR que a EMPRESA: N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA, com sede n Av. Brasil, N.2 956, centro, Santa Helena — PR,
CEP n2 85.892-000, inscrita no CNPJ n.2 13.451.228/0001-40, encontra-se
regularmente inscrita no Cadastro Municipal de Fornecedores deste Municipio,
com o ramo de Agéncias de publicidade, podendo participar de licitagbes que
este Executivo Municipal venha realizar. Esse Certificado nao dispensa_a
Licitante de apresentar as Certiddes negativas exigidas no Edital
correspondente.

presente.

Pato Bragado, em 27 de maio de 2014.

| f\iyﬂ DAIANE BORTOLATO
da Comissdo Rermanente de Licitagdes
Processg Ligitatgrio |

Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/000] oglha n° AL,
www.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Parari____Fato Brégedoy PR
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PROPOSTA TECNICA: )
PLANO DE COMUNICACAQO

Introdugéao:

Pato Bragado é um pedago do Primeiro Mundo inserido em um pais em desenvolvimento.
As caracteristicas sociais, econémicas e culturais do municipio se destacam em niveis
regional e estadual, além da qualidade de vida da populagdo estar acima da média
brasileira.

As condi¢Bes privilegiadas, aliadas a uma gestaoc municipal competente, tém feito com
que Pato Bragado esteja constantemente em evidéncia, especialmente por suas
realizagbes, conquistas de recursos, investimentos em infraestrutura urbana e rural,

‘indices positivos, desempenho na arrecadacao, retorno de ICMS, e desenvolvimento de

campanhas, promagdes e eventos.

O municipio se projeta em nivel estadual e nacional a partir do sucesso na realizacdo de
suas festividades, como é o caso, principalmente, da Festa Nacional do Cupim Assado,
evento que marca as comemoragdes do aniversario de emancipagao de Pato Bragado.
Muitos motivos do éxito podem ser listados, dentre eles a capacidade de organizacao,
coordenacao e mobilizagao de suas liderangas, trabalho em equipe, unido de interesses,
canalizacdo de esforgos, participagdo de entidades, visdo de oportunidade, postura
empreendedora, estimulo aos negdécios, cultivo de valores culturais e gastrondmicos, bem
como reconhecimento da relevancia de oferecer opcoes de lazer e diversdo para a
populacgao.

Além de dominar a sistematica organizacional da festa, os bragadenses possuem
vantagens natas de seu povo para atrair visitantes, como € o caso da hospitalidade.
Diz-se que a hospitalidade do brasileiro & proverbial. Mas em Pato Bragado ela € muito
mais sobressalente e tem sido um diferencial em relagio aos demais eventos regionais.

O municipio possui uma populagéo estimada em 5.170 pessoas (IBGE 2013), sendo que
a Festa Nacional do Cupim Assado consegue reunir, anualmente, publico estimado em 4
vezes mais do que o numero total de habitantes (atraindo 20.000 pessoas), fato que
comprova o sucesso absoluto da promogzo.

Durante a festiva, prestigiam a programacgao criangas, adolescentes, adultos, idosos
advindos de cidades circunvizinhas, mas também de municipios localizados em outras
regides do Parana, assim como convidados de outros Estados, e ainda do Paraguai e
Argentina.

Para determinados grupos, associagées e empresas de cidades da regido Oeste, a
participacao na Festa Nacional do Cupim Assado & uma tradicdo anual, sendo sua
presenca sempre garantida a cada nova edi¢do. Isso mostra que Pato Bragado conseguiu
fidelizar publico para a festa, o que ratifica seu carater cativante.

A edicao de 2014 vai ficar para a histéria do municipio, tendo em vista o recorde de
equipes participantes do concurso de assadores. Foram 269 grupos, sendo 142 na
categoria local e 127 equipes na categoria de visitantes.

Os numeros financeiros também comprovam 0 sucesso da festa e se constituem em
importante entrada para as entidades parceiras. Em margo de 2014, a Festa do Cupim
registrou lucro de R$ 138.843,11, valor distribuido entre 28 associagbes e entidades.
Dessa forma, cada uma recebeu R$ 4.628 mil. Na edi¢do do ano anterior, o lucro do
evento havia sidoc de R$ 114.566,01, sinal de que houve crescimento de
aproximadamente 21% no resultado financeiro de 2013 para 2014 (em valores absolutos
uma diferenca de R$ 24.277,01).

Para empresas de diferentes setores econdémicos de Pato Bragado e regido, a Festa do
Cupim também é uma vitrine de divulgagdo de produtos e servigos, oportunidade de
realizar vendas e alinhavar negécios futuros, através da Exposicdo da Industria e
Comércio, organizada pela Associacdo Comercial e Empresarial (Acibra). Em 2014, o
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evento contou com participacdo de 21 empresas, sendo que ©0 numero de empresas
interessadas em expor era maior, porém a estrutura onde ocorre a exposi¢do nao
comportava mais expositores. Observando esse potencial de crescimento da exposicdo, a
municipalidade elaborou projeto, que aguarda recebimento de recursos do governo
federal, por intermédio do deputado Dilceu Sperafico, visando executar obra de ampliagcao
do espago fisico do barracao de expositores. Essa perspectiva oferecera oportunidade a
mais empresas expositoras, garantindo visibilidade e resultados financeiros para mais
comerciantes e industriais de Pato Bragado e regiao.

Turismo de eventos

Um boi consta do brasdo do municipio bragadense, como simbolo da pecuaria,
importante elemento da economia local, especialmente na produgao de leite, mas também
como fomentador do turismo de evento, a partir da realizagdo da Festa Nacional do
Cupim Assado, que tem um corte bovino (cupim) como destaque na gastronomia tipica
local.

Conforme o professor da |IFFarroupilha (RS), mestre em Turismo e Hotelaria, Fabricio
Silva Barbosa, o turismo de eventos é considerado uma das atividades turisticas que mais
cresce no mundo. Segundo ele, para alcancar 0s objetivos, a implementagac de um plano
de marketing adequado torna-se indispensavel, independentemente do porte do evento.
Segundo o autor, para planejar a comunicacdo de um evento é preciso compreender
quem sao os consumidores (do produto turistico), onde vivem, e quais as suas
necessidades de entretenimento. No caso da festa de Pato Bragado, o publico é
composto, em sua maioria, por familias gue querem um ambiente agradavel para celebrar
uma data especial do municipio, para se socializar, interagir, degustar o prato tipico local
e ter momentos de lazer e diversdo. Também integram o publico jovens e casais da
regiao, que participam dos bailes e show do evento, oportunidade de dancar e se divertir.

1) Raciocinio Basico

1.1. Problema da comunicacgio

Para que a Festa Nacional do Cupim Assado tenha maiores resultados financeiros para
empresarios expositores e para as entidades envolvidas, & necessario que ela cresga em
volume de publico. Considerando que o que favorece a participagdo das pessoas séo,
principalmente, os atrativos (almogo festivo, shows, exposicdes) e também a persuaséo
da mensagem veiculada como divulgacdo do evento, é necessdria uma estratégia de
comunicagaoe bastante abrangente.

Por outro lado, cabe lembrar que atrair mais pessoas vai gerar maior demanda de espacgo
fisico para comporta-lo. Assim, é imprescindivel a ampliagdo em infraestrutura, o que
demanda investimentos, estes j& previstos a partir de projeto aprovado junto ao governo
federal.

O Parque de Exposig¢des, de propriedade do municipio, conta com churrasqueira, casa de
carnes, madulo policial, central de controle financeiro e contabil, um pavilh&o, sanitérios e
uma grande area de bosque com vérias churrasqueiras e quiosques. Estes quiosques sdo
de uso particular de varias empresas e familias, que adquiriram o direito de uso mediante
valor financeiro pago a comissdo organizadora da festa. H& ainda uma construgdo
identificada como Café Colonial para servir almogos e jantares em diferentes eventos,
como a Oktoberfest.

Alguns quiosques novos estdo sendo construidos, neste ano, por particulares, o que ja
trara condi¢bes de participagdo de mais equipes de assadores no ano que vem.

A perspectiva de ampliagao da estrutura fisica onde é realizada a Exposicdo da Industria
e Comércio também favorecera o crescimento da feira, com mais expositores e maior
variedade de produtos ofertados ao publico.
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A qualidade na recepgdo do publico, no atendimento, a oferta de espaco para
estacionamento, o alimento de qualidade servido durante o almogo (prato tipico local) s&o
marcas registradas da Festa do Cupim. Desse modo, o crescimento do evento de modo
algum pode comprometer essas caracteristicas. Este € um desafio quando sdo ampliadas
as propor¢des de uma festa gastrondmica. E preciso assegurar a capacidade de
atendimento da demanda que serg gerada.

Considerando que o evento esta prestes a bater novos recordes de publico (20.000
pessoas) e de equipes de assadores (269), é preciso difundir junto a opinido publica as
novas dimensdes que a festa vem adquirindo.

Assim, é preciso que a comunicagéo abarque conceitos relacionados ao municipio e seu
povo, COMo organizagao, hospitalidade, tradigdo e apreco pela realizacao de eventos que
agradem o publico. Além disso, para aquela que pretende ser a maior edicdo ja realizada
em toda a historia do municipio, & necessario que a divulgacdo do evento alcance
dimensdes macro, envolvendo a rede mundial de computadores, a midia televisiva e
outros veiculos, até mesmo visando em explicitar a grandiosidade do evento para quem
esta investindo nele (patrocinadores).

1.2. Objetivos da comunicagao:

a) Promover divulgagéo da Festa Nacional do Cupim Assado ao publico-alvo, com acoes
de midia e ndo midia na regido Oeste do Parang;

b) Convidar o publico regional a prestigiar o evento, fazendo uso de acdes de marketing
como a panfletagem das misses e do mascote em cidades da regiao;

¢) Difundir a programagéo e as atragoes da festa por meio de releases e sugestbes de
pauta para radio, jornais, sites e telejornais regionais;

d) Estimular na populagéo local uma postura de valorizagdo da festa e sua tradicéo,
principalmente enfocando as novas geracdes;

e) Disseminar entre estudantes locais a importancia do prato tipico de Pato Bragado, da
festa do municipio e sua tradig&o cultural;

f) Atrairffidelizar grupos, entidades e empresas para concorrerem no Concurso do Cupim
Assado;,

g) Atrair expositores para a Exposigao da Industria e Comércio, com apoio da Acibra;

h) Auxiliar a impulsionar o resultado financeiro da festa, beneficiando todas as entidades
envolvidas.

2) Estratégia de Comunicacgao

Em 2015, Pato Bragado devera ter a maior e mais moderna edicao ja realizada da Festa
Nacional do Cupim Assado. O municipio vai comemorar O 22° aniversario de
emancipacéo politica @ administrativa e promovera 272 edigdo do Concurso Nacional do
Cupim Assado. Desde ja o evento estad programado para ocorrer no terceiro fim de
semana do més de margo.

A melhor e mais grandiosa festa bragadense cresceu, ¢ parque de exposicbes sera
ampliado para bem receber o publico e Pato Bragado esta se preparando para recebé-lo.
Diante deste novo contexto em que sera promovido o evento, foram definidas as
seguintes estratégias de comunicagao:

a) Aumentar o volume de recursos captados, na forma de patrocinio, junto a empresas e
instituicdes apoiadores da festa;

p) Criar um plano para arrecadagao de patrocinio juntc ao governc federallestadual e
ltaipy;

¢) Realizar um evento de langamento da Festa Nacional do Cupim Assado para a
imprensa regional, servindo jantar com 0 prato tipico e promovendo a apresentacéo da
programagcéo da festa e do site oficial, com links para as redes sociais;

Processo Licitatorio
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d) Redesenhar o mascote, difundi-lo em souvenirs e outros materiais, bem como
populariza-lo a partir de varias agdes, tais como: campanhas educativas voltadas para
criangas, campanha contra a dengue, etc.;

e) Confeccionar o mascote em tecido (fantasia) para que possa participar de campanhas
e eventos do municipio de Pato Bragado, como por exemplo a Oktoberfest;

f) Criar miniaturas do mascote para consistirem um mimo a ser comercializado ou
distribuido pelo municipio;

g) Patentear o Cupinzinho para ser uma marca registrada do municipic, com direitos
cedidos & associagdo de artesdos para que possa fazer a reprodugdo da imagem do
mascote em souvenirs, gerando retorno financeiro para os associados;

h) Criar souvenirs especificos do mascote com o intuito de divulgar a festa.

2.1. Partido tematico: Modernizacao.

A modernizagao foi escolhida como partido teméatico da estratégia de comunicagao, tendo
em vista uma tendéncia de toda realizacdo que se propde desenvolver com seriedade e
profissicnalismo. Ela esta baseada em uma série de novidades que marcarido o evento
em 2015 bem como as inovagdes propostas neste plano de comunicagido. A
modernizacao esta relacionada a ampliagdo das estruturas fisicas do parque de
exposicdes; a possibilidade de mais empresas mostrarem suas tecnologias e produtos na
feira da industria e comércio; ao langcamento de uma pagina permanente na internet
especifica da Festa Nacional do Cupim Assado, para garantir mais visibilidade
nacional/internacional do evento, seus parceiros e patrocinadores;, e também a
reformutacdo do personagem/mascote usado na divulgac¢ao do evento, projetando seus
conceitos de modernizacdo e qualidade nos produtos e servicos ofertados durante a festa.

2.2, Conceito: A Festa Nacional do Cupim Assado se modernizou para bater mais um
recorde de publico e de equipes de assadores. O mascote Cupinzinho é a personificagdo
do prato tipico do municipio e da evolugdo permanente que o evento esta vivendo. Por
esse motivo, ele sera a principal marca visuat a ser usada na divulgacéo da festa.

2.3. Solugao do problema

A partir da execugdo do presente Plano de Comunicacgdo, a agéncia licitante ira solucionar
0 problema de comunicagdo apresentado, na medida em que ira difundir, a partir de
trabalhos publicitarios, agOes de midia e nao midia, o fato de que Pato Bragado &
destaque regional e nacional na realizagdo de eventos como a Festa Nacional do Cupim
Assado, evento acolhedor, exitoso, consagrado, que prima pelo bem-estar do publico, o
lazer, o convivio social, bons momentos em que a comunidade celebra tdo importante
data para o municipio e seu povo. A festa € uma das mais queridas dos moradores da
regido, sendo que o0 seu sucesso inspira outras comunidades & realizagdo de festivas
locais. O caréter associativo do evento bragadense, ao contar com a mobilizagdo de
esforgos de integrantes de 28 a 30 entidades e associagdes, também demonstra o
compromisso social de autoridades, liderangas e participantes. Assim, a Festa do Cupim é
orgulho para a populagdo de Pato Bragado e, a partir do trabalho de comunicacido que
sera desenvolvido, serd também um sonho de consumo (de participacéo) do publico gue
aprecia bons eventos.

2.4. Pablico-alvo

O publico-alvo do plano de comunicag¢éo é composto pelo publico infantil, jovem e adulto
de Pato Bragado e de boa parte dos municipios da regido Oeste paranaense.

E preciso levar ao publico a mensagem de que o evento & um dos maiores da regido (ao
reunir publico superior 2 20 mil pessoas), 0 mais bem organizado, o concurso de
assadores de maior qualidade e uma festa em constante evolugao.
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Para alcangar o referido publico, serdo adotadas varias iniciativas, dentre elas agbes de
marketing e propaganda, envolvendo desde o planejamento da festa bragadense até o
pos-evento, com resultados de pesquisas. Essas iniciativas estdo direcionadas para um
periodo que compreende peloc menos seis meses antes do evento (projeto para captar
recursos por meio de patrocinios) e seguem nos meses seguintes, até margo/2015.

2.5. A¢gdes publicitarias

Dentre os instrumentos e ferramentas a serem usados para divulgacao estao os veiculos
de comunicagao, sendo os indicados: Jornal O Presente, O Jornal, Gazeta Popular, Radio
Comunitéria Pato FM, Radio Educadora AM, Radio Atlantida FM, Radio Difusora AM e
FM, site aquiagora.net, emissora de televisdo RPCTV, além de outdoors, cartazes e flyer

(panfletos), além do préprio site oficial da festa.

A divulgac8o direta, na midia, tem inicio um més antes do evento, com mensagens
sugestivas do tipo “Vem ai a Festa Nacional do Cupim Assado’. Também nesse momento
comegam a ser enviadas/veiculadas matérias jornalisticas sobre os preparativos da nova

edi¢do, com o propédsito de criar expectativa no publico.

Ja duas semanas antes do inicio da programagdo sera realizada uma divulgag¢ao intensa

de propaganda em veiculos de comunicagio de toda a regido.

2.6. Planejamento

Para ampliar a visibilidade da Festa Nacional do Cupim Assado, com intuito de atrair
maiores publico e resultado financeiro, a estratégia é desenvolver um amplo projeto de
captacdo de recursos, a titulo de patrocinio, junto a empresas como ltaipu Binacional,
bancos e até mesmo do governo federal, por intermédio do Ministério do Turismo.

O projeto deve esmiugar o potencial da festa, dimensionar a projecdo que a marca dos
patrocinadores terd durante a programacéo e ser perfeitamente adaptado a politica de

patrocinios dos mesmos, visando obter éxito no pleito.

E de conhecimento publico que Pato Bragado tem tradicdo de promover eventos exitosos,
pois além da consagrada Festa Nacional do Cupim Assado, o municipio também realiza,
anualmente, a Oktoberfest, 0 Espetaculos Natal em Canto e Renascer e ainda o Jantar
Italiano. Assim, uma festa com publico que deve superar 20 mil pessoas sera uma
ocasido oportuna para ltaipu e instituicbes financeiras como Sicredi, Sicoob, Caixa
Econémica, Banco do Brasil, por exemplo, divulgarem seus produtos e servigos.

Empresas como as citadas possuem politica de patrocinios de eventos, desde que se
enquadrem em suas agbes de responsabilidade social e missdo, geralmente enfocando
_niciativas relacionadas a cultura e ao turismo. Dessa forma, a Festa Nacional do Cupim
Assado tem condi¢do de angariar esses recursos disponiveis, ao se enquadrar no perfil
cultural, gastrondmico, turistico, além de ser um evento tradicional e de sucesso

indiscutivel.

Com a captacdo de mais recursos € possivel, a critério da Comissdo Central
Organizadora (CCO), contratar show com artista de renome nacional gue atraia maior
publico, inclusive de cidades mais distantes. A cobrancga de ingressos somada ao valor do
patrocinio pode liquidar o custo da contratagdo, evitando despesas adicionais a

organizagao da festa.

Os recursos de patrocinio ainda devem sanar parte significativa das despesas da festa,
ampliando o0s resultados financeiros (saldo) a ser rateado entre as entidades envolvidas.
Portanto, este projeto de captacdo de recursos de patrocinio pode impulsionar
intensamente a Festa do Cupim, projetando ainda mais o nome do municipio de Pato
Bragado, sua tradigdo festiva, sucesso organizacional e qualidade nas promogdes.

2.6. Demais a¢oes de comunicagao
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Em case de sucesso estudado e analisado pelo professor Fabricio Silva Barbosa,
observou-se utilizagdo de um planejamento de marketing flexivel as peculiaridades do
evento e para a utilizacdo de redes sociais como grande ferramenta utilizada para
promogac do evento.
Para acompanhar o crescimento da dimensdo da festa bragadense, sua divulgacdo
precisa alcancar uma area territorial mais extensa. 1sso pode ser conseguido ao ganhar
espago na programacdo de emissoras de televisdo. Uma forma de alcangar esta midia
com baixo ou nenhum custo é por meio de sugestdes de pauta enviadas as redagdes de
telejornais, estimulando a producaol/veiculagio de matérias jornalisticas desvinculadas de
contratacdo. Da mesma forma, o envio de releases para as redac¢des de jornais, sites e
emissoras de radio da regido favorecem a divulgagio do evento de forma gratuita.
Este trabalho pode ser desenvolvido em parceria entre a agéncia licitante e a assessoria
de imprensa da Prefeitura de Pato Bragado.
As redes sociais também s&o ferramentas eficazes de propagac¢do de informagdes e
estimulo ao turismo de eventos. Em 2014 a Festa do Cupim foi divulgada em fanpage
criada no Facebook, espago virtual que contou com 479 curtidas. No entanto, as
publicagdes se limitaram ao evento de escolha da Miss Pato Bragado e ao 2° MotoCar -
Encontro de Motos e Carros Antigos, deixando de abranger explicitamente o concurso de
..assadores, 0 prato tipico, a exposicdo da Industria e Comércio, bailes, etc. Assim,
identifica-se que o evento tem potencial de um alcance maior de publico e curtidas (likes)
no Facebook, especialmente a partir de uma alimentagdo mais frequente com conteudos
atrativos. Para incentivar a socializa¢do do evento, pode-se criar no Facebook uma
pagina de eventos da Festa do Cupim. Dessa forma, as pessoas que pretendem marcar
presenga podem compartilhar com seus contatos que vao participar do evento, levando
outras a fazerem o mesmo, ampliando a rede de adeptos.
O mundo virtual ainda pode ser um ponto de convergéncia de interesses dos proprietarios
de carros antigos, que podem ser convidados, especialmente, para participar da 3? edigéo
do Encontro de Motos e Carros Antigos - MotoCar, o qual acontecerd durante a
programacgao de 2015 da Festa do Cupim. O atrativo foi criado ha dois anos com o intuito
de aumentar a circulagdo de pessoas no parque de exposi¢des no sabado a tarde, uma
vez que o0 mesmo publico tende a prestigiar também os expositores da indlstria e
comércio. Assim, quanto maior a variedade de carros e motos, maior a possibilidade de
atrair curiosos e interessados. Desse modo, as redes sociais podem servir para estimutar
a participagao de amantes de veiculos antigos.
Com o propésito de estimular na populagio local uma postura de valorizagio da festa e
ua tradicdo, é possivel enviar proposta/sugestdo 8 emissora de radio comunitdria Pato
FM de realizagdo de um concurso cultural em que os moradores/ouvintes sejam
estimulados a participarem de um quiz ao vivo, durante determinado programa (a critério
dos administradores da radio). Nessa proposta, o locutor formula perguntas relacionadas
a historia de Pato Bragado efou & Festa Nacional do Cupim Assado e 0s ouvintes que
acertarem as respostas concorrem a determinado prémio ou brinde (que pode ser
ingresso para baile ou show do evento, fichas de bebida ou para almogar cupim no
restaurante oficial — a critério da CCO). Dentre as questdes peculiares a festa, poderiam
ser langadas perguntas como: “Quem foi 0o ganhador do concurso do cupim assado no
ano de .....7", “Em que ano teve inicio a Festa e o concurso do Cupim Assado?”, “Qual foi
o primeiro local onde a festa foi realizada?”, “Quantas entidades serdo beneficiadas pela
arrecadacao alcancada com a Festa do Cupim?”, “Qual o nimero recorde de equipes
participantes do concurso?’, “Quantos anos de emancipagéo politico-administrativa Pato
Bragado completa em 20157, etc. A proposta rende audiéncia a radio, leva a reflexao,
pesquis, & disseminacgéo das informagbes contidas nas perguntas do quiz e a valorizagéo
da histéria e evento locais pelos bragadenses.
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As informagbes a que se referem as perguntas serao disponibilizadas no site oficial do
evento, 0 que impulsionara o nimero de acessos a pagina virtual, levando os internautas
a se depararem com a divulgacao da festa.

Os objetos a serem repassados a titulo de brinde/prémio podem ser doados por empresas
expositoras da feira ou outras interessadas, proposta a ser difundida entre os associados
da Associagao Comercial (Acibra).

Outra alternativa para enfocar o publico local é abrir os microfones da radio comunitaria, a
titulo de utilidade puablica, para uma entrevista especial com o prefeito Arnildo Rieger para
que possa explanar a respeito das novidades do evento, tais como ampliagao do parque
de exposigdes, maior espago para expositores, atrativos musicais e outros.

3) Ideia Criativa

3.1. Justificativa
A melhor forma de transmitir a simpatia e hospitalidade do povo de Pato Bragado para o
publico que se pretende atingir € por meio da utilizagdo do mascote da Festa Nacional do
Cupim Assado.
e acordo com Regina Blessa, na obra Merchandising no Ponto de Venda (2001), a
® ercepgac humana ocorre 83% pelo sentido da vis&o. Considerando esta predominancia,
a arte desenvolvida pela agéncia licitante se fundamentou na criacido de pecas que
destaquem uma imagem a ser facilmente percebida e assimilada pelo publico: 0 mascote.

Este personagem ja vem sendo utilizado com éxito no material de divulga¢ao do evento e
trata-se do Cupinzinho, em homenagem ao prato tipico do municipio. No entanto, até a
presente data o personagem ocupava uma condi¢do secundaria nas campanhas da festa.
Porém, para o ano de 2015 ele foi redesenhado, agregando novos conceitos e sendo
apresentado como protagonista no trabalho de divulgacao do evento.

Considerando seu papel de atingir 0 publico adolescente e jovem, bem como aduito, e de
divulgar de forma alegre o evento bragadense, o Cupinzinho agora recebe novas cores,
bem como um par de ténis para evidenciar sua jovialidade, indiretamente evitando sua
condigao anterior, em que estava descalco.

Outra inovagdo sdo as maos do mascote, que foram humanizadas, além das luvas
brancas, que também agregam a composi¢do ao passar uma imagem de zelo e higiene
relacionados ao preparo de alimentos. O personagem apresenta, em uma das méos, o
prato tipico do municipio: um suculento cupim assado.

) Cupinzinho é carismatico, divertido, sua imagem é agradavel e de facil lembranca. A

partir da figura o “cupim” passa a fazer parte do imaginario das pessoas de forma
familiarizada.
A partir do personagem, a alusdo ao prato tipico de Pato Bragado transcende a época do
evento festivo, j& que o Cupinzinho pode estar presente em diversos materiais como
camisetas e souvenirs que podem ser distribuidos/comercializados como lembranca do
evento/municipio. O desenho pode ser estampado em cuias, chaveiros, copos, panos de
prato, pecas decorativas e até mesmo um boneco poderia receber as formas do
Cupinzinho para difundi-lo entre o publico infantil.

Pensando de forma macro, a imagem do mascote pode também ser usada pela
municipalidade para desenvolver campanhas educativas, sejam elas sobre transito, contra
a dengue, em favor da separagéo de materiais reciclaveis, etc. Desse modo, a imagem
permanece ainda mais tempo na midia e na mente das pessoas.

3.2. Pegas
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3.3. Defesa das pegas

Nas pecas (propaganda, flyer, cartaz) o enfoque principal sera na imagem do Cupinzinho
e a énfase & Festa Nacional do Cupim Assado. A cor de fundo escolhida para as pecas é
o vermelho, pois simboliza calor, aproximagao, encontro, chama, fogo, remetendo a fome,
alimentacao e é ainda uma cor com tendéncia a atigar as papilas gustativas, despertar o
sentido do paladar, etc.

A proposta é de uma apresentagdo mais clean (limpa), dispondo especialmente de
informacgdes essenciais para evitar carregar demais 0 material com dados, numeros, etc,
que poderiam deixar a imagem poluida ou gerar algum tipo de confusao.

Dessa forma, as pecas destacam, na parte central, o personagem Cupinzinho, que sera a
marca registrada do evento em 2015, além do nome do evento. A “Festa Nacional do
Cupim Assado de Pato Bragado” é apresentada com fontes e estilo moderno e renovado,
seguindo a proposta de inovagdo para esta que promete ser a maior edigdo de todos os
tempos. Como néc poderia faltar, as datas e o local do evento possuem espago
reservado.

A parte inferior do material & destinada a exibigdo dos artistas que fardo o show principal
da festa, dupla ou grupo de renome nacional que devera atrair publico oriundo de cidades
muito além da area limitrofe do municipio de Pato Bragado. Ao fundo, a imagem de fogo
visa estimular o calor, a exaltagdo, a movimentacdo, o fervor, a paixdo, a animagéo,
caracteristicas relacionadas ao show musical e seu publico.

Detalhes da programacdo, como a Exposicdo da Industria e Comércio e ainda o 3°
MotoCar - Encontro de Motos e Carros Antigos estardo contidos em materiais impressos
como flyer e também serdo relatados em releases e materiais jornalisticos. Dessa forma,
todas as informagées concernentes ac evento serdo contemplados nas agées.

Também fazem parte dos produtos de comunicagéo 0s souvenirs, dentre eles o avental,
caneca, boné, chaveiro, boton, entre outros. Os objetos sdo estampados com 0 mascote
oficial da festa, permitindo acs consumidores levar para casa a imagem do simpatico
Cupinzinho, que representa uma lembranga alegre e divertida da festa.

4) Estratégia de Midia e Nao Midia

A estratégia adotada em midia e a¢gbes “ndo midia” consiste em somar varias iniciativas,
que compreendem a veiculagdo de pec¢as publicitarias, spots, materiais jornalisticos,
promocao de jantar de langamento, pagina oficial do evento, panfletagem em cidades da
regiao, concurso cultural em radio comunitaria, trabalho junto a comunidade escolar,
distribuicdo/venda de souvenirs com a marca registrada da festa (0 mascote Cupinzinho),
além de pesquisa qualitativa com o publico da festa.

4.1. Midia

Meios recomendados

- Meio TV: (Midia Basica) A TV tem forte apelo criativo, cria grande envolvimento
com o espectador por apresentar som € imagem, € uma midia de facil entendimento e de
grande abrangéncia de publico.

- Radio: (Midia Basica) Midia de alta audiéncia na nossa regidao, que apresenta
caracteristicas de mobilidade, que permite que os receptores sejam atingidos pela midia
sem a necessidade de estar parado e concentrado na midia.

- Meio Jornal: (Midia Basica) Midia de grande visibilidade, apresenta grande numero
de impressdes de uma mesma edigao.

- Sites: {Midia Basica) Sao visitados por pessoas de todas as idades, possuem a
possibilidade da utilizacdo de banners flutuantes, que precisam ser fechados para ter
visibilidade total do site, ou seja, quem acessar ira se deparar com a midia inserida.
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- Outdoor: (Midia de Apoio) Atinge varias camadas sociais, tende a possuir facil
entendimento e rapida leitura. Otimo meio de comunicagéo para reforco da divulgagéo.

Defesa de insergoes

As insercles presentes nos mapas de midia foram pensadas para que cada meio de
comunicagdo atingisse 0 maior nimero de pessoas possivel.

Algumas escolhas sdo limitadas pelos meios de comunicag@o por possuirem saida
apenas em datas determinadas, mas para meios que apresentam maior liberdade para a
escolha de horarios e inser¢oes procuramos obter dados que facilitasse a escolha dos
dias de veiculagao.

- TV: a escolha da televisdo local para a divulgagdo do evento foi feita com a
intencao de trazer maior retorno aos investidores, visto que o retorno deve ser efetivo
para a prefeitura e 28 parceiros que apdiam a Festa do Cupim.

- Réadio: optamos por horarios em que as pessoas acordam e arrumam-se para o
trabalho, ou que os aposentados costumam tomar chimarrdo. E também em horarios em
que o radio normalmente fica ligado, como no meio-dia durante o almog¢o e também no
final de tarde.

- Jornal: optamos por intercalar para que as publicacbes nao sejam feitas no mesmo
dia, e optamos pela utilizacgdo da Gazeta Popular de Pato Bragado, pela alta
confiabilidade e por alcangar também o interior e ndo apenas a area urbana do municipio.
- Site: possui maior acesso nas segundas e tercas-feiras, e para divulgar a Festa do
Cupim também terd insercdo na sexta-feira de lancamento da mesma, convidando o
publico da regido para prestigiar o evento.

- Outdoor: sera utilizado pela grande visibilidade e também para a divulgagao interna
do evento.

4.2. Nao midia

Uma das propostas de ndo midia é difundir a tradicdo da festa e o prato tipico do
municipio nas escolas, com o propésito de promover a valorizagao da cultura local. O
projeto consiste em estipular na disciplina de Lingua Portuguesa ou Histéria a elaboracgao,
pelos alunos, de um trabalho de pesquisa abrangendo a histéria da emancipacdo do
municipio e da festa que marca a sua comemoracio anual, quais os atrativos, publico que
atrai, importancia para as entidades e associages.

Dentre as acOes de marketing, uma proposta € realizar uma panfletagem em municipios
da regido, como forma de estender o convite ao publico. A intengdo é promover a
distribuicdo de flyers constando a programacgao da festa. O material seria distribuido pelas
misses do municipio de Pato Bragado, devidamente identificadas com camisetas da Festa
do Cupim, além de um veiculo também identificado. Nessa iniciativa, a beleza
proeminente das representantes femininas do municipio deve chamar a atencdo das
pessoas e a exposi¢do de suas imagens deve gerar um impacto positivo em relagédo a
festa e a cidade de Pato Bragado.

Um mascote do Cupinzinho em tamanho humano é outro grande trunfo para chamar a
atencdo das pessoas, j& que desperta curiosidade, transmite alegria, possui grande
aceitacdo, consistindo-se em um apelo ludico com forte potencial para alcangar lugar
privilegiado na meméria do publico.

A acdo pode ser desenvolvida em pontos localizados na area central de cidades como
Marechal Candido Rondon (49.773 habitantes), Quatro Pontes (3.963), Nova Santa Rosa
(7.994), Mercedes (5.316) e Entre Rios do Oeste (4.202), Santa Helena (24.895), Sao
José das Palmeiras (3.880) e até mesmo em Toledo (128.448), Maripa (5.810), Palotina
(30.327) e outras. Juntas, as referidas cidades somam um publico de 264.608 pessoas,
compondo um grandioso universo a ser alcangado.

Processo Licitatorio {12
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Outra a¢do de marketing proposta é desenvolver duas pesquisas durante a festa. Uma
delas visando mensurar a satisfagdo do publico visitante e coletar sugestdes de
melhorias. A outra pesquisa seria com 0s expositores do comércio e industria, para
coletar sua impressao, levantar valores de negdcios movimentados na festa e também
sugestdes de aperfeicoamento.

A primeira pesquisa poderia ser desenvolvida pela agéncia licitante, a partir da aplicagdo
de questionario breve, com consultas aleatérias ao publico. Os resultados, compilados,
podem ser apresentados para a Comissao Central Organizadora e entidades parceiras,
permitindo terem um raio-x do publico, sendo possivel identificar suas cidades de origem
e qual a sua percepgaco em relagdo ao evento, o0 que permite implantar melhorias futuras.
Uma das questdes a serem investigadas, por exemplo, seria se a fumaga que fica abaixo
das arvores do bosque, no almogo de domingo, incomeda ou nao o publico. Dessa forma
poderia ser adotada alguma providéncia, se constatada necessaria.

Por sua vez, a pesquisa dos expositores pode ser coordenada e desenvolvida pela
Associagdo Comercial e Empresarial (Acibra), que é organizadora da exposi¢cdo. As
informagbes coletadas podem compor um retratc do que é a exposicao, permitindo
planejar melhorias e tracar um projeto futuro para ela.

A proposta permitira um aperfeicoamento continuo a cada nova edigdo, bem como
proporcionara realizar um evento cada vez melhor e mais estimado e apreciado pelo
publico, que retornara a seus lares e cidades de origem com a melhor impressao possivel
da cidade e do povo acolhedor de Pato Bragado.

Anexos:
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Resumo Financeiro de investimento

Veiculos Valor valor verba
30000

O Presente 1350
O Jomal 946
Educadora AM 1000,5
Atlantida FM 1000,5
Difusora AM 9996
Difusora FM 999.,6
Aqui Agora Net 1000
Gazeta Pato Bragado 3250
Radio Com Pato Bragad; 3500

B MIDIA/TOTAL] 140462

sobra 15953

Sobras financeiras para serem usadas na produgao ¢

Cartaz, flyer, Banner, Front Light entre outras midias

Pagina 1
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Av. Trio Jacob Welp, 5000

Fone/Fax: (045) 3284 2942 ¢ 3284 2985
e-mail: ojornal@rondonet.com.br

CNPJ 03.077.207/0001-52

UMA EDITORA DE JORNAIS LTDA

Marecha! Candido Rondon, 02 de abril de 2014,

ORCAMENTO DE ESPACO PUBLICITARIO.

Conforme vossa solicitagio, estamos informando os valores de insergdes comerciais, conforme

tamanhos especificados abaixo:

Va4 de pagina em COTES...........coceeivceiccnicnnnnnns R$238,00............ valor coluna R$ 6,75
15 pAGING €M COTES............c.ocoimiieierriieeaans R$473,00............ valor coluna R$ 6,75
01 pagina em COTES............coeiiiiinricininnien R$945,00............ valor coluna RS 6,75

Qualquer duvida estamos a disposi¢io.

Atenciosamente.

%& gg&
LT B BYT
Ghiecon

CEP 85.960-000 - Marechal Céndido Rondon - PR

ojornal.comercial@rondonet.com.br

Processo Licitatorio
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Marechal Candido Rondon/PR, em 02 de abril de 2014,
Ref.: Orcamento de publicidade

Prézados Sehhores:

Conforme salicitado informe o valor de publicidade para veiculagéo no jornal O Presente
& de R$ 7,95 (sete reais e noventa e cinco centavos) o centimetro coluna bruto ou R$ 6,35
(seis reais e trinta e cinco centavos o centimetro coluna) liquido, ém pagina indeterminada.

Destarte, para exemplificar os valores para espagos definidos séo os seguintes:

e Pégina inteira: R$ R$ 1.351,50 bruto e R$ 1.079,50 liquido;
+ Meia pagina: R$ 675,75 bruto e R$ 539,75 tiquido.
o Obs.: proposta valida para 45 dias.

Sendo ¢ que tinhamos para o0 momento, despedi-mo-nos.

‘Atenciosamente,

Joédo Frederice Livi
CRA/PR 21.250
Departamento Comercial
(45)9972-7865 - (45)3254-1842
E-Mail: livi@opresente.com.br
Skype: joaclivi@hotmail.com

T e —y
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Tabela de Preco, 09 de Maio de 2014.

Através da presente informamos a tabela de valores
praticados pelas Radios Educadora AM
e Atlantida FM, conforme solicitado.

- Spot comercial de 30 segundos: R$ 21,75 por -
insercdao (modalidade rotativa).

- Spot comercial de 60 segundos: R$ 33,00 por
insercao (Rotativa).

- Avisos ao vivo: R$ 30,00.

Estes precos sao praticados no horario das 05:00 as
19:00 horas, de segunda a domingo.

A tabela tem validade para o ano de 2014.

Atenciosamente

Paulo Nogueira

- marmmaparn

1De: RADIO EDUCADORA MARECHAL LTDA
:Data: 09/05/2014 10:27:14

Para: redacao@rondonet.com.br ' :
Assunto: FW: Orcamenté : {

— —— —
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RADIO DIFUSORA DO PARANA LTDA - CNPJ: 81.662.126/0001-51
RUA SANTA CATARINA, 970 - CX..1029 - CEP. 85960-000
. MARECHAL CANDIDO RONDON - PR,
‘PABX: 45 3284-8080 - e-mahl: pedrinhe@radiodifusora.nst

TARELA DE PREQQS

JANEIRO 2014 A DEZEMBRO 2014

RADIO DIFUSORA AM

ROTATIVO = CUSTO POR INSERGAO DE 30".......R$ 20,40
ROTATIVO = CUSTO POR INSERGAQ DE 60"......R$ 40,81
DETERMINARO= AQ VIVO CUSTO POR INSERCAQ ....R$ 31,66
HORARIOS 05:00HS AS 15:00HS.

RADIO DIFUSORA FM

o
ROTATIVO = CUSTO POR INSERCAO DE 30".......R$ 20,40

ROTATIVO = CUSTO POR INSERGAO DE 60”........ R$ 40,81
DETERMINADO= AQ VIVO CUSTO POR INSERGAOQ .....R$ 31,66.

RADIO DIFUSORA DO PARANA LTDA.
ALCIDES WALDOW. SOCIO PROPRIETARIO

Pato Bragado - PR

r
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Ainformogdo o um click!

aquiag@ra.net

Marechal Candido Rondon, 15 de maio de 2014.

Assunto: orgamento de espago publicitario
Prefeitura Municipal de Pato Bragado

Prezado Senhor

Viemos por meio desta informar os valores de inser¢des comercias, conforme o

orgamento solicitado para 0s seguintes servigos:
1) Banner flutuante de 350 x 350 pixels: R$200,00 valor diario/por inser¢do

2) Banner de 980 x 160 pixels: R$265,00 valor diario/por inser¢io
(Valor do comissionamento jé acrescido)

Sem mais no momento,

Cristine Rénnau Kempp
Diretora do AquiAgora.net

| Processo Licitatorio
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Plano de Comunicacao Publiéitéria - via ndo identificada

Raciocinio basico -

A cidade se origina da necessidade de contato, comunicagao, organizagao e troca entre
homens e mulheres. Da polis decorreu a politica e, com os pioneiros gregos, nasceu o
estreito vinculo entre participacao ativa e vida na cidade.

O mundo hoje é urbano, portanto, grande parte de seus habitantes vive em cidades —
palcos de Iutas em jogos incessantes de variados interesses. Ser cidadao, e morador da
cidade, significa ter consciéncia de diretos, reivindica-los, e cumprir, com
responsabilidade, seus deveres.

A vida em cidades continua a ser um desafio no século que se inicia, pois no jogo urbano
quotidiano, conflitantes interesses se apresentam. Qualquer que seja a sua escala, a
cidade € uma organizagéo viva, dindmica, com suas diversificadas partes em permanente
interacao.

O municipio tem a oportunidade de cumprir da melhor maneira, e ativamente, seu papel
de sujeito, responsavel que & pela formulagao, implementagdo e avaliacido da politica
urbana, permitindo que, de fato, todos os moradores de Pato Bragado participem do
processo e sejam os beneficiarios de suas justas agdes. Qualidade de vida é um conceito
da vida contemporanea, que ja se incorporou a sociedade Pato Bragadense.

A Festa do Municipio de Pato Bragado € um evento muito esperado pelos municipes,
tanto pelo lazer, cultura, quanto pela oportunidade de expor a produgdo comercial e
agropecudria, principal fonte de economia local, com énfase a gastronomia do Cupim
Assado, marca principal do evento. Estas modalidades de festa séo sempre o ponto alto
do ano para qualquer municipio. E o periodo em que deve estar em alta o orgulho de ser
cidadao e de fazer parte de uma comunidade. O sentimento de pertencimento &€ muito
importante para que os membros de uma comunidade se sintam amados e prestigiados
pelos seus pares. )

Comemorar com todos os cidaddos e ainda expor as potencialidades do municipio
gerando oportunidades de distribuicdo de renda e aumento de lucros para o comeércio
local, é uma forma de fazer com que todos os setores participem das comemoragées.
Shows de pequeno e medio porte, condizentes com a verba a ser destinada ao evento,
mas de grande apelo popular, deverdo ser elencados para serem o chamariz do
calendario dos festejos.

Assim, o Poder Publico Municipal passa a ser responsavel também pela qualidade de vida
de sua populagéo, fomentando o orgulho de pertencer a um lugar, ser parte dele e possuir
a sua identidade.

Para a realizacdo das atividades, deve-se buscar aliar o poder plblico municipal, a
iniciativa privada e o terceiro setor, considerando a importancia historica da data, a
duragdo do calendario planejado, o nimero de agbdes propostas, considerar a
necessidade de profissionais especializados no planejamento, organizagido de eventos
artisticos, culturais e comerciais, na captagao dos recursos necessarios, e, sobretudo, ao
considerar o objetivo de proporcionar aos municipes Pato Bragadenses um grandioso
ciclo de eventos comemorativos, se justificar a contratacdo de shows e atracées
diferenciadas.

Processo Licitatdrio
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Estratégia de comunicagao publicitaria —

o probiema especifico de comunicagao do municipio de Pato Bragado gira em torno de
desenvolver um plano de comunicagdo para divulgacido das comemoragdes em aluséo ao
Aniversario do Municipio de Pato Bragado, sendo o Baile do Municipio e Festa Nacional
do Cupim Assado, de 20 a 22 de margo de 2015, tendo como destaque dos festejos:

» Aniversario de emancipacéo politico-administrativa

¢ Festa Nacional do Cupim Assado

¢ Baile do municipio com a escolha da Miss

¢ Exposicédo da Industria e Comércio

¢ Encontro de Carros e Motos Antigos

» Gastronomia

» Praca de Alimentagao

» Shows

= Parque de Diversoes

Ambos os eventos (Baile e Festa) podem ser atrelados ao mesmo calendario do
aniversario, uma vez que o cupim assado passou a ser o prato tipico do municipio, sendo
que € grande sua aceitagao junto a comunidade local e regional o que fard com que os
festejos sejam ainda mais grandiosos’e prestigiados pela populacgao.

A estratégia ¢é a criagdo de uma campanha unica que “venda’ os festejos como um todo,
sem necessidade de criar um material para cada evento. Isso fard com que o pulblico em
geral perceba o evento como algo grandioso de grande impacto popular.

Semana de aniversario, comegando com:

¢ 21 de Margo — Baile da Miss Pato Bragado

¢ 20 a 22 de Margo — Festa Nacional do Cupim Assado de Pato Bragado

A ideia € criar um material dando enfoque no Cupim Assado de forma saborosa e
convidativa para ser ¢ comunicador desta festa. Uma comunicacdo simpatica e
hospitaleira que vai convidar a todos para os festejos.

Cada atracéo recebera um icone especifico: comércio, gastronomia, shows, para que
sejam utilizados das mais diversas formas de programacéo visual.

Um selo do aniversario também podera ser utilizado, ndo apenas nos materiais do evento,
mas em todas as correspondéncias internas e/ou oficiais do municipio no periodo.

A explicitacdo e defesa dos principais pontos de estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida é o direcionamento ao puablico certo, com a midia mais adequada:

«O que dizer — o foco deve ser sempre os beneficios que o evento vai trazer para cada
cidadao, valorizando o espirito de ser Pato Bragadense.. .

» A quem dizer — a todos 0s municipes, desde as criangas até a terceira idade, bem como
moradores da regido circunvizinha, que deveréo prestigiar os eventos.

+«Como dizer — linguagem simples e dlreta utilizando um slogan de impacto e imagens
das atragdes.

+Quando dizer — acredita-se que um trabalho que mantenha a lembranca da festa o ano
todo e que comece a divulgacdo mais intensa e dirigida 40 dias antes do evento, seja o
suficiente para atingir os objetivos de.comunicagao.

*Que meios utilizar — além de toda a midia espontanea de cunho jornalistico, utilizar,
radios, TV, revistas, jornais, outdoors, sites, blogs e redes sociais que tenham influéncia e
audiéncia no municipio de Pato Bragado. -
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As pecas de MIDIA — VT de TV para comercial de televisao de 30 segundos, Spot de
radio de 30 segundos, Outdoor formato tradicional 3mx9m, antincio de jornal — %2 pagina,—
tem o intuito de comunicar-se com o publico em geral, tanto internamente ao municipio
quanto regionalmente.

As pecas de NAO MIDIA — objetivo de complementacdo da estratégia, com agdes
pontuadas e dirigidas a publicos especificos.
Adesivo de vidro 20cmx20cm, banner eletrénico no site da prefeitura, camiseta para as

equipes de divulgacao e diretamente envolvida com o publico, cartaz - (42cmX26cm), fiyer
da campanha — 15cmx21em e andncio para midias sociais (facebook da festa) — véo
comunicar-se com o publico em geral, e mais especificamente o publico jovem, podendo
ser realizado um trabalho especifico nas escolas e repartigoes publicas o ano todo.

Process 1cntator|o
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Ideia criativa -
Criacdo de uma campanha dando enfoque nos festejos de emancipagao politico-
administrativa e na Festa Nacional do Cupim.

Slogan: “PATO BRAGADO ESPERA POR VOCE!"

a) Relagéo de todas as pecas integrantes da campanha, que corporifiquem objetivamente
a proposta de solucao do problema de comunicagdo. Campanha publicitaria com
exemplos de 10 (dez) pecas que corporifiquem a ideia criativa:

Pecas de midia:
1. VT de TV de 30 segundos

2. Spot de radio de 30 segundos
3.Outdoor - formato tradicional 3mx9m
4. Anuncio de Jornal — V2 pagina

Pecas de nao-midia:

5. Adesivo de vidro de carro 20cmx20cm

6. Banner eletrénico para site da prefeitura e redes soctais como facebook exclusivo de
evento .

7. Camiseta para as equipes de divulgacdo e organizagao

8. Aventais para os assadores

9. Cartaz - A3 (42cmX26cm) v
10. Flyer da programagao — 15cmx21cm

ko

b) Justificativas:

Pecas de midia:

1. Midia em TV — para atingir o publico local e regional, fortalecendo a campanha no
municipio e entorno;

2. Midia em radio - intuito de atingir a populagdo do interior e distritos mais distantes do
centro do municipio.

3. Midia outdoor - nos pontos de maior circulagéo de pessoas no municipio, com o intuito

de atingir a populacdo em geral, reforgando a mensagem, ja que o outdoor é considerado
uma midia complementar.

4. Midia em Jornal — para atingir as camadas mais esclarecidas e formadores de opinido.

Pecas de nao-midia:

5. Adesivo de vidro de carro 20cmx20cm, para distribuicdo aos motoristas proprietarios de
veiculos, principaimente os que transﬂam dentro do municipio. Uma forma de manter a
mensagem viva o ano todo.

6. Anuncio para sife da prefeitura e midias sociais — atinge um publico massivo, de
resultado instantaneo, com a vantagem de poder ser modificado e postado novamente,
todos os dias, trazendo sempre uma novidade ao ptiblico das redes sociais.

7. Camiseta para as equipes de trabalho direto com o puablico nos érgéos publicos;

8. Avental para as equipes de assadores;

9. Cartaz |mpresso - formato tradicional A3 (42cmX26cm), para colagem em locais
alternativos, como orgaos publicos, bares, restaurantes, de todaaregiéo.

Processo Licitatério %
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10. Flyer impresso — 15cmx21icm, frentexverso, para distribuicdo em pontos comerciais,
predios publicos, bancos, escolas, unidades de satde, etc.

¢) A relagcao acima exposta corresponde a todas as pegas indicadas para resolver o
problema de comunicagdo explicitado na estratégia de comunicagdo publicitaria.

Processo Licitatério
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Estrategia de midia e nao midia —
a) O uso adequado de técnicas e ferramentas de midia para a veiculagdo de campanhas

publicitarias ~ para divulgagdo de agdes, trabalhos e novidades da administragao
municipal — pode gerar uma grande economia nos investimentos destinados a area. A
campanha deve considerar aspectos como analises dos objetivos e estratégias de midia,
planejamento e periodo de veiculacdo, selecdo de plataformas e veiculos, controles de
verba por tempo, meio e veiculo, além de outros. Tudo isso é importante para saber qual
a midia mais adequada para cada tipo de acao. Diversas observacdes devem ser feitas,
como: analise de hahitos de midia; CPM em farget; filtragem das circulacoes de jornais e
revistas, acompanhamento da audiéncia de radio e TV; cuidado exiremo nas
negocia¢des; simulacao de analises de cobertura com frequéncia; checking das
campanhas; andlise dos objetivos e estratégia de midia; periodos de veiculagdo; metas de
cobertura e frequéncia; critério de selegdao dos meios e veiculos de comunicagao;
pesquisas de midia; selecao com base no custo de GRP/COM; auditagem das
negociagoes; controle dos investimentos por meio; controle dos investimentos por veiculo;
e taxa de retorno na propaganda. .

O conhecimento e a analise do publico prioritario da campanha: a campanha estara
direcionada a publicos distintos, mas com a mesma linguagem. O que efetivamente
atingir publicos diferentes sdo as midias escolhidas. O plblico a ser trabalhado é o
cidadao como um todo, com estratégias especificas de midia e ndo-midia, principaimente
as camadas menos esclarecidas da. bbpulagéo tanto do campo como da cidade. Por este
motivo as pecas escolhidas possuem uma linguagem umflcada de facil entendimento e
de cunho informativo, ressaltando os. feste;os

b} Simulacao de plano de distribuigédjdas pec¢as da campanha publicitaria:
Considerando os recursos orgamentarios anuais, em que a soma das despesas com o0
contrato resultantes desta campanha:esta estimada em no méaximo R$ 30.000,00 (Trinta
mi reais) anuais, para um periodo de 12 (doze) meses, calculou-se que havera
necessidade deste investimento se as campanhas forem reatizadas dentro do calendério
proposto. Dessa forma, desenvolveu-se a simutagao da Campanha institucional, dirigido a
toda a populagdo do municipio de Pato Bragado, Estado do Parand, no valor de R$
30.000,00 (Trinta mi reais) anuais, distribuidos conforme simulagdo do Plano de
Comunicagao a seguir. L

Pecas de midia: ‘

Teréo investimento nos meses de FEVEREIRO e MAR(;O uma vez que Sao 0s meses
que antecedem o evento e quando a‘midia deve ser intensificada.

1.Midia na TV regional aberta de maior audiéncia, por um periodo de 20 dias, com VT de
30 segundos

¢ RPC-TV QESTE -

2. Midia nas 03 radios locais mals ouwdas com Spot de 30 segundos {producao e
veiculagao - variagao de insergbes dlarlas por veiculo:

¢ Radio DIFUSORA FM (segunda a sexta-felra — rotativo)

¢ Radio ATLANTIDA FM (segunda a sexta-feira — rotativo)

 Radio Comunitaria de Pato Bragado FM (segunda a sexta-feira - rotativo)

Processo Licitatério
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3. Anuncio de Jornal a ser veiculado nos jornais de circulagdo municipal e regional,
semanalmente (01 andncio de %2 pagina por veiculo, sendo 01 por semana) durante 02

meses:
e Jornal O PRESENTE
o O JORNAL

4. Estampas de outdoor fotografico, em 10 pontos de grande circulagdo do municipio, mas

principalmente da regido circunvizinha, perto de escolas, rodovias e prédios publicos.
e Portal Oeste Estruturas

Pecas de ndo-midia:

Ter&o apenas o investimento de produgdo uma Unica vez, sendo que os custos poderdo
ser rateados nos 12 meses da campanha, conforme descrito nas tabelas. Deverdo ficar

em estoque e sendo distribuidas conforme o andamento anual da campanha.

5. Adesivo de vidro de carro
¢ 1.000 unidades

6. Anuncio para redes sociais e site da prefeitura

7. Camiseta para as equipes de trabalho, divulgagéo e CCO do evento
¢ 100 unidades em sistema de sublimagéo

8. Aventais para as equipes de assadores nos dias do evento
¢ 100 unidades em sistema de sublimagao

9.Cartaz impresso
¢ 300 unidades

10. Flyer impresso
¢ 10.000 unidades

Folthan®
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1. TABELA DE SIMULAGAO DE PLANOS DE DISTRIBUIGAO DAS PEGAS DA CAMPANHA
FEVEREIRC E MARGO

MIDIA VEICULO MATERIAL FREQUENCIA | VALOR VALOR %
| FEVEREIRO| MARGO
JORNAL O PRESENTE Antincio 2 de Mensal x 1 R$ 1.275,00| 4,25%
pg color {R$ 1.275,00)
O JORNAL Anuncio ¥z de | Semanalx 4 R$ 1.892,00| 6,30%
pg color (R$ 473,00)
™ TV OESTE/RPC VT de 30s 03/dia- 10 dias R$ 7.324,00 {24,41%
{conforme
distribuigdo de
midia)
RADIO DIFUSORA FM | Spot de 30 seg. 2 x ao dia R$ 816,00 R$816,00( 544%
{rotativo) 2x20,40x20
20 dias dteis
EDUCADORA | Spot de 30 seg. 2 x ao dia R$ 1.320,00| R$1.320,00( 8,8%
FM (rotativo) 2x33,00x20
20 dias uteis
COMUNITARIA | Spot de 30 seg. 10 x ac dia R$ 1.700,00 | R$ 1.700,00(11,33%
{rotativo) 10x8,50x20
20 dias Oteis
OUTDOOR Empresade | Estampa 3mx9m Segunda R$ 2.000,00 | R$ 2.000,00|13,34%
locagho e Locagéo de 10 Quinzena de
' Impresséo de espagos para fevereiro e
outdoor outdoor primeira de
margo
TOTAL 22.163,00 R$ 5.836,00 | R$16.327,00 | 73,87%

TABELA 2. SIMULAGAO DE VALORES DE PRODUGAQO E/OU EXECUGAO TECNICA, PEGA DE MIDIA

MIDIA MATERIAL TAMANHO  [VALORABSOL| VALOR% |

OUTDOOR 10 estampas 3mXom ~ R$2.950,00 9,84%

TOTAL R$ 2.950,00 9,84%
8
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TABELA 3. SIMULAGAO DE VALORES DE PRODUGAO E/OU EXECUGAO TECNICA PECA DE NAO
MIDIA - ANUAL

NAO MiDIA FORNECEDOR| MATERIAL TAMANHO VALOR VALOR %
10.000 panfletos Grafica Papel Coche | 15cmx2iem | RS 1.370,00 456%
115¢g
4X4 CORES
300 cartazes Grafica Papel Coche A3 R$ 215,00 0.71%
170g
4X0CORES
100 camisetas Malharia Sublimagdo | P/IMIG/GG/EG | R$ 1.600,00 5,33%
em tecido
100 aventais Malharia Sublimagéo padréo R$% 1.250,00 4,18%
em tecido
1.000 adesivos Empresa de Plastico 20emX20cm R$ 452,00 1,51%
impressdo
digital
Anuncio redes Agéncia Arquivo JPG Medidas R$ 0,0 0.0%
sociais e site variadas
prefeitura
TOTAL R$ 4.887,00 16,29%

Como o periodo de maior incidéncia da midia € os meses de fevereiro e margo de 2015,
a estratégia € que as pegas de midia Radio, Jornal, TV e Qutdoor, sejam utilizadas
apenas nesse més em que a campanha deverd ser intensificada, uma vez que a
Comiss&o Organizadora do evento estar trabalhando ¢ ano todo com as pegas de ndo-
midia com toda a populagdo. O uso das pegas sera simulado na sequéncia:

TABELA 4. ESTRATEGIA DE DISTRIBUIGAO DAS MIDIAS RELACIONADAS NOS 12 MESES DO
ANO

MESES JAN | FEV | MAR | ABR | MAl | JUN | JUL | AGO | SET | OUT [ NOV | DEZ
Né&o-midia X X X X X X X X X X X X
Midia X X

g %
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TABELA 5. VALORES PROPORCIONAIS MENSAIS

MESES|JAN |FEV |MAR |[ABR |[MAlI [JUN |JUL [AGO [SET [OUT [NOV |[DEZ VALOR | VALOR
ANUAL %
“Broducso 285000 , = | B ~2.950,00 | 9,84%
Nio-midia | 407,25 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 4.887,00 | 16,29%
Widia 5.836,00 | 16.327,00 22.163,00 | 73,87%
TOTAL 407,25( 9.193,25 | 16.734,25| 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 30.000,00 100%

OBS.: Trata-se de uma simulagdo com base em valores reais de mercado/tabela cheia. Todos os custos com impostos, transporte,

entrega, estdo inclusos. Foram desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de fomecedores.
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ANEXO

PECAS DE MIDIA E NAO MIDIA
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De 20 a 22 de margo esperamos por vocé e sua famiia...
Tem festa e diversdo, gastronomia e exposigao..

Venha para Pato Bragado, traga todo mundo para curtir

a Festa Nacional do Cupim Assado...

Com alegria vamos te receber em nossa casa
Vocé e sua familia, aqui sdo prioridade...

Tem festa e divers3o, gastronomia e
exposicao para todas as idades

Venha desfrutar de bons momentos e também de nossa hospitalidade

Teremos o maior prazer de uma grande festa promover

para vocé e toda nossa cidade...

De 20 a 22 de margo esperamos por vocé e sua familia...

Realizago: Prefeitura Municipal e Comissdo Organizadora
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O Governo municipal de Pato Bragado tem a hora de convidar

vocé e sua familia para participar das comemoragdes e atragdes

i Ots: | da FESTA NACIONAL DO CUPIM ASSADO, realizada de 20
M wa it | @ 22 de margo de 2015, no parque de exposigBes do municipio.

¢ OMUKCN) E TURISMO
3282-1355 | Os encantos da nossa cultura te esperam!
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PATO BRAGADO gog:?sio ORGANIZADORA L facebook.com/patobragado
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ANEXQO

ORCAMENTOS DE MIDIA E NAC MIDIA
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Marechal Candido Rondon/PR, 13 de maio de 2014.

Referente: Licitacio

Conforme solicitado apresento orgamento para Licitagdo Publica:

Espagos: )
» 1 pagina: R$ 2.040,00 (dois mil e quarentaireais)
e s péagina: R$ 1.275,00 (um mil, duzentos e setenta e cinco reais)
 'ide pagina: R$ 637,50 (seiscentos e trintd e sete reais e cingiienta centavos).

Obs.: Proposta vélida para 60 dias.

Sendo o que tinhamos para 0 momento, reiteramos os votos de elevada estima e
distinta consideragao.

Atenciosamente,

S
(LR

Jodo Frederico Livi
CRA/PR 21.250
Gerente Comercial
(45)9972-7865 - (45)3254-1842
MSN: joaolivi@hotmail.com
E-Mail: Iivi@opresente.com:pI

-
iEy

EDITORA O PRESENTE LTDA — CNP.J B4812049/0001/39 — Rua Sete de Setembro, 1233 - Fone (45)32541842 — CEP B5960-000 - Marechal C. Roadon-PR.
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UMA EDITORA DE JORNAIS LTDA

Av. Irio Jacob Welp, 5000

CEP 85.960-000 — Marechal Candido Rondon — PR

Fone/Fax: (045) 3284 2942 ¢ 3284 2985

e-mail: ojornal@rondonet.com.br
ojornal.comercial@rondonet.com.br

CNPJ 03.077.207/0001-52

Marechal Candido Rondon, 16 de Maio de 2014.

ORCAMENTO DE ESPACO PUBLICITARIO.

_1!';.

Conforme vossa solicitacio, estamos 1nf0rmand0 os valores deansergoes comerciais, conforme

tamanhos especificados abaixo:

»..ff.. .

Ya de pAZINA €M COTES....vemrurreeerrerrreersererreersener RS 238,00 ....valor coluna R$ 6,75
13 PAZINA €N COTES.cvrvrvrrneureerencmenersanerecrrecsennes RS 473,00............ valor coluna R$ 6,75
01 pAgina EmM COTES.....comvieerrrieninriresnsnsieses R$ 945,00............ valor coluna R$ 6,75

Qualquer duvida estamos a disposigao,,

Atenciosamente,

Houge Batbe
45 3284.2942
Divetoy

B
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B R&DIO DIFUSORA. DO PARANALTDA CNBJ: 81.562. 126#&00161
RUASANTA CATARINA 970 CX. 1029 - CEP, 85960-000

. MARECHAL CANDIDO RONDON - PR
‘PABX: 45 32848080 - e-mail: pedrinho@radiodifusora. net

Marechal Candido Rondon Pr, 23 de maio de 2014.

TABELA DE PRECOS

JANEIRO 2014 a DEZEMBRO 2014. g

P

- s

RADIO DIFUSORA FM

ROTATIVO = CUSTO POR INSERGAO DE 30”......R$ 20,40
ROTATIVO = CUSTO POR INSERGAO DE 60".......R$ 40,81
DETERMINADO= AO VIVO CUSTO POR msenng ..... R$ 31,66.

5

. RADIO DIFUSORA DO PARANA LTDA.
ALCIDES WALDOW. SOCIO PROPRIETARIO

o

|
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— .- - |Processo Licitatério
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Marechal Candido Rondon, 20 de Maio de 2014.

Através da presente informamos a tabela de valores
praticados pela Radios Educadora AM, conforme-
solicitado.

- Spot comercial de 30 segundos: R$ 33,00 por
insercdo (modalidade rotativa).

- Spot comercial de 60 segundos: R$ 55,00 por
insercao (Rotativa).

- Avisos ao vivo: R$ 30,00.

Estes precos sdo praticados no horario das 05:00 as
19:00 horas, de segunda a domingo.

A tabela tem validade para o ano de 2014.

Atenciosamente

Paulo Nogueira -

-—_Mensagem original——

;De:’ RADIQ EDUCADORA MARECHAL LTDA
Data: 20/05/2014 10:27:14

el an L [ —_ e

Processo Licitatorio

Folha n° /IQVQ
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ASSOCIACAO COMUNITARIA CULTURAL BRAGADENSE -ACCB
CNPJ/MF: N2 03.287.189/0001-33

RADIO PATO FM 87,9MHz

ORCAMENTO

A radio pato fm vem através deste apresentar orgamento para divulgacdo de eventos
de grande publico, sendo:

Vinhetas{spot) para 30 dias e ao vivo, esta divulga¢io sera para 30 dias em todos os
programas da emissora.

Valor da proposta RS 1.700,00

Proposta valida para 60 dias.

Pato Bragado, 28 de maijo de 2014,

Sergio Luis Spies
Diretor

Pato Bragado —Pr
Avenida Willy Barth, 3004 CEP 85.948.000 FONE 45) 3282-1055

Processo Licitatorio
Eothane_ A0

Pato Bragado - PR




S.M.L/PR, 15 de maio de 2014.

Referente: ORCAMENTO OUTDOOR

Conforme solicitado apresento orgamento:

« 10 PONTOS DE OUTDOOR NA AREA PERIFERICA
DE PATO BRAGADO, NOS MUNICIPIOS VIZINHOS
POR 02 QUADRISSEMANAS; ,

e 10  ESTAMPAS  100%  FOTOGRAFICAS
PRODUZIDAS EM PAPEL.

+ PRECO COLOCADO.

R$ 4.000,00

R$ 2.950,00

Obs.: Proposta valida para 30 dias:

Atenciosamente,

Processo Licitatério

Fothan’.... 4.%.)
Pato tragado - PR




]

SUENDELSSINP” msn: grafica.universo@hotmail.com
e e-mail: graficauniverso@innet.com.br

| LR
GRAFICA -UNIVERSO

QUALIDADE EM IMPRESSOS

Orgamento

10.000 Panfleto 15x21cm; papel couche 115gr
4x 4impressao frente R$ 1.370,00

/ \
300 CartaerB,papel couche 170gr,4x0. R$ 215,00 '

Att:

Rosiane Rocha

Rua Floresta, 591 - Centro A
CEP 85877-000 . N Emcesso Licitatério

Folha nt
Pato Bragado PR

Sao Miguel do Iguagu - PR.




DAVI MALHAS

ORCAMENTO DE CAMISETAS

* 100 camisetas em sistema de sublimacsio R$ 1.600,00
* 100 aventais em sistema de sublimag3o paras as equipes de assadores RS 1.250,00

S etwermt

Qualquer duvida entre em contato.

obrigado

Processo Licitatorio
Folha n® /[ r}l’%

Pato Bragado - PR




Portul Oeste |~

EFTRUTUNAS & ORGANIZAQOES b CHPIr OGS,
e N N T Xmymer,

S.M.I./PR, 22 de maio de 2014. .

Referente: ORCAMENTQ ADESIVOS DE VIDRO

Conforme solicitado apresento oféamento: :
e 1.000 ADESIVOS DE VIDRO DE CARRO
FOTOGRAFICOS, DE 20CMX20CM , com faca especial.

R$ 452,00

Obs.: Proposta valida para 60 dias.

Atenciosamente,

Processo Licitatorio
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N & N
AGENCIA DE PUBLICIDADE

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO




N&aN
AGENCIA DE PUBLICIDADE

PROPOSTA TECNICA

Capacidade de Atendimento

a) RELAGAO NOMINAL DOS PRINCIPAIS CLIENTES ATUAIS DA LICITANTE, com
especificagdo do inicio do atendimento de cada um deles:

» OJDASILVA CARDOSO & CIALTDA
- Assessoria de Marketing.
- de MARGO DE 2011 até atualidade

o AJP EVENTOS E PRODUCOES ARTISTICAS LTDA
- Roteiros de videos institucionais € comerciais / dire¢do
- Assessoria em Eventos.

- Ano de 2012

e PABLO DANIEL TESSARO - ME

- Roteiros de videos institucionais e comerciais / dire¢éo
- Assessoria em Eventos

- Junho de 2011

o GMK ELETROTECNICA LTDA.

- Roteiros de videos institucionais e comerciais.
- Assessoria em Eventos.

- Propagandas empresariais.

- Agosto de 2011,

* UNIGUAGU/FAESI - Unido de Ensino Superior de Sao Miguel do Iguagu
- Desenvolvimento de campanhas de vestibular, institucionais e Pés-graduagdo
- de 2011 até a atualidade.

o VISION ART PRODUGOES s/c LTDA

- Roteiros de videos institucionais e comerciais / dire¢do

- VT de TV com respectivos story boards e acompanhamento de edicdo
- de 2011 até a atualidade.

o ESSENZA COIFFEUR

- Criagdo de logomarca

- Campanha de langcamento do empreendimento

- Campanhas de manutencgao e especificas

- VT de TV com respectivos story boards e acompanhamento de edigio
- de 2012 até a atualidade.

Pr;;ssi Licitatérij )
é ato Bréga 6- PR )
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N&N
AGENCIA DE PUBLICIDADE

 PREFEITURA DE LARANJEIRAS DO SUL
- ANO 2011 E 2012.
- Agenciamento

 PREFEITURA DE SANTA TEREZINHA DE ITAIPU
- ANO 2013. E 2014
- Agenciamento

« PREFEITURA DE ITAIPULANDIA
- ANO 2013

« PREFEITURA DE SAO MIGUEL DO IGUAGU
- ANO 2013.

 PROMAR GESTORA DE EVENTOS, COMUNICAGAO E OBRAS
- ANO DE 2010 até a atualidade.

Santa Helena, 28 de Maio de 2014,

Process&Lici?tério
Eolha ne. o, -

Patp Bragado - PR
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N&N
AGENCIA DE PUBLICIDADE

b) QUANTIFICAGAO E QUALIFICAGAO, SOB A FORMA DE CURRICULO RESUMIDO,
dos profissionais que serdo colocados a disposicBo da execucdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagéo, produgdo de radio e TV,
produgdo grafica, midia e atendimento:

1. Evandro Rodrigo Neckel — Criagdo / Produgdo de Textos / Desenvolvimento de
Campanhas Publicitarias / Assessoria de Marketing, Midia e atendimento.

Formacgdo: Comeércio Exterior pela Faculdade de Tecnologia Internacional — Curitiba —
2008.

Informatica: Dominio profissional de COREL DRAW, PHOTO SHOP, PAGE MAKER,
WORD, EXCEL, POWER POINT, 3D MAX, além de fotografias e filmagens profissional.

2. Jucier Savaris - Atendimento / Financeiro / Negdcios / Administrativo

Formag&o: Bacharel em Administragdo com Habilitagio em Comércio Exterior — Uniguagu
- 2008.

Informatica: Dominio profissional de COREL DRAW, PHOTO SHOP, PAGE MAKER,
WORD, EXCEL, POWER POINT, 3D MAX.

3. Paulo Roberto Neckel — Atendimento / Vendas / Planejamento de Midia

Formagao: 2° grau completo

Chefe de Produgdo e execugdo, com 20 anos de experiéncia em midia e gerenciamento
de contas de publicidade e propaganda.

4. Juliano Roberto Biesdorf — Atendimento / Criag&o / Design / Diagramagéo / Projetos
para eventos / Projetos de Stands especiais / Financeiro

Formagao: Tecnélogo em Gerenciamento Ambiental - UTFPR — Medianeira — 2008,
Informatica: Dominio profissional de COREL DRAW, PHOTO SHOP, PAGE MAKER,
WORD, EXCEL, POWER POINT, 3D MAX.

5. André Antonio de Andrade — Atendimento / Planejamento / Criag&o de plano de midia e
agao / web design / execugio

Formagéo: Cursando o quarto ano de gomunicagdo social - Publicidade e Propaganda
Dominio Profissional de COREL D , PHOTI® SHOP, VEGAS - EDITOR DE VIDEOS,
WORD, POWER POINT, SOUND/ FORGE |- EDIT, DE AUDIO, ROTEIRQOS,
LITERARIOS E MASTER CENES.

~—

n;

PAULD ROB ERTO NECKEL
SOCIO-ADMINISTRADOR

Santa Helena, 28 de Maio de 2014.

Processo LICItatOI’IO
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c) INSTALAGOES, A INFRA-ESTRUTURA E OS RECURSOS MATERIAIS QUE SERAQ
COLOCADOS A DISPOSIGAO PARA A EXECUGCAO DO CONTRATO -

¢ Recursos de Infra-estrutura:

- 01 Sede com 800,00m2 de prédio préprio,

- Escritério com 04 salas comerciais com 32,00m2 - climatizadas;
- 01 Velculo KIA Soul 2010;

- 01 Velculo Hilux 2011;

- 01 Veiculo Saveiro 2011.

- 01 veiculo KIA SORENTO 2013.

- 01 veiculo hiunday Santa Fé 2011,

- 01 Veicuio Kia cerrato 2012,

- 01 veiculo Volkswagen gol G5 2008.

¢ Recursos Materiais:

- 04 computadores de mesa (Intel Core 2 duo, 2 Ghz, 3GB de meméria RAM, disco rigido
de 1 Terra, com 2 monitores LCD 17");

- 05 Notebooks (Core 2 duo);

- 01 Projetor de 5.200 A. lumens;

- 01 Projetor de 2.500 A. lumens;

- 01 Projetor de 2.000 A. [lumens;

- 01 Maquina fotogréfica digital profissional Fujifilm Fine Pix S3 Pro;
- 01 Maquina fotogréafica digital profissional Fuijifilm Fine Pix $1 Pro;
- 08 Webcam de 2 mega pixel;

- 01 Maquina de solda eletrostatica;

- 02 aparelhos de fac-simele;

- 05 Distribuidores VGA de audio e video;

- 12 Ponteiras laser;

- 05 TVs de LCD de 427

- 08 CDs Player;

- 06 DVDs Player;

- 03 Filmadoras profissionais Sony e JV

PAULO ROBERTO NECKEL
sociodap NISTRA{OR

Santa Helena, 28 de Maio de 2014.




N&N
AGENCIA DE PUBLICIDADE
d) SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

A agéncia possui uma linha de atendimento que permeia os seguintes passos,
englobando prazos necessarios para a criagdo de campanha e elaboragdo de plano de
midia:

1.Pedido de reunido do cliente para repassar o briefing para a agéncia — dia 01.
2.Reuni&o para passar o briefing (que pode ser substituida por um e-mail ou uma
conversa via telefone, desde que respeitando-se os prazos de execugdo da
campanha - dia 01 ou 02.

3.Desenvolvimento da midia ou campanha (o tempo dependera da complexidade da
campanha e da quantidade de pecas) — dia 03 a 07.

4.Apresentacgdo das idéias ao cliente (que pode ser pessoalmente ou também via e-
mail) - dia 08.

5.Aprovagdo do cliente das idéias propostas - dia 08.

6.Arte-finalizac&o da campanha e entrega para devidos fornecedores — dia 09 a 10.

* Producio de material para TV - 03 dias Uteis em média

¢ Producdo de material para radio — 02 dias Uteis em média

¢ Produgdo de Outdoor — 05 dias (teis em média

¢ Producéo de material gréfico — 05 dias Uteis em média

» Producéio de outros materiais — dependera da executora.

OBS.: Os prazos apresentados referem-se a trabalhos e campanhas com prazos normais
de execugdo. Para as campanhas emergenciais a agéncia coloca MAXIMA
PRIORIDADE, entregando uma midia pronta ao cliente em 24 horas, ja arte-finalizada
e pronta para ser enviada a execugdo, caso isso se faga necessario.

Santa Helena, 28 de Maio de 2014.
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e) DISCRIMINAGAO DAS INFORMAGOES DE MARKETING E COMUNICAGAO, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocaremos
regularmente a disposi¢do da Prefeitura Municipal, sem 8nus adicional, durante a
execucdo do contrato.

A pesquisa de marketing tem por objetivo a coleta de dados e informagdes sobre
determinado mercado, que de certa forma auxiliem nas tomadas de decisdo, € no
exercicio de um papel proativo na administragéo das campanhas de comunicagdo com o
publico-alvo. O plano de marketing ¢ desenvolvido de acordo com informagdes que
geralmente t&m sua origem nos resultados obtidos por meio desta pesquisa.

De acordo com a American Marketing Association apud McDaniel e Gates (2013, p.8), “A
pesquisa de marketing € a fung¢do que liga 0 consumidor, o cliente e o publico por meio de
informagdes, utilizadas para identificar e definir oportunidades e problemas de marketing;
gerar, aperfeigoar e avaliar agdes de marketing; monitorar o desempenho do marketing, e
melhorar a compreensdo do marketing como um processo.”

Discriminagao:

1. Pesquisas encomendadas para responder a problemas especificos;

2. Pesquisas feitas pelos préprios veiculos de comunicagéo e colocadas & disposigédo de
seus clientes;

3. Pesquisa nas Redes Sociais

4. Pesquisa na Internet buscadores da Internet (Google, Ask, Yahoo, etc.)

5. Pesquisa de midia disponibilizada pelo CENP aos seus afiliados

6. Pesquisa de midia disponiblizada pela ABRAP aos seus afiliados.

Santa Helena, 28 de Maio de 2014.
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CASE REFIS 2013

RELATO DE SOLUGCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

adoy Costd Fe";:"a
' retdrio M“““gf‘
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N &N
AGENCIA DE PUBLICIDADE

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

I- Apresentagdo de 01 (uma) campanha (case), produzida e veiculada pela
licitante, com apresentagdo do problema, solugéo e resultados em forma de texto.

CASE:

CAMPANHA REFIS 2013

CLIENTE:

PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA TEREZINHA DE ITAIPU

ll- Apresentacdo das 05 (Cinco) pegas exemplificadas — Segue na sequéncia.

AGENCIA: N&N — Agéncia de Publicidade e Propaganda
Data: ANO DE 2013

Titulo: “REFIS 2013"

Periodo da Veiculagado: Abril a Maio de 2013

Praga: Municipio de Santa Terezinha de Itaipu e regido — PR

1. CARTAZ - formato A4 - Tiragem de 1.000 unidades

Veiculo que divulgou: Distribuido em unidades pUblicas, lojas e pontos
de circulacao de pessoas;

2. FLYER - 15cmx 21cm - Tiragem de 10.000 unidades

Veiculo que divulgou: Distribuido em unidades plblicas, lojas escritorios
de profissionais liberais e pontos de circulacdo de pessoas;

3. ANUNCIO DE REVISTA - 21¢cmx 28cm - Tiragem de 2.000 unidades

Veiculo que divulgou: Revista UNIMED, circulagcao mensal;

4. OUT DOOR - 3mx9m

Veiculo que divulgou: Rede Qutdoor - 4 pontos dentro do municipio

5. VT PRODUZIDO EM 30 SEGUNDOS - DVD

Veiculo que divulgou: TV Cataratas e TV Naipi

Il. Problema: A campanha REFIS 2014 possui a necessidade de chamar a aten¢do
para 0s municipes com impostos em atraso e conscientiza-los de que o ndo
pagamento acarretaria multas e danos ao devedor, mas principalmente deixaria de
ajudar a desenvolver o municipio como um todo. Com o slogan “Ei, cidadéo... seja
legal com seu municipio. Acerte suas contas”, a ideia era conscientizar, cobrar,
mas de forma simpética, sem agredir o cidaddo. Havia a necessidade de mostrar
que quitando as dividas, a empresa e o cidaddo estariam ajudando a prefeitura a
continuar investindo no municipio.

1
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Foi escolhida a cor verde como pano de fundo para marcar a campanha, uma vez
que remete a sustentabilidade, energia e vivacidade. O personagem que passa a
mensagem teria que ser alguém com o mesmo humor do slogan, mas com
credibilidade para passar a mensagem. ,
O slogan foi utilizado em todas as pegas e ainda amplamente divulgado em forma de
merchandising na radio local.

Conforme o cliente, a campanha surtiu o efeito esperado e o problema de
comunicag&o foi devidamente respondido, com os objetivos da campanha atingidos.

PAUL
SOCIO-ADMINISTRADOR

Declaramos para os devidos fins que a N&N- Agéncia de Publicidade e Propaganda
Ltda, situada na Av. Brasil, 956 - Centro - Santa Helena - Pr - CEP: 85.892-000 -
Fone 045 3268 - 3213, criou a campanha de divulgacdo do REFIS para 2013, com as
pecas abaixo relacionadas, com o objetivo de chamar a atengao dos municipes para
o refinanciamento. O problema de comunicacdo foi devidamente respondido e os
objetivos da campanha atingidos.

RETARIO BE ADMINISTRAGAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA TEREZINHA DE ITAIPU

Claudecy Lo - <4 =" Santa Helena, 28 de Maio de 2014.
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MUNICIPIO DE SANTA TEREZINHA DE ITAIPU
ESTADO DO PARANA

DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins que. a. N&N- Agéncia de Publicidade e
Propaganda Ltda, situada na Av. Brasil, 956 — Centro — Santa Helena — PR - CEP:
85.892-000 — Fone 045 3268 — 3213, criou a campanha de divulgacdo do REFIS
para 2013, com as pecas abaixo relacionadas, com o objetivo de chamar a atengao'

dos municipes para o refinanciamento.

1. CARTAZ '

Veiculo que divulgou: Divulgado em unidades publicas, Bancos, etc.

2. FLYER | |
Veiculo que divulgou: Distribuido em uhida_des publicas e pontos de
circulagao de pessoas ' ‘ '

3. ANUNCIO PARA REVISTA

Veiculo que divulgou: REVISTA UNIMED — Circulagdo mensal em todo 6
Muhicipio. _

4. OUT DOOR

Veiculo que divulgou: Rede Outdoor - pontos dentro do municipio

5. VT PRODUZIDO EM 30 SEGUNDOS - DVD

Veiculo que divuigou: Dlstnbwdo na Praga de Santa Terezinha de Ita|pu e
regiao.

O problema de comunicagdo foi de\ndamente respondido e o0s objetwos da

campanha atingidos.

Santa Terezinha de ltaipu, 09 de maio de 2014.

/CLAUDEC’Y COSTA FERREIRA
Secretario Municipal de Admmlstrag: Q,y Costa' ferreira

Ferreira seuetﬂ"" .
e e o *amn £ RARSS LICitatOfIO
Administracio Mat. N
Mat. N? 3093/2 DEC. N9 006/2013
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1. CARTAZ

Seja legal com o municipio!
Acerte suas contas.

| lmﬂszom

PROGRAMA DE RECUPERACAO FISCAL

Esta € uma oporrumdade
deﬁnltlva ara voceé ou sua
empresa regularizar os débitos
com Santa erennha de laipu,

COMPARECA A PREFEITURA

ATE 31/10/2013

O:im'd\-tmdwna 1009% no peygamento & vista: Nos parcebamentos de 48

vezes o noendvo & de 809, Rogue atentol O3 descontos recasm soments sobre o3 u“ EANTA TEREZINMA
i juros & as multas da divida ¢ as paroetas nfo podem ser inforiores a RS 5249, X DEITAIPY
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3. ANUNCIO PARA REVISTA

Seja legal com o municipio!
Acerte suas contas. §

Osi;li-mdmna 1009 no pagamento i vista; Nos parcehimencos de 48
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REFIS2013

PROGRAMA DE RECUPERACAO FISCAL

.

K
’

Esta & uma oportunidade
definitiva para vocé ou sua
empresa regularizar os débitos
com Santa Terezinha de itaipu.

COMPARECA A PREFEITURA

ATE 31/10/2013
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5.VT PRODUZIDO EM 30 SEGUNDOS STORY BOARD e DVD
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Apresentacdo de 05 (cinco) pegas isoladas produzidas para clientes diferentes, com
ficha técnica sucinta do problema que cada pega se propds a resolver e mengdo do
veiculo que a divulgou publicamente:

1. Spot/Jingle — FESPOP 2014 - SANTA TEREZINHA DE ITAIPU

Uma série de spots de radio com o objetivo de colocar na assinatura uma série de
parceiros. Como eram muitas tragdes e mais de 20 parceiros, a solugdo foi produzir
diverso spots, cada um com assinaturas de parceiros diferentes.

Cliente: PROMAR GESTORA DE EVENTOS LTDA

Titulo: FESPOP 2014 — DO TAMANHO DA SUA EMOGAO

Data de Produgéo: Abril de 2014

Periodo de Veiculagdo: Abril a 11 de maio de 2014 ( término do evento)

Veiculo que a publicou: Rédio Cidade FM, Radio Costa Oeste FM, Radio Difusora FM.
Radio 97,7FM, Réadio Mundial FM.

2. Anuncio Temporada de Verido - PREFEITURA SANTA TEREZINHA DE ITAIPU
Anunciar a popula¢do a abertura da temporada de verdo doBalneério de Santa Terezinha
de ltaipu, que recebe veranistas de toda a regiéo.

Cliente: PREFEITURA DE SANTA TEREZINHA DE ITAIPU

Titulo: Abertura de Temporada de Verdo

Data de Produgao: 2013

Periodo de Veiculagdo: Novembro e Dezembro de2013

Veiculo que a publicou: Distribuido na praga de Foz do Iguagu e Santa Terezinha de
Itaipu,

3. Revista ~ UNIGUAGCU/FAESI

Divulgar o Vestibular de Inverno 2013 da Instituigdo nas principais revista da regido, como
anuncio, e reforgar a marca da Uniguacuy, seu slogan, divulgar seus cursos e mostrar a
abrangéncia da Instituigdo em todos os municipios, bem como o seu conceito de inclusdo
social.

Cliente: DIRETIVA ADMINISTRATIVA UNIGUAGU/FAESI

Titulo: Vestibular de Inverno 2013

Data de Produgéo: 2013

Periodo de Veiculagao: Maio e Junho de 2013

Veiculo que a publicou: Revista Guia Medianeira, Revista Jump, Revista TOP.

4. Anuncio de Revista - MP PRODUGOES ARTE E PUBLICIDADE S/C LTDA

A N&N - Agéncia de Publicidade e Propaganda criou a campanha para a empresa MP
Produgdes, agenciadora da Prefeitura Municipal de Palotina no periodo.

Problema: O municipio entrou em um processo de revitalizagéo de todo o centro urbano.
Para preparar a populagdo para possiveis transtornos e ainda mostrar a importancia da
revitalizag&o para o municipio, preparou-se uma série de pegas, das quais a apresentada
faz parte.

Data: ANO DE 2013
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Titulo: OBRAS QUE MUDAM SUA VIDA
Periodo da Veiculagdo: Junho de 2013
Praga: Municipio de Palotina - PR
Veiculo que divulgou: Revista Mercosul

5.0utdoor - FESTA DA PADROEIRA E PROCO AO FOGO DE CHAO - PREFEITURA
DE SERRANOPOLIS DO IGUAGU

Problema: O problema de comunicagdo era fazer uma divulgagdo consistente e com
poucos recursos financeiros por se tratar de um evento sem muito dinheiro disponivel e
que tem como objetivo divulgar a festa da Padroeira do municipio. Por se tratar de um
evento diferenciado, para arrecadar fundos para a comunidade, as midia criadas giraram
em torno dessa ideia e da mostra de todos os parceiros. Para isso era necessario pontuar
as midias que mais tivessem resuitado regional. Foram escolhidas pecas que ajustaram
custo e resultado, entre elas o outdoor

Cliente: PROMAR GESTORA DE EVENTOS

Titulo: PADROEIRA SERRANOPOLIS

Data de Produgao: Abril de 2014

Periodo de Veiculagao: 22 quadrissemana de abril e 12 de maio

Veiculo que a publicou: Publicar Painéis — Medianeira, Serrandpolis, Matelandia.

Santa Helena, 28 de Maio de 2014.
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1. Spot/Jingle - FESPOP 2014 — SANTA TEREZINHA DE ITAIPU
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2. Anuncio Temporada de Verdo - PREFEITURA SANTA TEREZINHA DE ITAIPU
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Sol, verao g;pEseXe]na \

PRAIAID B SARNIA
TEREZINHA ITAIPU
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SANTA TEREZINHA DE ITAIPU

Nossa terra, nosso Orguﬂ-no!
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3. Revista - Vestibular UNIGUAGU/FAESI
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O mundo te & OPOTtUNidades.
Nos te preparamos para elas!

VES1T IBULAR \
>AGENDAD@

17€18 JUNHO

@ FACULDADE DE

ENsINO Superior:
-§i ‘2 She'Miurt po lavagu

Informacoes: taesiefasstcombr
L {45)3565-3181 vwww.faesi.com. br
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4. ANUNCIO DE REVISTA - MP PRODUGOES

. Palofinense e um cidadao privilegiado: possui um cos mel
0H (indice de Desemvolvimenta Humano) da Paran. Para essa
conquista foram necessdrias vérias agoes do governo municipal
em diversos setores.

Ainfraestrutura também garante a qualidace de vida no municipio.
Virias ohras estao em andamento e outras ja foram concluidas
g tornam Palofing um lugar agraddvel para se viver e trabaihar.

€ assim, ens cada ponto da cidade h uma obra surgindo, inclusive,
uma defas vai mudar par completo o visugt do cenlro de Paioting.

Obras que vao
mudar para melhor a

qualidade de vida

. dos palotinenses

- \ PREFEITURA MUNICIPAL

‘ * S taria d
y Palotina V350 ¢Gbras

/b °
1Pirocesso Licitatorio)

olha n®.. (7
Pato Bragado - PR




N&N

AGENCIA DE PUBLICIDADE

FESTA DA PADROEIRA E PORCO AO FOGO DE CHAO

5.0UTDOOR

a 1 30 0504 OV

137 00
| Q Siih

YNVYVd | :u<:o_ 0a m:o,_ozﬁ:_mm “__

F g 3 w3

o\&

Licitatori

i

Pato Bragado - PR

pump. ap
DAOLUDIS DSSON]
vala04av
VA v.isdd



1,

)
AGENCIA DE PUBLICIDADE

ENVELOPE N2 03 '

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solu;ao de Problema de Comunicagédo
Tomada de Precos n2 004/2014. ‘

A Comissdo de Licitagdo

Municipio de Pato Bragado

Razdo social da licitante: N&N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
CNPJ/MF da licitante: 13.451.228/0001-40
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Prefeitura de Marechal Candido Rondon-PR

Atendemos ha 6 anos como agéndia de criagdo de materiais que veiculam em todas as
secretarias, incluindo festas e eventos que a administracao municipal promove ou € parceira.
Por meio deste trabalho, o municipio tem alcangado muitos resultados nas solugdes de
problemas, tem mobilizado a popula¢éo, tem projetado a¢des de governo, bem como

@ﬁﬁ’?ﬁ“ﬁ RIOS
0 OESTE

Prefeitura de Entre Rios do Oeste-PR

H4 pelo menos 18 meses somos a agéncia oficial gue atende a referida prefeitura. Desenvol-
vemos o planejamento de midia e criagao dos materiais que veicula em todas as secretarias,
festividades e eventos em que a administragao municipal promove ou & parceira. O agencia-
mento tem favorecido o sucesso de eventos, campanhas e agdes institucionats, além de
provocar na populacao o reconhecimento do trabalho desempenhado pela administragae

Servi¢o Auténomo de Agua e Esgoto (SAAE)

H4 2,5 anos somos a agéncia de criagdo da autarquia, realizando todo o planejamento de
comunicagdo, campanhas e agdes de marketing. A partir desse trabalho o SAAE consegue
manter a popula¢ao informada sobre suas iniciativas, tem contado com apoie e contrapartida
dos cidaddos na economia de dgua, implantagdo das ligagdes a rede de esgoto, etc. Desse
modo, o agenciamento tem se mostrado proficue.

Faculdade Luterana Rui Barbosa

Atendemos ha 11 anos. Criamos e planejamos a marca, o site e as imagens institucionais da
faculdade. Também promovemos as campanhas, acdes e estratégias de marketing. Dessa
forma, a instituicio de Ensino Superior tem conseguido comprovar sua qualidade & opiniao
publica, tem conquistado alunos de toda a regido, além de obter aprovagio do MEC para
implanta¢do do sequndo curso de graduacao. Sinal de que a faculdade estd prosperando e
tem tudo para crescer cada vez mais.

COLEGIO LUTERAND

BARBOSA

Colégio Luterano Rui Barbosa

Fazemos parte da trajetdria do estabelecimento de ensino, ja que o atendemaos hi mais de 15
anos com campanhas institucionais e ages de marketing. O colégio tem tradicao e qualidade
no ensino, caracteristicas gue sao reconhecidas pela comunidade local e regional, sendo que
a agéncia contribuiu historicamente para o estabelecimento desta condigao de prestigio
socialfinstitucional. O retorno do agenciamento também ocorre na forma de atragao de
alunos que primam por uma formaciao de exceléncia, garantindo a viabilidade e sucesso do
educandério.

Vinicola Boufleur

Atendemos a empresa ha 6 anos. Cuidamos da imagem da vinicola e, principalmente, dos
rétulos dos vinhos Boufleur. Com sensibilidade, percepgio e criatividade, a agéncia conseguiu
traduzir nos materiais produzidos a conceitua¢ao da vinicola, a tradi¢do de uma empresa
familiar e 0 esmero na produgédo de vinhos coloniais. A partir disso, houve ampliagao da
insergdo do produto no mercado, crescimento da procura e maior faturamento & empresa.

Otica Da Visdo

Somos agenciadora da empresa hd mais de 10 anos, zelando pela imagem institucional da
6tica e desenvolvendo campanhas premocionais na midia. O trabalho tem garantido a
evidenciacdo da empresa no mercado regional, ampla participagdo em campanhas, boas
vendas de produtos e significativa procura pelos servigos 6ticos prestados.

www. Imobittariajorls.com. br

Imobilidria Joris
Ha 11 anos cuidamos da marca Joris, fazendo campanhas institucionais, promocionais e
desenvolvendo marcas para empreendimentos da empresa. O agenciamento tem favorecido
a projecdo da empresa, a difusdo da confiabilidade e zelo pela qualidade que a Joris tem,
levando a preferéncia dos clientes pela mesma. Um trabalho diferenciado para empreendi-
mentos da imobilidria impulsionam as vendas e garantem um retorno financeiro mais rapido
a empresa.




craci LEVI

ALQUITETA ENGENNERO CVL

Fomos convidados a posicionar e formular uma nova imagem para os escritérios de engenha-
ria e arquitetura, A partir desse trabalho, os profissionais |iberais passaram a contar com
marcas que possuem uma conceituacao e que favorecem o reconhecimento dos seus
trabathos em documentos, projetos e placas informativas em obras, levando a uma maior
fixacao dos nomes e lembranga da disponibilidade de seus servigos.

Camaras de Vereadores de Marechal Candido Rondon, Pato Bragado e Entre Rios do Oeste
Fomos responsaveis pela criagao dos sites destes municipios, responsabilidade esta de
grande peso, tendo em vista o carater oficial e a magnitude da relevéncia as respectivas

Cémara de Marechal lacs
Céandido Rondon populacoes.
Sicredi
QUE A agéncia foi responsével pela elaboracao do relatério anual de prestagdo de contas da
COOPERA cooperativa Sicredi Costa QOeste (atualmente Sicredi Alianca PR/SP). O trabalho foi de grande

responsabilidade, considerando o detalhamento das informagdes e a forma de apresentagao
dos dados, que precisavam ser de facil consumo e interpretagao pelos cooperados. O objetivo
foi plenamente alcancado. A qualidade do material grafico foi tamanha que, mesmo apés
fornecimento dos relatérios, a contratante solicitou nova remessa para distribuigao aos
associados.
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. a) Agéncia Promove Propaganda e
CAPACIDADE DE seus clientes

ATE ND' M ENTO A agéncia Promove Propaganda ¢ uma empresa, que estd ha cercade ¥
anos no mercado. Ao longo deste periodo j& desenvolveu diversos

trabalhos para empresas e instituigdes dos mais variados ramos de atua-
¢ao, em nivel local e regional, além de Poderes PUblicos municipais. A
partir de sua existéncia gera empregos, renda, ac mesmo tempo em que
contribui para a disseminagao de conceitos de valorizagao de marcas,
produtos, empresas, promove campanhas educativas propagando a
adocdo de atitudes positivas, além de impulsionar o desenvolvimento
das cidades e o progresso da microrregiado onde atua.
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b) Profissionais

A Promove Propaganda conta com uma equipe altamente comprometi-
da e qualificada que serad colocada & disposicdo para execugao do
contrato com o municipio de Marechal Candido Rondon.

Est&o entre os profissionais o fundador da agéncia e proprietario, Gerci-
ney Gomes Ramos, graduado em Comunicagao Social com habilitagao
em Publicidade e Propaganda pela Faculdade Sul Brasil (Fasul), pos-gra-
duacdo em Propaganda, Marketing e Vendas pela Inbrape-Univel. Ele
possui vasta experiéncia no ramo de atuagao, tendo sido um dos pionei-
ros a desenvolver campanhas publicitdrias no municipio. Ha 17 anos, o
publicitario administra a propria empresa, desenvolve os trabalhos de
criacdo e producdo de pegas publicitarias contratadas, alem de coorde-
nar pesquisas e campanhas promovidas na regiao, acompanhando as
tendéncias e a evolugao do mercado. Gerciney também & professor de
Artes para o Ensino Fundamental e Médio em instituicao de ensino priva-
da rendonense.

Silmara Denize Pazini & graduada em Pedagogia pela Universidade Esta-
dual do Qeste do Parana {Unioeste), pos-graduada em Marketing e
Vendas pela Faculdade Luterana Rui Barbosa (Falurb), especializagéo
em Educacao Infantit e em Educagéo Especial pela Faculdade de Ensino
Superior de Marechal Candido Rondon (Isepe). Silmara é fundadora,
socia-administradora da agéncia e possui sete anos de experiéncia no
ramo publicitario.

O rondonense Carlos Henrigue Rohenkohl desenvolve o trabalho de
midia e & responsavel também pela gestdo de midias sociais. E graduan-
do em Comunicagao Sociat com habilitagdo em Publicidade e Propa-
ganda na Faculdade Sul Brasil (Fasul), de Toledo, onde cursa o 4% e
attimo ano. Carlos possui curso de inglés completo e, dentre as experi-
éncias, ja participou da equipe de cobertura dos Jogos Abertos do
Parana (Secretaria Estadual de Esportes), atuando na atualizagao em
tempo real do site do evento.

Por sua vez, o colaborador Jonathan Luiz Giron é designer grafico com
grande experiéncia na producdo de material grafico para © Exército
Brasileiro, bem como outros trabalhos no setor de Relagdes Publicas
(RP). Jonathan esta contratado ha dois anos pela Promove Propaganda.
O funcionario Eduardo Vanzetto € graduando do 32 ano de Publicidade e
Propaganda da Faculdade Sul Brasil (Fasul), possui experiéncia na area
de criacdo e editoracao eletronica desde sua atuagao na Revista Regiao.
Anteriormente, foi responsavel pelo segmento de marketing do Colégio
Cristo Rei. Jonathan e Eduardo formam a equipe de criagdo e produgao
da licitante.

A agéncia conta, tambeém, com a jornalista Carina Walker Ribeiro, que

presta servicos como freelancer. Ela é graduada em Letras-Portugués e
Inglés pela Universidade Estadual do Oeste do Paranad (Unioeste),
pos-graduada em Lingua Portuguesa, Literatura e Ensino, bem como
formada em Comunicacao Social com habilitagdo em Jornalismo pela
Faculdade Sul Brasil (Fasul). Possui 12 anos de experiéncia como repor-
ter, editora e revisora, tendo trabalhado nesse periodo no Jornal O
Presente.

Ainda presta servicos para a agéncia o freelancer Claudinei dos Santos
Sabiar, que desempenha a fun¢ao de webmaster ha.cerca de_oito anos

para a empresa rondonense, PrOCess L'Citaiorio .
Folha n® G&
¢) Infraestrutura Pato Bragado - PR

A agéncia Promove Propaganda esta instalada na area central de Mare-
chal Candido Rondon, conta com modernas instalagdes e dispde de
recursos materiais e equipamentos de alta tecnologia, dentre eles
microcomputadores de Ultima geragdo como iMacs e cameras fotografi-

cas profissionais. % )%'



d) Atendimento

A sistematica de atendimento da Promove Propaganda esta fundamen-
tada no respeito ac cliente. Essa premissa garante que todos os traba-
lhos sejam desenvolvidos com pontualidade, dentro dos prazos estipula-
dos, primands pela honra aos contratos efetuados com seus parceiros.
Os trabalhos sdo desenvolvidos integralmente, com comprometimento
e dedicacdo, buscando sempre a inova¢ado e a superagac criativa, visan-
do surpreender o cliente e 0 publico-alvo.

Para alcancar esses objetivos, a equipe dispde de condigdes de trabalho
plenas, ambiente favoravel a produgdoe, liberdade de criagao, integragao
entre os profissionais, paixac pelo trabatho desenvolvido, entusiasmo e
motivagao.

e) Pesquisas

A empresa licitante se responsabiliza pelas informagdes de marketing e
comunicacdo que serdo veiculadas no periode do contrato, desenvol-
vendo, também, o levantamento de dados estatisticos referentes a
pesquisas de audiéncia e auditoria de circulagdo. Para desempenhar
essas incumbéncias, @ agéncia tem parceria com a empresa rondonen-
se G10 Pesquisas e Consultoria, além de dispor de dados do Instituto
Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica {Ibope). Paralelamente, a
Promove Propaganda conta, ainda, com setor especifico para o controle
de midia, programacio e distribuicdo, cclocande um profissional a
disposicdc para as referidas fung¢des durante o periodo de contratagao,
sem gualquer dnus adicional para a contratante.

| ~MProcesso Licitatorio §
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Imagine receber seus convidados para as festas

‘ K
de Natal e fim de ano e sua casaassim! AL 1.'«1‘ .
DI e TN i
. . T o o
Com a sua cidade é a mesma coisa, ' - A
Nao Jogue entulhos e nem acumule lixo nas calgadas. | .=
Se cada um fizer a sua parte, teremos uma cidade mals i ] l
limpa e organizadat ! 3 Pt

LIXD), ESTA A UM PRESENTE QUE MINGUEM TR

LIXO, UMA LEMBRANGA QUE NINGUEM QUER
RECEBER NAS FESTAS DE NATAL E Fil. DE ANO. LEVAR DAS FESTAS DE NATAL £ FIM DE ANQ.
Com » wua Cdade & 2 manma coha
i s, e g g k.

Lo o A ¢ ek B IRl i Ol
[ESpe——y

Com @ sus clelhdy & & irions colts.

TITULO: Cidade limpa e organizada

AGENCIA: Promove Propaganda

PROBLEMA: Despejo de lixo em locais inadequados da cidade e em periodos de menor frequéncia de
recothimento por motivo de férias do setor competente.

DATA DE PRODUGAQ: novembro/2013

PERIODO VEICULACAO: dezembro/2013 e janeiro/2014

VEICULO: Jornal O Presente

CAMPANHA: Empresas parceiras

Processo Licitatoério

Fotha n®,
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L.

TITULO: Fazendo o dever de casa

AGENCIA: Promove Propaganda

PROBLEMA: Comprovagao, com indices estatisticos
por lei, por parte do Poder Publico. Difundir o retor
DATA DE PRODUGCAOQ: marco/2014

PERIODO VEICULAGAQ: margo/2014

VEICULO: Jornal O Presente, aquiagora.net
CAMPANHA: Prefeitura de Entre Rios do Oestes

www.entrericsdooeste.pr.govbe

Com dedica¢io ¢ seriedade, 0 municiplo comprova que é possivel promover o desenvolvimento,

A prefeltura estd investindo em educagho, satide, obras e no bem-estar de todos os entrerrienses.
gerar empregos, rendas e fazer aincluso social.

, dos investimentos acima dos minimos exigidos
no dos tributos em beneficios a populagao.

Processo Licitatorio
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TITULO: Incentivo 3 economia de 4gua

AGENCIA: Promove Propaganda

PROBLEMA: Grande desperdicio de dgua pela clientela.

DATA DE PRODUCAQ: janeiro/2013

|

4

orio

Processo

SiN
Folha n°_£_)
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VEICULOQ: Jornal O Presente, O Jornal, merfoco, aquiagora.net
CAMPANHA: Servico Autdnomo de Agua e Esgoto (SAAE)

PERIODO VEICULACAD: fevereiro/2013




X FESTIVAL
NACIONAL

PARANA

Nossa forca, nossa gente!

Sarau Cultural

Gastronomia Exposicoes

Colonial |

14 .16 de junho

mesinacier Pamocinier

MUNICIPIO
ENTRE RIOS
DO OESTE

% CAMARA

Q) CAMARA ) PROVOPAR ACIER O3

"ASSQCIACOES I A& N
COMUNITARIAS |TA|PU

BINACIONAL

TITULO: Festival Nacicnal da Carne Suina

AGENCIA: Promove Propaganda

PROBLEMA: Difunsao da gastronomia que valoriza a carne suina, divulgagio do evento anual e
atraicdo do publico para o evento.

DATA DE PRODUCAO: maio/2013

PERIODO VE!CULAGAQ: junho/2013

VEICULO: Jornal O Presente, Radio Comunitaria de Entre Rios do Qeste
CAMPANHA: Prefeitura de Entre Rios do Oeste

Processo Licitatério

O
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Entre R.os do Deste PR
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***

de setembro

PROGRAMAC AC-
21/09 22109
Abwribra 15h 7h30  Prmeira [ tapa Regional do Qiclotunsma

Futeboldo Barrd 15h30 10530 Doslite Alegonco

Cofe Colomal - 18h 12h - Almogo Tipico Alemao
Deutsch Lustige Sprcle (Brincadeiras divertidas Alemas) 20k 14h  Deutsch bustige Spiele

BalvdoChopp com aBanda Happy Brass 23k 17h  Matiballe com a Baneda Happy Brass

Centro de Eventos de Entre Rios do QOeste

e —

EDUCACAOE PROVOPAR ENTRE RIS =h CAMARA Q
VCACAOE - PROVOPAR NTRE RO vuecen. ACIERDS

TITULO: FriihlingFest - Festa da Primavera

AGENCIA: Promove Propaganda

PROBLEMA: Revitalizagado da imagem da Festa da Primavera, divulgagao e atra¢do de publico para o
evento.

DATA DE PRODUCAQ: agosto/2013

PERIODO VEICULAGAOD: setembro/2013

VEICULO: Jornal O Presente

CAMPANHA: Prefeitura de Entre Rios do Oeste

Processo, Licitatério V-
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RELATODE Casel: N | |
SOLUCAO DE Colégio Cecilia Meirelles, de Palotina

PROBLEMAS A agéncia licitante desenvolveu um plano de comunicagéo completo
' para o Colégio Cecilia Meirelles, de Palotina, o quat foi colocado em
prética ate o ano passado.

CASES DE Apesar de ser um dos mais tradicionais do municipio e da regiao, de ter
ensino de qualidade e desenvolver diversas atividades de melhoria
SUCESSO constantes, o estabelecimento de ensino carecia de agdes de comuni-

cacdo que o projetasse perante a opinido publica.

A escola particular ndo dispunha de uma identidade visual; a percepgac
e o reconhecimento do trabalho profissional do educandario eram
pouco satisfatérios; faltava um canal de comunicagao virtual; e em
alguns periodos havia apenas manutengdo ou até mesmo redugao do
numero de alunos matriculados.

Em conjunto com a dire¢do e coordenadores da escola, a agéncia tragou
uma série de estratégias de comunicagao para solucionar os problemas
apresentados.

O Colegio Cecilia Meireles ganhou uma identidade a partir da criagcao de
um logetipo. A nova marca foi desenvolvida com base nos conceitos
atribuidos ao estabelecimento de ensino, dentre eles a tradi¢do, o com-
prometimento ético e moral, a discipling, a infraestrutura e © ensino de
qualidade, a quatificagdo dos professores, o planejamento e crescimento
da instituicao, dentre outros. Também foi criado um slogan: “Colégio
Cecilia Meireles, uma educagio completal” - ideia que engloba todas as
qualidades do educandario, além de fazer referéncia & nova fase da
instituicdo, que além de oferecer ensino desde o bergario ate o Ensino
Fundamental Il, passou também a oferecer Ensino Médio.

Para que a nova identidade do colégio representasse um marco, © inicio
de uma nova etapa de amplo destaque institucional, foi realizado um ato
de lancamento, marcado por muito entusiasmo da comunidade escolar.
Também foi tracado um planc de comunicagao incluindo divulgagao em
midia, tanto de propaganda como de materiais jornalisticos.

As pecas publicitarias em radio e jornal tiveram como mote o valor que
os pais d&o para a formagao dos seus filhos, pensando no futuro deles.
Os trabalhos também destacaram que 05 avangos implantados na escola
representaram a maior transformagao ja vista na educagao em Palotina.
As matérias jornalisticas veiculadas na midia impressa tambem eviden-
ciaram o compromisso da escola com a educagdo, a iminéncia da oferta
de Ensino Médio, o inicio das obras de ampliagao da estrutura fisica, a
qualidade do material (apostilas) usadas no ensino (Editora Abril), oferta
de cursinho pré-vestibular e o periodo de matriculas, estimulande inte-
ressados a confiarem a educacao de seus filhos a instituicdo. A oferta de
informagdes precisas sobre datas, horarios e a argumentagao da direto-
ra, entrevistada na ocasido, auxiliaram o leitor na tomada de decisao.
Identificando a necessidade e apreciande as vantagens, a agéncia criou
uma pagina do colégio na internet. O site evidencia a fachada do colé-
gic, os 15 anos de tra&fcéo do educandario, projetos desenvolvidos pelos
estudanies, eventos promovidos e também os professores e alunos
homenageados e que tiveram trabalhos premiados em eventos COMO a
Feira de Ciéncia e Tecnologia (Fecitec), etc.

Outra acao envolveu pais e responsaveis pelos alunos. Eles foram alvo
de entrevistas transmitidas ao vivo em radio, oportunidade em gue
puderam dar um depoimento sobre a satisfagdo em ter filhos estudando
no Colégio Cecilia Meireles. A medida foi de grande alcance e muito

convincente, pois nada mais auténtico que um pai para relatgp_com
convicgao um beneficio conseguido para o proprio filho. ‘ .

Pato Bragado - PR




Assim, tanto as pecas publicitarias, o material jornalistico, como as
acoes realizadas foram conjuntamente eficazes para solucionar ©
problema de comunicacdo do colégio.

O resultado foi a ampliagao da percep¢ao do colégio perante a comu-
nidade local e regional, aumentou o prestigio do publico escolar, cres-
ceu a visibilidade dos projetos e agbes de professores e alunos, aumen-
tando também a sua autoestima.

A partir da ampla projegéo que a escola teve por meio da comunicagao
desenvolvida foi possivel conter a evasao de alunos e aumentar o
numero de matriculados. O crescimento da demanda viabilizou a
criagdo do cursinho pré-vestibular, expandindo a atuagao da escola,
garantir suporte ao publico que vai enfrentar um concurso, € ainda
aumentou as receitas da escola.

Case 2: Loteamento Porto Belo
Imobiliaria Joris

O boom imobiliario registrado nos Gltimos dois anos em todo o Brasil
tambem foi uma realidade em Marechal Candido Rondon, onde houve
um crescimento extraordindrio da procura por imoveis para Compra,
impulsionado pela oferta de crédito e pelo déficit habitacional histérico.
Diante da demanda, aumentou a cria¢do de loteamentos No Municipio,
sendo eles com diferentes caracteristicas (localizag&o, proximidade de
estabelecimentos comerciais), mas também com algumas caracteristi-
cas semelhantes, até mesmo tendo em vista as exigéncias do Plano
Diretor. Esse documente, contido em lei, determina que os novos lotea-
mentos sejam todos dotados de pavimentagao, galerias de agua pluvial,
passeios, rampas, iluminagdo publica, etc. Dessa forma, a Imobiliaria
Joris procurou a agéncia licitante para desenvolver uma campanha de
comunicagdo que proporcionasse destacar um procuto, no case o
Loteamento Porto Belo, perante as demais op¢des existentes no mer-
cado, visando impulsionar as vendas de lotes.

Uma das estrategias adotadas foi a criagdo de uma marca especifica
para o referido loteamento, que carregasse um conceito e permitisse
um reconhecimento exclusivo. A iniciativa foi bastante inovadora,
considerando que a maioria dos loteamentos nao dispde de uma
marca propria, mas sim se trabalha com o logotipo da empresa/imobili-
aria que o vende. A intenc¢do foi trabalhar o loteamento como um
produto em si, que o €. A ideia foi muito bem-sucedida, aliada 8 um
conjunto de agdes.

A marca foi disseminada em pec¢as publicitarias veiculadas em jornais,
revistas, outdoor e folder. Dentre as a¢des de nao midia, houve um ato
de lancamento do loteaments, o que também consistiu em uma inova-
¢ao em nivel deste tipo de produto.

As pecas produzidas pela licitante evidenciaram aspectos vantajosos do
loteamento, tais como a infraestrutura completa, em especial a pavi-
mentacdo com asfalto {ndo obrigatoria, pois poderia ser com pedras
irregulares) e as calcadas com paver (materiat de qualidade, semiper-
meavel e esteticamente bonito), a localizagao privilegiada, a proximi-
dade com o novo Supermercado da Copagril (evidenciando comodida-
de para abastecer-se com alimentos e itens basicos), a possibilidade de
financiamento préprio em até 72 vezes. Tambem foi transmitida uma
mensagem condizente com as aspiragbes do publico-alvo, fazendo

atusdo com o sonho familiar de @m‘@égﬁoﬁf@ftéf@ﬁ@é r proprio.
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Desse modo, o receptor se identifica com a mensagem, que carrega uma
solucdo para o desejo de realizar o sonho, aumentando as chances de
persuasdo.

Executado, o plano de comunicagdo mostrou-se eficaz na solugao do
problema da empresz, pois foi conseguidc que o loteamento Porto Belo
se sobressaisse em relacdo ao demais concorrentes. A procura por lotes
foi impulsionada e a venda dos terrenos ocorreu de forma acelerada em
comparacado aos loteamentos da proépria Imobiliaria Joris que nao
contaram com o trabalho profissional de comunica¢do. A empresa

cownem T S conseguiu se destacar mais uma vez no mercado local e regional e
_2 registrou aumento do faturamento no periodo de vendas dos lotes.

hiedemn Tk GO g i - |
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Jurado(a):
Envelope 01 - Plano de Comunicagao
. . | PATOBRAGADO |UMA DAS MELHORES
Pontuagao Méaxima 10 | ESPERA POR VOCE | FESTAS DA REGIAO
Raciocinio Bdsico  |a) a acuidade de compreensao do problema especifico de comunicagdo e dos objetivos de comunicagio. 9’ é
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efou cogitadas; 5)
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d) A orginalidade da combinagéo dos elementos que a conslituem;
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ldeia Criativa
e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; . OZO
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Niéo Midia /5
d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios de 9
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efou cogitadas;
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a) A adequagdo do partido temético e do conceito propostos ao problema especifico de comunicagio e aos objetivos de
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b} A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do partido temético e do conceito
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o

¢) A riqueza de desdobramentas positivos do conceito proposio para a comunicag&o do Municipio de Pato Bragado com
seu publico;
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Estratégia de
Comunicagao d) A adequagio da estratégia de comuriicagio proposta para a solugéo do problema especifico de comunicagio e-0
atendimento dos objetivos de comunicagdo }) “ﬁ ) 6
) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da estratégia de comunicagao proposta \) 8 \) f
f) A capacidade de identificar opgbes de abordagem de comunicagao e acuidade na escolha da melhor entre as possivels )
efou cogitadas; \D (f)
g) A capacidade de articular os conhecimenios sobre o problema especifico de comunicagao, os objetivos de %
comunicagac, os plblicos e a verba disponive! \) J
Total de Pontos/Quesito
x . PATO BRAGADO |UMA DAS MELHORES
?31 Y Pontuagdo Méxima 25 ESPERA POR VOCE | FESTAS DA REGIAD
5 8 5
=, g a)  Sua adequagio ao problema especifico de comunicagio e aos objetivos de comunicagio; Q‘ g@
w

b) A multiplicidade de interpretagdes favorveis que comporta;

20

S

€) A cobertura dos segmentos de pablico ensejada por essas interpretagdes,

Jo

Qi




Ideia Criativa

d) A originalidade da combinagio dos elementos que a constituem;

23

50

e} A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

EN

g0

f) A pertinéncia em relagao as atividades do Municipio de Pato Bragado;

A

22

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas apresentados;

2L

9.

h) A exeqibilidade das pegas;

29

24

i} A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos

Q29

24

Total de Pontos/Quesito

Pontuagio Maxima 10 -

'PATO BRAGADO
ESPERA POR VOGE

UMA DAS MELHORES
FESTAS DA REGIAO

a) O conhecimento dos habitos de consume de comunicagao dos segmentos de publicos prioritarios,

R

%0

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

&0

6.0

Estratégia de Midia e ¢)

Nao Midi A consisténcia de plano simulado de distribuicdo das pecas em relagdo &s duas alineas anteriores;
a0 niata

8,0 | 6,0

B0

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préprios de
comunicagao da Prefeitura do Municipio de Pato Bragado; O
rd
7
0

e} A economicidade da aplicagéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuigio de pegas;

&0

f) A olimizagao da midia segmentada, aliernativa e de massa I_O
T { o ¢ O
¥ o
¥ o Total de Pontos/Quesito
L
@
= ;:.. ) PATO BRAGADO |UMA DAS MELHORES
}-5- ESPERA POR VOCE | FESTAS DA REGIAD
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Jurado(a):

#?é Gre /J‘ (D OtR_2EGT2D

Envelope 03

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

|Pontua¢io Maxima 15

a} O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b} A adequagio das qualificacdes & estratégia de comunicagdo publicitiria do
Municipio de Pato Bragado, considerada, nesse caso, também a quantificagdo dos
quadros;

¢) A adequaclo das instalagBes, da infra-estrutura e dos recursos materiais que
colocard a disposigdo da execucdo do contrato, em carater prioritério;

d) A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de Pato Bragado e a
licitante, esquemnatizado na Proposta;

e) A seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta;

f} A relevincia e a utilidade das informagbes de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicio do Municipio de Pato Bragado, sem &nus adicional,

durante a execugdo do contrato

tal de Pontos/Quesito*
a" . ‘{gg .
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Pontuagdo Maxima 10

“RAMOS E PAZINI -
LTDA

N & N AGENCIA DE
PUBLICIDADE

a) Aidéia criativa e sua pertinéncia;

ol

6

REPERTORIO 4
b) A ctareza da exposigdo; f
¢) A qualidade da execugdo e do acabamento 8 9—
Tota! de Pantos/Quesito
. | RAMOS E PAZINI N & N AGENCIA DE
Pontuagdo Méxima 10 | LYDA+A20:D25 PUBLICIDADE
a) A concatenagdo ldgica da exposigdo; 3 E
RELATO DE SOLUCAO DE . . e
PROBLEMA DE h) A evidéncia de planejamento publicitdrio;
COMUNICACAO

¢} A consisténcia das relagBes de causa e efeito entre problema e solugio;

d) Arelevincia dos resuttados apresentados.

g
C?
i

?—
+
Y

Tota! de Pontos/Quesito

Total Geral dos Pontos dos Quesito
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Envelope 03

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

Pontuagdo Maxima 15

a) O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

32

b) A adequa¢do das qualificagbes a estratégia de comunicagdo publicitiria do
Municipio de Pato Bragado, considerada, nesse caso, também a quantificaco dos
quadros;

43

Ja

¢} A adequagio das instalagBes, da infra-estrutura e dos recursos materiais que
colocard a disposi¢do da execucdo do contrato, em carater prioritario;

13

d) A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de Pato Bragado e a
licitante, esquematizado na Proposta;

o

e} A seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta; .

Aa

f) A relevancia e a utilidade das informacBes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do Municipio de Pato Bragado, sem &nus adicional,

durante a execugio do contrato

1z

24
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Pontuagio Mixima 10

- RAMOS E PAZINE 5

~ DAY

"N & N AGENCIA OE
" "PUBLICIDADE"

a) Aidéia criativa e sua pertinéncia;

8

6

REPERTORIO
b} A clareza da exposicdo; 8 ?_
¢} A qualidade da execugdo e do acabamento 8 G
Total de Pontos/Quesito
Pont Méxima 10 ~ RAMOS E PAZINI - | /N & N AGENCIA DE
ontuagdo Méxima LTDA+A20:025 ~ |  PUBLICIDADE
a) A concatenagdo légica da exposigdo; 8 ?
RELATO DE SOLUCAO DE | L . e
PROBLEMA DE b} A evidéncia de planejamento publicitario;
COMUNICACAD

¢} A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo;

d) A refevincia dos resultados apresentados.
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o,
8

6
3
2

' Total de Pontos/Quesito
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CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

Envelope 03
I{,‘WW TR
Pontuagio Méxima 15 E%¥Mg§« PAZI

a) Otempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

|b} A adequacio das qualificacbes a estratégia de comunicacdio publicitdria do

Municipio de Pato Bragado, considerada, nesse caso, também a quantificagdo dos
quadros;

¢) A adequagio das instalages, da infra-estrutura e dos recursos materiais que
colocard a disposi¢do da execugdo do contrato, em carater prioritario;

d) A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de Pato Bragado e a
licitante, esquematizado na Proposta;

e} A seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta;

f) A relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente & disposi¢io do Municipio de Pato Bragado, sem &nus adicional,
durante a execucdo do contrato




RAMOS E PAZINI

"N & N AGENCIA DE

OLIO

Pontuagio Maxima 10 LTDA * PUBLICIDADE
a) Aidéia criativa e sua pertinéncia; % ‘Io O
(4 O {
REPERTORIO
b) Aclareza da exposicdo; ( > 8
[ ) O
¢) A qualidade da execugio e do acabamento 9 Q) f O
p {
T
Total de Pontos/Quesito
» Mxima 10 RAMOS E PAZINT | N & N AGENCIADE |
ontuagdo Maxima | LTDA+A20:D25 PUBLICIDADE
a) A concatenagio légica da exposigdo; E % ( ‘) C)
!

RELATO DE SOLUCAO DE o , e jﬂ
PROBLEMA DE b) Aevidéncia de planejamento publicitario; %t ( ) ( ( )
COMUNICACAO

¢) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo; O O \f
O . ( O
d) A relevincia dos resultados apresentados. 10 ( ) %[0 ( )
{ (
Total de Pontos/Quesito
B ) N o " RAMOS E PAZINI [N & N AGENCIA DE
LTDA PUBLICIDADE
Tota! Geral dos Pontos dos Quesito ’
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Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

Ata da sessdo de recebimento dos envelopes, em atendimento ao Edital de Licitacdo — Tomada de
Precos n.2 004/2014, que tem como objeto, contratacio de empresa de agenciamento para
administrar e gerenciar os servicos de publicidade, bem como elaborar textos, fazer gravacgdes,
fotografias e filmagem, utilizando-se de profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e
executar o planejamento da midia que devera ter carater informativo, educativo, cultural, das obras
realizadas, dos atos administrativos e programas desenvolvidos pela administragdo municipal,
direcionando as divulgacdes junto aos drgdos de imprensa com abrangéncia e audiéncia no Municipio
de Pato Bragado-PR.

Aos trinta dias do més de maio de dois mil e catorze, as nove horas e dez minutos, nas
dependéncias da sala de reunides, na Prefeitura do Municipio de-Pato Bragado, Estado do Parana, sito
a Avenida Willy Barth, nimero dois mil, oitocentos e oitenta e cinco, reuniram-se os membros da
Comissao Permanente de Licitagdo, os servidores Disel Daiane Bortolato, Luiz Alberto Rosinski, ll6ide
Lenhardt Canabarro, para sob a presidéncia do primeiro, receberem abrirem, julgarem e deliberarem
sobre a habilitag3o e propostas de precos advindas da Licitagdo ~ Tomada de Pregos n.2 004/2014, a
qual tem como objeto a contratacio de empresa de agenciamento, nos termos ao processo de
Licitagdo em epigrafe. O Edital foi amplamente divulgado no Diario Oficial do Municipio, site eletrdnico
do Municipio e Site do Tribunal de Contas do Estado do Parana. Cinco (05) empresas requereram o
edital completo junto a Secretaria Municipal de Administragdo, tratando-se das seguintes: 1-Ramos e
Pazini - LTDA 2- Agéncia de Publicidade Casa da Comunicacdo 3- Agéncia projeta de Publicidade e
Propaganda Ltda 4- N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA 5- Imébiliaria do Serginho
ttda - ME. Destas ‘apenas duas (02) empresas protocolaram os envelopes dentro do tempo habil
previsto no preambulo do edital tratando-se da empresa N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA e a empresa Ramos e Pazini — LTDA. As licitantes estavam devidamente
representadas nesta sessdo pelos seguintes; Ramos e Pazini - LTDA , representado neste pelo senhor
Gercinei Gomes Ramos e Licitante N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
representada pelo senhor Juliano Roberto Biesdorf. Em seguida, iniciamos com a abertura dos
envelopes n.2 01 e 03 conforme item 14.4 do edital em pauta “Em ato continuo, a Comissdo
procederd a abertura dos ENVELOPES que contém a via do Plano de Comunicagédo néo identificada
(ENVELOPE N2 01) e a proposta técnica referente a capacidade de atendimento, repertdrio e relato
(ENVELOPE N¢ 03), encaminhando-os, na sequéncia, a subcomissdo técnica sorteada para andlise e
julgamento.” Apés abertos os respectivos envelopes 0os mesmos foram observados pelas Licitantes
interessada, na oportunidade em que os documentos contidos nos envelopes 03 foram rubricados. A
Licitante Ramos e Pazini — LTDA solicitou que fosse constado em ata que a subcomissdo técnica
sorteda, teve contato com as licitantes, contudo, este se deu antes da abertura de quaisquer
envelopes, ja que ausentaram-se do local antes desta. Os demais envelopes foram vistados e ou
rubricados pelas Llicitantes Ramos e Pazini — LTDA bem como pela Licitante N & N AGENCIA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA. Apés isto, a Comissdo Permanente de Licitagdo informou aos
interessados que o resultado bem como a convocagdo para préxima sessdo serd oportunamente
divulgado no Diario Oficial do Municipio. Sem mais a constar na presente ata, encerramos a presente
reunido as nove horas e cinquenta e trés ifiutos. Nada mais havendo a tratar,.a.Senhora presidente

. groce'sso Licitatério
/Ab, o A QO
- Pato Brafadn -

Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1345 - CNPJ 95.7 001-05
www.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000Pafo Bragado - Parand



Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

deu -" , de cujos trabalhos foi lavrada a presente ata que lida e achada conforme, vai
assinada por mim e pe[os demais membros da Comissio de Llcntagoes presente.

—— e it

ProcessF Llrhtatono l

. Folha n®
Pato Brageds - PR

- Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
www.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Parond



Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

Pungﬁnagu THARIO qncmt.____
No

PK:I:- %ﬂﬂi f"'"s“"““g °F'°'A'—m EDITAL DE CLASSIFICACAO d&@ﬂfﬁw_
o N - Q
del ik _ﬂFLn 0 il Vigto _ﬁ/
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LICITAGAO TOMADA DE PRECOS N.2 004/2014

[Visto

_ O Municipio de Pato Bragado, através da Presidenta da Comissdo permanente
de Licitagdo, designada pela Portaria n? 015/2014, tendo em vista o que consta do
processo licitatério na modalidade Tomada de Pregos n° 004/2014, visando a
“Contratacdo de empresa de agenciamento para administrar e gerenciar os servi¢os de
publicidade, bem como elaborar textos, fazer gravac¢bes, fotografias e filmagem,
utilizando-se de profissionais capai:itados, devendo ainda gerenciar e executar o
planejamento da midia que deverd ter carater informativo, educa'_civo,'cultural, das
obras realizadas, dos atos administrativos e programas desenvolvidos pela
administracao municipal, direcionando as divulgactes junto aos drgdos de imprensa
com abrangéncia e audiéncia no Municipio de Pato Bragado-PR”, leva ao
conhecimento das licitantes interessadas, a pontuagdo obtida relativos as propostas
técnicas constantes nos envelopes 01 e 03 (Via ndo identificada e Via Identificada),
conforme abaixo relacionado:

CLASSIFICADOS — PROPOSTA TECNICA;
LICITANTE N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, com a pontuacdo
de 77,0, sendo:

» Envelopen 201 (Via ndo identificada) = 52,8 pontos

* Envelope n 203 (Via identificada) = 24,2 pontos

LICITANTE RAMOS E PAZINI LTDA, com a pontuacdo de 79,6, sendo:
e Envelope n. 2 01 (Via ndo identificada) = 50,9 pontos
e Envelopen.2 03 (Via identificada)} = 28,7 pontos.

Vistas do processo poderdo ser obtidas perante a propria Presidente ou Comiss3o
Permanente de Licitacdo, em dias de expediente normal, no horario compreendido das
08h00min as 11h30min e das 13h00min as 17h00min, dentro do prazo previsto na
Legislagdo vigente.

~Digely Process? Licitatério |
Presidenta da Comissdo Comissao Permanente de Licitagdo | Eolha n®
: Fato Bragado - PR

Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
www.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Parand
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TOS DO PODER EXECUTIVO
PORTARIA N.f 262, DE 07 DE JULHO DE 2014 Pg.01
PORTARIA N.2 266, DE 07 DE JULHO DE 2014 Pg.01

ECRETO N.# 076, DE 04 DE [ULHO DE 2014 ) Pg. 01
HOMOLOGAGAD: PREGAO PRESENCIAL N.° 1022014 Pg. 01
CONVOEACAD PARA ABERTURA DO ENVELOPE N.2 04 Pg.01

ATOS DO PODER EXECUTIVO
W

© Prefelto do Municipio de Pato Bragade, Estado do Parand, no uso de suas atribuigBes legals, & com base
nd diposto no artigo 74, inciso 1), aliena “a®, da Lel Orgdnica do Munidpio,
RESOLVE
Art. 1.* Nomeas o senhor Djoni Aleander Rohden, ocupsnts do Camgo de Provimento Efetivo de Agente de
Administraclio, Nivel PE-0B, para exercer as fungBes do Carge de Agente Polifico de Secretdco Municipal,
Lotado na Secretaria Municipal de Administrag3o, s contar do dla 08 de julhe de 2014,
Art, 2.¥ Durante o Periodo em que estiver nomeado pars ¢ Cargo descritc no artigo anterlor, flcard
afastada sem remuneraclo das fungBes relathves ao seu cergo efeiivo,
Art. 3.# Revogam-se as disposicBes em contrdrio,
Registre-se e Publique-se,
Gabinete do Prefefto do Municipio de Pato Bragade, Estado do Parand, em 07 de Julho ds 2054,
ARNILDO RIEGER
Prefefto do Munidplo

IPDRTARIA N.¥ 266, BE 07 DETULHQ OE 2014 1

O Prefelto do Munkiplo de Pato Bragado, Estado do Parand, no uso das stribukBes legaks que the s5o

feridas, ¢ de formidade com a Leil Municipal n.¥ 551/2001, e nos termos da Solidtacio de didrias
0,25 0B9/2014 em anexo,
RESQLVE
Art. 1f Autorizar & concessSo de 02 (duas) dlirtas ao servidor vo Teodoro Griebler, ocupante do cargo de
provimento Efetivo de Colaborador Profl | 11, visanda desk 2t a Cidade de Curltiba, Estado
do Parand, no perfodo compreendido entre os dias 10 & 11 de hulho de 2014, para participar do
Trelnamento sobre: e inte [}t fa 2 LN
Art, 29 Revogam-s+ a3 disposices em contririo. i
Registre-se & Publique-se,
Gabinete do Prefetto do Munkcipio de Pato Bragado, Estado de Parand, em 07 de Julho de 2014,

ARNILDO RIEGER
Prefelto do Municipic

IDECRETO N.Y076, DE 04 DE JULHD DE 2014 1

Awtorizs o Poder Exeaurthvo a abrir Crédito Adidonal Suplementar,
0 Prefeito do Munidpio de Pato Bragado, Estado do Parand, no uso de suas stribuigSes legats, com base no
disposto no artigo 11 du Lel Municipal n? 1385 de 11 de derembro de 2013, resolve ¢ DECRETA
Art 12, Abrdr junto ac Orgamento Geral vigente neste Munkiplo, Crédizo Adicional Suplementar, no valor
iotal de RS 12.304,83 (doze mil trezentos e quatro reals e oitenta e trés centavas) Incorparando os valores
20 Orgamento Geral vigente, visando suprir despesas decorrentes da manutencko das Secretarias
Munikdpals, de wcordo com a seguinte dassificaclio:
02,000 = EXECUTIVO MUNIOPAL
02,005 - Secretaria de Administragio
12 361.1150.2.024 - Frograma de Transporte Escolar
3.3.90.33.00 - 1757 - Passagens e Despesas com Locormnoglo - Fonte 104 - RS 7.000,00
3.3,90,33.00 - 1762 ~ Passagens e Despesas com LocomogBo — Fonte 107 - RS 5.304,83
A% - Servird de recursos pars coberturs de Crédito Adicional Suplementar de que trats o entigo anterlor,
de conformidede com o Anigo 43t § 17 tnciso Ul da Lel 4.320/64, amulaglio parcial / total de valores
previstos nas seguintes Dotaghes Qsrcamentdrias:
02,000 - EXECUTIVO MUNICPAL
02.005 ~ Secretaris de Adminktragio
12361.1150.2.024 ~ Programa de Transporte Escolar
3.3.90.30.00 - 1714 — Material de Consumo - Fonte 107 - RS 5.304,83
3.3.90.39.00 = 1784 = Qutros Servicos de Tercelros Pesson Juridica - Fonte 104 = RS 7.000,00
Art. 37 Este Decreto entra em vigor na data de sua publicacSe,
Gabinete do Prefelto do Municiplo de Pato Bragedo, Estado do Parand, em 04 de jufho de 2014,
ARNILDO RIEGER
Prefeito do Munidplo

MOLOGACAQ: PREGAO PRESENCIAL N.® 102/2014 e
OBIETC: Aquisiclio ¢ Instalaclo de materha! elétrico pare demands de pogo artesiano - Linha $3o Frandsco.
Em atenglio és stribulghes conferidas ao Prefelto Municipal, este ralifica o parecer do Pregoeino & sutosiza
2 Secretarla de Administragio a providendar o trimfte legal pars #fetivar a contratagdo da empresa MFB
Materidls de Construgio e Elétrico Lida, coma 3 de menor prego pars » entrega do obleto da lictagso em
pauta, a0 valor globial de RS 3,250,00 (tsés mil, durentos o cinquents reaks), nes tarmes do Parecer Juridico

Inado » outros doc | 0 Processo Lichatério.
Pato Bragsdo - PR, em 05 de juihc de 2014,
ARNILGO RIEGER
Prefefto do Municiplo

A NVE
ucrmclo- ToMADA DE Pnzco .4 00472016
OBIETO: Contratagso de empresa de sgenciamento para admindstrar e gerenclas o3 servicos de publickdade
A Comissko Permanents de Lichagbes do Municipio de Pato Bragado - PR, CONVOCA as empresas
participantes do certame aclms descrito, para participarem da aberturs dos envelopes nt O -
PROPOSTA DE PRECOS, » ser reafizada 35 10h00min do i3 10 de iuha de 2014, ns sata de reunides do
Pago Muntcipal, sio b Avenida Willy Barth, 2885, Municipio de Pato Bragado - PR.

Pato Bragado - PR, 08 de Jutho de 2014,

Disel Oslane Bortolato
Prestdenta da Comissdo

Comissdo Permanente de Lititegio

De neordo com a Lel Municipal n? 1232 de 13 de Dezembro de 2011

DIARIO OFICIAL ELETRONICO
MUNICIPIO DE PATO BRAGADO - PR

.br ‘

AQ N®: 0476+ 1 PAR(S

Processo Licitatério

Folha n°_} >
Pato Bragado - PR
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Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

- CONVOCACAQO

TOMADA DE PRECO N.° 004/2014

A Comisséo Permanente de Licitacdo CONVOCA as empresas participantes
> do certame acima descrito, para a abertura dos envelopes n.° 02 -
CONTENDO PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO - Via

identificada, a ser realizado as 14h00min (catorze horas) do dia 30 de

junho de 2014, na sala de reunioes do Pago Municipal.

Pato Bragado - PR, 24 de junho de 2014.
Publique-se. :

- Ny
4 . : viswl L
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Plano de Comunicacio Publicitaria — via identificada

Raciocinio basico —

A cidade se origina da necessidade de contato, comunicagéo, organizagdo e troca entre
homens e mulheres. Da polis decorreu a politica e, com os pioneiros gregos, nasceu o
estreito vinculo entre participagdo ativa e vida na cidade.

O mundo hoje é urbano, portanto, grande parte de seus habitantes vive em cidades —
palcos de lutas em jogos incessantes de variados interesses. Ser cidaddo, e morador da
cidade, significa ter consciéncia de diretos, reivindica-los, e cumprir, com
responsabilidade, seus deveres.

A vida em cidades continua a ser um desafio no século que se inicia, pois no jogo urbano
quotidiano, conflitantes interesses se apresentam. Qualquer que seja a sua escala, a
cidade € uma organizagdo viva, dindmica, com suas diversificadas partes em permanente
interagao.

O municipio tem a oportunidade de cumprir da melhor maneira, e ativamente, seu papel
de sujeito, responsavel que é pela formulagdo, implementagdo e avaliagdo da politica
urbana, permitindo que, de fato, todos os moradores de Pato Bragado participem do
processo e sejam os beneficiarios de suas justas agbes. Qualidade de vida é um conceito
da vida contemporanea, que ja se incorporou & sociedade Pato Bragadense.

A Festa do Municipio de Pato Bragado € um evento muito esperado pelos municipes,
tanto pelo lazer, cultura, quanto pela oportunidade de expor a producdo comercial e
agropecuaria, principal fonte de economia local, com énfase & gastronomia do Cupim
Assado, marca principal do evento. Estas modalidades de festa sdo sempre o ponto alto
do ano para qualquer municfpio. E o periodo em que deve estar em alta o orgulho de ser
cidaddo e de fazer parte de uma comunidade. O sentimento de pertencimento é muito
importante para que os membros de uma comunidade se sintam amados e prestigiados
pelos seus pares.

Comemorar com todos os cidaddos e ainda expor as potencialidades do municipio
gerando oportunidades de distribuicdo de renda e aumento de lucros para o comércio
local, € uma forma de fazer com que todos os setores participem das comemoracgdes.
Shows de pequeno e médio porte, condizentes com a verba a ser destinada ao evento,
mas de grande apelo popular, deverdo ser elencados para serem o chamariz do
calendario dos festejos.

Assim, o Poder Publico Municipal passa a ser responsavel também pela qualidade de vida
de sua populagio, fomentando o orgulho de pertencer a um lugar, ser parte dele e possuir
a sua identidade.

Para a realizag8o das atividades, deve-se buscar aliar o poder publico municipal, a
iniciativa privada e o terceiro setor, considerando a importancia historica da data, a
duragdo do calendario planejado, o nuUmero de agdes propostas, considerar a
necessidade de profissionais especializados no planejamento, organizagdo de eventos
artisticos, culturais e comerciais, na captacdo dos recursos necessarios, e, sobretudo, ao
considerar o objetivo de proporcionar aos municipes Pato Bragadenses um grandioso
ciclo de eventos comemorativos, se justificar a contratagdo de shows e atragdes
diferenciadas.
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Estratégia de comunicagéo publicitaria —

o problema especifico de comunicagio do municipio de Pato Bragado gira em torno de
desenvolver um plano de comunicagdo para divulgagdo das comemoragdes em alusdo ao
Aniversario do Municipio de Pato Bragado, sendo o Baile do Municipio e Festa Nacional
do Cupim Assado, de 20 a 22 de margo de 2015, tendo como destaque dos festejos:

¢ Aniversario de emancipagao politico-administrativa

¢ Festa Nacional do Cupim Assado

¢ Baile do municipio com a escolha da Miss

e Exposigdo da Industria e Comércio

» Encontro de Carros e Motos Antigos

o Gastronomia

» Praga de Alimentagido

o Shows

s Parque de Diversoes

Ambos os eventos (Baile. e Festa) podem ser atrelados ao mesmo calendario do
aniversario, uma vez que o cupim assado passou a ser o prato tipico do municipio, sendo
que ¢ grande sua aceitagéo junto a comunidade local e regional o que fara com que os
festejos sejam ainda mais grandiosos e prestigiados pela populagéo.

A estratégia é a criagdo de uma campanha Unica que “venda” os festejos como um todo,
sem necessidade de criar um material para cada evento. Isso fard com que o ptblico em
geral perceba o evento como aigo grandioso de grande impacto popular.

Semana de aniversario, comegando com:

¢ 21 de Margo - Baile da Miss Pato Bragado

e 20 a 22 de Margo — Festa Nacional do Cupim Assado de Pato Bragado

A ideia é criar um material dando enfoque no Cupim Assado de forma saborosa e
convidativa para ser o comunicador desta festa. Uma comunicagdo simpética e
hospitaleira que vai convidar a todos para os festejos.

Cada atragdo recebera um icone especifico: comércio, gastronomia, shows, para que
sejam utilizados das mais diversas formas de programagao visual.

Um selo do aniversario também podera ser utilizado, ndo apenas nos materiais do evento,
mas em todas as correspondéncias internas e/ou oficiais do municipio no periodo.

A explicitagéo e defesa dos principais pontos de estratégia de comunicagéo publicitaria
sugerida € o direcionamento ao publico certo, com a midia mais adequada:

*0O que dizer ~ o foco deve ser sempre os beneficios que o evento vai trazer para cada
cidad&o, valorizando o espirito de ser Pato Bragadense.

e A quem dizer — a todos os municipes, desde as criangas até a terceira idade, bem como
moradores da regido circunvizinha, que deverdo prestigiar os eventos.

e Como dizer — linguagem simples e direta, utilizando um slogan de impacto e imagens
das atracges.

+Quando dizer — acredita-se que um trabalho que mantenha a lembranga da festa o ano
todo e que comece a divulgagdo mais intensa e dirigida 40 dias antes do evento, seja o
suficiente para atingir os objetivos de comunicagao.

*Que meios utilizar — além de toda a midia espontanea de cunho jornalistico, utilizar,
radios, TV, revistas, jornais, outdoors, sites, blogs e redes sociais que tenham influéncia e
audiéncia no municipio de Pato Bragado.
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As pegas de MIDIA — VT de TV para comercial de televisdo de 30 segundos, Spot de
radio de 30 segundos, Outdoor formato tradicional 3mx9m, anuncio de jornal — ¥ pagina,—
tem o intuito de comunicar-se com o publico em geral, tanto internamente ao municipio
quanto regionalmente.

As pecas de NAO MIDIA - objetivo de complementagdo da estratégia, com agdes
pontuadas e dirigidas a pUblicos especificos.
Adesivo de vidro 20cmx20cm, banner eletr8nico no site da prefeitura, camiseta para as

equipes de divulgacéo e diretamente envolvida com o publico, cartaz - (42cmX26cm), flyer
da campanha — 15cmx21cm e anlincio para midias sociais (facebook da festa) — véo
comunicar-se com o publico em geral, e mais especificamente o publico jovem, podendo
ser realizado um trabatho especifico nas escolas e reparticbes publicas o ano todo.

3
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Ideia criativa -

Criagdo de uma Campanha dando enfoque nos festejos de emancipagdo politico-
administrativa e na Festa Nacional do Cupim.

Slogan: “PATO BRAGADO ESPERA POR VOCE!”

a) Relagéo de todas as pegas integrantes da campanha, que corporifiquem objetivamente
a proposta de solugdo do problema de comunicagdo. Campanha publicitaria com
exemplos de 10 (dez) pegas que corporifiquem a ideia criativa:

Peg¢as de midia:
1. VT de TV de 30 segundos

2. Spot de radio de 30 segundos
3.0utdoor — formato tradicional 3mx9m
4. Anuincio de Jornal — . pagina

Peg¢as de ndo-midia:

5. Adesivo de vidro de carro 20cmx20cm

6. Banner eletrdnico para site da prefeitura e redes sociais como facebook exclusivo de
evento

7. Camiseta para as equipes de divulgagado e organizagéo

8. Aventais para os assadores

9. Cartaz - A3 (42cmX26cm)

10. Flyer da programagao — 15cmx21¢cm

b) Justificativas:

Pecas de midia:

1. Midia em TV - para atingir o publico local e regional, fortalecendo a campanha no
municipio e entorno;

2. Midia em radio - intuito de atingir a populag&o do interior e distritos mais distantes do
centro do municipio.

3. Midia outdoor - nos pontos de maior circulagédo de pessoas no municipio, com o intuito
de atingir a populacdo em geral, reforgando a mensagem, ja que o outdoor é considerado
uma midia complementar.

4. Midia em Jornal - para atingir as camadas mais esclarecidas e formadores de opinido.

Pegas de ndao-midia:

5. Adesivo de vidro de carro 20cmx20cm, para distribuigio aos motoristas proprietérios de
veiculos, principalmente os que transitam dentro do municipio. Uma forma de manter a
mensagem viva o ano todo.

6. Anlncio para site da prefeitura e midias sociais — atinge um publico massivo, de
resultado instantaneo, com a vantagem de poder ser modificado e postado novamente,
todos os dias, trazendo sempre uma novidade ao publico das redes sociais.

7. Camiseta para as equipes de trabalho direto com o publico nos érgéos pUblicos;

8. Avental para as equipes de assadores;

9. Cartaz impresso - formato tradicional A3 (42cmX26cm), para colagem em locais
alternativos, como 6rgéos publicos, bares, restaurantes, de toda a regido.
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10. Flyer impresso — 15cmx21cm, frentexverso, para distribuicdo em pontos comerciais,
prédios plblicos, bancos, escolas, unidades de saude, etc.

¢) A relagdo acima exposta corresponde a todas as pegas indicadas para resolver o
problema de comunicagdo explicitado na estratégia de comunicagdo publicitaria.

5
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Estratégia de midia e ndo midia -
a) O uso adequado de técnicas e ferramentas de midia para a veiculagdo de campanhas

publicitarias ~ para divulgagdo de agbes, trabalhos e novidades da administragdo
municipal — pode gerar uma grande economia nos investimentos destinados & area. A
campanha deve considerar aspectos como andlises dos objetivos e estratégias de midia,
planejamento e periodo de veiculagdo, selecdo de plataformas e veiculos, controles de
verba por tempo, meio e veiculo, além de outros. Tudo isso é importante para saber qual
a midia mais adequada para cada tipo de agdo. Diversas observagdes devem ser feitas,
como: analise de habitos de midia; CPM em target; filtragem das circulagbes de jornais e
revistas, acompanhamento da audiéncia de radic e TV, cuidado extremo nas
negociagbes, simulagdo de anélises de cobertura com frequéncia;, checking das
campanhas; andlise dos objetivos e estratégia de midia; periodos de veiculagdo; metas de
cobertura e frequéncia; critério de selegdo dos meios e veiculos de comunicago;
pesquisas de midia; selegdo com base no custo de GRP/COM; auditagem das
negociac¢des; controle dos investimentos por meio; controle dos investimentos por veiculo;
e taxa de retorno na propaganda.

O conhecimento e a anadlise do publico prioritdrio da campanha: a campanha estara
direcionada a publicos distintos, mas com a mesma linguagem. O que efetivamente
atingira publicos diferentes sdo as midias escolhidas. O publico a ser trabalhado € o
cidaddo como um todo, com estratégias especificas de midia e ndo-midia, principalmente
as camadas menos esclarecidas da populagéo, tanto do campo como da cidade. Por este
motivo as pegas escolhidas possuem uma linguagem unificada, de f4cil entendimento e
de cunho informativo, ressaltando os festejos.

b) Simulag&o de plano de distribuicdo das pegas da campanha publicitaria:

Considerando os recursos orgamentarios anuais, em que a soma das despesas com o
contrato resultantes desta campanha esta estimada em no maximo R$ 30.000,00 (Trinta
mi reais) anuais, para um periodo de 12 (doze) meses, calculou-se que havera
necessidade deste investimento se as campanhas forem realizadas dentro do calendério
proposto. Dessa forma, desenvolveu-se a simulagdo da Campanha institucional, dirigido a
toda a populagdo do municipio de Pato Bragado, Estado do Parana, no valor de R$
30.000,00 (Trinta mi reais) anuais, distribuidos conforme simulagdo do Plano de
Comunicagéo a seguir.

Pecas de midia:
Teréo investimento nos meses de FEVEREIRO e MARCQO, uma vez que sd0 08 meses
que antecedem o evento e quando a midia deve ser intensificada.

1.Midia na TV regional aberta de maior audiéncia, por um periodo de 20 dias, com VT de
30 segundos
e RPC-TV OESTE

1]

2. Midia nas 03 radios locais mais ouvidas, com Spot de 30 segundos (producdo e
veiculagdo — variagdo de insergbes diarias por veiculo:

e Rédio DIFUSORA FM (segunda a sexta-feira — rotativo)

+ Radio ATLANTIDA FM (segunda a sexta-feira — rotativo)
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¢ Radio Comunitaria de Pato Bragado FM (segunda a sexta-feira - rotativo)

3. Anuncio de Jornal a ser veiculado nos jornais de circulagdio municipal e regional,
semanalmente (01 anlncio de ¥ pagina por veiculo, sendo 01 por semana) durante 02
meses:

+ Jornal O PRESENTE

o O JORNAL

4. Estampas de outdoor fotogréafico, em 10 pontos de grande circulagdo do municipio, mas
principalmente da regi&o circunvizinha, perto de escolas, rodovias e prédios publicos.
o Portal Oeste Estruturas

Pecas de ndo-midia:

Ter&o apenas o investimento de produgdo uma Unica vez, sendo que os custos poderdo
ser rateados nos 12 meses da campanha, conforme descrito nas tabelas. Deverdo ficar
em estoque e sendo distribuidas conforme o andamento anual da campanha.

5. Adesivo de vidro de carro
¢ 1.000 unidades

6. Anuncio para redes sociais e site da prefeitura

7. Camiseta para as equipes de trabalho, divulgagéo e CCO do evento
¢ 100 unidades em sistema de sublimagéo

8. Aventais para as equipes de assadores nos dias do evento
¢ 100 unidades em sistema de sublimagao

9.Cartaz impresso
¢ 300 unidades

10. Flyer impresso
¢ 10.000 unidades

Processo Licitatério
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1. TABELA DE SIMULAGAO DE PLANOS DE DISTRIBUIGAO DAS PECAS DA CAMPANHA
FEVEREIRO E MARGO

MIDIA VEICULO MATERIAL FREQUENCIA VALOR VALOR %
| FEVEREIRO| MARGO
JORNAL O PRESENTE | Anudncio ¥ de Mensal x 1 R$1.275,00| 4,25%
pg color (R$ 1.275,00)
O JORNAL Anunclo ¥ de Semanal x 4 R$ 1.892,00| 6,30%
pg color (R$ 473,00)
TV TV OESTE/RPC VT de 30s 03/dia- 10 dias R$ 7.324,00 | 24,41%
(conforme
distribuigio de
midia)
RADIO DIFUSORAFM | Spot de 30 seg. 2 x ao dia R$ 816,00| R$816,00| 5,44%
{rotativo) 2x20,40x20
20 dias (teis
EDUCADORA | Spot de 30 seg. 2 x ao dia R$ 1.320,00| R$ 1.320,00| 8,8%
FM (rotativo) 2x33,00x20
20 dias dteis
COMUNITARIA | Spot de 30 seg. 10 x ao dia R$ 1.700,00 | R$ 1.700,00(11,33%
{rotativo) 10x8,50x20
20 dias dteis
QUTDOOR ' Empresa de Estampa 3mx9m Segunda R$ 2.000,00 [ R$ 2.000,00(13,34%
locagdo e Locagdo de 10 | Quinzena de
impressio de espagos para fevereiro e
outdoor outdoor primeira de
margo
TOTAL 22.163,00 | RS 5.836,00 | R$16.327,00 | 73,87%

TABELA 2. SIMULAGAO DE VALORES DE PRODUGAO E/OU EXECUGAO TECNICA, PEGA DE MIDIA

MIDIA MATERIAL TAMANHO VALOR ABSOL| VALOR% |
OUTDOOR 10 estampas 3mX9m R$ 2.950,00 9,84%

TOTAL R$ 2.950,00 9,84%
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TABELA 3. SIMULAGAO DE VALORES DE PRODUGAO E/OU EXECUGAO TECNICA PEGA DE NAO

MIDIA - ANUAL
NAO MIDIA FORNECEDOR| MATERIAL TAMANHO VALOR VALOR %
10.000 panfietos Grafica Papel Coche | 15cmx2icm | RS 1.370,00 4,56%
115¢
4X4 CORES
300 cartazes Gréfica Papel Coche A3 RS 215,00 0,71%
170g
4X0CORES
100 camisetas Malharia Sublimago | P/M/G/GG/EG | R$ 1.600,00 533%
em tecido
100 aventais Malharia Sublimagao padréo R$ 1.250,00 4,18%
em tecido
1.000 adesivos Empresa de Piastico 20cmX20cm R$ 452,00 1,51%
impresséo
digital
Anuncio redes Agéncia Arguivo JPG Medidas R$ 0,0 0,0%
sociais e site variadas
prefeitura
TOTAL R$ 4.887,00 16,29%

Como ¢ periodo de maior incidéncia da midia é os meses de fevereiro e margo de 2015,
a estratégia é que as pecas de midia Réadio, Jornal, TV e Outdoor, sejam utilizadas
apenas nesse més em que a campanha deverd ser intensificada, uma vez que a
Comisséo Organizadora do evento estara trabalhando ¢ ano todo com as pegas de nao-

midia com toda a populagdo. O uso das pegas sera simulado na sequéncia:

TABELA 4, ESTRATEGIA DE DISTRIBUIGAO DAS MIDIAS RELACIONADAS NOS 12 MESES DO

ANO
MESES JAN | FEV. | MAR | ABR | MAI [JUN |JUL | AGO | SET | OUT | NOV | DEZ
Nao-midia X X X X X X X X X X x
Midla X X

9
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TABELA 5. VALORES PROPORCIONAIS MENSAIS

'MESES|JAN |FEV [MAR |ABR |MAI |JUN [JUL |AGO |[SET |OUT |[NOV |DEZ | _ VALOR | VALOR
| : ANUAL | % .
Frodugs 950,00 2050,00 | 6,84%
Nio-midia 407,25 407,25 | 407,25 407,25 407,25 | 407,25 407,25 | 407,25 | 407,25 407,25 | 407,25 | 407,25 : 4_887,00 16'29% 1
Midia 5.836,00 | 16.227,00 22.163,00 73,87%
TOTAL 407,25| 9.193,25 | 16.734,25| 407,25 | 407,25 | 407,95 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 | 407,25 ": -30.00'0,00i 100%

OBS.: Trata-se de uma simulagdo com base em valores reais de mercado/tabela cheia. Todos os custos com impostos, transporte,

entrega, estdo inclusos. Foram desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de fornecedores.

N&N- Agéncia de Publicidade e Propéganda Ltda

PAULO ROBERTO NECKEL
SOCIO-ADMINISTRADOR

SANTA HELENA, 28 de MAIO de 2014.
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STORY BOARD

Tem {esta e diversdo, gastrunomla e exposigio... Venha para Pato Bragado, traga todo mundo
para curlir a Festa Nacional do Cupim Assado...

Com alegria vamos te receber em nossa casa. Vock e sua familia, aqui s3o prioridade...
Tem festa e diversdo, gastronomia e exposicio para todas as idades

Venha desfruiar de bons momentos e também de nossa hospilalidade. Teremos o maior prazer de uma

grande festa promover para vocé e toda nossa cidade... De 20 a 22 de man;oesperamosporvméasuafamiha
Realizagio: Prefettura Municipat e Comissdo Organizadora
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De 20 a 22 de margo esperamos por vocé e sua familia...
Tem festa e diversao, gastronomia e exposigdo..

Venha para Pato Bragado, traga todo mundo para curtir
a Festa Nacionat do Cupim Assado...

Com alegria vamos te receber em nossa casa
Vocé e sua familia, aqui sdo prioridade...
Tem festa e diversao, gastronomia e

exposi¢ao para todas as idades

Venha desfrutar de bons momentos e também de nossa hospitalidade
Teremos 0 maior prazer de uma grande festa promover
para vocé e toda nossa cidade...

De 20 a 22 de margo esperamos por vocé e sua familia...

Realizagao: Prefeitura Municipal e Comissdo Organizadora

MODELO JINGLE/SPOT RADIO



;6 ol BY|O4

7 08se00.1d

Hd - opebeig vie4
B)idy

! 0110}

\ —  MARCO | 2015
PARQUF DE EXPOSICOES

FESTA NAGONAL DO

PATO BRAGADO B3 aiN e e

() Governo municipal de Pato Bragado tem a hora de convidar
vocé e sua familia para participar das comemorac¢Ges e atracGes
s | da FESTA NACIONAL DO CUPIM ASSADO, realizada de 20
e nemg | 2 22 de margo de 2015, no parque de exposi¢Bes do municipio

PR IO | LTURISMO
28271355 | Os encantos da nossa cultura te esperam!
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REAUZACAD):

PATO BRAGADO COMISSAO ORGANIZADORA

MODELO ANUNCIO JORNAL

FREFEITURA MUNICIPAL DF CCO facebook com/patob PRI
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ANEXO

ORCAMENTOS DE MIDIA E NAO MIDIA

Folha n°_9x

Pato Bragado - PR
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Marechal Candide Rondon/PR, 13 de maio de 2014.

Referente: Licitacao

Conforme solicitado apresento orgamento para Licitacao Publica:

Espacos:
» 1 pagina: R$ 2.040,00 (dois mil e quarenta reais)
¢ 4 pagina: R$ 1.275,00 (um mil, duzentos e setenta e cinco reais)

e Yide pagina: R$ 637,50 (seiscentos e trinta e sete reais e cinqlienta centavos).

Obs.: Proposta valida para 60 dias.

Sendo o que tinhamos para o momento, reiteramos os votos de elevada estima e

distinta consideragao.

Atenciosamente,

Joao Frederico Livi

CRA/PR 21.250

Gerente Comercial
(45)9972-7865 - (45)3254-1842
MSN: joaoclivi@hotmail.com
E-Mail: livi@opresente.com.bl

EDITORA O PRESENTE LTDA — CNPJ 84812049/0001/39 — Rua Sete de Setembro, 1233 - Fone {45)32641842 — CEP B5960-000 - Marechal C. Rondon-PR.

£
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Av.Trio Jacob Welp, 5000

CEP 85.960-000 — Marechai Cindido Rondon — PR

Fone/Fax: (045) 3284 2942 ¢ 3284 2985

e-mail: ojornal@rondonet.com.br
gjornal.comercial@rondonet.com.br

CNPJ 03.077.20G7/0001-52

UMA EDITORA DE JORNAIS LTDA

Marechal Cindido Rondon, 16 de Maio de 2014.

ORCAMENTO DE ESPACO PUBLICITARIO.

Conforme vossa solicita¢iio, estamos informando os valores de msergoes comerciais, conforme
tamanhos especificados abaixo:

Ya de pAgIna €m COTES...ccvvvrmvrerrecmrerrecessneesses R$ 238,00............ valor coluna R$ 6,75
Y2 PAZINA €M COTES..ueverrrrirarreereeseresereensnrsess R$ 473,00............ valor coluna R$ 6,75
01 pAgina em COTES......ovceereermernieeravnnarncererees RS 945,00, 0000n. valor coluna R$ 6,75

Qualquer duvida estamos a disposigéo.

Atenciosamente.

Hogo Dallbs . -
45 3254-2942 " -

Divetor - g e

.....
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" RADIO DIFUSORA DO PARANA LTOA - GNPJ: 81.562.126/0001:51
RUASANTA CATARINA, 870 - CX. 1029~ CEP. 85960-000
.. MARECHAL CANDIDO-RONDON - PR
‘PABX: 45 3284:8080 - e-mail: pedrinhio@radiodiusora.net

Marechal Candido Rondon Pr, 23 de maio de 2014.

TABELA DE PRECOS

JANEIRO 2014 a DEZEMBRO 2014.

it

RADIO DIFUSORA FM

ROTATIVO = CUSTO POR INSERGAO DE 30".......R$ 20,40
ROTATIVO = CUSTO POR INSERGAO DE 60"........R$ 40,81
DETERMINADO= AO VIVO CUSTO POR INSERCAO .....R$ 31,66.

RADIO DIFUSORA DO PARANA LTDA.
ALCIDES WALDOW. SOCIO PROPRIETARIO

I L

i
Processo Licitatério
. ne Folha nt
Tl D - _ Pato Bragads - PR




Marechal Candido Rondon, 20 de Maio de 2014.

Através da presente informamos a tabela de valores
praticados pela Radios Educadora AM, conforme
solicitado.

- Spot comercial de 30 segundos: R$ 33,00 por
insercao {modalidade rotativa).

- Spot comercial de 60 segundos: R$ 55,00 por
insercdo (Rotativa).

- Avisos ao vivo: .R$ 30,00.

Estes precos sdo praticados no horario das 05:00 as
19:00 horas, de segunda a domingo.

A tabela tem validade para o ano de 2014.

Atenciosamente

Paulo Nogueira

. -~

-——-Mensagem original——-—-

- e C e e e e

De: BADIO EDUCADORA MARECHAL ETDA
Data: 20/05/2014 10:27:14

trocesso Licitatério

Folha n®
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ASSOCIACAO COMUNITARIA CULTURAL BRAGADENSE -ACCB
CNP]/MF: N2 03.287.189/0001-33

RADIO PATO FM 87,9MHz

ORCAMENTO

A radio pato fm vem através deste apresentar orcamento para divulgacdo de eventos
de grande publico, sendo:

Vinhetas(spot) para 30 dias e ao vivo, esta divulgac3o serd para 30 dias em todos os
programas da emissora.

Valor da proposta RS 1.700,00

Proposta valida para 60 dias.

Pato Bragado, 28 de maio de 2014.

- Sergio Luis Spies
Diretor

Pato Bragado— Pr
Avenida Wiily Barth, 3004 CEP 85.948.000 FONE 45) 3282-1055

Processo Licitaté-rio'
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Portui QOeste |

) 3 ESTRUTURAS & ORGAMIZACOTS

S.M.I./PR, 15 de maio de 2014.

Referente: ORCAMENTO OUTDOOR

Conforme solicitado apresentc; fc?Jr(;amt-:'nto: ] ‘
» 10 PONTOS DE OUTDOOR NA AREA PERIFERICA R$ 4.000,00

DE PATO BRAGADO, NOS MUNICIPIOS VIZINHOS

POR 02 QUADRISSEMANAS:

e 10 ESTAMPAS 100% FOTOGRAFICAS R$ 2.950,00
PRODUZIDAS EM PAPEL. .

« PRECO COLOCADO.

Obs.: Proposta valida para 30 dias.

Atenciosamente, - .

ra
TCHAGH AUGHEPD NANIEN
Lxirstor
E ORpeE8TE &
o + G dein o
Chny, 10”;““:;%_9;??0

Processo Licit tério

> Folha n®,, S K A
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msn: grafica.universo@hotmail.com
e-mail: graficauniverso@innet.com.br

ws«: »

W
GRAFICA UNIVERSO

QUALIDADE EM IMPRESSQS

Orgamento

-

10.000 Panfleto 15x21cm; papel couche 115gr,

4x 4impressao frente RS 1.370,00 \
fr’ \\
1300 Cartaz A3,papel couche 170gr,4x0. R$ 215,00 .
,' \
‘l.. 'r'
i: f
/
/!
v,'
\\. / //
b ) . f’/:
~. . ,:/
o ———T -
Att:

Rosiane Rocha

Rua Floresta, 591 - Centro

CEP 85877- 000 " AN Processo Licitatorio
Sao Miguel do Iguagu - PR. N Folha n°

Pato Bragado - PR




DAVI MALHAS

ORCAMENTO DE CAMISETAS

* 100 camisetas em sistema de sublimacdo
* 100 aventais em sistema de sublimagio paras as equipes de assadores

Qualquer duvida entre em contato.

obrigado

RS 1.600,00
RS 1.250,00

Processo Licitatorio

Folha n®
Pato Bragado - PR~




y)Portal Oeste |

ESTRUYURAS & ORGANIZAG &eESs

S.M.I./PR, 22 de maio de 2014. -

ferente: ORCAMENTOQ ADESIVOS DE VIDRO -

Re

Conforme solicitado apresento orgamento:
ADESIVOS DE VIDRO DE CARRO

s 1.000
FOTOGRAFICOS, DE 20CMX20CM , com faca especial.
R$ 452,00
Obs.: Proposta valida para 60 dias.
anciosamente,
o ”
dclboos £ Hownn
maﬁwmﬁ’
& “’“06375 &
s
Move,
O 106 ot 2000
: -7
g ‘ Processo Licitatério
Folha n'L%fgf
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N&aN
AGENCIA DE PUBLICIDADE

ENVELOPE N2 02

Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo — Via Identificada

Tomada de Precos n2 004 /2014.

A Comissdo de Licitagdo

Municipio de Pato Bragado

Razdo Social da Licitante: N&N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGAI;\IDA LTDA
CNPJ/MF da Licitante: 13.451.228/0001-40

GREFEITURA OO WUMICIPS BF BATD BRAGABE
PROTOCOLO GERAL
Protocolo N°:

Processo Licitatério |

Folha n®, .
Pato Bragado - PR |
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PROPAGANDA & MARKETING
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PROPOSTA TECNICA: i
PLANO DE COMUNICACAO

Introdugao:

Pato Bragado € um pedaco do Primeiro Mundo inserido em um pais em desenvolvimento.
As caracteristicas sociais, econdémicas e culturais do municipio se destacam em niveis
regional e estadual, além da qualidade de vida da populagc2o estar acima da média
brasileira.

As condigbes privilegiadas, aliadas a uma gestdo municipal competente, tém feito com
que Pato Bragado esteja constantemente em evidéncia, especialmente por suas
realizacdes, conquistas de recursos, investimentos em infraestrutura urbana e rural,
indices positivos, desempenho na arrecadacgao, retomo de ICMS, e desenvolvimento de
campanhas, promogdes e eventos.

O municipio se projeta em nivel estadual e nacional a partir do sucesso na realizagcio de
suas festividades, como é o caso, principalmente, da Festa Nacional do Cupim Assado,
evento que marca as comemoragdes do aniversario de emancipac¢ao de Pato Bragado.
Muitos motivos do éxito podem ser listados, dentre eles a capacidade de organizagao,
coordenacido e mobilizagdo de suas liderangas, trabalho em equipe, unido de interesses,
canalizagdo de esforgos, participagcdo de entidades, visdo de oportunidade, postura
empreendedora, estimulo aos negdcios, cultivo de valores culturais e gastronémicos, bem
como reconhecimento da relevancia de oferecer opgbes de lazer e diversdo para a
populagao.

Além de dominar a sistematica organizacional da festa, os bragadenses possuem
vantagens natas de seu povo para atrair visitantes, como € o caso da hospitalidade.
Diz-se que a hospitalidade do brasileiro & proverbial. Mas em Pato Bragado ela é muito
mais sobressalente e tem sido um diferencial em relagéo aos demais eventos regionais.

O municipio possui uma populagéo estimada em 5.170 pessoas (IBGE 2013), sendo que
a Festa Nacional do Cupim Assado consegue reunir, anualmente, publico estimado em 4
vezes mais do que o numero total de habitantes (atraindo 20.000 pessoas), fato que
comprova o sucesso absoluto da promocao.

Durante a festiva, prestigiam a programagdo criangas, adolescentes, adultos, idosos
advindes de cidades circunvizinhas, mas também de municipios localizados em outras
regides do Parana, assim como convidados de outros Estados, e ainda do Paraguai e
Argentina.

Para determinados grupos, associagdes e empresas de cidades da regido QOeste, a
participagdo na Festa Nacional do Cupim Assado € uma tradi¢do anual, sendo sua
presenga sempre garantida a cada nova edi¢do. Isso mostra que Pato Bragado conseguiu
fidelizar publico para a festa, o que ratifica seu carater cativante.

A edi¢do de 2014 vai ficar para a histéria do municipio, tendo em vista o recorde de
equipes participantes do concurso de assadores. Foram 269 grupos, sendo 142 na
categoria local e 127 equipes na categoria de visitantes.

Os numeros financeiros também comprovam o sucesso da festa e se constituem em
importante entrada para as entidades parceiras. Em margo de 2014, a Festa do Cupim
registrou lucro de R$ 138.843,11, valor distribuido entre 28 associagcdes e entidades.
Dessa forma, cada uma recebeu R$ 4.628 mil. Na edicdo do ano anterior, o lucro do
evento havia sido de R$ 114.566,01, sinal de que houve crescimento de
aproximadamente 21% no resultado financeiro de 2013 para 2014 (em valores absolutos
uma diferenga de R$ 24.277,01).

Para empresas de diferentes setores econémicos de Pato Bragado e regido, a Festa do
Cupim também €& uma vitrine de divulgagdo de produtos e servigos, oportunidade de
realizar vendas e alinhavar negdcios futuros, através da Exposicdo da Industria e
Comércio, organizada pela Associacdo Comercial e Empresarial (Acibra). Em 2014, o

Processo L.ici%tério 1 £
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evento contou com participacdo de 21 empresas, sendo que o numero de empresas
interessadas em expor era maior, porém a estrutura onde ocorre a exposi¢do nao
comportava mais expositores. Observando esse potencial de crescimento da exposigado, a
municipalidade elaborou projeto, que aguarda recebimento de recursos do governo
federal, por intermédio do deputado Diiceu Sperafico, visando executar obra de amplia¢ao
do espaco fisico do barracdo de expositores. Essa perspectiva oferecera oportunidade a
mais empresas expositoras, garantindo visibilidade e resultados financeiros para mais
comerciantes e industriais de Pato Bragado e regido.

Turismo de eventos

Um boi consta do brasdo do municipioc bragadense, como simbolo da pecuaria,
importante elemento da economia local, especialmente na produgao de leite, mas também
como fomentador do turismo de evento, a partir da realizagdo da Festa Nacional do
Cupim Assado, que tem um corte bovino (cupim) come destaque na gastronomia tipica
local.

Conforme o professor da IFFarroupilha (RS), mestre em Turismo e Hotelaria, Fabricio
Silva Barbosa, o turismo de eventos € considerado uma das atividades turisticas que mais
cresce no mundo. Segundo ele, para alcangar os objetivos, a implementagéo de um plano
de marketing adequado torna-se indispensavel, independentemente do porte do evento.
Segundo o autor, para planejar a comunicacdo de um evento é preciso compreender
quem sdo os consumidores (do produto turistico), onde vivem, e quais as suas
necessidades de entretenimento. No caso da festa de Pato Bragado, o publico é
composto, em sua maioria, por familias que querem um ambiente agradavel para celebrar
uma data especial do municipio, para se socializar, interagir, degustar o prato tipico iocal
e ter momentos de lazer e diversdo. Também integram o publico jovens e casais da
regiao, que participam dos bailes e show do evento, oportunidade de dancgar e se divertir.

1) Raciocinio Basico

1.1. Problema da comunicagao

Para que a fFesta Nacional do Cupim Assado tenha maiores resultados financeiros para
empresarios expositores e para as entidades envolvidas, € necessario que ela cresga em
volume de publico. Considerando que o que favorece a participagéo das pessoas s&o,
principalmente, os atrativos (almocgo festivo, shows, exposigdes) e também a persuasio
da mensagem veiculada como divulgacido do evento, € necessaria uma estratégia de
comunicacgao bastante abrangente.

Por outro lado, cabe lembrar que atrair mais pessoas vai gerar maior demanda de espaco
fisico para comporta-o. Assim, & imprescindivel a ampliagdo em infraestrutura, o que
demanda investimentos, estes j4 previstos a partir de projeto aprovado junto ao governo
federal.

O Parque de Exposicdes, de propriedade do municipio, conta com churrasqueira, casa de
carnes, madulo policial, central de controle financeiro e contabil, um pavilhdo, sanitarios e
uma grande drea de bosque com varias churrasqueiras e quiosques. Estes quiosques séo
de uso particular de vérias empresas e familias, que adquiriram o direito de uso mediante
valor financeiro pago a comissdo organizadora da festa. Ha ainda uma construgéo
identificada como Café Colonial para servir almogos e jantares em diferentes eventos,
como a Oktoberfest.

Alguns quiosques novos estdo sendo construidos, neste ano, por particulares, o que ja
traréa condi¢des de participagdo de mais equipes de assadores no ano que vem.

A perspectiva de ampliacao da estrutura fisica onde é realizada a Exposicdo da Industria
e Comércio também favorecera o crescimento da feira, com mais expositores e maior
variedade de produtos ofertados ao publico.

Processo Liiitaté_r‘i_g
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A qualidade na recepcdo do publico, no atendimento, a oferta de espaco para
estacionamento, o alimento de qualidade servido durante o almogo (prato tipico local) sdo
marcas registradas da Festa do Cupim. Desse modo, o crescimento do evento de modo
algum pode comprometer essas caracteristicas. Este € um desafio quando sdo ampliadas
as proporgdes de uma festa gastrondmica. E preciso assegurar a capacidade de
atendimento da demanda que sera gerada.

Considerando que o evento estd prestes a bater novos recordes de publico (20.000
pessoas) e de equipes de assadores (269), é preciso difundir junto a opinido publica as
novas dimensdes que a festa vem adquirindo.

Assim, é preciso que a comunicacao abarque conceitos relacionados aoc municipio e seu
povo, como organizagdo, hospitalidade, tradicdo e aprego pela realizagao de eventos que
agradem o publico. Além disso, para aquela que pretende ser a maior edi¢ao ja realizada
em toda a histéria do municipio, € necessario que a divulga¢do do evento alcance
dimensdes macro, envolvendo a rede mundial de computadores, a midia televisiva e
outros veiculos, até mesmo visando em explicitar a grandiosidade do evento para quem
esta investindo nele (patrocinadores).

1.2. Objetivos da comunicagao:

a) Promover divulgac8o da Festa Nacional do Cupim Assado ao publico-alvo, com agbes
de midia e nao midia na regido Oeste do Parang;

b} Convidar o publico regional a prestigiar o evento, fazendo uso de acdes de marketing
como a panfletagem das misses e do mascote em cidades da regido;

c) Difundir a programagéo e as atragdes da festa por meio de releases e sugestbes de
pauta para radio, jornais, sites e telejornais regionais;

d) Estimular na populagéo local uma postura de valoriza¢do da festa e sua tradigéo,
principalmente enfocando as novas geracgdes;

e) Disseminar entre estudantes iocais a importancia do prato tipico de Pato Bragado, da
festa do municipio e sua tradi¢éo culturat;

f) Atrairffidelizar grupos, entidades e empresas para concorrerem no Concurso do Cupim
Assado;

g) Atrair expositores para a Exposigéo da Industria e Comércio, com apoio da Acibra;

h) Auxiliar a impulsionar o resultado financeirc da festa, beneficiando todas as entidades
envolvidas.

2) Estratégia de Comunicacgdo

Em 2015, Pato Bragado deverd ter a maior e mais moderna edigio ja realizada da Festa
Nacional do Cupim Assado. O municipio vai comemorar o 22° aniversdrio de
emancipacéo politica e administrativa e promovera 272 edicdo do Concurso Nacional do
Cupim Assado. Desde j& o evento estd programado para ocorrer no terceiro fim de
semana do més de mar¢o.

A melhor e mais grandiosa festa bragadense cresceu, o parque de exposi¢bes sera
ampliado para bem receber o publico e Pato Bragado esta se preparando para recebé-lo.
Diante deste novo contexto em que serd promovido o evento, foram definidas as
seguintes estratégias de comunicacao:

a) Aumentar o volume de recursos captados, na forma de patrocinio, junto a empresas e
instituicdes apoiadores da festa;

b) Criar um plano para arrecadagio de patrocinio junto ao governo federal/estadual e
Itaipu;

c) Realizar um evento de langamento da Festa Nacional do Cupim Assado para a
imprensa regional, servindo jantar com o prato tipico e promovendo a apresentacdo da
programacao da festa e do site oficial, com links para as redes sociais;

3
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d) Redesenhar o mascote, difundilo em souvenirs e outros materiais, bem como
populariza-lo a partir de varias ag¢bes, tais como:. campanhas educativas voltadas para
criangas, campanha contra a dengue, etc.;

e) Confeccionar o mascote em tecido (fantasia) para que possa participar de campanhas
e eventos do municipio de Pato Bragado, como por exemplo a Oktoberfest;

f) Criar miniaturas do mascote para consistirem um mimo a ser comercializado ou
distribuido pelo municipio;

g) Patentear o Cupinzinho para ser uma marca registrada do municipio, com direitos
cedidos a associagdo de artesdos para que possa fazer a reproducdo da imagem do
mascote em souvenirs, gerando retorno financeiro para os associados;

h) Criar souvenirs especificos do mascote com o intuito de divulgar a festa.

2.1. Partido tematico: Modernizacao.

A modernizacgao foi escolhida como partido tematico da estratégia de comunicacéo, tendo
em vista uma tendéncia de toda realizacdo que se propde desenvolver com seriedade e
profissionalismo. Ela esta baseada em uma série de novidades que marcardo o evento
em 2015, bem como as inovagdes propostas neste plano de comunicagdo. A
modernizacdo estd relacionada a ampliagdo das estruturas fisicas do parque de
exposi¢des; & possibilidade de mais empresas mostrarem suas tecnologias e produtos na
feira da industria e comércio; ao lancamento de uma pagina permanente na internet
especifica da Festa Nacional do Cupim Assado, para garantir mais visibilidade
nacional/internacional do evento, seus parceiros e patrocinadores; e também a
reformulacdo do personagem/mascote usado na divulgacido do evento, projetando seus
conceitos de modernizacio e qualidade nos produtos e servigcos ofertados durante a festa.

2.2. Conceito: A Festa Nacional do Cupim Assado se modernizou para bater mais um
recorde de publico e de equipes de assadores. O mascote Cupinzinho é a personificacdo
do prato tipico do municipio e da evolugac permanente que o evento esta vivendo. Por
esse motivo, ele sera a principal marca visual a ser usada na divulgacao da festa.

2.3. Solugao do problema

A partir da execucgéo do presente Plano de Comunicacg@o, a agéncia licitante ira solucionar
o problema de comunica¢do apresentado, na medida em que ira difundir, a partir de
trabalhos publicitarios, agdes de midia e nao midia, o fato de que Pato Bragado &
destaque regional e nacional na realizagdo de eventos como a Festa Nacional do Cupim
Assado, evento acolhedor, exitoso, consagrado, que prima pelo bem-estar do publico, o
lazer, o convivio social, bons momentos em que a comunidade celebra tdo importante
data para o municipio e seu povo. A festa € uma das mais queridas dos moradores da
regido, sendo que o seu sucesso inspira outras comunidades a realizagdo de festivas
locais. O carédter associativo do evento bragadense, ao contar com a mobilizacdo de
esforcos de integrantes de 28 a 30 entidades e associagdes, também demonstra o
compromisso social de autoridades, liderangas e participantes. Assim, a Festa do Cupim é
orgulho para a populagdo de Pato Bragado e, a partir do trabalho de comunicagéo que
sera desenvolvido, sera também um sonho de consumo (de participagdo) do publico que
aprecia bons eventos.

2.4. Publico-alvo

O publico-alvo do plano de comunicagdo é composto pelo pablico infantil, jovem e adulto
de Pato Bragado e de boa parte dos municipios da regido Oeste paranaense.

E preciso levar ao publico a mensagem de que o evento € um dos maiores da regido (ao
reunir publico superior 2 20 mil pessoas), 0 mais bem organizado, ¢ concurso de
assadores de maior qualidade e uma festa em constante evolugao.

Processo Licitatofio |

Folha n‘i..QJ?) 7)

Pato Bragado - PR




Para alcancar o referido publico, seradc adotadas varias iniciativas, dentre elas agoes de
marketing € propaganda, envolvendo desde o planejamento da festa bragadense até o
pos-evento, com resultados de pesquisas. Essas iniciativas estao direcionadas para um
periodo que compreende pelo menos seis meses antes do evento (projeto para captar
recursos por meio de patrocinios) e seguem nos meses seguintes, até mar¢o/2015.

2.5. Agdes publicitérias

Dentre os instrumentos e ferramentas a serem usados para divulgacao estao os veiculos
de comunicag&o, sendo os indicados: Jornal O Presente, O Jornal, Gazeta Popular, Radio
Comunitéria Pato FM, Radio Educadora AM, Radio Atlantida FM, Radio Difusora AM e
FM, site aquiagora.net, emissora de televisdo RPCTV, além de outdoors, cartazes e fiyer
(panfletos), além do préprio site oficial da festa.

A divulgacdo direta, na midia, tem inicio um més antes do evento, com mensagens
sugestivas do tipo “Vem ai a Festa Nacional do Cupim Assado”. Também nesse momento
comegam a ser enviadas/veiculadas matérias jornalisticas sobre os preparativos da nova
edicdo, com o propdsito de criar expectativa no publico.

Ja duas semanas antes do inicio da programacao sera realizada uma divulgagdo intensa
de propaganda em veiculos de comunicagao de toda a regiéo.

2.6, Planejamento

Para ampliar a visibilidade da Festa Nacional do Cupim Assado, com intuitc de atrair
maiores publico e resultado financeiro, a estratégia é desenvolver um amplo projeto de
captacdo de recursos, a titulo de patrocinio, junto a empresas como Itaipu Binacional,
bancos e até mesmo do governo federal, por intermédio do Ministério do Turismo.

O projeto deve esmiugar o potencial da festa, dimensionar a proje¢cdo que a marca dos
patrocinadores terd durante a programacéo e ser perfeitamente adaptado a politica de
patrocinios dos mesmos, visando obter éxito no pleito.

E de conhecimento publico que Pato Bragado tem tradic&o de promover eventos exitosos,
pois além da consagrada Festa Nacional do Cupim Assado, 0 municipio também realiza,
anualmente, a Oktoberfest, o Espetaculos Natal em Canto e Renascer e ainda o Jantar
ltaliano. Assim, uma festa com publico que deve superar 20 mil pessoas sera uma
ocasido oportuna para ltaipu e instituicdes financeiras como Sicredi, Sicoob, Caixa
Econémica, Banco do Brasil, por exemplo, divulgarem seus produtos e servigos.
Empresas como as citadas possuem politica de patrocinios de eventos, desde que se
enquadrem em suas agdes de responsabilidade social e missédo, geralmente enfocando
iniciativas relacionadas a cultura e ao turismo. Dessa forma, a Festa Nacional do Cupim
Assado tem condicdo de angariar esses recursos disponiveis, ao se enquadrar no perfil
cultural, gastrondmico, turistico, além de ser um evento tradicional e de sucesso
ingiscutivel.

Com a captacdo de mais recursos € possivel, a critério da Comissdo Central
Organizadora (CCQ), contratar show com artista de renome nacional que atraia maior
publico, inclusive de cidades mais distantes. A cobrancga de ingressos somada ao valor do
patrocinic pode liquidar o custo da contratagdo, evitando despesas adicionais a
organizagao da festa.

Os recursos de patrocinio ainda devem sanar parte significativa das despesas da festa,
ampliando os resultados financeiros (saldo) a ser rateado entre as entidades envolvidas.
Portanto, este projeto de captacdo de recursos de patrocinio pode impulsionar
intensamente a Festa do Cupim, projetando ainda mais o0 nome do municipio de Pato
Bragado, sua tradigao festiva, sucesso organizacional € qualidade nas promocodes.

2.6. Demais agoes de comunicacgao
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Em case de sucesso estudado e analisado pelo professor Fabricio Silva Barbosa,
observou-se utilizagdo de um planejamento de marketing flexivel as peculiaridades do
evento e para a utilizacdo de redes sociais como grande ferramenta utilizada para
promogao do evento.

Para acompanhar o crescimento da dimensdo da festa bragadense, sua divulgagéo
precisa alcangar uma area territorial mais extensa. 1sso pode ser conseguido ao ganhar
espago na programacio de emissoras de televisdo. Uma forma de alcancgar esta midia
com baixo ou nenhum custo é por meio de sugestbes de pauta enviadas as redagdes de
telejornais, estimulando a producao/veiculaciao de matérias jornalisticas desvinculadas de
contratagdo. Da mesma forma, o envio de releases para as redagdes de jornais, sites e
emissoras de radio da regido favorecem a divulgag¢do do evento de forma gratuita.

Este trabalho pode ser desenvolvido em parceria entre a agéncia licitante e a assessoria
de imprensa da Prefeitura de Pato Bragado.

As redes sociais também sao ferramentas eficazes de propagacac de informagdes e
estimulo ao turismo de eventos. Em 2014 a Festa do Cupim foi divulgada em fanpage
criada no Facebook, espaco virtual que contou com 479 curtidas. No entanto, as
publicagdes se limitaram ac evento de escolha da Miss Pato Bragado e ao 2° MotoCar -
Encontro de Motos e Carros Antigos, deixando de abranger explicitamente o concurso de
assadores, o prato tipico, a exposi¢do da Industria e Comércio, bailes, etc. Assim,
identifica-se que o evento tem potencial de um alcance maior de publico e curtidas (likes)
no Facebook, especialmente a partir de uma alimentacao mais frequente com contetidos
atrativos. Para incentivar a socializagdo do evento, pode-se criar no Facebook uma
pagina de eventos da Festa do Cupim. Dessa forma, as pessoas que pretendem marcar
presenga podem compartilhar com seus contatos que vao participar do evento, levando
outras a fazerem o0 mesmo, ampliando a rede de adeptos.

O mundo virtual ainda pode ser um ponto de convergéncia de interesses dos proprietarios
de carros antigos, que podem ser convidados, especialmente, para participar da 3? edi¢cao
do Encontro de Motos e Carros Antigos - MotoCar, o qual acontecerd durante a
programagao de 2015 da Festa do Cupim. O atrativo foi criado ha dois anos com o intuito
de aumentar a circulacio de pessoas no parque de exposi¢cdes no sabado a tarde, uma
vez que o mesmo publico tende a prestigiar também os expositores da industria e
comércio. Assim, quanto maior a variedade de carros e motos, maior a possibilidade de
atrair curiosos e interessados. Desse modo, as redes sociais podem servir para estimular
a participacao de amantes de veiculos antigos.

Com o proposito de estimutar na populagao local uma postura de valorizagdo da festa e
sua tradicd@o, é possivel enviar proposta/sugestdo a emissora de radio comunitaria Pato
FM de realizagdo de um concurso cultural em que os moradores/ouvintes sejam
estimulados a participarem de um quiz ao vivo, durante determinado programa (a critério
dos administradores da radic). Nessa proposta, o locutor formula perguntas relacionadas
a histéria de Pato Bragado efou a Festa Nacional do Cupim Assado e 0s ouvintes que
acertarem as respostas concorrem a determinado prémio ou brinde (que pode ser
ingresso para baile ou show do evento, fichas de bebida ocu para almogar cupim no
restaurante oficial — a critério da CCO). Dentre as questbes peculiares a festa, poderiam
ser langadas perguntas como: “Quem foi o ganhador do concurso do cupim assado no
ano de .....7"°, "Em que ano teve inicio a Festa e o concurso do Cupim Assado?’, “Qual foi
o primeiro local onde a festa foi realizada?”, “Quantas entidades serdo beneficiadas pela
arrecadacao alcangada com a Festa do Cupim?”, "Qual o nimero recorde de equipes
participantes do concurso?’, “Quantos anos de emancipagao politico-administrativa Pato
Bragado completa em 20157, etc. A proposta rende audiéncia a radio, leva a reflexao,
pesquis, & disseminagéo das informagdes contidas nas perguntas do quiz e & valorizagao
da histéria e evento locais pelos bragadenses.
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As informagbes a que se referem as perguntas serdo disponibilizadas no site oficial do
evento, 0 que impulsionara o nimero de acessos a pagina virtual, levando os internautas
a se depararem com a divulgagao da festa.

Os objetos a serem repassados a titulo de brinde/prémio podem ser doados por empresas
expositoras da feira ou outras interessadas, proposta a ser difundida entre os associados
da Associagao Comercial (Acibra).

Qutra alternativa para enfocar o publico local é abrir os microfones da radio comunitaria, a
titulo de utilidade publica, para uma entrevista especial com o prefeito Arnildo Rieger para
que possa explanar a respeito das novidades do evento, tais como ampliag&o do parque
de exposi¢des, maior espaco para expositores, atrativos musicais e outros.

3) Ideia Criativa

3.1. Justificativa

A melhor forma de transmitir a simpatia e hospitalidade do povo de Pato Bragado para o
publico que se pretende atingir &€ por meio da utilizagdo do mascote da Festa Nacional do
Cupim Assado.

De acordo com Regina Blessa, na obra Merchandising no Ponto de Venda (2001), a
percepgao humana ocorre 83% pelo sentido da visdo. Considerando esta predominancia,
a arte desenvolvida pela agéncia licitante se fundamentou na criacédo de pecas que
destaquem uma imagem a ser faciimente percebida e assimilada pelo publico: o mascote.
Este personagem ja vem sendo utilizado com éxito no material de divulgagéo do evento e
trata-se do Cupinzinhe, em homenagem ao prato tipico do municipio. No entanto, até a
presente data o personagem ocupava uma condi¢do secundaria nas campanhas da festa.
Porém, para o ano de 2015 ele foi redesenhado, agregando novos conceitos e sendo
apresentado como protagonista no trabalho de divulgagao do evento.

Considerando seu papel de atingir o publico adolescente e jovem, bem como adulto, e de
divulgar de forma alegre o evento bragadense, o Cupinzinho agora recebe novas cores,
bem como um par de ténis para evidenciar sua jovialidade, indiretamente evitando sua
condigao anterior, em que estava descalgo.

Qutra inovagido sdo as maos do mascote, que foram humanizadas, além das luvas
brancas, que também agregam a composi¢ao ao passar uma imagem de zelo e higiene
relacionados ac preparo de alimentos. O personagem apresenta, em uma das maos, o
prato tipico do municipio: um suculento cupim assado.

O Cupinzinho é carismatico, divertido, sua imagem é agradavel e de facil lembranga. A
partir da figura o “cupim” passa a fazer parte do imaginario das pessoas de forma
familiarizada.

A partir do personagem, a alusao ao prato tipico de Pato Bragado transcende a época do
evento festivo, j@ que o Cupinzinho pode estar presente em diversos materiais como
camisetas e souvenirs que podem ser distribuidos/comercializados como lembranga do
evento/municipio. O desenho pode ser estampado em cuias, chaveiros, copos, panos de
prato, pecas decorativas e até mesmo um boneco poderia receber as formas do
Cupinzinho para difundi-lo entre o publico infantil.

Pensando de forma macro, a imagem do mascote pode também ser usada pela
municipalidade para desenvolver campanhas educativas, sejam elas scbre transito, contra
a dengue, em favor da separacdo de materiais reciclaveis, etc. Desse modo, a imagem
permanece ainda mais tempo na midia e na mente das pessoas.

3.2. Pegas
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3.3. Defesa das pecas

Nas pec¢as (propaganda, flyer, cartaz) o enfoque principal serd na imagem do Cupinzinho
e a énfase a Festa Nacional do Cupim Assado. A cor de fundo escolhida para as pegas é
o vermelho, pois simboliza calor, aproximagao, encontro, chama, fogo, remetendo a fome,
alimentacio e € ainda uma cor com tendéncia a atigar as papilas gustativas, despertar o
sentido do paladar, etc.

A proposta é de uma apresentacdo mais clean (limpa), dispondo especialmente de
informacdes essenciais para evitar carregar demais o material com dados, nameros, etc,
que poderiam deixar a imagem poluida ou gerar algum tipo de confusao.

Dessa forma, as pecgas destacam, na parte central, o personagem Cupinzinho, que seré a
marca registrada do evento em 2015, além do nome do evento. A “Festa Nacional do
Cupim Assado de Pato Bragado” é apresentada com fontes e estilo moderno e renovado,
seguindo a proposta de inovacac para esta que promete ser a maior edicdo de todos os
tempos. Como ndo poderia faltar, as datas e o local do evento possuem espaco
reservado.

A parte inferior do material é destinada a exibi¢ao dos artistas que fardo o show principal
da festa, dupla ou grupo de renome nacional que devera atrair publico oriundo de cidades
muito além da area limitrofe do municipio de Pato Bragado. Ao fundo, a imagem de fogo
visa estimular o calor, a exaltagdo, a movimentag¢do, o fervor, a paixao, a animagao,
caracteristicas relacionadas ac show musical e seu puablico.

Detalhes da programacédo, como a Exposicdo da Industria e Comércio e ainda o 3°
MotoCar - Encontro de Motos e Carros Antigos estarao contidos em materiais impressos
como flyer e também serfo relatados em releases e materiais jornalisticos. Dessa forma,
todas as informagdes concernentes ao evento seréo contemplados nas agbes.

Também fazem parte dos produtos de comunicagio os souvenirs, dentre eles o avental,
caneca, boné, chaveiro, boton, entre outros. Os objetos sdc estampados com o mascote
oficial da festa, permitindo aos consumidores levar para casa a imagem do simpatico
Cupinzinho, que representa uma lembranca alegre e divertida da festa.

4) Estratégia de Midia e Ndo Midia

A estratégia adotada em midia e agdes “ndo midia” consiste em somar varias iniciativas,
que compreendem a veiculagdo de pecgas publicitarias, spots, materiais jornalisticos,
promocao de jantar de langamento, pagina oficial do evento, panfletagem em cidades da
regido, concurso cultural em radio comunitaria, trabalho junto a comunidade escolar,
distribuicao/venda de souvenirs com a marca registrada da festa (0 mascote Cupinzinho),
além de pesquisa qualitativa com o pablico da festa.

4.1. Midia

Meios recomendados

- Meio TV: (Midia Basica) A TV tem forte apelo criativo, cria grande envolvimento
com o espectador por apresentar som e imagem, € uma midia de facil entendimento e de
grande abrangéncia de publico.

- Radio: (Midia Basica) Midia de alta audiéncia na nossa regido, que apresenta
caracteristicas de mobilidade, que permite que os receptores sejam atingidos pela midia
sem a necessidade de estar parado e concentrado na midia.

- Meio Jornal: (Midia Basica) Midia de grande visibilidade, apresenta grande numero
de impressdes de uma mesma edigio.

- Sites: (Midia Basica) Sao visitados por pessoas de todas as idades, possuem a
possibilidade da utilizagdo de banners flutuantes, que precisam ser fechados para ter
visibilidade total do site, ou seja, quem acessar ird se deparar com a midia inserida.
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- QOutdoor: (Midia de Apoio) Atinge varias camadas sociais, tende a possuir facil
entendimento e répida leitura. Otimo meio de comunicagéo para reforgo da divulgacéo.

Defesa de insergoes

As insergdes presentes nos mapas de midia foram pensadas para que cada meio de
comunicagao atingisse o maior numero de pessoas possivel.

Algumas escolhas sdo limitadas pelos meios de comunicacdo- por possuirem saida
apenas em datas determinadas, mas para meios que apresentam maior liberdade para a
escolha de horérios e inser¢gdes procuramos obter dados que facilitasse a escolha dos
dias de veiculagao.

- TV: a escolha da televisdo local para a divulgagdo do evento foi feita com a
inten¢cdo de trazer maior retorno aos investidores, visto que o retorno deve ser efetivo
para a prefeitura e 28 parceiros que ap6iam a Festa do Cupim.

- Radio: optamos por horarios em que as pessoas acordam e arrumam-se para o
trabalho, ou que os aposentados costumam tomar chimarrdo. E também em horarios em
gue o radio normalmente fica ligado, como no meio-dia durante o almogo e também no
final de tarde.

- Jornal: optamos por intercalar para que as publica¢gdes nao sejam feitas no mesmo
dia, e optamos pela utilizagado da Gazeta Popular de Pato Bragado, pela alta
confiabilidade e por alcang¢ar também o interior e ndo apenas a area urbana do municipio.
- Site: possui maior acesso nas segundas e tergas-feiras, e para divulgar a Festa do
Cupim também tera insercdo na sexta-feira de langamento da mesma, convidando o
publico da regido para prestigiar o evento.

- Qutdoor: sera utilizado pela grande visibilidade e também para a divulgacgao interna
do evento.

4.2. Nao midia

Uma das propostas de ndo midia é difundir a tradicdo da festa e o prato tipico do
municipio nas escolas, com o propésito de promover a valorizagdo da cultura local. O
projeto consiste em estipular na disciplina de Lingua Portuguesa ou Histéria a elaboragio,
pelos alunos, de um trabalho de pesquisa abrangendo a histéria da emancipag¢io do
municipio e da festa que marca a sua comemoracgio anual, quais 0s atrativos, publico que
atrai, importancia para as entidades e associagies.

Dentre as agdes de marketing, uma proposta é realizar uma panfletagem em municipios
da regido, como forma de estender o convite ac publico. A intengdo é promover a
distribuic&o de flyers constando a programagao da festa. O material seria distribuido pelas
misses do municipio de Pato Bragado, devidamente identificadas com camisetas da Festa
do Cupim, além de um veiculo também identificado. Nessa iniciativa, a beleza
proeminente das representantes femininas do municipio deve chamar a atencdo das
pessoas e a exposicao de suas imagens deve gerar um impacto positivo em relagio a
festa e a cidade de Pato Bragado.

Um mascote do Cupinzinho em tamanho humano é outro grande trunfo para chamar a
atengdo das pessoas, ja que desperta curiosidade, transmite alegria, possui grande
aceitacdo, consistindo-se em um apelo ludico com forte potencial para alcangar lugar
privilegiado na memaria do publico.

A acao pode ser desenvolvida em pontos localizados na area central de cidades como
Marechal Candido Rondon (49.773 habitantes), Quatro Pontes (3.963), Nova Santa Rosa
(7.994), Mercedes (5.316) e Entre Rios do Oeste (4.202), Santa Helena (24.895), Sao
José das Palmeiras (3.880) e até mesmo em Toledo (128.448), Maripa (5.810), Palotina
(30.327) e outras. Juntas, as referidas cidades somam um publico de 264.608 pessoas,
compondo um grandioso universo a ser alcangado.

Processo Liciti\térfg
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Outra ag3o de marketing proposta é desenvolver duas pesquisas durante a festa. Uma
delas visando mensurar a satisfacdo do publico visitante e coletar sugestoes de
melhorias. A outra ‘pesquisa seria com 0s expositores do comércio e industria, para
coletar sua impressao, levantar valores de negacios movimentados na festa e também
sugestoes de aperfeicoamento.

A primeira pesquisa poderia ser desenvolvida pela agéncia licitante, a partir da aplzcagao
de questionario breve, com consultas aleatérias ao publico. :Os resultados, compilados,
podem ser apresentados para a Comissao Central Organizadora e entidades parceiras,
permitindo terem um raio-x do publico, sendo possivel identificar suas cidades de origem
e qual a sua percepgao em relagao ao evento, o que permite implantar melhorias futuras.

Uma das questdes a serem investigadas, por exemplo, seria se a fumaga que fica abaixo -

das arvores do bosque, no almogo de domingo, incomoda ou ndo o publico. Dessa forma
poderia ser adotada alguma providéncia, se constatada necessaria.

Por sua vez, a pesquisa dos expositores pode ser coordenada e desenvolvida pela
Associagao Comercua! e Empresarial (Acibra), que & organizadora da exposi¢do. As
informagdes coletadas podem compor um retrato do que é a exposigao, permmndo
planejar melhorias e tragar um projete futuro para ela.

A proposta permitira:um aperfeicoamento continuo a cada nova edigdo, bem como
proporcionara realizar um evento cada vez melhor @ mais estimado e apreciado pelo
publico, que retornara a seus lares e cidades de origem com a melhor impressao possivel
da cidade e do povo acolhedor de Pato Bragado. -

Anexos:

Processo Licitatérig
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Planiiha

Resumo Financeiro de investimento

Veiculos TN | Vaor B valor.verba il
_ I | N 2C000 .
O Presente 1350
O Jomal 946
Educadora AM 1000,5
Atlantida FM 1000,5
Difusora AM 999,6
Difusora FM 9996
Aqui Agora Net 1000
(Gazeta Pato Bragado 3250
Radio Com Pato Bragad] 3500
EEREEEEN V| DIA/TOTAL |lE14046:2
Wl sobra N | IR 5053

Sobras financeiras para serem usadas na produgéo ¢
Cartaz, flyer, Banner, Front Light entre outras midias
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Av. Irio Jacob Welp, 5000
CEP 85.960-000 — Marechal Candido Rondon —~ PR
FonefFax: (045) 3284 2942 e 3284 2985
e-maii: ojornal@rondonet.com.br
ojornal. comercial@rondonet. com. br
CNPJ 03.077.207/0001-52

UMA EDITORA DE JORNAIS LTDA

Marechal Candido Rondon, 02 de abril de 2014,

ORCAMENTO DE ESPACO PUBLICITARIO.

Conforme vossa solicitagdo, estamos informando os valores de insergdes comerciais, conforme
tamanhos especificados abaixo:

Va de pagina em COTeSs..................cc.coooeeienn... R$238,00............ valor coluna RS 6,75
Y2 PAgINa €M COTES..........ocoiveiiiiieriiiiaeiecveensns R$ 473,00............ valor coluna RS 6,75
01 pagina €m COTeS..............cccevieiniiiriiiricrien. R$ 945,00............ valor coluna R$ 6,75

Qualquer duvida estamos a disposicéo.

Atenciosamente,

Ao Bt

2 RGP
Glotter

Processo L.icitaféria.f
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O Presente|

Um jormal de bomn senso

. Marechal Candido Rondon/PR, em 02 de abril de 2014.
Ref.. Orgamento de publicidade

Prezados Senhores:

Conforme solicitado informo o valor de publicidade para veicuia(;éo no jornal O Presente
é de R$ 7,95 (sete reais e noventa e cinco centavos) o centimetro coluna bruto ou R$ 6,35
(seis reais e trinta e cinco centavos o centimetro coluna) liquido, em pagina indeterminada.

Destarte, para exemplificar os valores para espacgos definidos sdo os seguintes:

o Pagina inteira: R$ R$ 1.351,50 bruto e R$ 1.079,50 liquido;
¢ Meia pagina: R$ 675,75 bruto e R$ 539,75 liquido.
o Obs.: proposta valida para 45 dias.

Sendo o que tinhamos para 0 momento, despedi-mo-nos.

Atenciosamente,

Jodo Frederico Livi

CRA/PR 21.250

Departamento Comercial
(45)9972-7865 - (45)3254-1842
E-Mail: livi@opresente.com.br
Skype: joaolivi@hotmail.com

Processo Licitétério

Folha n°
Pato Bragado - PR \
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Tabela de Preco, 09 de Maio de 2014.

Através da presente informamos a tabela de valores
praticados pelas Radios Educadora AM
e Atlantida FM, conforme solicitado.

- Spot comercial de 30 segundos: R$ 21,75 por
insercao (modalidade rotativa).

- Spot comercial de 60 segundos: R$ 33,00 por
insercao (Rotativa).

- Avisos ao vivo: R$ 30,00.

Estes precos sdo praticados no horario das 05:00 as
19:00 horas, de segunda a domingo.

A tabela tem validade para o ano de 2014.

Atenciosamente

Paulo Nogueira

[—-—Mensagem onginal-—  ~ = T T

}De: RADIO EDUCADORA MARECHAL LTDA ‘
‘Data: 09/05/2014 10:27:14 |
Para: redacao@rondonet.com.br 4
‘Assunto: FW: Orcamento

Processo Licitatério
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RADIO DIFUSORA DO PARANA LTDA - CNP.); 81.562.126/0001-51

£ _ ' ' } ;T RUASANTA CATARINA, 970 - CX..1028 - CEP. 85960-006:
L/ ] A . MARECHAL CANDIDO RONDON- PR

PABX: 45 3284-8080 - e-mail; pedrinho@radiodifusora. net

TABELA DE PREGOS

JANEIRO 2014 A DEZEMBRO 2014.

RADIO DIFUSORA AM

ROTATIVO = CUSTO POR INSERGAO DE 30”.......R$ 20,40
ROTATIVO = CUSTO POR INSERGAO DE 60”.......R$ 40,81
DETERMINADO= AO VIVO CUSTO POR INSERCAO .....R$ 31,66

HORARIOS 06:00HS AS 19:00HS.

RADIO DIFUSORA FM

ROTATIVO = CUSTO POR INSERGAO DE 30”....... R$ 20,40

ROTATIVO = CUSTO POR INSERGAQ DE 60”........R$ 40,81

DETERMINADO= AQO VIVO CUSTO POR INSERGAO .....R$ 31,66.

RADIO DIFUSORA DO PARANA LTDA.
ALCIDES WALDOW. SGCIO PROPRIETARIO

Processo Licitatar
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A informag¢do a um ¢lick!

aqmag@ra.net

Marechal Candido Rondon, 15 de maio de 2014.

Assunto: or§amento de espago publicitario
Prefeitura Municipal de Pato Bragado

Prezado Senhor

Viemos por meio desta informar os valores de insercées comercias, conforme o
orcamento solicitado para 0s seguintes servigos:

1) Banner flutuante de 350 x 350 pixels: R$200,00 valor diario/por ihser’géo

2) Banner de 980 x 160 pixels: R$265,00 valor diario/por insergéo

(Valor do comissionamento j& acrescido)

Sem mais no momento,

Cristine Rénnau Kempp
Diretora do AquiAgora.net

Processo Licitatorio
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ENVELOPE N2 02

Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo — Via Identificada
Tomada de Pregos n2 04/2014.

A Comiss3o de Licitagdo

Municipio de Pato Bragado

Raz3o social da licitante: Ramos & Pazini Ltda.

CNPJ)/MF da licitante: 10.598.778/0001-06

— & - @ -

"
PROMOVEMOS |}
MARCAS, PRODUTOS,
SERVICOS E WEBSITES

“

erEFETTH G5 e L UL S e

PROTOUGLY GERAL
Proloco.D m{iﬁﬁ_—_
R A

e O

RAMOS & PAZINI LTDA

Rua Santa Catarina, 656 - Fone {45) 3254-4085
CEP 85960-000 - Marechal Candido Rondon - PR

www.promovepropaganda.com.br

P rocesso L,iqéatm-.u
comant TS ]
P Q_r_ncla_do -PR



Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

ATA N.2 093/2014

Ata da sessdo de recebimento dos envelopes, em atendimento ao Edital de Licitagdo — Tomada de
Precos n.2 004/2014, que tem como objeto, contratacio de empresa de agenciamento para
administrar e gerenciar os servicos de publicidade, bem como elaborar textos, fazer gravacoes,
fotografias e filmagem, utilizando-se de profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e
executar o planejamento da midia que deverd ter carater informativo, educativo, cultural, das obras
realizadas, dos atos administrativos e programas desenvolvidos pela administracdo municipal,
direcionando as divulgagfes junto aos érgdos de imprensa com abrangéncia e audiéncia no Municipio
de Pato Bragado-PR.

Aos trinta dias do més de junho de dois mil e catorze, nas dependéncias da sala de reunides,
na Prefeitura do Municipio de Pato Bragado, Estado do Paran3, sito a Avenida Willy Barth, nimero dois
mil, oitocentos e oitenta e cirico, reuniram-se os membros da Comissdo Permanente de Licitagdo, os
servidores Disel Daiane Bortolato, Luiz Alberto Rosinski, Djoni Aleander Rohden, para sob a presidéncia
do primeiro, proceder abertura e conferencia dos dados constantes no involucro de n.2 02 da Licitagdo
— Tomada de Precos n.2 004/2014, a qual tem como objeto a contratacdo de empresa de
agenciamento, nos termos ao processo de Licitagdo em epigrafe. O Edital foi amplamente divulgado no
Didrio Oficial do Municipio, site eletrénico do Municipio e Site do Tribuna! de Contas do Estado do
Parand. Sendo que a convocagdo para esta secgdo foi publicada no Didrio Oficial do Municipio e Jornal
de Grande circulagio Local. As Licitantes estavam devidamente representadas na se¢do sendo, N & N
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, representada pelo senhor Evandro Neckel, e a
empresa Ramos e Pazini — LTDA, representada pelo senhor Gercinei Gomes Ramos. Em seguida,
procedeu-se a abertura dos envelopes n.2 02 — Proposta Técnica - Plano de Comunicagdo — Via
identificada, os quais estavam sob guarda da Comissdo de Licitagdo desde seu protocolo, estes
estavam devidamente lacrados e rubricados pelos interessados. Apos abertos os respectivos envelopes
os mesmos foram rubricados e analisados pelas Licitantes interessada. Obeservou-se que o teor
contido neste envelopes e idéntico ao contetido do envelope N.2 01 PROPOSTA TECNICA - PLANO DE
COMUNICACAO - Via Nio Identificada. Apés esta etapa foi deixado espago para manifestagdo das
Licitantes caso houvesse interesse. Nenhuma manifestacdo foi realizada. Apods isto, a Comissdo
Permanente de Licitacdo informou aos interessados que a convocacdo para proxima sessdo sera
oportunamente divulgado no Diario Oficial do Municipio. Sem mais a constar na presente ata,
encerramos a presente reunido as catorze horas e trinta e seis minutos. Nada mais havendo a tratar, a
Senhora presidente deu por encerrada, de cujos trabalhos foi lavrada a presente ata que lida e achada
conforme, vai assinada por mim e pelos demais membros da Comissao de Licita¢gdes presente.

.
| rocesso Llcrtatério
f Fotha ne .
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Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

CONVOCACAO PARA ABERTURA DO ENVELOPE N.2 04
LICITAGAO: TOMADA DE PRECO N.2 004/2014

OBJETO: Contratacdo de empresa de agenciamento para administrar e gerehciar 0s
servicos de publicidade

A Comissio Permanente de Licitagdes do Municipio de Pato Bragado — PR, CONVOCA
as empresas participantes do certame acima descrito, para participarem da abertura
dos envelopes n.2 04 — PROPOSTA DE PRECOS, a ser realizada as 10h00min do dia 10
de julho de 2014, na sala de reunides do Pago Municipal, sito a Avenida Wllly Barth,
2885, Municipio de Pato Bragado PR.

pato Bragado - PR, 08 de Julho de 2014,

Comissdo Permanente de Licita¢do

pusg IEADE 30 DIARID mm"‘;@ﬂ PABLCADO NO DIAR] om:m_m
Nl!
ﬂe.@lﬁ/—iﬂ i d%ﬂ/ﬂ{.n '

\lis

Visto
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N &
AGENCIA DE PUBLICIDADE

N&N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
Av. Brasil, 956 ~ Centro - Santa Helena - Pr - CEP: 85.892-000 - Fone 045 3268 - 3213
Ingcrigio Estadual n® ISENTA - CNPJ sob o n*® 13.451.228/0001-40

ANEXO VIl
PROPOSTA DE PREGO

A Comissdo de Licitagdo
Ref.: Edital de Tomada de Precos n2 004/2014

Prezados Senhores,

Apresentamos e submetemos a aprecia¢do de V. $* nossa proposta de preco
sujeito 3 valoragdo da licitagdo em epigrafe, declarando, para os devidos fins, que, na
execugdo do contrato com o Municipio de Pato Bragado, adotaremos a seguinte
politica de pregos para os servigos descritos abaixo:

a) honorérios de 14% (Quatorze por cento) incidentes sobre os custos comprovados de
servicos realizados por terceiros referentes a produgdo de pecas e materiais cuja
distribuico ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao. )
Os pregos propostos contemplam todas as despesas necessarias & plena execucdo dos
servigos, tais como de pessoal e de administragdo, e todos os encargos (obrigacGes
sociais, impostos, taxas) incidentes sobre os servigos objeto desta licitagdo, nada mais
sendo licito pleitear a esse titulo. _
Declaramos que nos comprometemos a envidar esforcos no sentido de obter as
melhores condi¢Bes nas negociagdes comerciais junto a terceiros e a transferir ao
Municipio de Pato Bragado as vantagens obtidas.
Desde ja declaramo-nos cientes de que o Municipio de Pato Bragado procederd 3
retengdo de tributos e contribuicBes nas situacdes previstas em Lei.
O prazo de validade da proposta de precos é de 60 {Sessenta) dias a partir da data
limite estabelecida para o recebimento das propostas (envefopes n° 01 a 04).
Atenciosamente,

C G AR.228/000T-A0
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ANEXO IX

MODELO DE FORMULARIO PARA ASSINATURA DE CONTRATO

Razéo Social do proponente; N&N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
Enderego: Av. Brasil, 956 — Centro - Santa Helena - Parané

CEP: 85.892-000 - Fone 045 3268 - 3213

Inscrigho Estadual n® ISENTA - CNPJ sob o n° 13.451.228/0001-40

Nome do representante legal autorizado para a assinatura do contrato:

PAULO ROBERTO NECKEL

Fungio: SOCIO-ADMINISTRADOR

RG. 4.616.694-9 CPF 647.979.619-53

Email: evandroneckel@hotrnail.com

SANTA HELENA, 28 de MAIO de 2014.

[\ /
& e —"

N&N- Agéncia de Publicidade e Propaganda Ltda
PAULOJROBERTO NECKEL

SOCIC-ADMINISTRADOR

001 -4y
s, 451 22310 - %
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N&N
AGENCIA DE PUBLICIDADE

ENVELOPE N2 04

Proposta de Prego

Tomada de Pregos n2 004/2014

A Comissdo de Licitagdo

Municipio de Pato Bragado .

Razio Social da Licitante: N&N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAéANDA LTDA

| CNPJ/MEF da Licitante: 13.451.228/0001-40 L

SREFEITHER 30 a3URNCIPID GE PATO BRAGEDS

FREOTOCOLO GERA
Protocaio N,
Data:__ 20
HS: c) 513
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- RAMOSEPAZINI LTDA
ACTNTA GNP 1053077800010
Ruia Sonts Cotaring, 656 - Safa 13 - Canirn
Marecha) Chndido Rondon « PR

PROPAGANDA 4 MARKETING Wz.ms 083

RAMOS & PAZINI LTDA.
Rua Santa Catarina, 656, sala 13, telefone (45) 3254-4085 e-mail:
romovepropaganda@gmail.com e CNPJ/MF: 10.598.778/0001-06.

PROPOSTA DE PREGO
A Comisséo de Licitagdo

Ref.. Edital de Tomada de Precos n® 004/2014.

Prezados Senhores,

Apresentamos e submetemos a aprecia¢fo de V. Sas. nossa proposta de. preco
sujeito & valoracdo da licitagdo em epigrafe, declarando, para os devidos fins,
que, na execugao do contrato com o Municipio de Pato Bragado, adotaremos a
seguinte politica de pregos para os servicos descritos abaixo:

a) honorarios de 12 % (Doze por cento) incidentes sobre os custos comprovados
de servigos realizados por terceiros referentes & producédo de pegcas e materiais
cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao.

Os pregos propostos contemplam todas as despesas necessdrias & plena
execucdo dos servigos, tais como de pessoal e de administragdo, e todos os
encargos (obrigagfes sociais, impostos, taxas) incidentes sobre os servigos
objeto desta licitagdo, nada mais sendo licito pleitear a esse titulo.

Declaramos que nos comprometemos a envidar esforcos no sentido de obter as
melhores condigdes nas negociagbes comerciais junto a terceiros e a transferir ao
Municipio de Pato Bragado as vantagens obtidas.

Desde ja declaramo-nos cientes de que o Municipio de Pato Bragado proceder a
retengéo de tributos e contribuigbes nas situagdes previstas em Lei.

O prazo de validade da proposta de precos é de 100 {cem dias) dias a partir da
data limite estabelecida para o recebimento das propostas (envelopes n° 01 a 04).
Atenciosamente,

Pato Bragado, 30 de maio de 2014,

Silmara Denize Pazini ()
RG: 8.513.443 4

CPF 035.370.629-90
SOCIA - ADMINISTRADORA

Processo Licitatorio
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RAMOSEPAZINI LTDA
AOENESA CNPY: 10.553.1780001-06
RuaSamaCatalina 656 - Sata 13- Centro

PROPAGANDA & MARKETING promovepropaganda@graR com

FORMULARIO PARA ASSINATURA DE CONTRATO

Razao Social da proponente: Ramos & Pazini Ltda,
Enderec¢o rua Santa Catarina, n° 656, sala 13,

Bairro: centro CEP: 85.960-000,

Cidade: Marechal Candido Rondon, Estado: Parana,
CNPJ n® 10.598.778/0001-086, Inscricio Estadual n° isento,

Inscricdo Municipal/ISS (alvard) n® 4424 Cad. Econdmico 6788, Cad. Unico
3037223

N° do telefone 3254- 4085.
Nome do representante legal autorizado para assinatura do contrato:

Silmara Denize Pazini, Fung¢do: Sdcia Administrativa, Enderego: rua Santa
Catarina, 656, apartamento 11, RG n°® 8.513.443-4 Orgéo emissor SESP-PR,
CPF n° 035.370.629-90, brasileira, casada, E-mail:
promovepropaganda@gmail.com.

Pato Bragado, 30 de maio de 2014.

Sb&frwgna. ‘voﬁmw
SILMARA DENIZE PAZINY
RG: 8.513.4434
CPF: 035.370.629-90
Funcdo: Sdcia Administradora
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LETOIN

PRIMEIRA ALTERAGAO CONTRATUAL DA S:JCIF.DADE I
RAMOS & PAZINILTDA ~-° . .7 .. : Lol
CNPJ/MF: n® 10.598.778/0001-06
NIRE: 412.0638680-3
Fotha: 1 de1

Os abaixo identificados e qualificados: SILMARA DENIZE PAZINI, brasileira,
solteira, nascida em 25/12/1981, natural de Marechal Candido Rondon - PR,
professora, inscrita no CPF/MF sob n°. 035.370.629-90, portadora da carteira de
identidade RG n°, 8.513.4434 SESP-PR, residente e domiciliada na Rua Santa
Catarina, 656, Apto 11, Centro, Marechal Candido Rondon - PR, CEP
85960-000, GERCINE! GOMES RAMOS, brasileiro, solteiro, nascido em
11/06/1969, natural de Grao Mongol - MG, designer, inscrito no CPF/MF sob n°.
662.598.789-15, portador da carteira de identidade RG n° 5.567.900-2
SESP-PR, residente e domiciliado na Rua Santa Catarina, 656, Apto 11, Centro,
Marechal Candido Rondon - PR, CEP: 85860-000, tem constituida entre si, uma
sociedade empresaria limitada que gira nesta praga sob o nome de RAMOS &
PAZINI LTDA, com sede na Rua Santa Catarina, 656, Apto 13, Centro,
Marechal Candido Rondon - PR, CEP 85960-000, e inscrita no CNPJ/MF sob n°.
10.598.778/0001-06, registrada na Junta Comercial do Parana sob n°
412.0638680-3 em 26/01/2009; resolvem alterar o contrato social mediante as
condigbes estabelecidas nas clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA: A sociedade que tem por objeto social a exploragdo do ramo de:
Agéncias de publicidade e propaganda, pesquisas de mercado e de opinido publica e
outras atividades de publicidade, contanto que sempre complementares e vinculadas a
atividade principal, passa a partir desta data a ter o seguinte objeto. Agéncia de
Publicidade e Propaganda.

CLAUSULA SEGUNDA: Permanecem inalteradas as demais cl4usulas vigentes que nio
colidirem com as disposi¢des do presente instrumento.

E por estarem assim, justos e contratados, lavram e assinam, a presente, em 3 (trés) vias
de igual teor e forma, obrigando-se fielmente por si, seus herdeiros e sucessores legais a
cumpri-lo em todos os seus termos.

Marecha! Candido Rondon - PR, 05 de abril de 2013.

SILMARA DENIZE PAZINI y fERCINEI’G ES RAMOS

) N S
., . . . " ., "‘

oL JuN'rA COMERCIAL DO PARANA
. " AGENCIA REGIONAL DE MARECHAL CANDIDO RONDON N
EEN !-._ * CERTIFICO O REGISTROEM: 10/04/20 X Y
i SOBNOMERO: 20131961497

. Protocelo: 13/196149-7, DE 10/04/2013 . 1},
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RAMOS & PAZINI LTDA
CONTRATO SOCIAL
folha: 1de 3

Os abaixo identificados e qualificados: SILMARA DENIZE PAZINI, brasileira, solteira,
nascida em 25/12/1981, professora, inscrita no CPF/MF sob n® 035.370.629-80,
portadora da carteira de identidade RG n° 8.513.443-4 SESP-PR, residente e
domiciliada na Rua Santa Cataring, 656, Apto 11, Centro, Marechal Candido Rondon-
PR, CEP: 85960-000, GERCINEI GOMES RAMOS, brasileiro, solteiro, nascido em
11/06/1969, designer, inscrito no CPF/MF sob n® 862.598.789-15, portador da carteira de
identidade RG n°. 5.567.900-2 SESP-PR, residente e domiciliado na Rua Santa Catarina,
656, Apto 11, Centro, Marechat Candido Rondon-PR, CEP: 85860-000, RESOLVEM,
por este instrumento particular de contrato e na melhor forma de direito, constituir uma
Sociedade Empreséria Limitada que se regera pelos artigos 1.052 a 1.087 da Lei n.°
10.406, de 10 de janeiro de 2002, pelas demais disposi¢bes legais aplicaveis a espécie e
pelas clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - A sociedade girard sob o nome empresarial de RAMOS & PAZINI LTDA e tera
sede e domicilic na Rua Santa Catarina, 656, Apto 13, Centro, Marechal Candido Rondon - PR, CEP
859860-000.

CLAUSULA SEGUNDA - A sociedade poderd a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra
dependéncia, ne pais ou no exterior, mediante alteragéo contratual assinada por todos os sdcios.

CLAUSULA TERCEIRA - A sociedade tera por objeto a exploragéo do ramo de: Agéncias de publicidade
e propaganda, Pesquisas de mercado e de opinifio piblica e Outras atividades de publicidade, contanto
que sempre complementares ¢ vinculadas a atividade principal.

CLAUSULA QUARTA - A sociedade iniciara suas atividades em 19/01/2009 e seu prazo de duracéo €
por tempo indeterminado.

CLAUSULA QUINTA - O capital social serd de R$ 30.000,00 (trinta mit reais), dividido em 30.000 (trinta
mil) quotas no valor de R$ 1,00 (um real), cada uma, subscritas e integralizadas, neste ato, em moeda
cormente do Pais, pelos socios e distribuidas da seguinte forma:

$OCIO (%) QUOTAS VALOR

SILMARA DENIZE PAZINI 81.00 27.300 27.300,00
GERCINEI GOMES RAMOS 9.00 2.700 2.700,00
TOTAL 100.00 30.000 30.000,00

CLAUSULA SEXTA - A responsabilidade de cada socio & restrita ao valor de suas quotas, mas todos
respondem solidariamente pela integralizagéo do capital social, conforme dispostc no art. 1.052 da Lei
10.4086/2002.

CLAUSULA SETIMA - As quotas séio indivisfveis e néo poderfio ser cedidas ou transferidas a terceiros
sem o consentimanto dos outros socios, a quem fica assegurado, em igualdade de condigbes e prego, 0
direito de prefertncia para a sua aquisicdo se postas a venda, formalizando, se realizada 3 cessio delas,
a alteracao :gp‘r;a_g.aftuall B‘ertinente.

Parégraf;i’ Grilco: 'O socio que pretenda ceder ou transferir todas ou parte de suas quotas deversd
notificar.por escrifé’aos outrus sécios, discriminando a guantidade de quotas postas & venda, o preco.
forma e-prazo ‘de pagamento, para que estes exergam ou renunciem ao direito de preferéncia, que
deverao fazer dentro de 30 (trinta} dias, contados do recebimento da notificag@c ou em prazo maior a
critério do socio alienante. Se todos os socios manifestarem seu direito de preferéncia, a cesséo das
quotas se fard na proporgo das quotas que entdao possuirem. Decorrido esse prazo sem que seja
exercido o direito de preferéncia, as quotas poderao ser Hvremente__transferidas.
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RAMOS & PAZINI LTDA
CONTRATO SOCIAL
folha: 2de 3

CLAUSULA OITAVA - A administraglio da sociedade caberd a SILMARA DENIZE PAZINI, com os
poderes e atribuigbes de gerir e administrar os negébcios da socledade, representa-la ativa e
passivamente, judicial e extra judiciaimente, perante érg2os piblicos, instituicbes financeiras, entidades
privadas e terceiros em geral, bem como praticar todos os demais atos necessarios & consecugio dos
objetivos ou & defesa dos interesses e direitos da sociedade, autorizado ¢ uso do nome empresarial
isoladamente.

§ 1.° E vedado o uso do nome empresarial em atividades estranhas ac interesse social ou assumir
obrigagtes seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros, bem como onerar ou alienar bens
iméveis da secledate, sem autorizacio do outro sécio.

§ 2.° Faculta-se ao administrador, atuando isoladamente, consfituir, em nome da sociedade,
procuradores para periodo determinado, devendo o instrumento de mandato especificar ¢os atos e
operaghes a serem praticados.

CLAUSULA NONA - Os socios poderdo, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de "pro
tabore”, observadas as disposigbes regulamentares pertinentes,

CLAUSULA DECIMA - Ao lérmino de cada exercicio social, coincidente com © ano civil, os
administradores prestar3o contas justificadas de sua administragBo, procedendo a elaboragio do
inventério, do balanco patrimonial e demais demonstragbes contébeis requeridas pela legislacfio
societaria, elaboradas em conformidade com as Normas Brasileiras de Contabilidade, participando todos
os sdcios dos lucros ou perdas apurados, na mesma proporgfo das quotas de capital que possuem na
sociedade.

Parégrafo tnico - A sociedade poderd levantar balangos ou balancetes patrimoniais em perlodos
inferiores a um ano, e o lucro apurado nessas demonstragbes intermediarias, poderd ser distribuido
mensalmente 20s sécios, a titulo de Antecipagio de Lucros, proporcionalmente as quotas de capital de
cada um. Nesse caso sera observada a reposi¢fio dos lucros quando a distribuiclo afetar o capital
social, conforme estabelece o art 1.099 da Lei n.° 10.406/2002.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - Nos quatro meses seguintes ao término do exercicio social, os socios
deliberario sobre as contas e designarao administradores quando for o caso.

Paragrafo Gnico - Até 30 (trinta) dias antes da data marcada para a reuniéo, o balango patrimonial e o
de resultado econdmico devem ser postos, por escrito, e com a prova do respectivo recebimento, &
disposic2o dos s6cios que nfio exergam a administragao.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - Falecendo ou interditado qualquer sotcio, a sociedade continuara
suas atividades com os herdeiros, sucessores € o incapaz. Nao sendo possivel ou inexistindo interesse
destes ou dos s6cios remanescentes, o valor de seus haveres sera apurado e liquidado com base na
situagio patrimonial da sociedade, & data da resolugao, verificada em balango especialmente levantado.

Parégrafo dnico - O mesmo procedimento seré adotado em outros casos em que a sociedade se
resolva em relagho a seu socio.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - O Administrador declara, sob as penas da lei, que néo esta impedido
de exercer a administragso da sociedade, por lei especial, ou em vitude de condenag&o criminal, ou por
se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede, ainda que temporariamente, 0 acesso a cargos
pablicos; ou por crime falimentar, de prevaricaglo, peita ou suborno, concussao, peculato, ou contra a
economia popular, contra o sistema financeiro nacional, contra normas de defesa da concoméncia,
contra as relagbes de consumo, fé piblica ou a propriedade.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - Fica elelto o foro de Marechal Candido Rondon - PR para o exercicio e
o cumprimento dos direitos e obrigagdes resultantes deste contrato, renunciando-se, expressamente, a
qualquer outro, por mais privilegiado que seja._ .

s Processo Licitaté

w, - Folhan°& )O

e

o)

Pato Bragado - PR

m—



AUTENTICACAO

Y CERTIFICC e dou fé que a presente copia
asta conforme o original que me foi

Py
—Z3 apresentadonesta data.
v e ES
B¢
b A PR
ZZ8 ‘
g
Os.
L=k
£ o FARIDA NARDELLO - Tabella
Z X 5 ] GIAN FRANCO NARDELLO ROTTA
= zz AMELIA HACKBARTH Escravenies
o BARBARA CRISTINAAULER Juramentados
< = 7 [T CAROLINE KROHN

CERTIFIES que
IE n Caln da
{\u'tentlcadade foi afixado na
ultima foiha do documento
entregue 4 parte



RAMOS & PAZINI LTDA
‘ CONTRATO SOCIAL
folha: 3de 3

E por estarem assim, justos e contratados, datam, lavram e assinam o presente instrumento em 3
{trés) vias de igual teor e forma, na presenga de 2 {duas) tastemunhas obrigando-se fielmente por s e
por seus herdeiros a cumpri-lo em todos os seus termos.

Marechal Candido Rondon - PR, 15 de Janeiro de 2008
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Prefeitu_ra do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

ATAN.2 118/2014

Ata da sessdo de Abertura dos Envelopes n.2 04 - Edital de Licitagdo — Tomada de Precos n.2
004/2014.

Aos dez dias do més de julho de dois mil e catorze, 3s dez horas e dez minutos, nas dependéncias da
sala de reunides, na Prefeitura do Municipio de Pato Bragado, Estado do Parani, sito 3 Avenida Willy
Barth, ndmero dois mil, oitocentos e oitenta e cinco, reuniram-se os membros da Comissio
Permanente de Licitagdo, os servidores Disel Daiane Bortolato, César Roberto Schaeffer e Djoni
Aleander Rohden, para sob a presidéncia do primeiro, proceder abertura e conferencia dos
documentos constantes no involucro de n.2 04 da Licitagdo — Tomada de Pregos n.2 004/2014, a qual
tem como objeto a contratacdo de empresa de agenciamento, nos termos ao processo de Licitagdo em
epigrafe. Esta sessdo de abertura, foi convocada mediante publicacdo no Diario Oficial do Municipio, e
Jornal de Circulagdo Regional. As Licitantes estavam devidamente representadas na secdo sendo, N &
N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, representada pelo senhor Evandro Neckel, e a
. empresa RAMOS E PAZINI — LTDA, representada pelo senhor Gercinei Gomes Ramos. Em seguida,
procedeu-se a abertura dos envelopes n.2 04 — Proposta de Pregos, 0os quais estavam sob guarda da
Comissdo de Licitagdo desde seu protocolo. Os envelopes continuavam devidamente lacrados e
rubricados pelos interessados. Apés abertos os respectivos envelopes, a proposta de pregos
apresentada foram rubricados e analisados pelas Licitantes interessadas. A Comissdo também analisou
a Proposta de pregos contidos nos envelopes n.2 04, cujas quais estavam em conformidade com o
solicitado no item 8, do edital convocatédrio. Os percentuais cotados, estavam dentro do maximo
previsto no item 7.6.1 do Edital convocatério. A Proposta de precos apresentada pela licitante N & N
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, apresentou valor percentual de 14% (catorze por
cento); enquanto que a proposta de precos da Licitante RAMOS E PAZINI — LTDA, apresentou
percentual de 12% (doze por cento). Apds esta etapa foi deixado espaco para manifestacdo das
Licitantes casc houvesse interesse. Nenhuma manifestagdo foi realizada. Apés isto, a Comissdo
Permanente de Licitacdo informou aos interessados que o resultado desta segdo sera oportunamente
divulgado no Diario Oficial do Municipio, bem como, a apresenta¢do do Envelope n.2 5 {cinco) por
parte da Licitante classificada, serd convocada oportunamente. Sem mais a constar na presente ata,
encerramos a presente reunido as dez horas e vinte e sete minutos. Nada mais havendo a tratar, a
Senhora presidente deu por encerrada, de cujos trabalhos foi lavrada a presente ata que lida e achada
conforme, vai assinada por mim e pelos demais membros da Comissdo de Licitacdes presente.
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N&aN
AGENCIA DE PUBLICIDADE

N & N Agéncia de Publicidade e Propaganda LTDA
CNPJ: 13.451.228/0001-40

PREFEITURA BO MUNICIMO DF PATO BRAGADD

PROQTOCOLO GERAL

AO MUNICIPIO DE PATO BRAGADQ
Protocoln N2: 4 L" S 12

Data: }q '/ 07 / |

REF: TOMADA DE PREGOS N.° 00412014 Mo /32 43 R o7,

RECURSO SOLICITANDO INABILITACAO DE LICITANTE.

N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDAS LTDA, pessoa
juridica dedireito privado, inscrita no CNPJ sob o n° 13.451.228/0001-40,
situada a Av. Brasil, Centro — Santa Helena - Pr, participante no processo
licitatério em epigrafe, vem perante Vossa Senhoria, nos termos do Decreto n°
3.555 de 08 de agosto de 2000, Lei n° 8.666 de 21 de junho de 1993,
apresentar as razdes para Inabilitacdo da licitante RAMOS E PAZINI LTDA,
Face a observancia de exigéncias editalicias que comprometem o carater de
competitividade e disputa equanime entre as licitantes.

DAS EXIGENCIAS:
O edital supracitado exige conforme segue:

7.1.4 Relato de Solucap de Problema de Comunicacio: devera ser
apresentado um case, relatando, em no maximo trés paginas, solucdo bem-
sucedida de problema de comunicagao.

7.1.4.1 O relato tera de ser formalmente referendado pelo respectivo
anunciante e ndo pode referir-se a acoes de comunicacio solicitadas e/ou
aprovadas pelo Municipio de Pato Bragado.

7.1.4.2 E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pegas, independentemente do
meio de divuilgagio, do tipo ou caracteristica da pecga, para o relato, sendo que
as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD e as pegas
graficas, em proporgoes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

7.2 Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagao estio limitados a
10 (dez) paginas, ressalvado que as paginas utilizadas eventualmente apenas
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N&aN
AGENCIA DE PUBLICIDADE

N & N Agéncia de Publicidade e Propaganda LTDA
CNPJ: 13.451.228/0001-40

para separar 0s textos dos quesitos e os documentos a que se referem os
supitens 7.1.1.3 e 7.1.1.4 n&o serdo computados nesse limite de paginas.

7.3 Cabera a Secretaria de Administracao decidir se as campanhas
publicitarias da Proposta vencedora serdo ou nao produzidas e veiculadas,
com ou sem modificagGes, durante a execugao do contrato.

DA ILEGALIDADE

Conforme exige claramente o item negritado supracitado 7.1.4.1 o relato
de solu¢éo de problemas de comunicagao devera ser referendado, ou seja
assinado pelo anunciante, sendo (6rgac/pessoa a qual se beneficiou da
referida solugdo), mais oque ocorreu € que a empresa RAMOS E PAZINI
LTDA, apenas efetuou a descricdo, relatou apenas possivel problema
solucionado, sem a referida assinatura ou declaragio de quem de fato deveria,
sendo um documento invalido, ora, como saber se tal fato realmente ocorreu?
Portanto dada a meridiana clareza com que se apresenta a ilegalidade no
referido documento pelo mero cotejo com a letra fria da lei, despiciendo é
arrostar cometimentos doutrinarios ou o posicionamento de nossos Pretorios.

Diante dos fatos acima arrolados, solicitamos a desclassificagdo da
referida empresa, com base no principio de vinculagdo ao instrumento
convocatério.

Santa Helena. 14 de Julho de 2014.

PAULO (s}
CPF: 647.979.619-53

DOR

Processo Licitatorio ¢
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Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

Ao Senhor

Paulo Roberto Necke! :

Sdcio Administrador da N & N Agénicia de Publicidade e Propagandas LTDA
CNPJ: 13.451.228/0001-40

Santa Helena - PR

Ref.: Recurso Interposto - Toniada de Pregos n.2 004/2014
Protocolo n.2 1450/2014

. RELATORIO DE DECISAO

Trata-se de recurso interposto pela empresa N & N Agéncia de Publicidade e Probagandas LTDA,
no processo licitatorio, na modalidade Tomada de Pregos n2. 004/2014, postulando a inabilitacio
da empresa Ramos e Pazini LTDA, conforme protocolo de n.2 1450, do dia 15/07/2014.

Narra a empresa N & N Agéncia de Publicidade e Propagandas LTDA que a empresa Ramos e .
Pazini LTDA teria descumprido o item 7.1.4.1 do edital do processo licitatério, vez que, nio
apresentou o relato de solugdo de problemas de comunicagdo assinado pela anunciante. O
Recurso foi interposto no dia 15 de julho de 2014.

E o breve relato.

Conforme consta na Ata n.2 093/2014, durante a sessdo realizada no dia 30 de maio de 2014, foi
promovido a abertura dos envelopes n.2 01 e 03 conforme item 14.4 do edital em pauta. Apés
abertos os respectivos envelopes os mesmos foram observados pelas Licitantes interessada, na
oportunidade em que os documentos contidos nos envelopes 03 foram rubricados.

Posteriormente, no dia 30 de junho de 2014 conforme. Ata.n.2 111/2014 foi promovida a
abertura do envelope n.2 02. Apds esta etapa foi deixado espago para manifestagio das
Licitantes caso houvesse interesse. Nenhuma manifestacio foi realizada por parte das Licitante
Interessadas. '

De acordo com o item 14.6.1 “Se todos os representantes das licitantes estiverem presentes,
abrir-se-a o prazo de 05 (cinco) dias tteis para interposigdo de recursos as. decises desta fase,
que compreende o julgamento do contetido dos ENVELOPES N2s 01, 02 e 03", '

O resultado do julgamento dos envelopes n. 01 e 03 foi publicado no dia 30 de junho de 2014
{segunda-feira), no Diario Oficial Eletrénico do Municipio.

Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/00005C€8S0 Licitatorio
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Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

Da analise do feito, verifica-se que, o prézo para interposi¢do de recursos com relagdo ao
julgamento dos envelopes n. 01 e 03 ocorreu no dia 07/07/2014.

Desta feita, considgrando que o recurso foi interposto somente no dia 15/07/2014 o0 mesmo esta
intempestivo, de sorte que, 0 recurso nic pode ser conhecido. Neste sentido o item “16.7.3 Nao
sera conhecido o recurso interposto fora do prazo !egél ou subscrito por representante ndo
habilitado legalmente ou n3o identificado no processo como representante da licitante”.

Diante do exposto, apds a andlise da manifesta¢do, dos documentos apresentados e das
" consideragdes mencionadas, a Comissdo de Licitagbes entende como intempestivo recurso
apresentado, motivo pelo qual n3o reconhece o mesmo.

Pato Bragado — PR, em 18 de julho de 2014,

}
glatd

dmissdo Permanente de Licitacdes

[ esiderte g
.QEA'%%?{EH%J"

Secretario

P4

i Aleander Rohden
Membro

Processo Licitatério
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Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

EXTRATO DE DECISAO — PROCESSO ADMINISTRATIVO
PROCESSO LICITATORIO -~ TOMADA DE PREGOS N.2 004/2014
EXTRATO DE DECISAO ADMINISTRATIVA

ORIGEM: Gabinete do Prefeito do Municipio de Pato Bragado

OBJETO: Recurso para Inabilitacdo de Licitante

RECORRENTE: N&N Agéncia de Publicidade e Propaganda Ltda

ASSUNTO: Intimagdo de decisdo/julgamento.

DECISAQ: Em ndo conhecer do Recurso Administrativo nos termos do item 14.6.1 do edital em

referencia, apresentado pela Licitante N&N Agéncia de Publicidade e Propaganda Ltda,
" Protocolado sob n.2 1450 na data de 15/07/2014 haja vista que 0 mesmo e intempestivo.

A presente decisdo estard disponivel aos interessados junto a Secretaria de Administracio da
Prefeitura Municipal de Pato Bragado.

Pato Bragado, 18 de Julho dé 2014.

Processo Licitatorio
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Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

CONVOCACAO

TOMADA DE PRECO N.° 004/2014

A Comissdo Permanente de Licitagdo CONVOCA a emprésa RAMOS E
PAZINI LTDA Classificada como Vencedora do certame acima descrito, para a
entrega e posterior abertura do envelope n.2 05 — HABILITAGCAO, a ser
realizada as 10I]00mih dez horas) do dia 31 de julho de 2014, na sala de
reunides do Pago Municipal, sito & Avenida Willy Barth, 2885, Municipio de
Pato Bragado - PR.

Pato Bragado - PR, 28 de Julho de 2014.
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@Recena Federal

Comprovante de Inscri¢do e de Situagdo Cadastral

Contribuinte,

Confira os dados de ldentificacao da Pessoa Juridica e, se houver qualquer divergéncia, provdencie junto a
RFB a sua atualizagio cadastral.

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

NUMERO DE INSCRICAD A A DATA DE ABERTURA

10.598.778/0001-06 COMPROVANTE Dg ;:its:fﬁc!? O E DE SITUACAO 26/01/2009
ATRiIZ

NOME EMPRESARIAL

RAMOS & PAZINILTDA - ME

TITULO DO ESTABELECIMENTO {NOME DE FANTASIA)
FRAEEEEE

CODIGO E DESCRIGAO DA ATIMIDADE ECONOMICA PRINCIPAL
73.11-4-00 - Agéncias de publicidade

CODIGO £ DESCRICAC DAS ATIVIDADES ECONOMICAS SECUNDARIAS
Nido informada

CGDIGO E DESCRIGAD DANATUREZA JURIDICA
206-2 - SOCIEDADE BMPRESARIA LIMITADA

LOGRADOURO NUMERO COMPLEMENTO
R SANTA CATARINA 656 APTO 13
CEP BAIRRODISTRITO MUNICIPIO UF
85.960-000 CENTRO MARECHAL CANDIDO RONDON PR
SITUAGAO CADASTRAL DATA DA SITUAGAD CADASTRAL
ATIVA 26/01/2009

TIVO DE SITUAGAD CADASTRAL
SITUACAO ESPECIAL DATA DA SITUACAO ESPECIAL
sedeieieteieink dedeieickdek

Aprovado pela Instrugdo Normativa RFB n® 1,183, de 19 de agosto de 2011.

Emitido no dia 30/07/2014 as 09:00:37 (data e hora de Brasilia). Pagina: 11
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RAMOS & PAZINILTDA ~.° .7 ".7 L
CNPJ/MF: n° 10.598.778/0001-06
NIRE: 412.0638680-3

Folha: 1 de 1

Os abaixo identificados e qualificados: SILMARA DENIZE PAZINI, brasileira,
solteira, nascida em 25/12/1981, natural de Marechal Candido Rondon - PR,
professora, inscrita no CPF/MF sob n°. 035.370.629-90, portadora da carteira de
identidade RG n°. 8.513.4434 SESP-PR, residente e domiciliada na Rua Santa
Catarina, 656, Apto 11, Centro, Marechal Candido Rondon - PR, CEP
85960-000, GERCINEI GOMES RAMOS, brasileiro, solteiro, nascido em
11/06/1969, natural de Grao Mongol - MG, designer, inscrito no CPF/MF sob n°.
662.598.789-15, portador da carteira de identidade RG n°. 5.567.900-2
SESP-PR, residente e domiciliado na Rua Santa Catarina, 656, Apto 11, Centro,
Marechal Candido Rondon - PR, CEP: 85960-000, tem constituida entre si, uma
sociedade empresaria limitada que gira nesta pra¢a sob o0 nome de RAMOS &
PAZINI LTDA, com sede na Rua Santa Catarina, 656, Apto 13, Centro,
Marechal Candido Rondon - PR, CEP 85960-000, e inscrita no CNPJ/MF sob n°.
10.598.778/0001-06, registrada na Junta Comercial do Parana sob n°
412.0638680-3 em 26/01/2009; resolvem alterar o contrato social mediante as
condiges estabelecidas nas cldusulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA: A sociedade que tem por objeto social a exploragdo do ramo de:
Agéncias de publicidade e propaganda, pesquisas de mercado e de opiniao publica e
outras atividades de publicidade, contanto que sempre complementares e vinculadas a
atividade principal, passa a partir desta data a ter o seguinte objeto: Agéncia de
Publicidade e Propaganda. '

CLAUSULA SEGUNDA: Permanecem inalteradas as demais clausulas vigentes que nédo
colidirem com as disposigdes do presente instrumento. :

E por estarem assim, justos e contratados, lavram e assinam, a presente, em 3 (trés) vias
de igual teor e forma, obrigando-se fielmente por si, seus herdeiros e sucessores legais a
cumpri-lo em todos os seus termos. .

Marechal Candido Rondon - PR, 05 de abril de 2013.

SILMARA DENIZE PAZINI
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RAMOS & PAZINI LTDA
CONTRATO SOCIAL
folha: 1de 3

Os abaixo identificados e qualificados: SILMARA DENIZE PAZINI, brasileira, solteira,
nascida em 25/12/1981, professora, inscrita no CPF/MF sob n® 035.370.629-90,
portadora da carteira de identidade RG n° 8.513.443-4 SESP-PR, residente e
domiciliada na Rua Santa Catarina, 656, Apto 11, Centro, Marechal Candido Rondon-
PR, CEP: 85960-000, GERCINEl GOMES RAMOS, brasileiro, solteiro, nascido em
11/06/1969, designer, inscrito no CPF/MF sob n® 662.598.789-15, portador da carteira de
identidade RG n®. 5.567.900-2 SESP-PR, residente e domiciliado na Rua Santa Catarina,
656, Apto 11, Centro, Marechal Candido Rondon-PR, CEP: 85960-000, RESOLVEM,
por este instrumente particular de contrato e na melhor forma de direito, constituir uma
Sociedade Empresaria Limitada que se regerd pelos artigos 1.052 a 1.087 da Lei n.°
10.406, de 10 de janeiro de 2002, pelas demais disposicdes legais aplicéveis a espécie e
pelas clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - A sociedade girara sob o nome empresarial de RAMOS & PAZINILTDA e tera
sede e domicilio na Rua Santa Catarina, 656, Apto 13, Centro, Marechal Candido Ronden - PR, CEP
85960-000.

CLAUSULA SEGUNDA - A sociedade podera a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra
dependéncia, no pais cu no exterior, mediante alterag¢&o contratual assinada por todos os socios.

CLAUSULA TERCEIRA - A sociedade tera por objeto a exploraco do ramo de: Agéncias de publicidade
e propaganda, Pesquisas de mercado e de opinide plblica e Cutras atividades de publicidade, contanto
gque sempre complementares e vinculadas a atividade principat.

CLAUSULA QUARTA - A sociedade iniciara suas atividades em 19/01/2009 e seu prazo de duracéo é
por tempo indeterminado.

'CLAUSULA QUINTA - O capital social sera de R$ 30.000,00 (trinta mil reais), dividido em 30.000 (trinta

mily quotas no valor de R$ 1,00 (um real), cada uma, subscritas e integralizadas, neste ato, em moeda
corrente do Pais, pelos sécios e distribuidas da seguinte forma:

SOCIO (%) QUOTAS VALOR

SILMARA DENIZE PAZINI 91.00 27.300 27.300,00
GERCINEt GOMES RAMOS 9.00 2.700 2.700,00
TOTAL 100.00 30.000 30.000,00

CLAUSULA SEXTA - A responsabilidade de cada sacio & restrita ao valor de suas quotas, mas todos
respondem solidariamente pela integralizagdo do capital social, conforme disposto no art. 1.052 da Lei
10.406/2002.

CLAUSULA SETIMA - As quotas s#o indivisiveis e ndo poderdo ser cedidas ou transferidas a terceiros
sem o consentimento dos outros sdcios, a quem fica assegurado, em igualdade de condigbes e prego, ©
direito‘de preferéncia para a sua aquigicio se postas & venda, formalizando, se realizada a cesséo delas,
a alte'ragéo cohirétual pertinente.

Parégrafo umco O soécio que pretenda ceder ou transferir todas ou parte de suas quotas devera
notificar por. escrito aos outros sdcios, discriminando a quantidade de quotas postas & venda, o preco,

‘forma é prazo de pagamento, para que estes exercam ou renunciem ao direito de preferéncia, que

deverdo fazer dentro de 30 (trinta) dias, contados do recebimento da notificagio ou em prazo maior a
critério do socio alienante. Se todos os sécios manifestarem seu direito de preferéncia, a cessdo das
quotas se fara na proporgdo das quotas que entdo possuirem. Decorrido esse prazo sem que seja
exercido o direito de preferéncia, as quotas poderao ser livremente transferidas.

e
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RAMOS & PAZINI LTDA -
CONTRATO SOCIAL
folha: 2de 3

CLAUSULA OITAVA - A administragdo da sociedade caberd a SILMARA DENIZE PAZINI, com os
poderes e atribuicdes de gerir e administrar 0s negécios da sociedade, representad-la ativa e
passivamente, judicial e extra judicialmente, perante 6rgdos publicos, instituigbes financeiras, entidades
privadas e terceiros em geral, bem como praticar todos os demais atos necessarios 4 consecucdo dos
objetivos ou a defesa dos interesses e direitos da sociedade, autorizado ¢ uso do nome empresarial
isoladamente.

§ 1.°- E vedado o uso do nome empresarial em atividades estranhas ao interesse social ou assumir
obrigagcGes seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros, bem como onerar ou alienar bens
imoveis da sociedade, sem autorizagé&o do outro sdcio.

§ 2.°- Faculta-se ao administrador, atuando isoladamente, constituir, em nome da sociedade,
procuradores para periodo determinado, devendo o instrumento de mandato especificar os atos e
operagbes a serem praticados.

CLAUSULA NONA - Os sécios poderso, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de “pr6
labore”, observadas as disposicdes regulamentares pertinentes.

CLAUSULA DECIMA - Ao término de cada exercicio social, coincidente com o ano civil, 0s
administradores prestardo contas justificadas de sua administrago, procedendo & elaboragdo do
inventario, do balango patrimonial e demais demonstragbes contabeis requeridas pela legislacdo
societaria, elaboradas em conformidade com as Normas Brasileiras de Contabilidade, participando todos
os socios dos lucros ou perdas apurados, na mesma propor¢éo das quotas de capital que possuem na
sociedade.

Paragrafo. nico - A sociedade podera levantar balangos ou balancetes patrimoniais em periodos
inferiores a um ano, e o lucro apurado nessas demonstrages intermediarias, poderad ser distribuido
mensalmente aos s6cios, a titulo de Antecipagéo de Lucros, proporcionaimente as quotas de capital de
cada um. Nesse caso serd observada a reposicdo dos lucros quando a distribuigdo afetar o capital
social, conforme estabelece o art. 1.059 da Lei n.° 10.406/2002.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - Nos quatro meses seguintes ao término do exercicio social, os socios
deliberaréio sobre as contas e designardo administradores quando for o caso.

Paragrafo anico - Até 30 (trinta) dias antes da data marcada para a reunido, o balango patrimonial e o
de resultado econdmico devem ser postos, por escrito, € com a prova do respectivo recebimento, a
disposi¢ao dos socios que ndo exergam a administragao.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - Falecendo ou interditado qualquer sécio, a sociedade continuara
suas atividades com os herdeiros, sucessores e o incapaz. Nao sendo possivel ou inexistindo interesse
destes ou dos s6cios remanescentes, 0 valor de seus haveres sera apurado e liquidado com base na
situacfo patrimonial da sociedade, a data da resolug&o, verificada em balango especiaimente levantado.

Paragrafo Gnico - O mesmo procedimento sera adotado em outros casos em que a sociedade se
resolva em relagéo a seu s6Gio.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - O Administrador declara, sob as penas da lei, que n&o esta impedido
de exercer a administracio da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenag&o criminal, ou por
se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede, ainda que temporariamente, 0 acesso a cargos
publicos; ou por crime falimentar, de prevaricagéo, peita ou suborno, concusséo, peculato, ou contra a
economia popular, contra o sistema financeiro nacional, contra normas de defesa da concorréncia,
contra as relagbes de consumo, fé publica ou a propriedade.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - Fica eleito o foro de Marechal Candido Rondon - PR para o exercicio e
o cumprimento dos direitos e obrigagdes resultantes deste contratonrenunciandoe- ssamente, a
qualquer outro, por mais privilegiado qué'seja: « - Lm, w-mopr Lg%g% L'F nng’ﬁo
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RAMOS & PAZINI LTDA R
CONTRATO SOCIAL

folha: 3de 3

E por estarem assim, justos e contratados, datam, lavram ¢ assinam o presente instrumento em 3

(trés) vias de igual teor e forma, na presenga de 2 (duas) testemunhas obrigando-se fieimente por si e
por seus herdeiros a cumpri-io em todos os seus termos.

Marechat Candido Rondon - PR, 15 de Janeiro de 2009
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SILMARA DENIZE PAZINI 0

Testemunhas:
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JOSIANE SEVERO

OEMI SAUER
RG n°. 506.106.794-7-SSP/RS

G n°. 73}355'94-0-SSPIPR

Gilmar Minks
o% 039989 \

ARANA ~ = e
AGENCIA REGIONAL DE MARECHAL CANDIRO RONDO
. CERTIFICO O REGISTROEM: 26/01/2009 §~
* 'SOBNUMERO: 41206386803
Protocolo: 09/026033-8, DE 18/01/2009

s

% : ‘A COMERGIAL DO P,

C Age . aman L _cra
RAMOS | & PAZINT LTOA

£l pllo o,
Y @
8
g “é')b -
PI "C&atério [
Folha n® ]
Pato Bragado - PR




L

apresentado nesta data.

5

AUTENTICACAO

¥ GERTIFICO e dou fé que a presente copia
esta conforme o original que me foi

FARIDA NARDELLO - Tebelis

GIAN FRANCO NARDELLO ROTTA
AMELIA HACKBARTH

BARBARA CRISTINA AULER
CAROLINE KROHN

]
&
2
8
£
3
i

TABELIONATO NARDELLO
MARECHAL CANDIDO RONDON - PARANA

OO

!

Jurementados

4




MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO, INDUSTRIA E COMERCIO EXTERIOR
DEPARTAMENTO NACIONAL DE REGISTRQ DO COMERCIO

JUNTA COMERCIAL DG PARANA  ~* ,

‘ CERTIDAO SIMPLIFICADA Pagina: 001/ 001
‘[ Certificamos que as Informagbes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e sdo vigentes
na data da suz expedicio.
Nome Empresarial $
RAMOS & PAZINI LTDA - ME~~ )
Natureza Juridica: SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA }
; Numero de Identificagio do Reglstro de . CNPJ Data de Arquivamento do | Data de Iniclo
I Empresas - NIRE {Sede) Ato Constitutivo de Atividade
o 41 2 0638680-3 10.598.778/0001-05 26/01/2009 19/061/2009
; Enderego Completo (Logradouro, N® e Complemento, Balrro, Cidade, UF, CEP)
' RUA SANTA CATARINA, 656-APTO 13, CENTRO, MARECHAL CANDIDO RONDON, PR, 85.960-000
L Objeto Soclal
! AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA. /
' Capital: R$ 30.000,00 Microempresa ou Prazo de Duragio
{TRINTA MIL REAIS) Empresa de Pequeno Porte
. {Let n° 123/2006) L
. [ Capital Integralizado: R$ 30.000,00 Microempresa indetorminado
' {TRINTA MIL REAIS)
o Socios/Participac@o no Capial/Espécie de Séclo/Administrador/Término do Mandato Térming do
Lo Nome/CPF ou CNPJ Participacio no capital (R$)  Espécie de Soclp  Administrador Mandato
. ‘ GERCINEI GOMES RAMOS 2.700,00 SOCIO KOOV
. H 662.598.789-15
Lo SILMARA DENIZE PAZINI 27.300,60 SOCIO Admmnistrador  XXX000OOX
o 035.370.629-80
Lo Uttimo Arquivamento Situagdo
r Data: 06/05/2014 Namero: 20142388165 REGISTRO ATIVO
‘ Ato: ENQUADRAMENTO DE MICROEMPRESA P
Evento (s): X000

MARECHAL CANDIDO RONDON - PR, 01 de julho de 2014—"
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Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

- CERTIFICADO DE REGISTRO CADASTRAL MUNICIPAL
N. 022/2014

ORGAO EXPEDIDOR: PREFEITURA MUNICIPAL DE PATO BRAGADO

EMPRESA CADASTRADA: RAMOS E PAZINI LTDA.

A Prefeitura Municipal de Pato Bragado, Estado do Parani, em
conformidade com o Artigo 51 da Lei Federal n.2 8.666/93, de 21/06/93, com
alteragbes introduzidas pela Lei Federal n.2 8.883/94, de 08/06/94, e
requerimento protocolado sob n.2 1131, de 26 de maio de 2014. '

RESOLVE:

CERTIFICAR que a EMPRESA: RAMOS E PAZINI LTDA, com sede na Rua
Santa Catarina, N.2 656, Apto 013, centro, Marecha! Candido Rondon — PR, CEP
n? 85.960-000, inscrita no CNPJ n.2 10.598. 778/0001-06, encontra-se
regularmente inscrita no Cadastro Municipal de Fornecedores deste Municipio,
com o ramo de Agéncias de publicidade, podendo partuc;par de licitagdes que
este Executivo Municipal venha realizar. Esse Certificado ndo dispensa a
Licitante__de _apresentar as Certiddes negativas exigidas no__ Edital
correspondente.

Este Certificado tera validade de 01 (um) ano, contados a partir da emissdo do
presente. ' '

Pato Bragado, em 27 de maio de 2014./

Presidente da Comissdio’Permanente-de Licitagbes

=

www.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Potdwdha n®

Av. Willy Borth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNP) 95.719.472/0901-05 - ¢y ErRatorigf
Pato Bragado - PR
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ALVARA DE LICEN(_;A =L
. jo3]
O &
) MUNICIPIO DE [z} [16]
MARECHAL | S =g
' m Alvars N: ~ Cad. Econémico:Cad. Unico: O gf
SECRETARIA MUNICIPAL DE FALENDA 4424 6788 3037223 e %
: : a.
rRazdo Social: weur- CPFICNPJ:
| RAMOS & PAZINI LTDA 7 10.598.778/0001.06
- Nome de Fantasia: Enderego: Namero:
| RUA SANTA CATARINA 656
- Bairro: Complameanto:
SEDE APTO. 13
- Telefone Comerclal: -~=————7Horario de Funcionamento:
04500032544085 CONFORME LEGISLAGAO VIGENTE
- Atividades =
* AGENCIAS DE PUBUG‘IDADE/ o
° PESQUISAS DE MERCADO E DE OPINIAQ PUBLICA
: QUTRAS ATIVIDADES DE PUBLICIDADE NAQO ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE
- Importante: 4 —t
1 1-0 presente ALVARA s6 tera validade mediante comprovagio de pagamento da respectiva Taxa de Licen , post ; axa de
Verificagfio de Funcionamento Regular.
2 - Serd exigldo o pagamento da Taxa de Licenga sempre que se verificarern mudangas nas caracteristicds dd estajtlecifmento.
3 - AlteragBes de enderego, ramo de atividade e razéo soclal devem ser comunicatdas ANTECIPADAMENTE é reféflura para aprovagio das
mesmas.
%
Marechal Candido Rondon 07/02/2014 Valido At6”  28702/2015 Secrptaria Munifipal de Fazehda
L ——



MINISTERIO DA FAZENDA
Secretaria da Receita Federal do Brasil

) . CERTIDAO NEGATIVA
DE DEBITOS RELATIVOS AS CONTRIBUIGOES PREVIDENCIARIAS E AS DE TERCEIROS

TREVIDENLARIASE.
N° 177882014-88888778

Nome: RAMOS & PAZINI LTDA - ME—

CNPJ: 10.598.778/0001-06

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, é certificado que
nio constam pendéncias em seu nome refativas a contribuigdes administradas pela Secretaria da
Receita Federal do Brasil (RFB) e a inscrigbes em Divida Ativa da Unido (DAU).

Esta certiddo, emitida em nome da matriz e vélida para todas as suas filiais, refere-se
exclusivamente as contribuices previdenciarias e as contribuigSes devidas, por lei, a terceiros,
inclusive s inscritas em DAU, nao abrangendo os demais tributos administrados pela RFB e as
demais inscrigbes ern DAU, administradas pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional {PGFN),
objeto de Certiddo Conjunta PGFN/RFB.

Esta certiddo & valida para as finalidades previstas no art. 47 da Lei n® 8,212 de 24 de julho de
1991, exceto para:

- averbacdo de obra de construgéo civil no Registro de Imdveis;

- redugdo de capital social, transferéncia de controle de cotas de sociedade limitada e cisao parcial
ou transformacao de entidade ou de sociedade empresaria simples;

- baixa de firma individual ou de empresario, conforme definido pelo art.931 da Lei n® 10.4086, de 10
de Janeiro de 2002 - Cadigo Civil, extingdo de entidade ou sociedade empresaria ou simples.

A aceitacio desta certidao esta condicionada 2 finalidade para a qual foi emitida e A verificacio de
sua autenticidade na Internet, no endereco <http:/Awvww receita.fazenda.gov.br>

Certiddo emitida com base na Portaria Conjunta PGFN/RFB n° 01, de 20 de janeiro de 2010.

Emitida em 16/06/2014.

Valida até 13/12/2014.L/‘

Certiddo emitida gratuitamente.

Atencao:qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

Processo Licitatério

Foma e 2R /
Pato Bragado - PR _




. PRIAIR | VOLTAR

CAILXA

CAIXA ECONOMICA FEDERAL

Certificado de Regularidade do FGTS-CRF/

Inscricdo: 10598778/0001-06
Razao Social: RAMOS E PAZINI LTDA

Endereco: RUA SANTA CATARINA 656 / CENTRO / CURITIBA / PR /
85960-000

A Caixa Econtmica Federal, no uso da atribuicdo que lhe confere o
Art. 7, da Lei 8.036, de 11 de maio de 1990, certifica gue, nesta
data, a empresa acima identificada encontra-se em situagdo regular
perante 0 Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS.

O presente Certificado nao servira de prova contra cobranga de |
quaisquer débitos referentes a contribuicbes e/ou encargos devidos, |

decorrentes das obrigagdes com o FGTS.

Validade: 21/07/2014 a 19/08/2014

Certificagdo Nimero: 2014072110162629996960

Informagao obtida em 30/07/2014, as 08:56:27.

A utilizacdo deste Certificado para os fins previstos em Lei estd
condicionada a verificagdoc de autenticidade no site da Caixa:
www.caixa.gov.br

Rt m et s
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“‘ MUNICIPIO DE MARECHAL CANDIDO RONDON
47 Estado do Parana
¥ Secretaria da Fazenda

Certidao Negativa de Débito

N° 5963 /2014

Dados do Contribuinte:
C.N.P.J.: 10.598.778/0001-06
Cédigo: 3037223

Contribuinte: RAMOS & PAZINILTDA\__—""_

Endereco:  RUA SANTA CATARINA, 656 - APTQ, 13

Bairro: CENTRO

Cidade: MARECHAL CANDIDO RONDON
Estado: PR

CEP: 85960000

Finalidade da Certidao: PARA FINS DE PARTICIPACAO EM LICITACAO.

Certiddo Negativa:

Certifico, para os devidos fins, que INEXISTEM DEBITOS referentes a Tributos
Municipais, inscritos ou nao em Divida Aliva, em nome do contribuinte acima
citado, até a presente data.

Reserva-se o direito da Fazenda Municipal cobrar dividas posteriormente apuradas
mesmo as referentes a periodos compreendidos nesta CERTIDAQ.

A aceitagdo da presente certidéo esta condicionada a verificagdo de sua validade
na internet no enderego: www.mcr.pr.gov.br ou no setor tributario da
Prefeitura

Observacio: Esta Certiddo é valida somente para o contribuinte acima citado.

4__._--_"-.-‘_.7"-“_“_—’_—-—‘—‘\

Validade: 60 dias a partir da data de emisso. Emitido em: 16/07/2014 as 15:01:13

‘P-raeesso-!;-,' tatorio] / |
Foltha n® Qﬁq

Pato Bragado - PR
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Estado do Parané
Secretaria de Estado da Fazenda
Coordenacado da Receita do Estado

GOVERND DO ESTADG!

Certidao Negativa
de Débitos Tributarios e-de Divida-Ativa Estadual
N° 11845842-72

Certidao fomecida.para o CNPJ/MF: 10.598.778/0001 -06\/—-
Este CNPJ/MF ndo consta nos cadastros da Secretaria da Fazenda do Parana.

Ressalvado o direito da Fazenda Publica Estadual inscrever e cobrar débitos ainda nao registrados ou
que venham a ser apurados, certificamos que, verificando os registros da Secretaria de Estado da
Fazenda, constatamos ndo existir pendéncias em nome do fequerente, nesta data.

Finalidade: Licitagdo.

A autenticidade desta Certiddo dewera ser confimada via Internet
www.fazenda.pr.gov.br

Esta Certidao tem validade a@ ecimento Gratuito

Estado do Parana
Secretaria de Estado da Fazenda
PARANA  Conrdenacdo da Receila do Estado

Certidao N° 11845842-72

Emitida Eletronicamente via Intemet
21/05/2014 - 15:30:31

Dados transmitidos de forma segura
Tecnologia CELEPAR

Processo L.ia}atério

Folha n®
Pato Bragado - PR




MINISTERIO DA FAZENDA
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional
Secretaria da Receita Federal do Brasil

CERTIDAO comumA NEGATIVA \
DE DEBITOS RELATIVOS AGS TRIBUTOS FEDERAIS-E A DIVIDA ATIVA DA ueuj,o_,

Nome: RAMOS & PAZINI LTDA -ME\/
CNPJ: 10.598.778/0001-06

Ressalvado ¢ direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer diidas de responsabilidade do
sujeito passivo acima identificado que verem a ser apuradas, é certificado que ndo constam
pendéncias em seu nome, relativas a tributos administrados pela Secretaria da Receita Federal do
Brasil (RFB) e a inscrigbes em Diida Ativa da Unido junto & Procuradona-Geral da Fazenda Nacional

(PGFN).

Esta certiddo, emitida em nome da matnz e vdlida para todas as suas filiais, refere-se exclusivamente a
situagdo do sujeito passivv no dmbito da RFB e da PGFN, ndc abrangendo as contribuigdes
previdencianas e as contribuigBes devidas, por lei, a terceiros, inclusive as inscritas em Divida Ativa do
Instituto Nacional do Seguro Social (INSS), objeto de certidéio especifica.

A aceitacdo desta certiddo estd condicionada a verificagdo de sua autenticidade na Intemet, nos
enderecos <http://www.receita.fazenda.gov.br> ou <http://ww.pgfn. fazenda.gov.br>,

Certidao emitida com base na Portaria Conjunta PGFN/RFB n2 3, de 02/05/2007.
Emitida as 15:35:19 dWﬂSIQGﬂ <hora e data de Brasilia>.

Valida até 17/11/2014.

Cadigo de controle da certidao: 953B.5FB4.EC9D, 47ED

Certiddo emitida gratuitamente.

Atengao: qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

Folha n® Q’ Q L'{

Processo Licitatdrio

Pato Bragado PR
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FAOS EPA PAGINA: 16
Zicrditheira Sistema Contabil Balancete de Verificagio Data: 3111212013
.- Hora: 17:.22
* C=asolidagio: Empresa Grau: 5 Periodo: 01/2013 a 1212013
Zonta Reduzida Nome Saldo Anterior Débito Crédite Saldo Atual
412310001 336-0 PROVISAO Pf O IRPJ 0,00 8.020,94 8.020,04 0,00
=352 PROVISAD DE CONTRIBUIGAO S/ O
L LUCRO 0,00 4.812,56 4.812,56 0,00
542520001 3379 PROVISAQ P/ A CONTRIBUIGAQ SOBRE O
LUCRO 000 4.812,56 4,812,56 0.00
RESULTADO DO EXERCICIO T~ 0,00 207.563,00 207.903,00 0,00
£4331 RESULTADO DO EXERCICIO - 207.903,00 207.803,00 0,00
7310001 338.7 RESULTADC LIQUIDO DO EXERCICIO 267.903,00 207.903,00 0,00
TOTAL GERAL 864.875,66 864.875,66 0,00
- - AN ;
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RAMOS E PAZINI LTDA - PAGINA: 18
Cordilheira Sistema Contabil Balafigo Patrimonial Data: 3111272013
Hora: 17:26

Consolidaggo; Empresa

_Grau:§

Encerrado em: 31/12/2013

ATIVO
ATIVO CIRCULANTE
DISPONIVEL
CAIXA
CAIXA GERAL

ATIVO NAO CIRCULANTE
{MOBILIZADO
COMPUTADORES E PERIFERICOS
COMPUTADORES £ PERIFERICOS

() DEPRECIAGOES, AMORTIZAGOES E EXAUSTOES ACUMULADAS
{-) DEPRECIAGAQ DE COMPUTADORES E PERIFERICOS

TOTAL BO ATIVO

122013

40.207,34

25.503,23__—

25.503,23
25.503,23
25.503,23

14.704,11
14.704,11
15.000,00
15.000,00

-295,89
-295,89

40.207,34

122012

31.762,02
31.762,02

31.762,02

31.762,02
31.762,02

0,00
0,00
0,00
0,00

0,00
0,00

31.762,02

ProcessQac'tatério |
Folha n°.._ L:}'
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.16
A3
726

Te2013

12,2012

¥52,02
582,02
32,02
752,02
752.02

0,00
0,00
0,00
0,00

0,00
0,00

r762.02

- ASSIVO

- FOTAL DO PASSIVO 40.207,34

r-;.’!tﬂ:\. Z PAZINI LTDA PAGINA: 17
: M..".‘“a,z Sistema Contabit Balango Patrimenial Data: 311272013
' Hora: 17:26

Tdzcdo: Empresa Grau: 5 Encerrado em: 31/12/2013
12/2013 1212012

40.207,34 31.762,02

" PASSIVO CIRCULANTE 10.207,34,__~ 1.762,02

OaRlGA(;OES TRIBUTARIAS 10.080,21 1.762,02

“M4POSTOS E CONTRIBUIGOES A RECOLHER e 10.080,21 1.762,02

ISSQN A RECOLHER ~ 961,29 87,00

CONTRIBUIGAC SOCIAL A RECOLHER =~ 3.085,87 554,69

IRPJ A RECOLHER 5.144,78 924,48

COFINS A RECOLHER 745,29 177,00

PIS A RECOLHER 141,98 18,85

GUTRAS OBRIGACOES 127,13 0,00

EN:QGIA ELETRICA, AGUA E TELEFONE A PAGAR 127,13 0,00

ELEFONE A PAGAR 127,13 0,00

. PATRIMONIO LiQUIDC 30.000,00 30.000,00

CAPITAL SOCIAL 30.000,00 30.000,00

- GAPITAL SOCIAL SUBSCRITO -- 30.000,00 30.000,00
CAPITAL SOCIAL

30.000,00 30.000,00

31.762,02

s }: Heconhecemos a exatidio do presente Balango Patrimonial com base nas informagbes e na documentacio apresentada. encarrado em

F1/12/2013, somando tanto no Ativo como no Passivo, a importancia de R$ 40.207,34 (quarenta mil, duzentos e sete reais e trinta e quatro

zentavos), e em 31/12/2012, somando tanto no Ativo como no Passivo, a importancia de R$ 31.762,02 (trinta e um mil, setecentos e
_essenta e dois reais e dois centavos).
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RAMOS E PAZIN LTDA ) PAGINA: 18
Cordilheira Sistema Contabil DEMONSTRAGAO DO RESULTADOD Data: 311212013 F
Hora: __17:26 S
Consolidagio: Empresa . 7 Grau: 5 ;
2013 2012 '
RECEITA OPERACIONAL BRUTA ' 207.903,00 72.220,00 _
REGEITA BRUTA DE VENDAS E SERVICOS 207.903,00 72.220,00 :
RECEITA DA PRESTAGAO DE SERVICO 207.903,00 72.220,00
RECEITA COM SERVIGOS PRESTADOS 207.903,00 72.220,00 4
DEDUGOES DA RECEITA BRUTA 12.848,35 4.802,63
(-) DEDUGOES DA RECEITA BRUTA : 12.948,35 4.802,63
(-} IMPOSTOS INGIDENTES SOBRE VENDAS E SERVIGOS 12.948,35 4.802,63 3
() ISSQN 6.849,09 2.166,60 a
{-) COFINS 5.013.00  2.166,60 y
{-PIS 1.085,17 469,43
REGEITA LIQUIDA 194.954,65 67.417,37
LUCRO BRUTO : 194.954,65 67.417,37 b
DESPESAS OPERACIONAIS T~ 23.553,65 15.056,51 ?;‘_
DESPESAS OPERACIONAIS 23.553,65 15.056,51 '
DESPESAS TRABALHISTAS 15.016,43 11.937,20
CONTRIBUIGAO SINDICAL 880,30 0,00
CONSELHO EXEGUTIVO DAS NORMAS PADRAQ 276,67 0,00
BOLSA AUXILIO CIEE 13.850.46 11.937,20
DESPESAS GERAIS 8.537,22 3.119,31 .
ASSISTENCIA CONTABIL E JURIDICA 250,00 0,00 ]
DEPRECIAGOES E AMORTIZAGOES 295 89 0,00
ENERGIA ELETRICA 1.754,02 2.079,51
MATERIAL DE USO E CONSUMO 3548 000
PROPAGANDA E PUBLICIDADE 225000 0,00 1
SERVICO DE TERCEIROS (PJ) 700,00 . 7 410,00
TAXAS ASSOCIAGAO COMERCIAL §68,00 ~ 629,80
TAXAS E EMOLUMENTOS LEGAIS 282,96 0,00
TAXAS PREFEITURA 201,49 0.00 E
TELEFONE . 669,58 0.00 s
TAXA CIEE/PR 1.119,80 0,00

"

RESULTADO ANTES DAS OPERAGGES FINANCEIRAS e . 171.401,00 52.360,86
DESPESAS FINANCEIRAS 374,26 1.377,35

DESPESAS OPERACIONAIS FINANCEIRAS . 374,26 1.377.35
DESPESAS COM ATUALIZAGOES v 374,26 1.377.35
VARIACAO MONETARIA PASSIVA L 374,26 1.377.35
- RESULTADO ANTES DA PROVISAQ PARA A CONTRIBUICAO SOCIAL 171.026,74 50,983,51 3
PROVISAO DE CONTRIBUIGAQ &/ O LUCRO 4.812,56 2.079,94 .
PROVISAO P/ A CONTRIBUIGAO SOBRE O LUCRO 4.812,56 2.079,94 &
RESULTADO ANTES DA PROVISAC PARA O IMPOSTO DE RENDA 166.214,18 48.903,57 .
- PROVISOES P/ IMPOSTO S/ O LUCRO . 8.020,94 3.466,56 )
PROVISAQ P/ O iRPJ - 8.020,94 3.468,56 4
LUCRO/PREJUIZO LIQUIDO DO EXERCICIO ] s 158.193.24 45.437,01 ;

~ ANAL TTTAMA \—\\\
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RAMOS E PAZINt LTDA
Cordilheira Sistema Contébil

PAGINA: ) 19
Demonstragiio do Rasultado Abrangente Data: 311212013
Hora: 17:27
Consolidagio: Empresa
Conta Descricdo 1212013 1212012
1 RESULTADO LIQUIDO DO PERIODO - 168.193,24 4543701
2 (+/-) OUTROS RESULTADOS ABRANGENTES 0,00 0,00
2.101 VARIACAO DA RESERVA DE REAVALIAGAO 0,00 0,00
2.102 GANHOS/PERDAS EM PLANQS DE PREVIDENCIA COMPLEMENTAR 0,00 0,00
2103 AJUSTE DE AVALIACAC PATRIMONIAL - 0,00 0,00
E),L\meum ’g“mm\;\_ | k{\
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0S E PAZINI LTDA PAGINAY 20

iheira Sisterna Contébli . Demonstragdo das Mutagdes do Patriménio Liv, lo Eaia: 31:'12:;270;3
Qe .

Més/Ano: 12/2013

CAPITAL SOCIAL CAPITAL A i HESERVA DE CAPITAL | RESERVA DE LUCROS [AJUSTE DE LUCROS OU OUTROS Total do Patnmanio
INTEGRALIZAR ~ ~ AVALIAGAO PREJUIZOS RESULTADOS Liquido
PATRIMONIAL ACUMULADOS ABRANGENTES
os Inkclals 30.000,00 6,00 6,60 06,00 0,00 0,60 0,00 30.000,00
§TE DE EXERCIGIOS ANTERIORES 4,00 6,00 0,00 .00 0,60 0,00 0,00 0,00
ENTO DE GAPITAL 0,00 0,00 0,00 6.00 0.00 0.60 0,00 6,00
ERSAO DE RESERVAS 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,60 0.00 0,00
{LTADO DO EXERCICIO 0,60 0.00 0,00 0,00 0.00 158.193,24 0,00 15¢.193,24
RIBUCAO DE LUCROS 0,00 0,00 0.00 0,00 0.00 <158.193,24 0,00 158,183,248
HSFERENCIA PARA LUCROS OU 000 0,00 6,00 0,00 0,00 5,00 6,00 0.00
JUIZOS ACUMULADOS
sagdes de Capital com os Sécios 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00
/ !
o5 Resultados Abrangentes 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,60 0,00 0,00
{08 Finals 30.000,00 T 0,00 : 0,00 0,00 000 0,00 0,00 30.000,00
7 7 7
Més/Ano: 1212012
1 h i
) { i
CAPITAL SOCIAC CAPITAL A RESERVA UE CAPITAL | RESERVA DE LUCROS [ AJUSTE DE LUCROSOU OUTROS Total do Patimdnio '
INTEGRALIZAR AVALIAGAC PREJUIZOS RESULTADOS Liguido
PATRIMONIAL ACUMULADOS. ABRANGENTES
fos iniclals 30,600,00 0,00 0,00 0,00 0,00 58,501,06 0,00 #8.501,06
STE DE EXERCICIOS ANTERIORES 6,00 0,60 0.00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
{ENTO DE CAPITAL 0,00 0,00 6,00 0,00 0.00 600 0,00 6,00
ERSAD DE RESERVAS 0,00 6,00 6,00 0,00 0,00 0,00 4.00 0.00
{ULTADGD DO EXERCICIO 0,00 0,00 0,00 0,00 6,00 45.437,01 0,00 45.497,01
fRIBUIGAC DE LUCROS 0,00 0,00 9,00 0.00 0,00 -103,938.07 6,00 TTGE nan 07
r_‘TSFERENCtA PARA LUCROS OU 0.00 0,00 0.00 0,00 0,60 0,00 0,60 o T oo
E)” T uIZos ACUMULADOS N .
3 iEagBes de Capltal com 0% Soclos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 -58.501,06 0,00 RNENIERL
£} 7os Resurtados Abrangentes 0,00 ) / H 0,00 5,00 0,00 5,60 gD T
bs Finals 30.000,00 0,00 ( ‘ 0,00 0,00 ] 0,00 0,00 i 0,00 - :' A Go0,08 |
i - B e e e

Sdrrana -{g‘%imi o/
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RAMOS E PAZINI LTDA PAGINA: 21
Cordilheira Sistemna Contébil Demonstragio dos Fluxos de Caixa Data: 311272013
Hora: 17:28

Consolidagio; Empresa

Método: indireto

Conta Descrigao

1 OPERACIONAIS

1.01 RESULTADO LIQUIDO

1.01.001 RESULTADO LIQUIDO

1.02 AJUSTES

1.02.001 DEPRECIACAC —
1.02.005 CLIENTES E CONTAS A RECEBER ~
1.02.010 ESTOQUES ~
1.02.011 SEGUROS A APROPRIAR

1.02.012 IMPOSTOS A RECUPERAR/COMPENSAR
1.02.014 QUTROS ATIVOS

1.02.015 FORNECEDORES

211010001 EDITORA O PRESENTE

1.02.020 QOUTROS PASSIVOS

1.02.021 AJUSTES DE EXERCICIOS ANTERIORES

2 INVESTIMENTO

2.01 ENTRADAS/SAIDAS

2.01.001 ATIVO iMOBILIZADO !
2.01.005 INVESTIMENTOS

3 FINANCIAMENTO ,
3.01 ENTRADAS/SAIDAS -
3.01.001 EMPRESTIMOS i
3.01.005 INTEGRALIZAGOES DE CAPITAL

3.01.010 DISTRIBUICAO DE LUCROS

Aumento/Redugfio de Caixa e Equivalentes de Caixa
Disponibilidades

No inicic do Periodo

No final do Pericdo

Variacédo

AN

212013 t2/2042
166.934.45 40.006,40
1568.193,24 45.437,01
158.193,24 45.437,01

8.741,21 -5.430,61

295,89 0,00

0,00 0,00

0,00 0.00

0,00 0,00

0,00 0,00

0,00 0,00

0,00 0,00

0,00 0,00

8.445,32 -5.430,61
0,60 0,00
-15.000.00 0.00
-15.000,00 0,00
-15.000,00 0.00
0,00 0,00
-158.193,24 -103.938,07
.-=158.183,24 -103.938,07
- 0,00 0,00
e o 000 0,00
T -158.193,24 -103.938,07
-6.258,79 -63:931,67
31.762,02 95.693,69
25.503,23 31.762,02
-6.258,79 -63.931.67
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RAMOS & PAZINI LTDA PAGINA 24

NOTAS EXPLICATIVAS

1. CONTEXTO OPERACIONAL

A empresa RAMOS & PAZINI LTDA cadastrada no CNPJ sob o numero
10.598.778.0001-06, constituida em 26/01/2009, tem como objeto de exploragdo agéncias de
publicidade e propaganda. Com sede em no municipio de Marechal Candido Rondon - PR, na
Rua Santa Catarina, n® 656, Apto 13, Centro.

2. DEMONSTRACOES CONTABEIS

As demonstrages contabeis encerradas em 31 de Dezembro de 2013 e 31 de Dezembro
de 2012 (comparativas), aqui compreendidos: Balango Patrimonial, Demonstra¢do do Resultado,
Demonstragio do Resultado Abrangente (DRA), Demonstragio das Mutagdes do Patrimonio
Liquido (DMPL) e Demonstragéo dos Fluxos de Caixa (DFC), foram elaboradas a partir de
diretrizes contabeis ¢ dos preceitos da Legislacdo Comercial, Lei 10.406/2002 e demais
legislagbes aplicéveis e aos Principios-Contabeis. -

O resultado é apurado de acordo com o regime de competéncia, que estabelece que as
receitas ¢ despesas devem ser incluidas na apuragio dos resultados dos periodos em que
ocorrerem, sempre simultaneamente quando se correlacionarem, independentemente de
recebimento ou pagamento. ‘ -

3. MOEDA FUNCIONAL E DE APRESENTACAO

As demonstragdes contébeis estdo apresentadas em REAIS, que é a moeda funcional da
empresa.

4. PRINCIPAIS PRATICAS CONTABEIS
a) Dispom;vel

Sio considerados saidos.em caixa, contas bancérias e aplicagdes financeiras de liquidez imediata.
b) Adiantamgﬂto de Valores a receber

S3o registrados pelo valor provavel de realizagdo.

¢) Nio circulante

Os direitos realizéveis e as obrigagdes venciveis apds os 12 meses subsequentes 4 data das
demonstragdes contdbeis sdo considerados como ndo circulantes.

d) Capital social

O capital social da empresa, no valor de RS 30.000,00 (trinta mil reais) é formado por cotas
partes no valor de R$ 1,00 (um real) cada, referentes a dois socios em 31 de dezembro de 2013.

¢) Receitas ¢ despesas

As receitas e as despesas sio reconhecidas pelo regime de competéncia. As red
em forma ndo monetéria sdo registrada pelo seu valor justo. s

I o)




- RAMOS & PAZINI LTDA PAGINA 25

5. IMOBILIZADO

243 2012
Depreciaciio Valor Valor
Custo  acumulada  residual = residual .

Comp. E Periféricos 1500000 . (295.00) 14.705,00

— 1500000 __-29500 1470353 0 -

Marechal Candido Rondon — PR, 31 de Dezembro de 2013

E)L,&W\Quﬁ& pwfmi T~ %{\

Silmara Denize Pazini {4 N

e niz ~Gilmar José Miﬁe\
Sécia-Administradora ' Contador
CPF: 035.370.629-90

CRC: 024369/0-1
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PAGINA: 00026

TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este LIVRO DIARIO GERAL niimero 002 {dois), 00026 (vinte e seis) PAGINAs
numeradas eletronicamente do nomero 00001 ao ndmero 00026 e se destinou a
escrituragio dos lancamentos das operagdes préprias do estabelecimente do
contribuinte abaixo jdentificado, referentes ao periodo de 01/01/2013 a 31/12/2013
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SILMARA DENIZE PAZINI D GILMAR JOSEMINKS
SOCIA ADMINISTRADORA CONTADO

RG: 85134434 SSPPR RG: 3:00¢795:1, SSP/PR
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PAGINA: 00001

TERMO DE ABERTURA

Contém este LIVRO RAZAOC ANALITICO niimeroc 002 (dois), 00010 (dez) PAGINAs numeradas
eletronicamente do nOmerc 00001 ao nimero 00010 e se destina a escrlturacao dos

vt Fondarm
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SILMARA DENIZE PAZINI 1} " GILMAR JOSE JHINKS
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PAGINA: 00040

TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este LIVRO RAZAO ANALITICO nfimero 002 (dois), 00010 (dez) PAGINAs numsradas
eletronicamente deo nGmeroe 00001 ao nimero 006010 e se destinou a escrituraciz dos

lancamentos das operagbes préprias do estabelecimento do contribuinte snaixo

identificado, referentes ao periodo de 01/01/2013 a 31/12/2013

Razzo Social: RAMOS E PAZINI LTDA
Endereco: RUA SANTACATAR!NA, 656, 4
Bairro: CENTRO . .
Cidade: MAL CANDIDO RONDON )
CEP: 85.960-000 0 e g
= o =
Regisiro na Junta Comercial do Parana 41206386803 KL E
a— o
Data do Registro: 26/01/2009 g g % 28 &
- TCdg 23 3
Inscrigio Estadual: 3 E ";-’ 2§ g § £ ;-5 .
+ ; ' 1] -8 ] a =z % = L
CNPJICPF:. ' 10.598.778/0001-06 - oEZ gQeeg
: f’"’;. A ‘ N '.;f = o =R a%gg":
L L g 258 T E
iy Yy s, - - TN E°8 823350
MR s CEsed giges
o B . , , .8%% ik T S
L /TN N N1
MAL CANDIDO RONDON; 31 4 d 3 P AL
e Dezembro de 2013 . YAVHYA - NOONOY OGIONYD THHITuvH

'O'I'E_CIHVN OlYNOIT38vL

£

b -
%J\-E\)WPUVL qu'\i ‘r\}-
SILMARA DENIZE PAZINI i : GIEMAR JGJSE MINKS
soCiA ADM!NlSTRADORA f CONTADOR

“RGrA. 001 .795-1 SSP/PR
CRC: 02436910-1 UF: PR

-\ \

RG: 85134434 SSPPR
CPF: 035.370.629-20

u

n QGQSS%LI tatério
6lAa n® %’/

_.Pato Bragado - PR




REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL.

COMARCA DE MARECHAL CANDIDO RONDON - ESTADO DO PARANA
CARTORIO DO DISTRIBUIDOR, PARTIDOR, CONTADOR, DEPOSITARIO PUBLICO E AVALIADOR JUDICIAL

FORUM ARTHUR HERACLIO GOMES FILHO

Maria Terezinfia Sequinel de Camargo
TITULAR
Adriano ®ereira dos Santos
Carfa Patricia Sobrinfio de Camargo
Cleon Efiézer de Camargo -
Graciele Martins Leusch
Jiinior Rafael de Lima Holz

Sandm Mara Signore
JURAMENTADOS

CERTIDAO(NEGATIVA)

CERTIFICO, a pedido da parte interessada, que revendo os livros
e sistema informatizado de distribui¢do CIVEL (Civel) sob minha guarda, existentes
neste cartério, verifiquei nfio comstar nenhuma ACAQO DE FALENCIA,
RECUPERACAO JUDICIAL ou CONCORDATA, contra:

RAMOS & PAZINI LTDA - ME\;.inSé'ﬁta no CNPJ sob n° 10.598.778/0001-06,
com sede na Rua Santa Catarina, n® 656, Apto. 13, Centro, neste Municipio e
Comarca.

CERTIFICO mais que, procedi, buscas a partir da data do
sinistro do Férum local em 31-01-87, inclusive em processos salvos e redistribuidos.

QU-FE:
-~

- O REFERIDO E VERDADE E

@7 A5 /dgﬂé

Holz
E Juramentado

¢ Comarca de Marechal Candido Rondor:
Esteda do Pareng

i CARTORIO DISTRIBUIDOR, CONTADOR. PARTIDOR.
17 DEPOSITARIO PUBLICO £ AVALIADOR JUDICIAL
x

g fun Tiradentas, 112C  Editicic do Férum

[ERPS———

CNPJ 05.398.393/0001-71
Fhnrin Taeszinhn Sequinet de Camargs

jgial

N

Rua Tiradentes, 11_20 Ccntro Edlf' clo Férum MaI -Candrdo*‘R donw== —
Processo Licnga\tono
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AUTENTICACAOD
y CERTIFICC e dou fé que a presente copia

" estd conforme o original que me foi
apresentado nesta data.
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RAMOSE&PAZINI LTDA
ASENC 14, CNPJ: 10.558.778/0001-06

Rua Senta Catarina, 656 - Sefa 13 - Ceritro

Marecha! Chndido Rondon - PR

.
PROPAGANDA £ MARKETING mﬁmm

Municipio de Pato Bragado — PR.
A Comissao de Licitagdes
Tomada de Pregos: 004/2014

DECLARACAO DE OBSERVANCIA AO DISPOSTO NO INCISO XXXIIl DO
ARTIGO 7° DA CONSTITUICAO FEDERAL —

O signatario da presente, em nome da Proponente, DECLARA, sob penas da Lei,
que a empresa Ramos & Pazini Ltda. ndo mantém em seu quadro de pessoal
menores de 18 (dezoito) anos em horario noturno de trabalho ou em servigo
perigosos ou insalubres, ndo mantendo ainda, em qualquer trabalho, menores de
16 (dezesseis) anos, salvo na condigdo de aprendiz, a partir dos 14 (quatorze)
anos.

Por ser expressao da verdade, firmamos o presente.

Pato Bragado, 31 de julho de 2014.

Silmara Denize Pazini O
RG: 8.513.443 4
CPF 035.370.629-90
SOCIA - ADMINISTRADORA

Brocesso Licitatario

Folha n® 0'7 Q
Pato Bragado - PR




RAMOS&PAZINI LTDA

£LF M NP 10,558 178000106 FA)
o o™ Rua Santa Cataring, 656 - Saia 13 - Contro
L Q Marechal Candklo Rondon - PR
CEP 83960000 - Font: 45 32544085

PROPAGANDA &8 MARKEIING promovepropagandagmal.com

Municipio de Pato Bragado — PR.
A Comisséao de Licitagdes
Tomada de Pregos: 004/2014

DECLARAGAO - LC 123/2006

Pelo presente instrumento, a empresa Ramos & Pazini Ltc\ja,/iﬁscrita no
CNPJ n.° 10.598.778/0001-06, com endereco Rua Santa Catarina, 656, Sala 13,
por intermédio de seu representante legal, o Sra. Silmara Denize Pazini,
portadora do documento de identidade RG n.® 8.513.443-4, emitido pela SSP/PR,
e do CPF n.° 035.370.629-90, DECLARA, sob penas da Lei, que se enquadra

como microempresa (ou empresa de pequeno porte, conforme o caso) nos termos

do Artigo 3° caput, incisos | e Il da Lei Complementar 123/2006.

Por ser expresséo da verdade, firmamos o presente.

Pato Bragado, 31 de julho de 2014.

C-}ALWW “pmm
Silmara Denize Pazih)
RG:8.513.443 4
CPF 035.370.629-90

SOCIA - ADMINISTRADORA

Processo L.icitaté_rio ;
Folha n® O) M
Pato Bré'gad’o PR




RAMOSBPAZINI LTDA
AGENCIA GNP 10599 778000106
o' 0 Rua Saa Cataring, 556 - Sefa 13 - Conto
O Maroehat Candido Rondon - PR
CEP 85961000 - Fone 45 32544085
promovepropaganda

PROPAGANDA & MARKETING Eomat.com

Municipio de Pato Bragado — PR.
A Comisséo de Licitagbes
Tomada de Pregos: 004/2014

DECLARAGAO DE SUJEIGAO AO EDITAL E INEXISTENCIA DE FATOS
SUPERVENIENTES IMPEDITIVOS DA HABILITAGAO

O signatario da presente, em nome da proponente Ramos & Pazini Ltdg.\,_____
declara, expressamente, que se sujeita as condigdes estabelecidas no edital de
Tomada de Pregos em consideragdo € dos respectivos modelos, adendos, e
anexos e documentos, que acatara integralmente qualquer decisdo que venha a
ser tomada pelo licitador quanto & qualificagdo apenas das proponentes que
hajam atendido as condigdes estabelecidas e demonstrem integral possibilidade
de executar a obra e/ou 0s servigos.

Declara, ainda, para todos os fins de direito, a inexisténcia de_fatos
supervenientes impeditivos da qualificagio_ou_que.comprometam a idoneidade da
proponente nos termos do Artigo 32, paragrafo 2, e Artigo 97 da Lei 8.666, de 21
de junho de 1993, e suas alteragies e que esta ciente da obrigatoriedade de
declarar ocorréncias posteriores.

Pato Bragado, 31 de julho de 2014

Sﬂfm ‘p(; AT

Silmara Denize Pazini0
RG: 8.513.443 4
CPF 035.370.629-90
SOCIA - ADMINISTRADORA

Processo Licitatério | /{
Folha n® ()) k\\ J
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CERTIFICADO  ®

.*:3::?
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O Conselho Executivo das Normas-Padrdo outorga a

7

Este certificado tem validade condicionada 4 manutengiio das condigbes técnicas certificadas e
filiagdo da agéncia ao CENP, o que deve ser confirnado em www.cenp.com.br, na aba de

certificacdo, "Consulia ao Banco de Agéncias®.

: _—-__;f\\lu"—"] RAMOS & PAZINI LTDA

AU 10.598.778/0001-06
LL:C——K\I»-:_—-\ este Certificado de Qualificacdo Técnica, por cumprnmento
Ef:%“: das metas de qualidade e compromisso com as Normas-Padrdo
S —AN—=

da Atividade Publicitiria, estabelecidas em dezesseis de
dezembro de mil novecentos e noventa e orto.
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PODER JUDICIARIO
JUSTICA DO TRABALHO

CERTIDAO NEGATIVA DE'DEBITOS-TRABALHISTAS

Nome: RAMOS & PAZINI LTDA - ME {(MATRIZ E FILIAIS)I

CNPJ: 10.598.778/0001-06

Certiddo n®: 48269912/2014

Expedicao: 23/05/2014, as 08:36:14

Validade: 18/11/2014\:/;86‘1tent0 e oitenta) dias, contados da data
de sua expedigao.

certifica-se due RAMOS & PAZINI LTDA - ME (MATRIZ E FILIAIS),
inscrito{a) no CNPJ sob o n° 10.598..778/0001-06, NAO CONSTA do Banco
Nacional de Devedores Trabalhistas. _—
Certiddo emitida com pase no art. 642-A da Cconsolidac¢do das Leis do
Trabalho, acrescentado pela Lei n° 12.440, de 7 de julho de 2011, e
na Resolugao Administrativa n° 1470/2011 do Tribunal Superior do
Trabalho, de 24 de agosto de 2011.

0s dados constantes desta Certiddo sao de responsabilidade dos
Tribunais do Trabalho € est3do atualizados até 2 (dois) dias
anteriores a data dz sua expedicao.

No caso de pessoa juridica, a Certidao atesta a empresa em relagao
a todos os seus estabelecimentos, agéncias ou filiais.

A aceitacdo desta certidio condiciona-se 3 verificagdao de sua
autenticidade no portal do Tribunal Superior do Trabalho na
internet (http://www.tst.jus.br).

certiddo emitida gratuitamente.

INFORMACAO IMPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabalhistas constam OS dados
necessarios a identificacdo das pesscas naturais e Jjuridicas
inadimplentes perante a Justica do Trabalho quanto as obrigacodes
estabelecidas em sentenca condenatéria transitada em julgado ou em
acordos judiciais trabalhistas, inclusive no concernente aos
recolhimentos previdenciarios, a honorarios, a custas, @&
emolumentos ou a recolhimentos determinados em lei; ou decorrentes
de execugdo de acordos firmados perante © Ministério Publico do
Trabalho ou Comissao de Conciliacido Prévia.

Processo Liﬁitatério
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Nome: ZIMMERMMANN E BARBOSA LTDA
CNPJ: 01.664.662/0001-29

Endereco: rua Santa Catarina, 783

NS Marechal Candido Rondon - PR
85960-000

ornca

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atestamos para os devidos fins, que a Ramos & Pazini Ltda., ha mais de 06
anos, possui competéncia técnica na prestacdo de servigos na area de
Publicidade e Propaganda, onde presta os servigos abaixo relacionados para
nossa empresa, sempre cumprindo pontuaimente com as obrigagbes
assumidas, no tocante aos servigos solicitados:

- Criagéo de Logotipo;

- Criacéo de selos;

- Campanhas de jornais e revistas;

- Criacéo de arte final para cartazes, faixas e banners;

- Desenvolvimento de banners para internet;

- Desenvolvimento de layout para sites;

- Desenvolvimento de campanhas diversas, spot pararadios e TV,
- Adesivos;

- Entre outros.

Marechal Candido Rondon, 17 de julho de 2014.

-3
C havr
Davi Gerson Zimmermmann
Representante Legal

CNPJ: 01 664 662 /0001-29
Telefone: (45) 3284 - 1135

e-mail: davigz75@hotmail.com

Processo Licitatério ;

Falha n®, \q
Pato Bragdde - PR
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PREFEITURA DO MUNICIPIO DE MARECHAL CANDIDO RONDON

ESTADO DO PARANA

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atestamos para os devidos fins, que a empresa Ramos & Pazini Ltda possui
competéncia técnica na prestagdo de servicos na drea de Publicidade e
Propaganda, sendo que prestou os servi¢os abaixo relacionados para nossa
entidade, no periodo de maio de 2009 até julho de 2014:

- Criacdo de Logotipos
- Criacdo de arte final para cartgzes, faixas e banners
- Criagéo_ de pecas publicitarias para jornais e revistas
- Criagdo de arte para outdoors

- Criacdo de arte para plotagem de veiculos
- Desenvolvimento de banners para internet
- Desenvolvimento de‘Iayout para sites

- Desenvolvimento de campanhas institucionais diversas

+ Marechal Candido Rondon, 16 de julho de 2014.

JAD

Diretor Exectitivo de Comunicagao
CNPJ: 76.205.814/0001-24
Telefone: (45) 3284-8862

e-mail: imprensamcr@gmail.com

Processo l\i‘citatério

Folha n®,
Pato Bragado - PR




RAMOSAPAZINI LTDA
TIB000106

AGENEC s CHPJ; 10,548

. Sarta Catarisa, 856 - Sala 13 - Centro
v Eg 8. [ ] Marechal Candido Rondon - PR
PROPAGANDA & MARKETING | OoF i toa

Municipio de Pato Bragado — PR.
A Comisséo de Licitagbes
Tomada de Pregos: 004/2014

DEMONSTRATIVO DE CAPACIDADE FINANCEIRA
Declaramos que as demonstragdes abaixo correspondem a real situagdo da
proponente. Esses indices foram obtidos no balanco do Ultimo exercicio social.
Declaramos, ainda, que a qualquer tempo, desde que solicitado pelo licitador, nos
comprometemos a apresentar as demonstragdes financeiras que comprovaréo as

demonstragdes. -

SAC AS DEMONSTRACOE:

Tipo de indice Valor em reais indice
o BRI o | (020 sy 2a0]
Haudez soente (L) | LC=25.503,23/10.207,34 249\ -
Lt ®) pey | E=  (10.207,3440.00) | 025

(25.503,23+0,00+14.704,11)

AC - ativo circulante; RLP - realizavel a longo prazo.;
AP - ativo permanente; ELP - exigivel a longo prazo.
PC - passivo circulante;

OBS: Os indices deveréo ser apresentados com no maximo 2 (duas) casas
decimais, desprezando-se as demais.

Pato Bragado, 01 de julho de 2014.

mmm&‘pwm «
Representante legal V Contadg o
Silmara Denize Pazini, @.‘% Gilmar Jos,
RG: 8.513.443 4 VD RG: 3.001.795<1 76

N
RAMOS EPAZINILTDA  oabes® CRC: PR 024369/0-1

) et
Processo Licitatorio
. Fothan® .. ()J\ (n
Pato Brageade - PR N
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ENVELOPE N2 05

. Documentos de Habilitacdo
-| Tomada de Pregos n¢ 04/2014 )
A Comissdo de Licitagio i
Municipio de Pato Bragado ’
Razdo social da licitante: Ramos & Pazini Ltda
CNPJ/MF da licitante: 10.598.778/0001-06

1

— - e e

Fa

- AGENCIA

RAMOS & PAZINI LTDA :
Rua Santa Catarina, 656 - Fone (45) 3254-4085 s =

, 143 L';Cltaf.ui’.io
CEP 85960-000 - Marechal Candido Rondon - PR Nboair
www.promovepropaganda.com.br ’ " butn Arataco - A
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Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

ATA N.2 129/ 2014

Ata da sessdo de Abertura dos Envelopes n.2 05 - Edital de Licitacdo — Tomada de Pregos n.2
004/2014, cujo objeto visa a Contratagio de empresa de agenciamento para administrar e gerenciar
os servicos de publicidade, bem como elaborar textos, fazer gravagdes, fotografias e filmagem,
utilizando-se de profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e executar o planejamento da
midia que devera ter carater informativo, educativo, cultural, das obras realizadas, dos atos
administrativos e programas desenvolvidos pela administragdo municipal, direcionando as
divulgagdes junto aos 6rgdos de imprensa com abrangéncia e audiéncia no Municipio de Pato
Bragado-PR.

Aos trinta e um dias do més de julho de dois mil e catorze, as dez horas e dez minutos, nas
dependéncias da sala de reunides, na Prefeitura do Municipio de Pato Bragado, Estado do Parani, sito’
a Avenida Willy Barth, nimero dois mil, oitocentos e oitenta e cinco, reuniram-se 0s membros da
Comissdao Permanente de Licitacdo, os servidores Disel Daiane Bortolato, Luiz Alberto Rosinski e Djoni
Aleander Rohden, para sob a presidéncia do primeiro, proceder abertura e conferencia dos
documentos constantes no involucro de n.2 05 Documentos de Habilitagdo — Tomada de Pregos n.2
004/2014, a qual tem como objeto a contratacio de empresa de agenciamento, nos termos ao
processo de Licitacio em epigrafe. Esta sessdo de abertura, foi convocada mediante publicacio no
Diario Oficial do Municipio, e Jornal de Circulagdo Regional. A Licitante estava devidamente
representada na secdo sendo esta a Licitante, RAMOS E PAZINI — LTDA, representada pelo senhor
Gercinei Gomes Ramos. Em seguida, procedeu-se a abertura dos envelopes n.2 05 — Documentos de
Habilitagdo, o qual foi devidamente protocolado sob n.2 1.526, apos devida convocagio. O envelope
encontra-se devidamente lacrado. Apds aberto o respectivo envelope, com os Documentos de
Habilitagdo foram rubricados pela Licitante interessada. A Comissdo também analisou o conteudo do
do envelope Documento de Habilitagdo contidos nos envelopes n.2 05, cujas quais estavam em
conformidade com o solicitado no item 9 e seus respectivos subitens, do edital convocatdrio. Os
percentuais dos indices encontram-se em conformidade com o item 9.1.2, do Edital convocatorio.
Apds esta etapa foi deixado espaco para manifestagdo das Licitantes caso houvesse interesse.
Nenhuma manifestacdo foi realizada. Apds isto, a Comissdo Permanente de Licitagdo informou aos
interessados que o resultado desta secio serd oportunamente divulgado no Didrio Oficial do Municipio
e no Jornal O Presente {didrio de circulacdo local). Sem mais a constar na presente ata, encerramos a
presente reunido as dez horas e vinte e cinco minutos. Nada mais havendo a tratar, a Senhora
presidente deu por encerrada, de cujos trabalhos foi lavrada a prgsente ata que lida e achada
conforme, vai assinada por mim e pelos demais membros da ComissdofdellicifacGes presente.

(L

Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.47 itatorio
www.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Par Eo?na o

[ Pato Bragado PR




Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parand

EDITAL DE CLASSIFICACAO FINAL
LICITAGAO MODALIDADE TOMADA DE PREGOS N.2 004/2014

O Municipio de Pato Bragado, Estado do Parand, através da Presidenta da Comissao
Permanente de Licitagbes, tendo em vista o que consta do processo licitatorio na
modalidade Tomada de Precos n® 004/2014, visando a “Contratacio de empresa de
agenciamento para administrar e gerenciar os servi¢os de publicidade, bem como
elaborar textos, fazer gravagdes, fotografias e filmagem, utilizando-se de
profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e executar o planejamento da
midia que deverd ter carater informativo, educativo, cultural, das obras realizadas,
dos atos administrativos e programas desenvolvidos pela administragio municipal,
direcionando as divulgagbes junto aos drgdos de imprensa com abrangéncia e
audiéncia no Municipio de Pato Bragado - PR”, leva ao conhecimento dos
interessados, que o licitante classificado e declarado vencedor do processo, é a
empresa RAMOS E PAZINI — LTDA, a qual apresentou a documentagdo conforme
solicitado no edital (Envelope 5), ficando assim HABILITADA.

Comunica, outrosSim, gque dentro do prazo de 05 (cinco) dias uteis, contados da data

deste Edital, a Comissdo de Licitagdo dara vista ao respectivo processo licitatério a
qualquer das proponentes que se sinta prejudicada, para interposigdo de recurso.

Pato Bragado — PR, em 31 de julho de 2014.

Pre ta_da
Comissdo Permanente de Licitagdo

pu: ;ggo no m;'\n!u ommm , "Uﬁ%ﬁo Ef DIARIO OFIC)
de DU/ Q3/ A4 _{) ?ETEZ
deﬂ/ﬁ./ﬂ FL__T%-—:: . . M

Ne.
Visto _J . Visto A

Processo Licitatorio
Folha n°'

Pata Bragado - PR

Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
www.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Parand



Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

PARECER DE JULGAMENTO DA COMISSAO DE LICITAGOES
TOMADA DE PRECOS 004/2014 A
OBIJETO: Contratacdo de empresa de agenciamento.

Considerando o Critério de Julgamento citado no Edital de Licitagdo — Tomada de pregos 004/2014,
que é 0 Menor Preco Global, esta Comissdo de Licitagbes apresenta a proposta apresentada pela
proponente, RAMOS E PAZIN| — LTDA, para execuc¢do do predito no objeto da Licitagdo com honorarios
previstos em percentual de 12% {doze por cento), como a de menor prego para o objeto de referéncia.
Declaramos ainda, que esta proponente atendeu todos os critérios previstos no Edital de Licitagdo em
pauta.

Pato Bragado — PR, em 31 de julho de 2014.

Processo Licitatario .

Folha ne '7)30 j
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. PARECER CONCLUSIVO
DE: ASSESSORIA JURIDICA '

PARA: PREFEITO MUNICIPAL

GABINENTE DO PREEEITO

Processo Licitatério, Modalidade Tomada de Precos n.2 004/2014
Assunto: Anilise Final da Licitacdo Tomada de Precos n? 004/2014
_PARECER:

Retornam os autos para exame do procedimento licitatdrio na modalidade
Tomada de Pregos n2 004/2014, tipo “melhor técnica”, visando a contratacio de empresa
de agenciamento de publicidade.

Muito embora o critério seja o da melhor técnica, consta do Edital que a
empresa que apresentar a melhor técnica, devera ainda sujeitar-se a prestar o servigo pela
melhor proposta de pregos apresentadas, o que certamente atende ao Principio da
Economicidade. ' '

Como estabelecido no art. 21, § 22, IIl da Lei 8.666, de 21/06/1993, a
convocagdo das empresas foi efetuada mediante publicagdo -de aviso da licitacio na
imprensa local (Jornal O Presente), no dia 26/04/2014 e Diario Eletrénico de 25/04/2014,
ficando definida a data de até 30 de maio de 2014, as 09h00 para o protocolo dcs enveiopes.
Assim sendo, foi respeitado o intersticio minimo de 15 (quinze) dias entre as datas de
publicacéo e da reunizo.

No dia, hora e local previamente designado, constatou-se que 05 (cinco)
empresas haviam retirado o Edital, sendo que destas somente 02 {duas) protocolaram os
envelopes, conforme se verifica na ATA 093/2014. Houve ent3o a abertura dos envelopes de
n2s 01 e 03, conforme item 14.4 do Edital, cujos contelidos foram encaminhados para a
subcomissdo técnica (ja previamente. constituida) para andlise e julgamento, tendo sido
informados que a convocacio acerca deste resultado seria oportunamente publicada.

Houve a convocacio para participagdo da sessdo de abertura dos
envelopes de n? 02, os quais foram abertos na presen¢a das licitantes, ocasido em que
constatou-se que o teor dos mesmos eram idénticos ao contido nos envelopes de n2 01 (via’
ndo identificada), tendo sido novamente informados que haveria nova convocacdo para a
continuidade do processo licitatério. ' :

| Processo Licitatério |
Folha no__ a.

Houve 8 pusileagas do eaital ae crassificacso.

o . Pato Bragado - p
No dia 10 deLjunho de 2014, .devidamente convocados, participarani-a

licitantes da abertura dos envelopes de n? 04, os quais contém as propostas de pregos,

Péginalde2
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ando a comissdo constatou que estas atenderam ao Edital, sendo informado que o
-resultado seria oportunamente publicado.

Houve apresentacdo de recurso contra inabilitacio, o qual ndo foi
conhecido porque intempestivo, a qual foi publicada.

Aos 31 de julho de 2014, com a devida convocacdo, reuniram-se os
membros da comissdo licitatéria com a finalidade de abertura do envelope de ne 05
-contendo a documentagdo da licitante RAMOS & PAZINI LTDA, a qual analisou os
documentos e informou que o resultado seria oportunamente publicado.

O Edital de Classificacdo Final foi devidamente publicado aos 31/07/2014
no Didrio Eletrénico e 01/08/2014 no Jornal O Presente, o qual declarou HABILITADA a
licitante RAMOS E PAZINI LTDA, informando-se ainda o prazo recursal.

Nenhum recurso foi apresentado, razdo pela qual o objeto foi adjudicado
'pelo Chefe do Poder Executivo, o qual convocou a empresa vencedora a8 comparecer para
‘assinatura do contrato administrativo.

A Lei 12.232, ° de 29 de abril de 2010,
dispde sobre as normas gerais para licitacio e contratacio pela administracio publica de
servicos de publaadade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da outras - -
providéncias.

O Edital obedeceu os preceitos da Lei, especialmente ao contido no art. 62
€ Seus incisos. _ ‘

A Minuta de contrato que consta do procedimento também prevé todas as
exigéncias legais.

Todas as convocagbes foram devidamente publlcadas tanto no diario
eletronlco quanto no Diario Oficial do Municipio - Jornal O Presente dando-se, portanto,
plena publicidade a todos os atos.

Ante o exposto, no aspecto formal opinamos favoravelmente pela
homologacdo do procedlmento :

Assessor Juridico Municipal

Processo Licitaté')'rti”a
Folhano__% ,
. Patﬁ-Bragado -PR
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Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Estado do Parana

TERMO DE HOMOLOGAGAQ
TOMADA DE PRECOS N.2 004/2014 7
OBIJETO: Contratagdo de empresa de agenciamento.

Em atencgdo .as atribuicdes conferidas a.Prefeita Municipal, esta ratifica o parecer da Comissdo
Permanente de Licitagbes, e autoriza providenciar o tramite legal para efetivar a contratacdo da
empresa RAMOS E PAZINI — LTDA, para execu¢do do predito no objeto da Licitagdo com honorarios
previstos em percentual de 12% (doze por cento), para execugdo, na forma de empreitada global, nos
-termos do Parecer Juridico assinado e outros documentos pertinentes ac Processo Licitatério em
pauta.

Pato Bragado - PR, em 11 de Agosto de 2014.

PUBLICARD mﬂnworlcm

l—-———-——
PUWTBE #;u fgl.;n;i ORICIAL__ — e[H_/ _L':f_rL _ SCKJ
Gﬁjﬂf_uo 3 ) ) M
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TERMO DE ADJUDICA(;EO’
TOMADA DE PRECOS N.© 004/2014 .
OBIJETO: Contratagdo de empresa de agenciamento.

Concluido todo o processo da Licitagdo, modalidade Tomada de pregos n.2 004/2014, que tem como

~ objeto Contratagdo de empresa de agenciamento, neste Municipio, ADJUDICO a execugdo do objeto
deste Certame, a empresa RAMOS E PAZINI — LTDA, ficando as mesmas convocadas para assinatura do
respectivo contrato administrativo.

Pato Bragado - PR, em 11 de Agosto de 2014,

Prefeito do Municipio

Processo Licitatério

Felha n° ?J ok b
. Pato Bragado - PR
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