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Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragàdo
Estado do Paraná

AVISO DE LICITAçAO
TOMADA DE PREOS N 004/2014

Regime de Contratação: Meihor Técnica
Objeto: Contratação de empresa de agenciamento para administrar e gerenciar os serviços
de publicidade, bern como elaborar textos, fazer gravaçöes, fotografias e filmagern,
utilizando-se de profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e executar o
planejamento da mIdia que deverá ter caráter informativo, educativo, cultural, das obras
realizadas, dos • atos administrativos e programas desenvolvidos pela administraç5o
municipal, direcionando as divulgaçôes junto aos Orgãos de imprensa com abrangencia e
audiência no MunicIpio de Pato Bragado-PR.
Abertura: 0 protocolo dos envelopes será ate as O g hOOmin do dia 30 de rnaio de 2014, e a
abertura dos envelopes ocorrerá em Sessão Püblica as 09hlOmin horas do mesmo dia, nas
depend&ncias da sala de reuniöes da Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado, sito na
Avenida Willy Barth, 2885, Centro, Pato Bragado - PR.
Edital: 0 edital estará disponivel aos interessados junto a Secretaria de Administração na
Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado, Estado do Paraná, durante o horário normal de
expediente, das OghOOmin as 12hOOrnin e das 13h3Omin as l7h00min, de segunda a sexta-
feira.

Pato Bragado - PR, aos vinte e très dias do mès de abril de 2014.
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soLIcITAçAo DE COMPRAS

Qj Secretaria de Adrninistração

OBJETO: Constituir Processo Iicitatório para contratar empresa de agenciarnento pra administrar e gerenciar Os

serviços de publicidade e divulgaçào da Prefeitura de Pato Bragado, bern corno, elaborar textos, gravaçöes,
filmagens, levantarnentos fotográficos, planejar e executar midia de caráter informativo, educacional, das obras,
dos atos administrativos, prograrnas e outras açöes administrativas.

JUSTIFICATIVA: 0 atual contrato de agenciamento no atende rnais a todas as necessidades do MunicIpio e está
corn prazo de vigência prestes a ser esgotado, assirn corno precisa se adequar a Iegislaçäo aplicável, mais
especificarnente a Lei Federal Nrnero 12.232.12010

DO VALOR: R$ 15,000,00 mensais 	 Albet'to Pcr- S
CPF: 433.700.240-34

Data: 24.04. 014	 Seus( Mat
Solicitado Por: Luiz A Rosinski

Assinatura:

SECRETARIA MUNICIPAL DE FINANCAS
DEPARTAMENTO DE CONTROLE INTERNO E PLANEJAMENTO
RECURSO ORA MENTA RIO
Secretaria:	 Orgâo:
Dotação: Conforme anexo

Assinatura:_____________________________
Data	 I

Carimbo:

RECURSO FINANCEIRO 	 Possui	 No Possui

FORMADEPAGAMENTO:	 Data pagto ( )
AutorizacäodoSecretário:

Data	 I_I
Assinatura: 	 Carirnbo:

Dat?2/ 
5L

Carirnbo:

[Fcesso Licitatório
Foiha no______________
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BRIEFING

APRESENTAçA0
Pato Bragado é urn municipio corn cerca de cinco mu
habitantes. Entre as principais qualidades da população
estão a hospitalidade e a criatividade no cultivo de ricas
tradiçoes. Isso é revelado principalmente nos eventos
prornovidos para toda região, corno os Espetáculos Natal
em Canto e Renascer, Jantar Italiano, Oktoberfest e a
Festa que consagra o aniversário de emancipação polItico-
administrativa, a Festa Nacional do Cupim Assado.

FESTA NACIONAL DO CUPIM ASSADO
A Festa do Cupirn Assado iniciou em 1988 corno evento
marcante das tradiçOes gauchescas existentes no então,
distrito de Pato Bragado. Foi realizada durante cinco anos
corno atração principal dos festejos do CTG Sepé Tiaraju.
Corn a emancipação do distrito, o cupim assado passou a
ser o prato tIpico do rnunicipio, sendo que é grande sua
aceitação junto a comunidade local e regional.
Desde 1993 o evento é comemorado em conjunto corn o
aniversário de Emancipação Polftico-administrativa e
acontece no terceiro final de sernana de marco (sexta,
sábado e domingo). São assados cerca de seis mil quilos
de cupim e o lucro é revertido as 28 associaçöes e
entidades que em parceria corn a Comissão Central
Organizadora (CCO) são responsáveis pelo cronograrna
festivo.
o concurso de miss ocorre a cada dois anos, sendo que a
programação conta ainda corn show, bailes, exposição da
indiistria e do comércio, encontro de motos e carros
antigos e praça de alirnentação.

[Pocesso Licitatório
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E durante a Festa Nacional do Cupim que o comércio do
rnunicIpio e região se fortalece. Essa é, corn certeza, uma
das datas mais importantes para o municIpio.
Comerciantes tern a oportunidade de expor seus produtos
na festa, rnovirnentando ainda diversos outros setores do
comércio.

OBJETO DA DEMANDA
Elaborar projeto	 e	 implantar	 o	 piano	 de
comunicaçäo/mIdia, tanto a nIvel municipal, quanto
regional, sendo a Secretaria de Adrninistração do
rnunicfpio de Pato Bragado, a responsávei peia supervisäo
e coordenaçäo sobre a pubiicidade, buscando soiucionar as
problernáticas de cornunicação relativas aos itens
apontados no Briefing.

INFORMAçOEs ESTRATEGICAS
Como a festa tern reconhecirnento nacional é preciso que
continue sendo consagrada, pois é responsávei por
fornentar a economia do rnunicIpio, urna vez que
movimenta o cornércio local, se caracteriza por urna
vitrine de vendas aos expositores e excelente aceitação do
prato já que apresenta rIgidos critérios de qualidade e
comodidade pelo local em que é servido, urn bosque
ampio e arborizado, se solidificando ao longo das ediçOes.
Por isso é preciso estabeiecer urn conjunto de materiais em
meios próprios de cornunicação, ampiiando o
reconhecirnento pelo püblico, principalrnente das novas
geraçöes, obtendo corn isso, a crescente valorizaçao
financeira, destacando o concurso, como os valores da
populaçao do rnunicIpio a nIvel nacional.

Processo Licitat
Foiha
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PROBLEMA ESPECiFICO DA COMUNICAçAO
Pato Bragado é uma cidade nova no cenário da região
Oeste e a Festa Nacional do Cupim Assado exige
ampliaçoes e meihorias na sua estrutura. Dessa forma o
resultado financeiro da festa deve ser meihor a cada
evento, já que o lucro é repartido entre as 28 associaçOes e
entidades parcerias. 	 Para que novos investimentos
ocorram é preciso que as pessoas sejam estimuladas a
participar da festa, que o püblico tenha atenção especial e
que o evento seja convidativo e consolidado peias
caracterIsticas ünicas que so Pato Bragado oferece.

PUBLICO ESTRATEGICO
Cabe a cada participante realizar a identificação do
pUblico alvo, devendo atingir o major contingente possIvel
de crianças, adolescentes e adultos.

PRAZO E VALOR
O valor que sera' destinado a elaboração e execuçäo do
projeto da campanha publicitária mencionada deverá se
adequar ao valor máximo de R$ ........, sendo que o
perlodo de divulgaçAo em artes visuais e nos meios de
comunicação deverá ser de ..................., a partir da
assinatura do contrato.

P

Folhcesso Licitatorio
a
Paw Bragado - PR --



Estado do Parand	 Saldo da Despesa	 23/04/2014	 Folha:	 1
Prefeitura do Municipio de Pato Bragado

Unidade Geatora: PREFEITURA DO MUNICIPIO DE PATO BRAGADO

cents ................. = 	 496	 Desdobranento da Despesa	 Despesa Principal:	 490
Orgao ................. = 02	 Executive Municipal
Unidade Orçarsentária	 02.001	 Gabinete do Prefeito
Funcional .............. 041311050 	 Administraçao
Projeto/Atividade .... . = 2004000	 ManutengBo das Atividades da Assessoria de Imprensa e Comunicação

Social
Natureza da Despesa	 3.3.90.39.88.00.00 SERV. DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Fonts de Recursos	 505	 Royalties Tratado de Itaipu Binacional

Saldos de 01/04/2014 ate 23/04/2014

Empenhado no Periodo....

Liguidado no Periodo....

Anulado no Periodo .....

Pago no Periodo .........=
Empenhado ate o Periodo.

Liquidado are o Perlodo. =

Pago ate 0 Periodo ......

A Pager Processado ......

A Pager nSo Processado.. =

Total a Pager ...........=

18.090,00

18.090, 00

0,00

18. 090, 00

37. 392, 84

37. 392, 84

37.392,84

0,00

0,00

0,00

'p	 4
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Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragado
Estado do Paraná

PARECER JuRtDrco MUNICIPAL
JURIDICA

PARA: PREFEITO MUNICIPAL
GABINETE DO PREFEITO

Processo Licitatório, Modalidade Tomada de Preços 11.0 004/2014

Ementa: Análise jurIdico-formal da minutas de Edital que tern por
objeto acontratação de empresa de agenciarnento de publicidade.

RELATORIO

Constam dos presentes autos a minuta do Edital contendo as
especificaçOes do objeto da presente licitação, descrição dos serviços, vigência da
contratação e estirnativa de preços, bern como a informaçao referente a dotaçao
orçamentária para a contratação em tela.

E o Relatório.

PARECER JURIDICO

Analisadas as minutas do Edital de Pregäo e do Contrato, opinamos
que as rnesrnas atendern aos requisitos constantes da Lei n.° 8666/93, encontrando-se
aptas para serem executadas.

Este é o parecer, que fica sob censura de outro entendimento que
comprove meihor resguardo do interesse püblico.

Pato Bragado/PR, 23 de

tJtli_)Iiy it

Assessor Jul Idico Municipal

I Processo Licitatorlo?
I Foiha no______________

Pato Bragado - PR
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Preleitura do MunicIplo de Pato Bragado
Estado do Paraná

•	 1—PREAMBULO
0 MunicIpiolle Patd Bragado, Estado do Paraná, através da Comisso Permanente

de Licitaçäo, designada pela Portaria fl.2 015/2014 de 24 de fevereiro de 2014, corn a devida
autorizaço expedida pelo Préfeito Municipal e de conformidade corn os termos da Lei
Federal n 9 8.666/93 e fl. 2 12.232/2010 e demais legislaçoes aplicáveis, torna póblico aos
interessados que fará realizar no dia 30 de malo de 2014 as O g hOOmin, no Paço Municipal,
Licitação na rnodalidade TOMADA DE PREçOS, Tipo MELI-IOR TECNICA, objetivando a
Contratação de empresa de agenciamento para administrar e gerenciar os serviços de
publicidade, bern coma elaborar textos, fazer gravacöes, fotografias e filmagern,
utilizando-se de profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e executar o
planejamento da midia que deverá ter caráter informativo, educativo, cultural, das obras
realizadas, dos atos administrativos e programas desenvolvidos pela adrninistraçâo
municipal, direcionando as divulgaçöes junta aos órgâos de imprensa corn abrangência e
audiência no MunicIplo de Pato Bragado-PR, de acordo corn as instruçöes deste Edital e
seus anexos.

2 - OBJETO. TIPO DE LICITACAO, PRAZOS DE EXECUCAO E VIGENCIA E VALOR
ESTIMADO DA CONTRATACAO

2.1 A presente LJcitação tern por objeto a seleção de proposta visarido a
Contrataçâo de empresa de agenciarnento para administrar e gerenciar os serviços de
publiddade, bern como elaborar textos, fazer gravacöes, fotografias e filmagem,
utilizando-se de profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e executar o
planejamento da rnidia que deverá ter caráter informativo, educativo, cultural, das obras
realizadas, dos atos administrativos e programas desenvolvidos pela adrninistração
municipal, diredonando as divulgaçäes junto aos órgâos de imprensa corn abrangencia e
audiência no Municipio de Pato Bragado-PR, de acordo corn as instruçöes deste Edital e
seus anexos.
2.1.1 0 objeto compreende, air-ida:

a) Planejarnento, estudo, concepçào, criação, execução interna, superviso da execuço
extdrna e distribuição de carnpanhas, peças e materiais publicitários;

b) Elaboraçäo de rnarcas, de expressOes de propaganda, de logotipos e de outros
elernentos de comunicaçäo visual;

c) Realização de pesquisas de opiniäo püblica e outras acöes destinadas a orientar,
subsidiar ou complernentar os esforços publicitários, corno, revistas, outdoors, sorn
de rua, panfletos, folders e todo e qualquer servico executado como órgo de
publicidade e propaganda, no interesse do MuriicIpio.
2.2 Os serviços de concepção e criaçäo das açoes de publicidade não poderão ser

objeto de subcontrataçâo.
2.3 Os serviços abrangem as açöes de publicidade institucional e de utilidade

pOblica, sobre todos as assuntos e ternas de competência ou de interesse do Municipio de
Pato Bragado.

Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/4d6WSP5S° LICRO1lO

www.patobragado.pr.gov.br  - CEP 85948-000 - Pato Bragado - P4 rpotha no_()fl1
•	 I	 Pato Bragado - PR



Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragado
Estado do Paraná

2.4 Para fins desta Tomada de Preços, as açöes de publicidade nào abrangem as
acöes de promoço e de patrocinio.
2.4.1 Excluem-se do conceito de patrocInio mencionado no item anterior o patrocinio de
projetos de veiculação em mIdia ou em instalaçöes que funcionem como velculo de
divulgaçäo e o patrdcInio da transmissäo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por velculo de divulgação.

2.5 Para a prestaçào dos serviços será contratada 1 (uma) agenda de publicidade e
propaganda, a qual serão destinados os recursos previstos neste Edital para a realização dos
serviços objeto desta licitaçäo.

2.6 Esta licitaçâo reger-se-á pelo tipo Meihor Técnica, na forma preconizada pelo
parágrafo 12 do artigo 46 da Lei n. 2 8.666/1993, suas alteraçOes posteriores e pelas
disposiçöes deste Edital, conforme determina o inciso IX do parágrafo quarto, do artigo 11
da Lei n. 2 12.232/2010, sendo considerada vencedora da Tomada de Preços a proponente
mais bem classificada na Proposta Técnica e que tiver apresentado a Proposta de menor
preço ou que concordar em praticar 0 menor preço entre as propostas apresentadas pelas
licitantes classificadas.

2.7 0 prazo de execuçâo dos serviços será de 06 (seis) meses, iniciando a partir da
assinatura do contrato e o prazo de vigência será de 24 (vinte e quatro) meses, também
contado a partir da assinatura do contrato, admitindo prorrogação, na forma da Lei.

2.8 0 Valor Estimado da Contratação é de R$ 90.000,00 (noventa mil reals)

3—DO EDITAL
3.1 0 presente Edital encontra-se a disposiço Para verificaço por parte dos

interessados junto a Secretaria Municipal de Administraçao do Municipio de Pato Bragado,
sito a Avenida Willy Barth, 2885 - CEP 85.948-000 - Pato Bragado, Estado do Paraná, de
segunda a sexta-feira, das OShOOmin as 12hOOmin e das 13h3Omin as 17hoomin. 0 Edital
poderá ser obtido mediante Requerimento a ser protocolado na Prefeitura Municipal, ou
solicitado para o e-mail neiva@patobragado.pr.gov.br .

4—RECURSOS FINANCEIROS
4.1 As despesas com a execuçäo do objeto do Edital em epIgrafe serão custeadas

com recursos próprios do Municipio de Pato Bragado e correrá a conta da seguinte dotacao
orçamentária:

02.000 - Executivo Municipal
02.001 - Gabinete do Prefeito
04.131.1050.2004—Manutenção das Atividades de Imprensa e Comunicaçâo
3.3.90.39.88496—Serviços de Publicidade e Propaganda
4.2 0 Municipio de Pato Bragado se reserva o direito de utilizar ou no a totalidade

dos recursos previstos

5—CONbICÔES DE PARTICIPACAO
5.1 Poderao participar da presente licitaço:

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/000 JnU LAIZ^bU
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Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado
Estado do Parana'

5.1.1 Empresas do rarno, brasileiras, devidamente inscritas no Cadastro de Fornecedores do

Municipio de Pato Bragado, válido na data da sessâo de recebimento dos envolo pes desta
Tomada de Precos:

5.2 Estão impedidos de participar da Iicitaçào:
5.2.1 Servidor ou dirigente de órgo ou entidade Contratante ou responsável pela licitação;
5.2.2 Empresa expressamente declarada inidônea por qualquer órgâo da administração
direta ou indireta inclusive fundaçOes nos nIveis federal, estadual ou municipal e/ou
suspensa do direito de licitar e as impedidas de contratar, no prazo e nas condiçöes da
suspensão e do impedimento, estabelecidos por qualquer órgäo da administração direta ou
indireta inclusive fundacOes nos niveis federal, estadual ou municipal ou inadimplente em
obrigaçoes assumidas corn o MunicIpio de Pato Bragado;
5.2.3 Proponentes que fazem parte de urn mesmo grupo econômico ou financeiro, somente
podem apresentar urna ünica proposta sob pena de rejeico de todas estas propostas.
Considera-se quefazem parte de um mesmo grupô econômico ou financeiro as ernpresas
que tenham diretores, acionistas (corn participacào em mais de 5%), ou .representantes
legais cornuns, e aquelas que dependern ou subsidiem econômica ou financeiramente a
outra empresa;
5.2.4 Empresa que deixar de se cadastrar dentro do prazo estabelecido neste Edital.

5.3 As microempresas e empresas de pegueno porte terào tratamento diferenciado
previsto na Lei Complementar 123/2006.
5.3.1 Caso a empresa se enquadre no regime de Microempresa ou Empresa de Pequeno
Porte, para obtenção dos beneficios da Lei Complementar 123/2006, o licitante deverá

apresentar, no ENVELOPE 05:
a) Declaracäo de p ue se encivadra como Microem presa ou Em presa de Pegueno Porte

(Lei Com plementar 123/2006), conforme o modelo constante no Anexo IV;

b) Certidäo Sim plificada emitida pela Junta Comercial (na forma indicada no item 9.5
do presente Edital).

6— APRESENTACAO E ENTREGA DOS ENVELOPES
6.1 A proponente arcará com todos os custos relativos a elaboração e submissäo de

sua proposta, isentando o MunicIpio de Pato Bragado da responsabilidade direta ou indireta
sobre esses custos, independentemente do desenvolvimento do processo licitatório.

6.2 Na data fixada no presente Edital ou rnediante convocaço a ser realizada pela
Comissäo, conforme o caso, a proponente deverá Protocolar no Setor de Protocolo do Paço
Municipal os seguintes envelopes:

a) ENVELOPE N 9 01 - PROPOSTA TECNICA - PIANO DE COMUNICAçAO - Via não

identificada;
b) ENVELOPE NL3 02 - PROPOSTA TECNICA - PIANO DE COMUNICAçAO - Via

identificada
c) ENVELOPE N2 03— PROPOSTA TECNICA - DEMAIS INF0RMAçöES
d) ENVELOPE N 2 04— PROPOSTA DE PREOS
e) ENVOLOPE N2 05— DOCUMENTOS DE HABILITAçAO

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fox: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/000
www.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Pato Bragado -	
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Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragado
-	 Estado do Paraná

6.2.1 Os ENVELOPES càntendo as Propostas Técnicas (ENVELOPES Ns 01 a 03) e Proposta de
Preço (ENVELOPE N 2 04) deverão ser protocolados ate as 08h45min do dia 30 de Maio de
2014.
6.2.2 No seräo aceitos, sob nenhuma hipótese, envelopes protocoiados após o horário
estabeiecido no item 6.2.1 ou após o horário estabelecido na convocaçào reaiizada pela
Comissäo, no caso do ENVELOPE N 2 OS.
6.2.2.1 A Comissão de Licitaçào no será responsávei por qualquer perda de ENVELOPES
enviados pelo correio ou outro serviço de entrega, ou pelo atraso na entrega dos mesmos.

6.3 Os Documentos de Habilitação e as Propostas Técnica e de Preço deverão ser
protocolados em invóiucros distintos e separados, todos fechados, atendendo as seguintes
determinaçães:
6.3.1 A PROPOSTA TECNICA deverá ser acondicionada em 03 (trés) envelopes distintos,
sendo:

a) ENVELOPE N2 01 - PROPOSTA TECNICA - PIANO DE COMUNICAçAO - Via não
identificada: 0 envelope deverá conter o Piano de Comunicaço em via sem
qualquer identificaçao da proponente, externa (no envelope) ou interna (no Piano),
de forma a preservar o sigilo quanto a autoria do Piano de Comunicação ate a
abertura do ENVELOPE N2 02.
O Departamento de Licitaçoes fornecerá gratuitamente as participantes, invólucro
próprio, mediante pedido da licitante interessada na presente licitaçào, onde deverá
ser acondicionado o Piano de Comunicaçäo - Via não identificada.
A Comiss5o de Licitação so aceitará o Piano de Comunicaçâo - Via Nâo identificada
que estiver acondicionado no invólucro fornecido pelo Departamento de Licitacöes,
sem qualquer marca, sinai, etiqueta, rasura, rabisco, assinatura ou .outro eiemento
capaz de, sob qualquer forma, identificar a proponente, que deverá ser retirado pela
interessada, mediante preenchimento de recibo contendo nome da empresa,
CNPJ/MF, endereço e teièfone de contato, ate a data iimite designada para o
protocolo dos envelopes.
O Piano de Comunicaçâo - Via Nâo identificada deverá ser redigido em lingua
portuguesa (salvo quanto a expressöes técnicas de uso corrente), corn ciareza, sem
emendas ou rasuras, e ser eiaborado da seguinte forma:

1: Em papel A4, branco;.
2. Corn espaçamento de 2 c nas margens esquerda e direita, a partir da borda;
3. Com espacamento 1,0 entre as linhas;
4. Com texto em fonte "ariai", tarnanho 12;
5. Com numeraçäo em todas as páginas, em aigarismos arábicos, no canto inferior

direito da página;
6. Em caderno ónico, encadernado em espiral preto;
7. Sem identificaçao da licitante naspartes externa e interna.

O Plano de Comunicaçâo - Via Nâo identificada näo poderá ter informação, marca,
sinai, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria, sob pena de
desciassificaçäo.

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/00 1Rcesso Licitatorio
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Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado
Estado do Paraná

Os exempios de peças mencionados no subitern 7.1.1.3, que constituern a idéia
Criativa, sem nenhurna identificaçào de sua autoria, devern ter tormatos compatIveis
corn suas caracteristicas e adequarern-se ao tamanho do invóiucro fornecido peio
Departarnentode LicitaçOes.

b) ENVELOPE Ng 02 - PROPOSTA TECNICA - PIANO DE COMUNICAçAO - Via
identificada: 0 envelope será providenciado peia própria proponente e pode ser
constituldo de ernbaiagern adequada as caracteristicas de seu conteádo, desde que
inviolávei quanto as informacöes de que trata, ate sua abertura, e deverá conter o
Piano de Comunicaçâo em via identificada internamente, corn o mesmo conteUdo
do piano apresentado no ENVELOPE N Q 01, para que, apOs a avaliaçäo e juigarnento
do conteüdo do Piano de Comunicaçâo - Via Nâo Identificada, a Comissão possa
identificar as proponentes.
0 invóiucro deverá trazer em sua parte externa as seguintes inforrnaçoes:

ENVELOPE N9 02
Proposta Técnica: Piano de Comunicação - Via iclentificada
Tomada de Preços n 9 _j2014.
A Comissâo de Licitaçäo
MunicIpio de Pato Bragado
Razâo social da iicitante:
CNPJ/MF da iicitante:

c) ENVELOPE N Q 03 - PROPOSTA TECNICA - DEMAIS iNFORMAçOES: 0 envelope
deverá conter as inforrnaçOes que cornprovem que a proponente possui Capacidade
de Atendimento, Repertório e Reiato de Soluçào de Probierna de Comunicaçào.
0 invoiucro será providenciado peia própria proponente e pode ser constituido de
embaiagem adequada as caracteristicas de seu conteódo, desde que invioiávei
quanto as inforrnaçöes de que trata, ate sua abertura, devendo trazer ern sua parte
externa as seguintes inforrnaçoes:

ENVELOPE N2 03
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertório e Reiato
deSoiuçâo de Probiema de Comunicaçâo
Tomada de Preços n 2 ._J2014.
A Comissão de Licitaçâo
MunicIpio de Pato Bragado
Razâo social da ilcitante:
CNPJ/MF da iicitante:

6.3.2 A PROPOSTA DE PREO (ENVELOPE N2 04) deverá ser acondicionada em envelope
contendo as seguintes inforrnacöes em sua parte externa:

ENVELOPE N2 04
Proposta de Preço
Tomada de Preços n2 __J2014
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A Comissâo de Ucitacâo
MunicIplo de Pato Bragado
Razâo social da licitante:
CNPJ/MF dalicitante:

6.3.2.1 0 ENVELOPE N 2 04 será providenciado pela própria proponente e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteüdo, desde que
inviolável quanta as informaçOes de que trata, ate sua abertura.
6.3.2.2 A Proposta de Preço deverá ser apresentada em papel timbrado que identifique a
proponente, contendo, preferencialmente, suas páginas numeradas, em seqUencia e deverá
ser obrigatoriamente redigida em lingua portuguesa (salvo quanto a expressöes técnicas de
uso corrente), com clareza, sem emendas ou rasuras.
6.3.2.3 A Proposta deverá ser datada e assinada p01 quern detenha poderes de
representacão da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
6.3.3 Os DOCUMENTOS DE I-3ABILITAçA0 (ENVELOPE N Q 05), enumerados no item 9.1,
deverão ser acondicionados em envelope contendo as seguintes informaçâes em sua parte
externa:

ENVELOPE N2 05
Documentos de Habilitaçâo
Tomada de Preços n Q __/2014
A Comissâo de Licitaçâo
MunicIpio de Pato Bragado
Razâo social da licitante:
CNPJ/MF da licitante:

6.3.3.1 0 ENVELOPE N2 05 somente será apresentado pelos proponentes classificados no
julamento final das propog 3 nos termos do art. 6, inciso I da Lei Federal n 2 12.232/10,
devendo cada proponente Protocolar no Setor de Protocolo do Paço Municipal, ate o horário
desi gnado para o inicio da sessão püblica, conforme convocacào especifica, e será
providenciado pela própria proponente, podendo ser constituido de embalagem adequada
as caracterIsticas de seu conteüdo, desde que inviolável quanto as inforrnacoes de que trata,
ate sua abertura.
6.3.3.2 Os Docurnentos de Habilitação deverào ter, preferencialmente, todas as suas páginas
numeradas e rubricadas por representante legal da proponente e sé serão aceitas cópias
legiveis que ofereçam cohdiçães de análise por parte da Comissào de Licitação, na forma
preconizada pelo item 9.5.

6.4 Nas sessöes de abertura dos Envelopes, o representante da proponente
apresentará a Comissào de Licitaçäo o documento que 0 credencia a participar deste
certame, juntamente corn o seu docurnento de identidade RG.
6.4.1 Quando a representaçäo for exercida por sócio ou dirigente, na forma de seus atos de
constituição, o documento de credenciamento consistirá em cópia do ato que estabelece a
prova de representaco da empresa, onde conste o nome do sócio e os poderes Para
representá-la, ou cópia da ata da assembléia de eleiçäo do dirigente, em arnbos os caso
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autenticada em cartório ou apresentada junto corn o documento original, para permitir que
a Comissão de Licitação ateste sua autenticidade.
6.4.2 Se o representante näo for mernbro integrante da diretoria e querendo participar
ativamente (corn poderes legais para representar a proponente) da sessão, deverá
apresentar a Comissào de Licitaçào a Carta de Credenciamento que lhe outorga poder legal
junto a mesma, conforme modelo constante do Anexo III, corn firma reconhecida, ou através
de procuração passada em cartório, firrnada por instrurnento püblico ou particular,
contendo, no mInimo, os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo Ill. Na
hipótese de apresentação por intermédio de procuraço, deverá ser juntada a cópia
autenticada em cartório do ato que estabelece a prova de representação da empresa, em
que constem os nomes dos sócios ou dirigentes corn poderes para a constituiçào de
mandatários.
6.4.3 A ausência do documento hábil de representaçào nao impediré o representante de
participar da licitaçäo, mas ele ficará impedido • de praticar qualquer ato durante o
procedirnento licitatório.

7— PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES Ns 01. 02 e 03)
7.1 A Proposta Técnica deverâ contemplar os seguintes itens:
a) Apresentação do Piano de Comunicacâo (ENVELOPES Ns Ole 02);
b) Comprovação da Ca pacidade de Atendimento (ENVELOPE NO3);
c) Apresentação de Repertório (ENVELOPE N 203); e
d) Relato de Sotucão de Problema de Comunicacâo (ENVELOPE N203).

7.1.1 0 Plano de Cornunicacão deverá ser elaborado corn base no Briefing (Anexo Ii) de
forma a atender aos seguintes quesitos:
7.1.1.1 RaciocInio Básico: texto em que a licitante demonstrará seu entendimento sobre o
problema especIfico de comunicaçäo e os objetivos de cornunicaçào;
7.1.1.2 Estratégia de Comunicaçâo: texto ern que a licitante:

a) Apresentará e defenderá o partido temático e o conceito que, de acordo com o seu
raciocInio básico, devem fundarnentar a proposta de soluçao do problema especIfico
de comunicação e de atendimento dos objetivos de comunicação; e

b) Explicitará e defenderá a estratégia de comunicação sugerida para a solução do
problema especifico de comunicaçào e atendimento dos objetivos de comunicaçäo,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que
instrurnentos, ferrarnentas e meios de divulgaç5o utilizar. A estratégia de
comunicaçâo deve contempiar as açäes publicitárias e as demais açöes de
comunicaçào que, de acordo com a licitante, sejam relevantes paraa soluçào do
problema de comunicaçào e o atendimento dos objetivos de comunicaçao.

7.1.1.3 ldeia Criativa: a licitante apresentará campanha exciusivamente publicitária corn
exemplos de peças que corporifiquem objetivamente a proposta de soluçao do problerna
especIfico de comunicaçâo e de atendimento dos objetivos de comunicaçäo, indicando, em
forma de hsta, todas as pecas integrantes da campanha apresentadas na ideia criativa e nos
exemplos de pecas, incluldas as eventuais reduçöes e variaçOes de formato. Os exemptos de
pecas estão condicionados e limitados ao quanto segue:
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a) Limitados a dez, independentemente do rneio de divulgação, do tipo ou caracteristica
da peca;

b) Podern ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para
quaiquer peça
b.1)No caso de peças de nâo midia, sO seräo aceitos exemplos finalizados.
b.2) Se forem apresentadas peças corno parte de urn kit, cada uma delas será
cornputada no hmite de que trata a ailnea "a" do subitern 7.1.1.3.

7.1.1.4 Estratégia de Midia e Nâo MIdia: que deverá constituir-se em:
a) Texto em que, de acordo com as informaçôes do Briefing, demonstrará capacidade

para atingir as publicos prioritários da campanha exciusivamente pubiicitária
(perrnitida a inclusào de tabeias e gráficos) e indicará a uso dos recursos de
comunicação prOprios do MunicIpio de Pato Bragado.

b) SimuIaço de piano de distribuiçäo de todas as peças de que trata a subitem 7.1.1.3,
acornpanhada de tabeias, gráficos, pianiihas e texto com a exprcitacao das prernissas
adotadas e suas justificativas.
b.1) Da sirnuiação deverá constar urn resurno gerat com inforrnaçöes sobre, pe!o
menos: o periodo de veiculaçäo; as vaiores (absolutos e percentuais) dos
investimentos aiocados em midia, separadarnente por rneios; e as vaiores (absoiutos
e percentuais) aiocados na produção de cada peça, separadamente, de mIdia e de
não rnIdia.
b.2) No caso de não mIdia, no resumo geral tarnbém deveräo ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peça.
b.3)Na sirnuiação de que trata a ailnea "b" do subitem 7.1.1.4, os precos de midia
devem ser os de tabeia cheia dos veicuios, devendo ser desconsiderado o repasse de
parte do desconto de agência concedido peios veicuios de divuigaçào, como também
deverão ser desconsiderados as custos internos e as honorários sabre todos as
serviços de terceiros.

7.1.2 Com p rovacâo da Ca pacidade de Atendimento: textos em que a iicitante apresentará:
a) Reiaçäo nominal dos principals ciientes atendidos pela iicitante a época da

apresentacäo dos documentos de habihtação, corn a especificacäo do perlodo de
atendimento de cada um deles;

b) A quantificaçäo e a quaiificaçäo, sob a forma de currIculo resumido (no minimo,
nome, forrnação e experiência), dos profissionais que serao colocados a disposiçäo
da execuçäo do contrato, discrirninando-se as areas de estudo e pianejarnento,
criação, produçào de radio e TV, produçào gráfica, mIdia e atendimento;

c) As instaiaçöes, a infra-estrutura e as recursos materiais que serão colocados a
disposiçäopara a execuçäo do contrato;

d) A sisternática de atendimento, discriminando-se as obrigaçoes a serem curnpridas
peia iicitante, na execuçào do contrato, inciuIdos os prazos a serem praticados, em
condiçöes normais de trabaiho, na criação de peça avuisa ou de carnpanha e na
eiaboração de piano de rnIdia;

e) A discrirninaçào das informaçOes de marketing e comunicaçâo, das pesquisas de
audiència e da auditoria de circuiaçäo e controie de rnIdia que colocará reguiarmp,
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a disposição do Municiplo de Pato Bragado, sern onus adicional, durante a execuçäo
do contrato.

7.1.3 Ap resentacâo de Repertório: apresentaçào, sob a forma de pecas e respectivas fichas
técnicas, de urn conjunto de trabaihos, concebidos e veiculados, distribuidos, exibidos ou
expostos pela licitante.
7.1.3.1 Poderào ser apresentadas ate cinco peças, independenternente do meio de
divulgação, do tipo ou caracterIstica da peça, todas veiculadas, distribuIdas, exibidas ou
expostas nos Oltirnos dois anos, contados ate a data de apresentacão das propostas.
7.1.3.2 Para cada peça, deve ser apresentada urna ficha técnica corn a indicaçâo sucinta do
problema que cada pep se propOs a resolver e a identificaçao da licitante, tItulo, data de
produçao, perIodo de veiculaçäo, distribuiçào, exibição ou exposição e rnenção de pelo
rnenos urn veiculo ou espaço que a divulgou, exibiu ou expOs.
7.1.3.3 As peps eletrônicas deverão ser fornecidas ern DVD ou CD e as peps gráficas, em
proporçöes que preservern suas dimensöes originais e sua leitura.
7.1.3.4 As peps não podern referir-se a trabalhos soticitados e/ou aprovadospeto Municiplo
de Pato Bragado, já veiculados na rnIdia.
7.1.4 Relato de Solucão de Problema de Comunicacâo: deverá ser apresentado urn case,

relatando, ern no rnáxirno três páginas, soiução bern-sucedida de probierna de comunicaçào.
7.1.4.1 0 retato terá de ser forrnaimente referendado pelo respectivo anunciante e não
pode referir-se a acöes de comunicaçào soticitadas e/ou aprovadas pelo MunicIpio de Pato
Bragado.
7.1.4.2 E permitida a incIuso deaté 05 (cinco) peps, independenternente do rneio de
divulgaçào, do tipo ou caracterIstica da pep, para o relato, sendo que as peps eletrônicas
deverão ser fornecidas ern DVD ou CD e as pecas gráficas, em proporçöes. que preservern
suas dirnensoes originals e sua leitura.

7.2 Os textos pertinentes ao Piano de Cornunicação estäo lirnitados a 10 (dez)
páginas, ressalvado que as páginas utitizadas eventualmente apenas para separar os textos
dos quesitos e as docurnentos a que se referem as subitens 7.1.1.3 e 7.1.1.4 não serão
computados nesse lirnite de páginas.

7.3 Caberá a Secretaria de Adrninistração decidir se as carnpanhas publicitárias da
Proposta vencedora serào ou não produzidas e veiculadas, corn ou sern modificaçöes,
durante a execução do contrato.

8— PROPOSTA DE PRECO (ENVELOPE N Q 04)
- 8.1 A Proposta de Preço deverá conforrne rnodelo constante do Anexo VIII,

datilografada ou irnpressa par cornputador com tinta indelével, sern rasura e entrelinhas, ern
folhas, preferivelmente, do tamanho A4 (21,0 x 29,7cm), indicando, obrigatoriarnente, as
informaçöes constantes do referido anexo.

8.2 Na Proposta de Preço deverã ainda constar, obrigatoriarnente:
a) Deciaração de que a proponente se cornprornete a envidar esforços no sentido de

obter as rnelhores condiçöes nas negociaçöes cornerciais junto a terceiros e a
transferir ao MunicIpio de Pato Bragado as vantägens obtidas;
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b) Razão social, CNPJ/MF, endereço completo, nórnero do telefone e do fac-simile da
proponente;

c) Data;
d) Prazo de validade da Proposta de Preço, näo inferior a 60 (sessenta) dias, contados a

partir da data limite estabelecida para a recebimento dos ENVELOPES N's 01 a 04.
8.3 Juntamente corn a Proposta de Preço a proponente deverá apresentar

documento informando a qualificaço do responsável que ira firmar o contrato (nome
completo, nacionatidade, estado civil, Carteira de Identidade, CPF e endereco), conforme
Modelo de Formulário para Assinatura de Contrato constante do Anexo IX.

8.4 0 preço proposto será de exclusiva responsabilidade da proponente e näo Ihe
assistirá o direito de pleitear, na execução do contrato a ser firmado, nenhuma alteração sob
a alegação de erro, omissào ou qualquer outro pretexto.
8.4.1 A näo-explicitaçào de qualquer despesa necessária a perfeita realização do serviço sera
interpretada como não existente ou ja inclulda no preço, nao podendo a ticitante pleitear
acréscimo após a abertura das propostas e durante a execuçäo contratual.

9— DOCUMENTOS DE HABILITACAO (ENVELOPE N Q 05)
9.1 As proponentes deverão incluir no ENVELOPE N2 05 - DOCUMENTOS DE

HABILITAcAO os seguintes docurnentos:
a) Comprovante de inscrição no CNPJ, atualizado; 7<
b) Contrato Social,4' Ultima alteraçào; ou Certidão Simptificada da Junta Comercial e

ültirna alteração do Contrato Social; ou Estatuto Social e áltima alteraçào
acompanhado de documentos de eleiçäo de seus administradores;
bi) Nos documentos mencionados na alinea b deveräo constar, enxre as objetivos
sociais da proponente, a execuçào de atividades da mesma natureza ou cornpativel
corn o objeto desta Tomada de Precos;

c) Cédula de identidade dos résponsáveis legais da licitanter
d) Decreto de autorização de funcionamento no Pals, em se tratando de ernpresa ou

sociédade estrangeira, e ato de registro ou autorização para funcionamento
expedido pelo órgao competente, quando a atividade assim a exigir; __-

e) Certificado cadastral fornecido pelo MunicIpio de Pato Bragado/PR( 	 _-

f) Prova de inscrição no cadastro de contribuintes municipal (alvará4 relativa ao
domic(lio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com
a objeto desta Tomada de Preços;

g}. Prova de situação regular perante o Instituto de Seguridade Social - Certidão
Negativa do INSS;•

h) Prova de situação gular perante—o--Fundo de Garantia por Tempo de Serviço -
Certidäo negativa do FGTS;

i) Certidäo Negativa de Tributos Mun i^pa iis,,/'-do Municipio sede da empresa
proponente;

j) Certidào Negativa de Divida Ativa
proponente;

de Thbutos Esiaduai(o Estado da sede da
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k) Certidão Negativa de Quitaço de Tributos e ContribuiçOes Federal e da Divida Ativa
da Uniäo;

I) Balanço Patrimènial e'bemonstraçoes Contábeis do óltirno exercicio social, já
exigIveis e aprese\itSos na forma da lei, que comprovem a boa situação financeira
da empresa. 0 balanço patrimonial anual corn as demonstraçOes contábeis,
devidamente assinados por contabilista registrado no Conselho Regional de
Contabilidade e a representante legal da empresa, deverá vir acompanhado dos
termos deabertura e de encerramento do Livro Diário, devidarnente registrado e
assinado vedado a sua substituiçäo por balancetes ou balanços. As ernpresas que se
enquadrern no regime tributário de MEl (Micro Ernpreendedor Individual), estäo
dispensadas da apresentaçào de balanço patrimonial;

m) Certidäo Negativa de f1Qja'6floncordata expedida pelo Cartório Distribuidor da
sede da pessoa jurIdica licutante, com data näo superior a 60 (sessenta),dias da data
estabelecida para entrega dos envelopes da presente Iicitação. Caso na certido
contar a observação "Esta certidäo so tem validade no seu original" também será
aceita nas formas indicadas no item 9.5 do presente Edital;

n) Declaração de Observância ao disposto no Inciso XXXIII do Art. 79 da CF, conforrne
modelo constante do Anew V;

o) Declaraçào de enquadramento em regime de tributação de Microempresa ou
Empresa de Pequeno Porte (a hipOtese do licitante ser ME ou EPP), conforme
modelo constante do Anew 1)

p) DecIaraço de que concorda corn todas as condiçOes estabelecidas no presente edital
e documentos pertinentes, bem como, de inexistência de fatos superve lerites
impeditivos da habilitaçào, conforme modelo constante do Anexo VI;.

q) Certificado de filiaçäo no CENP - Consetho Executivo de Normas-Padrao;\,..-------
r} Certido Negativa de Débitos Trabalhistas (CNàT), expedida gratuita e

eletronicamente, Para comprovar a inexisténcia de deb'ft6clnadimplidos perante a
Justiça do Trabalho através do site: www.tst.jus.br

s) Cornprovaço de aptidäo de born desempenho de atividade pertinente e cornpativel
com o objeto da licitaçao, em suas caracteristicas, quantidades e prazos, mediante a
apresentaçào de, no rninimo, 01 (urn) atestado fornecido(s) por pessoa juridica de
direito püblico ou privado,.dando conta do fiel cumprimento, por parte da licitante,
dos compromissos por eta assumidos.\_._-

9.1.1 Todas as certidöes deveräo estar em vigor quando da apresentaçäo dos Documentos
de Habilitaçào. Será considerada corno valida pelo prazo de ate 90 (noventa) dias, contado a
partir da data da réspectiva emissào, a certido que não apresentar prazo de validade,
exceto se anexada Iegistaçâo especifica para a respectivo documento.
9.1.2 A comprovaçäo da boa situaçào financeira da licitante set-6 feita por meio de avaliaçào
dos Indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC) e Endividamento (E), rnediante a
aplicação das seguintes fOrmulas:

LG = (AC + RLP) / (PC + ELP)
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LC=(AC/PC)

E = (PC + ELP) / (AC + RLP+ AP)

onde AC - aivo circulante
PC - passivo circulante
AP - ativo permanente
RLP - realizável a longo prazo
ELP - exigIvel a longo prazo

OBS1: Os Indices deverão ser apresentados corn no rnáximo 2 (duas) casas decirnais,
desprezando-se as dernais, conforme rnodelo constante do Anew VII.

0B52: Será considerada em boa situaço financeira a licitante que apresentar
indices, no minimo, nos seguintes valores:

a) Iiquidez geral (LO) > ou = a 1,00;L--
b) Iiquidez corrente (LC) > ou = a 1,00; e
c)endividamento (E) <ou = a 0,50,

9.1.3 Caso nào baja a comprovaçào do enquadrarnento em regime de tributação de
Microempresa ou Ernpresa de Pequeno Porte (na hipótese do licitante ser ME ou EPP), as
proponentes poderão participar do procedimento Iicitatório, sern direito, entretanto, a
fruiçäo dos beneficios previstos na Lei Complernentar n. 2 123/2006.

9.2 As rnicroempresas e ernpresas de pequeno porte deveräo apresentar toda a
docurnentaçäo exigida para efeito de comprovaçäo da regularidade fiscal, rnesrno que esta
apresente algurna restriçäo.
9.2.1 Ravendo algurna restrição na cornprovação da regularidade fiscal, será assegurado o
prazo de 02 (dois) dias áteis, cujo termo inicial correspondera ao rnomento em que 0
proponente for declarado o vencedor do certarne, prorrogáveis por igual periodo, a critério
da Administraçäo, para a regularização da documentação, pagarnento ou parcelamento do
débito, e emissão de eventuais certidöes negativas ou positivas corn efeito de certidäo
negativa;
9.2.2- A não-regularizaçào da documentação no prazo previsto no subitem anterior irnplicará
decadéncia do direito a contrataçäo, sem prejuIzo das sançöes previstas no art. 81 da Lei n.2
8.666/93, sendo facultado a Administraço convocar os licitantes rernanescentes, na ordem
de classificação, para a assinatura do contrato, ou revogar a Iicitação.

9.3 CertidOes disonibilizadas por intermédio da Internet dispensarn autenticaçào.
9.4 A falta de qualquer dos docurnentos citados ou sua apresentacão em desacordo

corn o presente edital, bern como docurnentos vencidos, irnplicara na inabilitação do
pa rtici pa nte.

9.5 Os documentos necessários a habilitaçào sero apresentados em original ou por
qualquer processo de cópia autenticada por tabeliào, servidor da administraco publica ou
publicação em órgào da imprensa oficial.
9.5.1 Na hipótese do interessado pretender servir-se da autenticaçào por membro da
Comissão de licitação, deverá oferecer previamente original e cOpia, não se adrnitindo
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autenticação depois de abertos os envelopes ou no momento da abertura. Para esse
procedimento a Comissão de Licitação ficará antecipadamente a disposiçâo dos interessados
no horário de expediente na Secretaria de Administração do MunicIpio de Pato Bragado.

9.6 Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitação deverão estar ou
em nome da matriz ou da filial, dependendo de quem é a licitante, salvo aqueles
documentos que, por sua natureza, comprovadamente, são emitidos em nome da matriz.

10—JULGAMENTO E PONTUACAO DA PROPOSTATECNICA
10.1 As Propostas Técnicas das licitantes serão examinadas pela Subcomissão

Técnica, sorteada preliminarmente, quanto ao atendimento das condiçöes estabelecidas
neste Edital e em seus anexos.

10.2 Serão levados em conta como critério de julgamento os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito ou subquesito:
10.2.1 PIANO DE COMUNICACAO
10.2.1.1 RaciocInio Básico - a acuidade de compreensão do problema. especifico de
comunicação e dos objetivos de comunicação.
10.2.1.2 Estraté g ia de Comunicacão

a) A adequação do partido temático e do conceito propostos ao problema especifico de
comunicação e aos objetivos de comunicacão;

b) A consistência Iógica e a pertinéncia da argumentação apresentada em defesa do
partido temático e do conceito propostos;

c) A riqueza tie desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do
MunicIpio de Pato Bragado com seu püblico;

d) A adequação da estratégia de comunicação proposta para a soluço do problema
especifico de comunicação e o atendimento dos objetivos de comunicação;

e) A consisténcia lógica e a pertinência da argumentacão apresentada em defesa da
estratégia de comunicação proposta;

f) A capacidade de identificar opçöes de abordagem de comunicação e acuidade na
escolha da melhor entre as possIveis e/ou cogitadas;

g) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o problema especifico de
comunicação, os objetivos de comunicação, os püblicos e a verba disponIvel.

10.2.1.3 Idéla Criativa
a) Sua adequação ao problema especifico de comunicação e aos objetivos de

comunicação;
b). A multiplicidade de interpretaçOes favoráveis que comporta;
c) A cobertura dos segmentos de püblico ensejada por essas interpretacOes;
d) A originalidadé da combinação dos elementos que a constituem;
e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
f) A pertinência em relação as atividades do MunicIpio de Pato Bragado;
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos

de peças apresentados;
h) A exequibilidade das peças;
I) A compatibilidade da linguagem daspeças aos meiospropost9s.
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10.2.1.4 Estraté gia de Midia e No Midia
a) 0 conhecimento dos hábitos de consumo de comunicaçäo dos segmentos de pOblicos

prioritários;
b) A capacidade analiticaevidenciada no exame desses hábitos;
c) A consisténcia do piano simulado de distribuiçäo das peças em reiação as duas

ailneas anteriores;
d) A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos

prOprios de comunicaçào da Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado;
• e) A economicidade da aprcacao da verba de mIdia, evidenciada no piano simuiado de

distribuição de peças;
Q A otimizaçäo da mIdia segmentada, alternativa e de massa.

10.2.2 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
• a) 0 tempo de experiência profissional em atividades pubiicitárias;

b) A adequaçäo das quahficacöes a estratégia de comunicação pubiicitária do MunicIpio
de Pato Bragado, considerada, nesse caso, também a quantificaçäo dos quadros;

c) A adequaçào das instalaçoes, da infra-estrutura e dos recursos materials que colocará
a disposicão da execução do contrato, em caráter prioritário;

d) A operacionaidade do reiacionamento entre o MunicIpio de Pato Bragado e a
licitante, esquematizado na Proposta;

e) A segurança técnica e operacionai ensejada peios procedimentos especificados na
Proposta;

f) A relevância e a utilidade das informaçOes de marketing e comunicaçäo, das
pesquisas de audiencia e da auditoria de circulação e controle de midia que colocará
regularmente a disposicão do MunicIpio de Pato Bragado, sem .ônus adicional,
durante a execuçäo do contrato.

10.2.3 REPERTORIO
a) A idéia criativa e sua pertinência;
b) A clareza da exposição;
c) A qualidade da execução e do acabamento.

10.2.4 RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO
a) A concatenaçäo lógica da exposicão;
b) A evidência de planejamento publicitário;
c) A consistência das relaçoes de causa e efeito entre probiema e soIuço;
d) A reievância dos resuitados apresentados.
- 10.3 A nota da Proposta Técnica de cada rcitante está hmitada ao máximo de 100

(tern) pontos e será apurada segundo a metodologia a seguir, atribuindo aos quesitos ou
subquesitos, no rnáximo, os seguintes. pontos:

a) Piano de Comunicação - sessenta e cinco, sendo:.
al) Raciocmnio Básico - dez
a2)Estratégia de Comunicaçäo — vinte
a3) idéia Criativa - vinte e cinco
a4) Estratégia de MIdia e Mao MIdia - dez

.b) CapacidadedeAtendimento - quinze
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c) Repertório - dez
d) Relato de SoIuço de Problema de Comunicaçäo - dez

10.3.1 A nota do quesito cu do subquesito corresponderá a media aritmética da pontuação
de cada membro da C-omissão de Licitaçäo.
10.3.1.1 Se, na avaliação de urn quesito ou subquesito, a diferença entre a rnaior e a rnenor
pontuaçäo for major que 20% da pontuaçào maxima do quesito ou subquesito, será aberta
discussào entre todos as membros da Comisso de Licitaçäo para apresentaço, por seus
autores, das justificativas das pontuaçöes "destoantes". Caso as argumentacöes nào sejarn
suficientes ao convencimento dos membros da Cornisso de Licitação, as autores reavaliarao
suas pontuaçöes.
10.3.1.1.1 Caso as autores das pontuacöes destoantes nào adotem novas pontuaçöes,
devero registrar suas justificativas par escrito ern ata, a qual deverá ser assinada par todos
as rnembros da Cornissäo de Licitação e passará a compor 0 processo da Iicitaçäo.
10.3.2 A nota da Proposta Técnica de cada licitante corresponderá a soma dos pontos dos
quesitos.

10.4 Será desclassificada a Proposta Técnica que:
a) Não atender as exigências do presente Edital e de seus anexos;
b) Nâo alcançar, no total, a nota rnInirna de 70 (setenta) pontos;
c) Obtiver nta zero ern quaisquer dos quesitos a que se refere o item 10.3, alineas "a"

(incluindo os subquesitos al a a4), "b", "c" e
10.5 Será considerada rnais bern-classificada na fase do julgamento técnico a

licitante que obtiver major pontuaçâo na soma das notas dos quesitos.
10.5.1 Se houver empate que impossibilite a identificação autornática da licitante mais bern-
classificada, será assim considerada a que obtiver a major pontuaçào, sucessivarnente, nos
quesitos correspondentes ao item 10.3.1, allneas "a", "b", "c" e "d".
10.5.2 Persistindo o empate, a decisão será feita par sorteio em ato püblico rnarcado pela
Cornisso de Licitaçäo, cuja data será divulgada na forma do subitern 14.4.1 e para a qual
serão convidadas todas as licitantes.

11— JULGAMENTO E VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

11.1 As Propostas de Preço das licitantes classificadas serào examinadas,
preliminarrnente, quanto ao atendimento das condiçoes estabelecidas neste Edital e em
seus anexos.

11.2 0 quesito a ser valorado, integrante da Proposta que constitui 0 Anexo VIII ) é 0
percentual de honorários incidentes sobre os custos de serviços realizados por terceiros
referentes a producäo de peças e rnateriais cuja distribuiçào nào proporcioneà proponente
o desconto de agência concedido pelos velculos de divulgacão.

11.3 Será desciassificada a Proposta de Preço que:
a) Não atender as exigèncias deste Edital e de seus anexos;
b) Que apresentar preco baseadoem outra Proposta;
c) Que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos serviços;
d) Apresentar percentual de honorários superior a 15% (qujnze por cento) incidentes

sabre os custos de serviços realizados par terceiros referentes a producão de peØ
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materials cuja distribuiçào no proporcione a proponente o desconto de agenda
concedido pelos velculos de divulgação.

11.4 Será considerada como de menor preço a Proposta que apresentar 0 menor
percentual de honorários sobre os custos deserviços realizados porterceiros.

11.5 Se houver divergência entre o preço expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissào considerará o preço por extenso.

12— EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
12.1 A Comisso de Licitação exarninará Os Documentos de Habilitaçao e julgará

habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitaçäo
exigidos neste Edital e em seus anexos, em sessão püblica para aqual serão convocadas as
licitantes classificadas no julgamento final das propostas.

• 13— JULGAMENTO FINAL DATOMADA DE PRECOS
13.1 0 julgamento final desta Tomada de Preços será feito de acordo corn o rito

previsto na Lei n Q 8.666/93 para 0 tipo Meihor Técnica, conforme art. 11 inciso IX da Lei
Federal n 2 12.232/2010.

13.2 Será considerada vencedora desta Tomada de Preços a licitante mais bern
classificada na Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor preço.

14— PROCEDIMENTOS LICITATORIOS
14.1 Todos os procedimentos e julgarnentos serão realizados pela Comissão de

Permanente de Licitacäo, com exceção da análise e julgamento das propostas técnicas.
14.1.1 Seräo realizadas 4 (quatro) reuniôes püblicas, observados os. procedimentos
previstos neste Edital e na legislacào em vigor.
14.1.2 Seräo lavradas atas circunstanciadas das reuniöes, as quais serão assinadas pelos
membros da Comissão de Licitaço, conforme o caso, e pelos representantes das licitantes
presentes.
14.1.3 Os representantes das licitantes presentes poderäo nomear uma comisso
constituIda de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reuniOes páblicas,
decisào que constará da respectiva ata.
14.1.4 A Comissão de Licitaço poderá, se julgar necessário, proceder a vistoria das
instalaçöes e da aparelhagem disponIvel, pela licitante mais bem-classificada, para a
realizacão dos serviços objeto desta Tomada de Preços.
14.1.5 E facultada a Comisso de Licitaçäo ou autoridade superior, em qualquer fase desta
Tomada de Preços, a promoçäo de diligência destinada a esciarecer ou complementar a
instruço do processb Iicitatório, vedada a inclusão posterior de documento ou informaçäo
que deveria constar originalmente dos Documentos de Habilitacão ou das Propostas Técnica
e de Preço.
14.1.6 A Comissão de Licitaçäo, conforme o caso, poderá, no interesse do MunicIpio de Pato
Bragado, relevar ornissöes puramente formais nos Documentos de Habilitaçào e Propostas
apresentados pelas licitantes, desde que não comprometam a lisura e o caráter cornpetitivo
desta Tomada de Preços.
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14.1.7 Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Preços, não sero fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informaçöes referentes a análise, avaliaçäo ou comparacäo
entre as Propostas.
14.1.8 Qualquer tent'ativa de uma licitante influenciar a Comissäo de Licitaçäo ou a
Subcomissäo Técnica no processo de julgamento resultará na sua desclassificação.

14.2 A Comissäo de Licitaço poderá alterar as datas ou as pautas das reuniöes, ou
mesmo suspendè-Ias, em funçäo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas
legais aplicáveis.

14.3 A primeira sessâo püblica será realizada no local, dia e hora previstos no
preâmbuio do Edital, nos moides do artigo 11 da Lei n 2 12.232/10, e terá basicamente a
seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por melo de quaiquer dos documentos
-	 apontados no item 6.4;

b) Receber do Setor de Protocoio as ENVELOPES Ns 01, 02, 03 e 04;
c) Conferir se o ENVELOPE N2 01 apresenta em sua parte externa aiguma menço que

identifique a empresa iicitante, ocorrência que impedirá a Cornisso de receber
todos os seus ENVELOPES.

14.4 Em ato continuo, a Comisso procederá a abertura dos ENVELOPES que
contém a via do Piano de Comunicaçâo nâo identificada (ENVELOPE N 2 01) e a proposta
técnica referente a capacidade de atendimento, repertório e relato (ENVELOPE N2 03),
encaminhando-os, na seqUência, a subcomissào técnica sorteada para anáiise e juigamento.
14.4.1 A Comissào informará que será pubiicado no órgào oficial do Municipio aviso
indicando data, hora e local da prOxima reunião corn vistas a apuração do resuitado gerai.

14.5 De posse dos ENVELOPES Ns 01 e 03, a subcomissào técnica ira:
a) Anaiisar individuairnente o piano de cornunicaçäo pubrcitaria (ENVELOPE N g 01),

juigando-o de acordo com as critérios estabelecidos neste Edital, desciassificando as
empresas que näo respeitaram as exigências legais e editailcias.

b) Eiaborar ata de juigamento do Piano de Comunicaço, para depois encarninhá-la a
Cornissâo, juntamente com propostas, pianlihas corn as pontuaçOes dadas por cada
membro da subcomisso e justificativas das razOes que fundamentararn cada caso.

c) Anaiisar quesitos do ENVELOPE N g 03, julgando-o de acordo corn os critérios
estabelecidos neste Editai, desciassificando as empresas que no respeitararn as
exigência legais e editailcias;

d} Elaborar ata de juigarnento dos quesitos, para depois encarninhá-la a Cornissäo,
juntarnente corn propostas, pianiihas corn as pontuacOes dadas por cada mernbro da
subcornissáo e justificativas das razâes que fundarnentararn cada caso.

14.5.1 Caso se constate nos documentos do ENVELOPE n2 01, em quaiquer rnomento
anterior a abertura do ENVELOPE n 2 02, a existência de inforrnacäo, marca, sinai, etiqueta
ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria, a hcitante será automaticamente
desciassificada e impedida de participar das fases posteriores do certarne.

14.6 Recebidas as atas da anáiise das Propostas Técnicas (ENVELOPES Ns 01 e 03),
a Comissào de Licitaçäo convocará as licitantes, na forma do item 14.4.1, para participar da
segunda reuniâo pübiica, corn a seguinte pauta básica:	 .	 .
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a) Identificar os répresentantes das licitantes presentes e coiher suas assinaturas na
H lista de presença;

b) Abrir o ENVELOPE n2 02;
c) Cotejar as vias nào identificadas (ENVELPE n 2 01) corn as vias identificadas

(ENVELOPE n 2 02) do Piano de Cornunicação para a identificaçào de sua autoria;
d) Eiaborar pianilha corn as notas das Propostas Técnicas, constituidas dos quesitos,

Piano de Cornunicaçào, Capacidade de Atendirnento, Repertório e Reiatos de
Soiuçöes de Problemas de Comunicação, ern ordern decrescente de ciassificaçäo, de
acordo corn a rnetodoiogia estabelecida nos itens 10.1 a 10.5;

e) Proclarnar o resuitado de juigamento das Propostas Técnicas.
14.6.1 Se todos as representantes das hcitantes estiverern presentes, abrir-se-á o prazo de
05 (cinco) dias üteis para interposiço de recursos as decisöes desta fase, que cornpreende o
juigamento do conteOdo dos ENVELOPES Ns 01,02 e 03.
14.6.2 Em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao juigarnento das Propostas
Técnicas, caberá rnariifestaçäo da Cornissão de Licitaçäo.

14.7 A terceira sessâo pübiica terá a seguinte pauta básica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e coiher suas assinaturas na

hsta de presenca;
b) Abrir o ENVELOPE n2 04, cujos docurnentos serão rubricados pelos mernbros da

Comissão Especial de Licitaçào e pelos representantes das licitantes presentes ou por
cornissào por eies indicada;

c) Exarninaro curnprimento, peias licitantes, das exigências fixadas neste Edital para a
elaboraçäo das Propostas de Preço e julgá-las, de acordo corn os critérios
estabelecidos nos itens 11.2 e 11.4;

d) identificar a proposta de rnenor preco e dar conhecimento do resuitado aos
representantes das hcitantes presentes;

e) Reahzar corn a licitante rnais bern-classificada na fase da Proposta Técnica - caso no
tenharn apresentado a Proposta de rnenor preço - a negociaço prevista na Lei n2
8.666/93, art. 46, § 12, inciso II, tendo como referência a Proposta de menor preço
entre as iicitantes ciassificadas;

f) Realizar procedirnento idêntico, no caso de impasse na negociação anterior,
sucessivarnente corn as dernais licitantes ciassificadas, ate a consecucão de acordo
para a contrataçào;

g) Declarar vencedora desta Tomada de Preços a licitante rnais bem-classificada na
Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor preço ou que
concordar em praticar o rnenor preço entre as propostas apresentadas pelas
hcitantes ciasificadas;

h) Publicar o resuitado final da ciassificaço, na forma do subitem 14.4.1, concedendo o
prazo de 5 dias üteis para interposiçäo derecursos.

14.8 Após o decurso do prazo recursal, a Cornissào convocará a licitante classificada
no juigarnento final das propostas para a quarta sessäo pübiica corn vistas a apresentacäo
dos documentos de Habiiitaçào (ENVELOPE n 2 05). Os invo!ucros serão recebidos e aberj9
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peta Comissão Permanente que fará a análise da sua conformidade corn as condiçöes
estabelecidas no edital, elaborando-se a competente ata de julgarnenta e oportunizando a
interposiçäo no praza des (cinca) dias üteis.

14.9 A vista do relatório da Comissão de Licitacão, 0 Sr. Prefeito hamologará ou nãa
o resultado e, assim, aprovará ou no a adjudicacão do objeto desta Tornada de Preças a
vencedara.

15— DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS
15.1 Par decisäa da Comissào de Licitaçäa, tadas as decisoes referentes a esta

Tomada de Preços poderäo ser divulgadas durante as reuniöes de abertura de ENVELOPES,
se presentes todos as representantes dos licitantes, ou rnediante publicacäo no órgo aficiat
do Municipio, conforme disposto no subitem 14.4.1 deste Edital.

• 16— INFORMACOES. IMPUGNACöES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS
16.1 Fica estabelecida que toda e qualquer informaçäo, esciarecimento ou dados

fornecidos verbairnente por servidores do licitador não serão cansiderados coma argumenta
para impugnaçôes, reclamaçOes, reivindicaçoes par parte das praponentes.

16.2 Os interessadas que tiverem düvidas de caráter técnico ou na interpretacäo
dos itens, das candiçoes gerais desta licitação serào atendidos durante o expediente normal
de trabalho do Paço Municipal.

16.3 Decairá do direita de irnpugnar as termas do Edital de licitaço perante a
Administração a licitante que não o fizer ate a segunda dia ütil que anteceder a abertura dos
envelopes, hipótese ern que tal impugnaçãa näo terá efeito de recursa, na forma prevista no
Art. 41, § 2 da Lei n.° 8.666/93 e atteraçoes.

16.4 A impugnação de que trata o item acima, se houver, deverá ser apresentada
de conforrnidade corn a Art. 41 da Lei fl. 0 8.666/93 e alteraçOes.

16.5 Não sero canhecidas as pedidas de esctarecimentas ou impugnaçâes,
vencidas as respectivos prazos legais.	 -

16.6 A irnpugnação feita tempestivamente pela licitante nào a impedirá de
participar do pracesso licitatório ate o trânsito em julgado da decisào a ela pertinente.

16.7 Eventuais recursos referentes a presente Tornada de Preços deveräo ser
interpostasna praza rnáximo de 05 (cinca) dias üteis a contar do canhecirnento da decisãa
correspondente, em petiçäo escrita dirigida a Cornissäo de Licitação.
16.7.1 tnterposto o recursa, o fato será cornunicado as dernais ticitantes, que poderão
apresentar cantrarrazOes no prazo maxima de 05 (cinco) dias üteis.
16.7.2 Recebidas as contrarrazOes, ou esgatado o prazo para tanto, a Comissäa de Licitaçãa
poderá recansiderar a sua decisão, no prazo de 05 (cinco) dias üteis, ou, no mesmo prazo,
submeter o recursa, devidamente instruIda, e respectivas contrarrazöes, ao Sr. Prefeito, que
decidirá em ate 05 (cinca) dias Oteis cantados de seu recebimento.
16.7.3 Nâo será canhecido o recurso iriterposto fora do praza legal ou subscrito por
representante nào habilitada legalmente au não identificado no processo coma,
representante da licitante. 	 -
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16.7.4 Os recursos das decisöes referentes a habilitação ou inabilitaçäo de licitante e
julgamento de Propostas tero efeito suspensivo, podendo a Comissão de Licitação -
motivadamente e se houver interesse para o MunicIpio de PAlO BRAGADO - atribuir efeito
suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisOes.

16.8 Os pedidos de esclarecimentos, impugnaçöes e a apresentacão escrita dos
recursos, deverào ser, obrigatoriarnente, protocolados no Setor de Protocolo no Paco
Municipal de Pato Bragado, sito a Avenida Willy Barth, n. 2 2885, CEP 85948-000 - Pato
Bragado, Estado do Paraná, no horário das 08hOOrnin as 12hOOmin e das 13h3Omin as
17hOOmin, nâo sendo aceito o encaminhamento via correlo eletrônico ou através de
serviço postal.

17— CONDICOES CONTRATUAIS
17.1 A licitante vencedora terá o prazo de ate 05 (cinco) dias, contados a partir da

convocaçào, para assinar o termo de contrato, nos moldes da minuta constante do Anexo X.

17.2 Se a licitante vencedora não comparecer para assinar o contrato, no prazo
estipulado no item 17.1, será convocada a segunda melhor colocada, segundo a ordem de
classificaçäo, para assinar o instrumento em igual prazo e nas mesmas condiçOes
apresentadas na proposta da licitante que deixou de comparecer ou poderá a Adrninistraço
revogar esta Tomada de Preços.

17.3 Será aplicada a multa compensatória prevista na ailnea a do subitern 19.1,
independentemente de outras sançöes e penalidades previstas na Lei n 2 8.666/93, diante
das seguintes ocorrências:

a) Recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado; ou
b) No-manutençào das condiçôes de habilitação, a ponto de inviabilizar. a contrataço.

17.3.1 0 disposto no subitem anterior näo se aplica as licitantes convocadas na forma do
subitem 17.2.

17.40 prazo de execução poderá ser alterado, de acordo com a aplicação do artigo
571 da Lei 8.666/93, principalmente por rnotivos de força malor ou caso fortuito, desde que
conte corn a expressa anuência do Contratante, podendo ainda, ser rescindido pelas partes a
qualquer mornento, desde que haja cornunicaçäo por escrito, corn antecedência de trinta
(30) dias.
17.4.1 Entende-se por motivos de força rnaior ou caso fortuito, entre outros, "lock out",

perturbaçOes industrials, guerras, atos de inimigo püblico, bloqueio, insurreiçOes, epidernias,
quarentenas, avalanches, terremotos, enchentes, explosöes ou quaisquer outros
acontecimentos semelhantes e equivalentes a estes, desde que estes fatos tenham
influência direta sobre a execuçäo dos serviços e que fujam ao controle seguro de qualquer
das partes interessadas, as quais não, consigam irnpedir sua ocorrência. A expressão "força
maior" deve também incluir qualquer atraso causado por legislacão, regulamentaçào ou atos
governamentais, por ação ou ornisso do Contratante, que venham causar atrasos a
Contratada. Nenhuma parte será responsável perante a outra pelos atrasos ocasionados por
motivo de força maior.
17.4.2 Enquanto perdurarern os rnotivos de força maior ou suspensào do contrato por
ordem do Contratante, cessam os deveres e responsabilidades de arnbas as partesfr
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relaç5o ao contrato. Os atrasos provenientes de greves ocorridas na Contratada ou atrasos
por parte de suas eventuais subcontratados não podero ser alegados como decorrentes de
força major.
17.4.3 Para que a Contratada possa invocar os fatos capazes de justificar quaisquer atrasos,
as mesmos deverão ser comunicados ao Contratante por escrito e devidamente
comprovados, no prazo máximo de 48 (quarenta e oito) horas do início da referida
ocorrência, sendo que os motivos apontados serão julgados pelo Contratante apOs a
constataço da veracidade da sua ocorrência.
17.4.4 Após a aceitaçäo dos motivos, poderá haver acordo entre as partes para uma
eventual prorrogaçäo do prazo.

17.5 No interesse do Municipio de Pato Bragado, a futura CONTRATADA fica
obrigada a aceitar os acréscirnos ou supressöes que se fizerern necessários nos serviços, nas
mesmas condiçOes contratuais, ate o lirnite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado dos contratos, conforme disposto no art. 65, § P e 2, da Lei n 2 8.666/93.

17.6 A rescisão do Contrato poderá ocorrer nos seguintes casos:
a) Determinada por ato unilateral e escrito do Municipio de Pato Bragado, nos casos

enurnerados no art. 78, incisos I a XII e XVII, da Lei n 2 8.666/93;
b) Amigável, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de Iicitaço,

desde que haja conveniência para o MunicIpio de Pato Bragado;
c} Judicial, nos termos da legislação processual.

17.6.1 Ainda, o Contratante se reserva o direito de rescindir o contrato, independentemente
de interpelação judicial ou extrajudicial, quando:

a) A Contratada falir, for dissolvida ou por superveniente incapacidade técnica;
b) Houver inadirnplência de cláusulas ou condiçoes contratuais por parte da Contratada

e desobediência da determinação da fiscalizaçào;
c) A Contratada transferir, no todo ou em parte, o contrato a quaisquer empresas ou

consórcios de empresas sern expressa anuência do Contratante;
d) Houver atraso dos serviços, sem justificativa aceita peto Contratante.

17.6.2 A rescisão do contrato, quando motivada por qualquer dos subitens anteriormente
relacionados ou no disposto nos artigos 77 a 79 da Lei n 9 8.666/93, independentemente de
qualquer procedimento judicial ou extrajudicial par parte do Municipio de Pato Bragado,
acarretará a retençào dos créditos decorrentes do contrato, timitada ao valor dos prejuIzos
causados, alérn das sançöes previstas neste Edital e em Lei, ate a completa indenização dos
danos.

17.7 Será da responsabilidade da CONTRATADA o onus resultante de quaisquer
açôes, dernandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus ernregados, prepostos ou contratados.

17.8 Obriga-se também a CONTRATADA .por quaisquer responsabilidades
decorrentes de açoes judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihes venham a ser atribuidas por
força de lei, relacionadas corn o cumprimento do presente Edital edo contrato que vier a ser
assinado.

17.9 A CONTRATADA so ppderá divulgar inforrnaçöes acerca da prestaco dos
serviços objeto desta Tomada de Preços, que envolva o norne do MunicIpio de Pato Bragap
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se houver expressa autorizaçäo da Administraçäo Municipal. Esse procedimento se
estenderá as eventuais subcontratadas.

17.10 E vedado a CONTRATADA utilizar o contrato resultante da presente Tomada
de Preços como cauçäo ou como garantia em operaçöes financeiras.

18—REMUNERACAO I PAGAMENTOS
18.1 A remuneração a CONTRATADA pelos serviços prestados, será feita nos

termos da minutade contrato, consoante o preço alcançado na forma prevista na ailnea "g"
dosubitem 14.7.
18.1.1 0 MunicIpio de Pato Bragado n5o ressarcirá os custos internos dos trabalhos
realizados pela própria CONTRATADA e näo pagará honorários ou qualquer remuneraço
sobre os custos de serviços realizados por terceiros referentes a produçâo de peças e
materiais cuja distribuiçäo proporcione a CONTRATADA 0 desconto de agência concedido
pelos velculos de divulgação.

18.2 0 pagarnento será efetuado ate o dia 10 (dez) de cada rnês, respeitando-se a
tramitaçäo do empenho e mediante ernissäo de regular documentaçäo.
18.2.1 Na Nota Fiscal devero constar: discriminaçâo do item, nómero da licitaço, nümero
do Contrato e outros dados que julgar convenientes, nâo devendo apresentar rasura e/ou
entrelin has.
18.2.2 A Nota Fiscal deverá ser ernitida pela própria Contratada, obrigatoriamente corn 0
nUmero do CNPJ apresentado nos documentos de habilitaçào e na proposta de preços, não
se admitindo Notas Fiscais/Faturas emitidas corn outro CNPJ, rnesmo aqueles de filiais ou
matriz.

18.3 A liberação do pagamento fica condicionada a apresentaçãD de: Prova de
regularidade de débito (CND) relativa a Seguridade Social (INSS) e ao Fundo de Garantia
por Tempo de Serviços (FGTS), dernonstrando situacão regular da Empresa no cumprimento
dos encargos socials instituIdos por Lei;

18.4 Näo será efetuado qualquer pagamento a contratada enquanto houver
pendéncia de liquidação da obrigacão financeira em virtude de penalidade ou inadimpléncia
contratual.

18.5 Os pagamentos seräo efetuados via transferência Bancária, devendo para
tanto a Empresa vencedora inforrnar no ato da Entrega dos produtos e/ou da Nota Fiscal a
Agência Bancária e a Conta Corrente que deverá estar obrigatoriamente em nome da
mesrna.

18.6 No ato do pagamento de cada parcela serão realizadas as retençOes e
deduçöes necessárias.

19—SANCOES
19.1 0 descumprimento total ou parcial das obrigaçOes assumidas pela

CONTRATADA, sern justificativa aceita pelo MunicIpio de Pato Bragado, resguardados os
preceitos legais pertinentes, poderá acarretar as seguintes sançöes:

a) Multa cornpensatória de 2% (dois por cento), calculada sobre o valor previsto para o
contrato, consoante o preço alcançado na forma prevista na alIea "g" do subit
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14.7, pela recusa a assinar o respectivo contrato no prazo estipulado no item 17.1,
após regularmente convocada, sem prejuizo da aplicaço de outras sançöes previstas
no art. 87 da Lei n 2 8.666/93;

b} Multa de morade 0,5% (cinco décimos por cento), calculada sobre o valor do serviço
em atraso, por dia de inadimplência, ate o limite de vinte dias üteis, caracterizando
inexecuçäo parcial do contrato;

c) Multa compensatória de 2% (dois por cento), calculada sabre o valor do contrato,
pela inadimplência além do prazo acima referido na alInea anterior, caracterizando
inexecuçào total do contrato;

d) Advertência;
e) Suspensão temporária de participar em licitacão e impedimento de contratar corn o

MunicIplo de Pato Bragado por prazo de ate 02 (dois) anos; e
- f) Declaração de inidoneidade para licitar ou contratar corn a Adrninistraçäo Püblica,

enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicão, ou ate que seja
promovida a reabilitação, perante a própria autoridade que aplicou a penalidade,
que será concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir o MunicIpio de Pato
Bragado pelos prejuizos resultantes e após de decorrido o prazo da sanção aplicada.

19.2 A aplicação das sançöes previstas neste Edital não exclui a possibilidade de
aplicação de outras, previstas na Lei n 9 8.666/93, incluIda a responsabilizaço da licitante
vencedora por eventuais perdas e danos causados ao MunicIpio de Pato Bragado.

19.3 A multa deverá ser recolhida no prazo máxirno de 10 (dez) dias corridos, a
contar da data do recebimento da cornunicaçào enviada pelo Municipio de Pato Bragado.

19.4 0 valor da multa poderá ser descontado da fatura ou do crédito existente no
Municipio dePato Bragado, em favor da CONTRATADA, sendo que, sea vaior da multa for
superior ao crédito existente, a diferença será cobrada na forma da Lei.

19.5 As multas e outras sançöes aplicadas so poderão ser relevadas motivadarnente
e por conveniência adrninistrativa rnediante ato, devidarnente justificado, do MunicIpio de
Pato Bragado.

19.6 As sançöes aqui previstas säo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuIzo de outras rnedidas cabIveis, respondendo ainda
a CONTRATADA por qualquer indenizaçäo suplementar no montante equivalente ao
prejuIzo excedente que causar, na forma do parágrafo ónico do art. 416 do COdigo Civil
Brasileiro.

19.7 Em qualquer hipótese de aplicaçâo de sançöes, será assegurado a
CONTRATADA o contraditório e a arnpla defesa.

20— DISPOSICOES FINAlS
20.1 0 Municipio de Pato Bragado poderá cancelar de pleno direito a Nota de

Empenho que vier a ser emitida em decorrencia desta licitaço, bern corno rescindir o
contrato, independentemente de interpelação judicial ou extrajudicial, desde que motivado
o ato e assegurados a CONTRATADA a contraditório e a ampla defesa, caso a adjudicaçäo
seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.
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20.2 Os profissionais indicados para fins de comprovaçào da capacidade de
atendimento (Proposta Tecnica) deverào participar da elaboraço dos serviços objeto deste
Edital, admitida sua substituiçào por profissionais de experiência equivalente ou superior,
desde que previamente aprovada pelo Municipio de Pato Bragado.

20.3 E vedada a utiIizaço de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto
ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o princIpio da igualdade entre as
licitantes.

20.4 Para fins desta Tomada de Preços, o Briefing (Anexo II) reüne as informaçöes
neèessárias a elaboraçäo das Propostas e, portanto, atende as exigências do Projeto Básico
(Anexo I) a que se refere o art. 6 2 e o art. 40, § 2, inciso I, da Lei n 2 8.666/93.

20.5 Se houver indIcios de conlulo entre as Iiçitantes ou de qualquer outro ato de
má-fé, o Municipio de Pato Bragado comunicará os fatos verificados a Assessoria Juridica do
MunicIplo e ao Ministério Püblico Estadual, para as providencias devidas.

20.6 E proibido qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatório mediante a utilizaçäo de recursos ou de meios meramente protelatórios,
sujeitando-se a autora as sançOes legais e administrativas aplicáveis.

20.7 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Tomada de
Preços será anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e poderá ser revogada,
em qualquer de suas fases, por razöes de interesse püblico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.
20.7.1 A nulidade do procedimento licitatório induz a do contrato, sem prejuizo do disposto
no parágrafo Onico do art. 59 da Lei n Q 8.666/93.

20.8 Correräo por conta do Municipio de Pato Bragado as despesas que incidirem
sobre a formalização do contrato, al incluldas as decorrentes de sua publica.ção, que deverá
ser efetivada em extrato, no Orgão oficial do Municipio, na forma prevista no art. 61,
parágrafo ünico, da Lei n 2 8.666/93.

20.9 Antes da data marcada para a abertura dos ENVELOPES contendo as
Propostas, a Comissão de Licitação poderá, por motivo de interesse püblico, por sua
iniciativa ou em conseqUência de solicitaçöes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus
anexos, ressalvado que será reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacào
dos Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteração não afetar a formulaçào das Propostas.

20.10 Os ENVELOPES das licitantes inabilitadas ou desclassificadas, ficarào a
disposição das interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da licitaçäo.
Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, 0 MunicIpio de Pato Bragado providenciará
sua destruiçäo.

20.11 As questôes suscitadas por este Edital que näo possam ser dirimidas
administrativamente, serão processadas e julgadas no Julio da Comarca de Marechal
Cândido Rondon, corn exclusäo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

20.12 Na cntagem dos prazos estabelecid ps neste edital, excluir-se-á o dia do
inicio e incluir-se-á o do vencimento.
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A

20.13 Caso as datas previstas para a realização de eventos da presente Iicitaçào
sejam declaradas feriado ou ponto facultativo, aqueles eventos serão realizados no primeiro
dia ütil subseqUente.

20.14 Integram este Edital as seguintes anexos:
Anexo I: Projeto Básico;
Anexo II: Briefing;
Anexo III: Modelo de Carta de Credenciamento/Procuraco;
Anexo IV: Modelo de Declaração de que se enquadra como Microempresa ou
Empresa de Pequeno Porte - Lei Complementar 123/2006;
AnexoV: Modelode Declaração de que no ha em seu quadro de pessoal, menores
de 18 anos;	 -
Anexo VI: Modelo de Declaraçäo de sujeiço ao Edital e inexistência de fato ou
fatos supervenientes impeditivos da habiIitaço;
Anexo VII: Modelo de Demonstrativo de Capacidade financeira;
Anexo VIII: Modelo de Proposta de Preços;
Anexo IX: Modelo de Formulário para Assinatura de Contrato; e
Anexo X: Minuta de Contrato.

Gabinete do Prefeito do MunicIpio de Pato Bragado, Estado do Paraná, aos vinte e três
dias do mês de abril de 2014.	 -

A0 R
PREFEITO MUNI IPAL

Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.47	 sso Licitatôrio
www.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Poto Bragado -

Pato Bragado - PH



Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragado
Estado do Paraná

ANEXO I

PROJETO BASICO

Tomada de Precos n.2 004/2014

1. Obietoda contratacâo
1.1 A presente Licitaçäo tern por objeto a seleção de proposta visando a

Contratação de empresa de agenciarnento para administrar e gerenciar os serviços de
publicidade, bern como elaborar textos, fazer gravaçöes, fotografias e filmagern,
utilizando-se de profissionais capacitados, devendo. ainda gerenciar e executar 0
planejamento da mIdia que deverá ter caráter informativo, educativo, cultural, das obras
realizadas, dos atos administrativos e programas desenvolvidos pela adrninistraçâo
municipal, direcionando as divulgacöes junto aos orgâos.de imprensa corn abrangência e
audiência no Municipio de Pato Bragado-PR.
1.1.1 0 objeto cornpreende, ainda:

a) Planejamento, estudo, concepção, criação, execução interna, supervisão da execuçäo
externa e distribuiçäo de campanhas, peças e rnateriais publicitários;

b) Elaboração de marcas, de expressOes de propaganda, de logotipos e de outros
elementos de cornunicação visual; 	 -

c) Realização de pesquisas de opinião püblica e outras açOes destinadas a orientar,
subsidiar ou cornplementar os esforços publicitários, como, revistas, outdoors, sorn
de rua, panfletos, folders e todo e qualquer serviço executado como órgão de
publicidade e propaganda, no interesse do MunicIpio.

1.1.2 Os serviços abrangem as acöes de publicidade institucional e de utilidade püblica,
sobre todos os assuntos e ternas de cornpetência ou de interesse do Poder Executivo
Municipal.
1.1.3 Para fins da Tomada de Preços a que se refere este Projeto Básico, as açOes de
publicidade não abrangerão as açöes de promoção e patrocmnio. Excluem-se do conceito de
patrocInio aqui mencionado o patrocinio de projetos de veiculação de rnidia ou ern
instalaçoesque funcionem como.veIculo de divulgação e o patrocmnio da transrnissão de
eventos esportivos, culturais ou de entretenirnento cornercializados por veiculo de
divulgacäo.

2. Justificativas
2.1 São atribuidas a Secretaria de Administração de Pato Bragado, entre outras as

competências de coordenação, normatização, supervisâo e controle da publicidade
institucional e de utilidade páblica.

3. Metas fIsicas
3.1 Para a prestação dos serviços deve ser contratada urna agência de publi
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3.2 A CONTRATADA atuará de acordo corn solicitação da Secretaria de
Adrninistraçäo.

4. Dos prazos de execuçâo e de vigência contratual
4.1 A execuçäo do objeto do contrato será de 06 (seis) rneses, a contar de sua

assinatura.
4.2 0 contrato terá vigència de 24 (vinte e quatro) meses, a contar de sua

assinatura.

S. Valor estimado da contratacâo
5.10 valor global estirnado do contrato e R$ 90.000,00 (noventa mil reals) a ser

firrnado em instrumento Unico corn a ernpresa considerada vencedora.
5.2 Os recursos para a execuçào dos serviços estão previstos na dotaçào

orçarnentária:
02.000 - Executivo Municipal
02.001 - Gabinete do Prefeito
04.131.1050.2004— Manutençäo das Atividades de Imprensa e Comunicaco
3.3.90.39.88 496— Serviços de Publicidade e Propaganda
5.3 0 MunicIpio de Pato Bragado se reserva o direito de utilizar ou nâo a

totatidade dos recursos previstos.

6. Caracterizacâo dos servicos
6.10s serviços a serem realizados são os seguintes:
a) serviços executados pela própria agenda;
b) serviços executados pela agenda e supervisionados pela Secretaria de

Adrninistraçao:
b.1)para a produção de peças e rnateriais que proporcionern a agenda o desconto

de agenda concedido pelos veiculos de divulgação;
b.2) para a produção de peças e materials que näo proporcionem a agenda o

desconto de agência concedido pelos veiculos de divulgação;
b.3) outros serviços executados por terceiros (pesquisas de opinião püblica e

elaboraçao de marcas, expressOes de propaganda, de logotipos e de outros elernentos de
cornunicação visual);

c) serviços de distribuição de peças e materials para veiculaçâo, exibição ou
exposição.

7. Apresentacâo dos Documentos e Propostas
7.1 As regras de apresentação dos Documentos de Habititação e das Propostas

Técnica e de Preço encontram-se discriminadas no Edital.
7.2 Proposta Técnica

7.2.1 Os critérios para elaboração, julgamento e pontuação das Propostas Técnicas
encontram-se discriminados no Edital.

7.3 Proposta de Preço
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7.3.1 Encontram-se discrirninados no edital os critérios para elaboraçâo, julgarnento e
valoraçâo das Propostas de Preço, bern como o preço máxirno que o Municipio de Pato
Bragado se dispöe a pagar.

7.4 Julgamento final da Tomada dePreços
7.4.1 0 julgamento final da Tomada de Preços será feito de acordo corn o rito previsto na Lei
8.666/93 para o tipo Melhor Técnica.
7.4.2 Será considerada vencedora da Tomada de Preços a licitante mais bern classificada na
Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de rnenor preço ou que concordar em
praticar o menor preço entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas.

7.5 Comissâo de julgamento
7.5.1 As diversas fases, do início ate a hornologaçâo do certarne, serão conduzidas pela
Cornissào de Licitaçâo, instituida pelo Decreto n. 2 015/2014.

7.6 Remuneraçâo das Contratadas
7.6.1 0 MunicIpio de Pato Bragado pagará a CONTRATADA honorários incidentes sobre os
custos de serviços realizados por terceiros referentes a produçào de peças e materials cuja
distribuiçâo não proporcione a ela o desconto de agenda concedido petos velculos de
divulgacão. Os honorários (máxirno de 15%) serão definidos no julgamento das Propostas de
Preço, conforme regras estabelecidas na cláusula sétima do contrato.
7.6.2 As dernais regras de remuneraçào da CONTRATADA, a seguir, será previarnente fixadas
no Edital e, portanto, não constarão das Propostas de Preço das licitantes:

a) 0 Municiplo de Pato Bragado näo ressarcirá os custos internos dos trabaihos
realizados pela própria CONTRATADA e näo pagará honorários ou qualquer outra
remuneração sobre os custos de serviços realizados por terceiros referentes a producão de
peças e rnateriais cuja distribuiçào propordione a CONTRATADA o desconto de agenda
concedido pelos velculos de divulgação.

7.7 Forma de Iiquidacâo e pagamento
7.7.1 Serão observados os seguintes critérios para liquidação e pagamento das despesas:

a) veiculação: mediante apresentação dos docurnentos de cobrança da
CONTRATADA e dos velcutos, dos pianos de mIdia autorizados peta Prefeitura Municipal e
dos respectivos comprovantes de veiculaço, em ate trinta dias após o mês de veiculaçào;

b) pecas e materiais produzidos por terceiros: mediante apresentacäo dos
docurnentds de cobrança da CONTRATADA e dos fornecedores, da autorizaçâo de produção
da Secretaria de Adrninistraçào e dos respectivos comprovantes de entrega do serviço, ern
ate trinta dias após o mês de produçào.
7.7.2 Nenhuma despesa será liquidada ou paga sem a efetiva comprovaçäo da execuçào dos
serviços a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados.

7.8 Subcontratacöes e fornecedores
7.8.1 Os serviços necessários a consecução do objeto que nào sejam realizados peia própria
agência de propaganda poderào ser subcontratados junto a terceiros, consoante solicitação
e autorizaçào da Secretaria de Administraço, a cada caso.
7.8.2 Näo podero ser objeto de subcontrataçào os serviços de concepco e criaçäo das
acöes de publicidade. Caso a agência necessite recorrer a terceiros para o desenvolvimen
de açöes para internet, nenhuma remuneração será devida pelo Municiplo de Pato Bra6'
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7.8.3 Para todos os serviços realizados par terceiros, a CONTRATADA deverá fazer cataçao
de precos e apresentar, no mInimo, três propostas, nas quais deveräo ser discriminados os
itens.companentes do preço cotado, cam seus respectivas valores.
7.8.3.1 As prapostas devem canter elementos mInimos de identificação da praponente, tais
como o nome da empresa, endereço, CNPJ, nome completa, RG e CPF do responsável pela
prapasta, data e assinatura.
7.8.3.2 Se näa houver possibilidade de obter o mInimo de três prapastas, a CONTRATADA
deverá apresentar as justificativas pertinentes, por escrita.
7.8.3.3 A Assessoria de Imprensa procederá a verificação prévia da adequação dos precos
dos serviças de terceiros, padendo para isso realizar pesquisas de preço de .mercado, que
deverào ser anexadas aas autos para fins de comprovação.
7.8.3.4 Se e quando julgar conveniente, a Secretaria de Administraçäa poderá supervisionar
a processo de seleçãa de farnecedores realizado pela CONTRATADA ou realizar cataçào de
preços diretamente junto a fornecedores.
7.8.4 A CONTRATADA deverá enviar o material necessária a veiculação as suasexpensas.

7.5 Obrigaçöes cia Contratada
7.5.1 As abrigaçöes da CONTRATADA encantram-se discriminados no Edital

7.6 Forma e regime de execuçâo
7.6.1 Os serviços serão realizados na forma de execuçào indireta, sob o regime de
empreitada por preça unitário.

• 8.Briefing
8.1 0 Briefing (Anexo II) reáne as informacöes necessárias a elaboraçào das

Propastas e, partanto, atende as exigências do Projeto Básica a que se refere o art. 6 2 e o
art. 40, § 2, inciso I, da Lei n 9 8.666/93.

9.Esclarecimentos
9.1 A Comissâa de Licitaça, se necessária, poderá recorrer a Secretaria de

Administraçào do Municipio de Pato Bragada Para obter esclarecimentos sobre düvidas
técnicas a serem prestadas a licitantes eventualmente interessadas.

9.2 Na serào aceitas várias cataçOes (apcOes) de preço para o mesmo item.
9.3 A apresentação da proposta implica automaticamente no canhecimenta pleno e

aceitaço de tadas as condiçöes expressas neste edital.
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ANEXO II

BRIEFING

APREsENTAçA0
Pato Bragado e urn rnunicipio corn cerca de cinco mil habitantes. Uma das principals
qualidades da populacão é a hospitalidade. Isso é revelado principalmente nos eventos
promovidos parâ toda região, como as Espetáculos Natal em Canto e Renascer, Jantar
Italiano, Oktoberfest e a Festa que consagra o aniversário de emancipação polItico-
administrativa, a Festa Nacional do Cupim Assado.

FESTA NACIONAL DO CUPIM ASSADO
A Festa do Cupim Assado iniciou em 1988 como evento marcante das tradiçöes gauchescas
existentes no então, distrito de Pato Bragado. Foi realizada durante cinco anos como atraçäo
principal dos festejos do CTG Sepé Tiaraju. Corn a emancipação do distrito, o cupim assado
passou a ser o prato tIpico do municipio, sendo que e grande sua aceitação junto a
comunidade local e regional.
Desde 1993 o evento é comemorado em conjunto com o aniversário de Emancipação
Politico-administrativa e acontece no terceiro final de semana de marco (sexta, sábado e
domingo). São assados cerca de seis mil quilos de cupirn e o lucro e revertido as 28
associaçOes e entidades que em parceria corn a Comissão Central Organizadora (CCO) são
responsáveis pelo cronograma festivo.
o concurso de miss ocorre a cada dois anos, sendo que a programacão conta ainda com
show, bailes, exposição da indüstria e do comércio, encontro de motos e carros antigos e
praça de alimentação.
E durante a Festa Nacional do Cupim que o comércio do municIpio e região se fortalece. Essa
é, corn certeza, urna das datas mais importantes para o municIpio. Cornerciantes tern a
oportunidade de expor seus produtos na festa, rnovimentando ainda diversos outros setores
do cornércio:

OBJETO DA DEMANDA
Elaborar projeto e irnplantar o piano de cornunicação/rnidia, tanto a nIvel municipal, quanto
rnicrorregional, sendO a Secretaria de Administração do rnunicIpio de Pato Bragado, a
responsável pela supervisão e coordenaçäo sabre a publicidade, buscando solucionar as
problernáticas de comunicação relativas aos itens apontados no Briefing.

INFORMAçOES ESTRATEGICAS
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Como a festa tern reconhecirnento nacional é preciso que continue sendo consagrada, poise
responsável por fomentar a econornia do rnunicIpio, uma vez que movimenta o cornércio
local, se caracteriza por uma vitrine de vendas aos expositores e excelente aceitaço do
prato já que apresenta rIgidos critérios de qualidade e comodidade pelo local em que é
servido, urn bosque amplo e arborizado, se solidificando ao longo das ediçoes. Por isso é
preciso estabelecer urn conjunto de materials ern meios prOprios de comunicação,
ampliando a reconhecirnento pelo püblico, principalrnente das novas geraçOes, obtendo
com isso, a crescente valorização financeira, destacando o concurso, coma as vatores da
população do rnunicipio a nivel nacional.

PROBLEMA ESPECIFICO DA coMuNlcAçAo
Pato Bragado e urna cidade nova no cenário da regio Oeste•e a Festa Nacional do Cupim
Assado exige ampliaçöes e meihorias na sua estrutura. Dessa forma a resultado financeiro
da festa deve ser rnelhor a cada evento, já que o lucro e repartido entre as 28 associaçOes e
entidades parcerias. Para que novas investirnentos ocorrarn é preciso que as pessoas sejarn
estirnuladas a participar da festa, que o püblico tenha atenção especial e que a evento seja
convidativo e consolidada pelas caracterIsticas ünicas que so Pato Bragado oferece.

PUBLICO ESTRATEGICO
Cabe a cada participante realizar a identificação do püblico alvo, devendo atingir o maior
contingente possIvel de crianças, adolescentes e adultos.

PRAZO E VALOR
o valor que será destinado a elaboraçäo e execução do projeto da carnpanha publicitária
rnencionada deverá se adequar ao valor maxima de R$ 30.000,00 (trinta mil reais) sendo que
o perIodo de divulgação em aries visuais e nos meios de comunicação deverá ser de 12
(doze) meses, a partir da assinaturado contrato.

	

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.47
	 esso Licitatório

	www.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Pato Bragado - 	
ha n'
Pato Braciad- PR



LI

Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragádo
Estado do Paraná

ANEXO Ill

(Deverá ser entregue fora dos envelopes)

MunicIpio de Pato Bragado - PR.
A Comissäo de Licitaçöes
Tomada de Preços: ......./2014

MODELO DE CARTA CREDENCIAMENTO

Pelo presente instrumento, a empresa	 , iriscrita no
CNPJ n. Q 	 credencia o (a) Sr.(a) 	 , portador(a) do
documento de identidade RG n. 2 , emitido pela SSP/, e do CPF n. 2 _________, a
participar do procdimento licitatório, sob a modalidade TOMADA DE PREOS n. 2 ....../2014,
outorgando-Ihe poderes para pronunciar-se em nome da outorgante em todas as etapas do
certame, impugnando documentos das demais licitantes ou decisoes da Comissão, negociar
preços, declarar a intencão de interposição de recurso, renunciar ao direito de interpor
recursos e praticar todos os demais atos inerentes ao certame.

Por ser expresso da verdade, firmamos o presente.

______ de 	 de 2014.

Nome completo e Assinatura do Representante Legal
RG/CPF
Funçäo

OBS: Este docurnento deverá ser autenticado em cartório corn firma reconhecida,
exceto se o representante for o proprietário. E ser apresentado juntarnente corn Contrato
Social ou Similar.
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ANEXO IV

MunicIpio de Pato Bragado - PR.
A Comissào de Licitaçöes
Tomada de Preps: ....... /2014

MODELO DE DECLARACAO - Ic 123/2006

Pelo presente instrumento, a empresa	 , inscrita no CNPJ n9

corn endereço	 por intermédlo de seu

representante legal, o Sr.(a) , portador(a) do documento de identidade

RG n. 2 ______, emitido pela SSP/, e do CPF n 2 ________, DECLARA, sob penas da Lei,

que se enquadra como microempresa (ou empresa de pequeno porte, conforme o caso) nos

termos do Artigo 32 caput, incisos I e II da Lei Complementar 123/2006.

Por ser expressão da yerdade, firmarnos o presente.

,_de 	 de 2014.

Nome cornpleto e Assinatura do Representante Legal
RG/CPF
Funço

[Processo Licitatorio
Foiha ri°_______________

L Pato Bragado - PR
f-fl
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ANEXO V

MuhicIpio de Pato Bragado - PR.
A Comisso de LidtaçOes
Tomada de Preps: ... .... /2014

MODELO DE DECLARACAO DE OBSERVANCIA AO DISPOSTO NO INCISO XXXIII DO ARTIGO
72 DA CONSTITUICAO FEDERAL

0 signatário da presente, em nome da Proponente, DECLARA, sob
penas da Lei, que a empresa .......................................................................náo mantém em
seu quadro de pessoal menores de 18 (dezoito) anos em horário noturno de trabaiho ou em
serviço perigosos ou insalubres, no mantendo ainda, em qualquer trabaiho, menores de 16
(dezesseis) anos, salvo na condição de aprendiz, a partir dos 14 (quatorze) ans.•

Por ser expressäo da verdade, firmamos o presente.

'-de 	 de 2014.

Nome completo e Assinatura do Representante Legal
RG/CPF
Funço.

ProcêSSO LicitatôriO

Fha no_ñ
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ANEXO VI

MODEL.O DE DECLARACAO DE SUJEICAO AO EDITAL E INEXISTENCIA DL FATOS
SUPERVENIENTES IMPEDITIVOS DA HABILITACAO

MunicIpio de Pato Bragado - PR.
A Comissão de LicitaçOes
Tomada de Preços . ....... /2014

0 signatário da presente, em nome da proponente (inserir o nome dci

proponente) decbra, expressamente, que se sujeita as condiçoes estabelecidas no edital de
Tomada de Preps em consideração e dos respectivos modelos, adendos, e anexos e
documentos, que acatará integralmente qualquer decisào que venha a ser tomada pelo
licitador quanto a qualificaçào apenas das proponentes que hajam atendido as condiçOes
estabelecidas e demonstrem integral possibilidade de executar a obra e/ou os serviços.

Declara, ainda, para todos as fins • de direito, a inexistência de fatos
supervenientes impeditivos da qualificação ou que comprometam a idoneidade cia
propanente nos termos do Artigo 32, parágrafo 2°, e Artigo 97 da Lei 8.666, de 21 de junho
de 1993, e suas alteraçOes e que está ciente da obrigatoriedade de declarar ocorrências
posteriores.

de 	 de 2014.

•	 Nome completo e Assinatura do Representante Legal Processo
RG/CPF	

{no U ?1.?	 JFunçao	 Pain Bragado PA

[Is
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ANEXO VII

1	 MODELO DE DEMONSTRATIVO DE CAPACIDADE FINANCEIRA

Municiplo de Pato Bragado - PR.
A Comiss5o de Licitaçöes
Tomada de Preços ......./2014

F'

Declaramos que as demonstraçöes abaixo correspondem a real situaço da
proponente. Esses indices foram obtidos no balanço do ültimo exercIclo social.

Declaramos, ainda, que a qualquer tempo, desde que solicitado pelo licitador, nos
comprometemos a apresentar as demonstraçöes financeiras que comprovarâo as
dembnstraçOes.

SAO AS DEMONSTRAcOES:

Tipode indice	 Valor em reais	 Indice
Liquidez geral (LG)

LG= (AC +RLP)/ (PC 4-ELP)

Liquidez corrente (LC)
LC= AC /PC

Endividamento (E)
E = (PC + ELP)/(AC+RLP+AP

- ativo circulante;	 LP - realizével a Iongo prazo.;
- ativo permanente;	 ELP - exigivel a longo prazo.
- nnccivn rirriilnnte

OBS: Os indices deverâo.ser a presentados corn no máximo 2 (duas) casas decimals,
clesprezando-se as demais.

de 	 de 2014

Representante legal
	 Contador

(carimbo, name, RG n°e assinatura)
	

(nome,RG n°, CRCn° e assinatura,)
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ANEXO VIII

(razdo social, endereço, telefone, "fac-sImile", e-mail e CGC/MF)

MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

A Comissão de Licitação

Ref.: Edital de Tomada de Preços n Q (inserir o nOmero) /_(o ano).

Prezados Senhores,

Apresentamos e submetemos a apreciaç5o de V. S nossa proposta de preço sujeito
a valoração da Iicitaçäo em epigrafe, declarando, para as devidos fins, que, na execução do
contrato corn a Municiplo de Pato Bragado, adotaremos a seguinte politica de preços para
os serviços descritos abaixo:
a) honorários de .......% ( ................................... par cento) incidentes sobre os custos
comprovados de serviços realizados par terceiros referentes a producão de peças e
materials cuja distribuiço no nos proporcione o desconto de agenda concedido pelos
veiculos de divutgação.
Os preços propostos contemplam todas as despesas necessárias a plena execução dos
serviços, tais coma de pessoal e de adrninistraçào, e todos as encargos (obrigacOes sociais,
impostos, taxas) incidentes sabre as serviços objeto desta Iicitação, nada mis sendo Ilcito
pleitear a esse titulo.
Declaramos que nos comprometernos a envidar esforcos no sentido de obter as me!hores
condiçöes nas negociaçOes cornerciais junto a terceiros e a transferir ao MunicIpio de Pato
Bragado as vantagens obtidas.
Desde já declaramo-nos cientes de que o MunicIpio de Pato Bragado procederá a retençäo
de tributos e contribuiçoes nas situaçôes previstas em Lei.
O prazo de validade da proposta de preços é de (inserir o prazo tie validade) (inserir o prazo

de validade nor extenso) dias a partir da data limite estabelecida para o recebimento das
propostas (envelopes n° 01 a 04).

.Atenciosamente,

de
	 2014

Name completo e Assinatura do Representante Legal
RG /C P F
Funçao
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ANEXO IX

MODELO DE FORMULARIO PARA ASSINATURA DE CONTRATO

Razo Social da proponente:

CEP:	 , Cidade 	 Estado	 , CNPJ n2
lnscriçào Estadual n 2	, lnscriçào Municipal/ISS (alvarã) 0
N2 do tetefone 	 N2 de fax da empresa

Nome do representánte legal autorizado para assinatura do contrato:
Funçäo: 	 Endereço:	 -,

RG n 2 	 Orgao emissor	 , CPF n 2	, E-mail

de	 2014

Assinatura e ldentificaçâo do
Responsável Legal e da Empresa
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Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fcix: 45 3282-1355 - CNPJ 95 " 947210

FFol,

besso Lcitatóriowww.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Pa
a_____
patnBragado- PR



Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragádo
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ANEXO X

I! 	 M!NUT14DOCONTRATON........jiài4
TOMADA DE PREOS N. ......../2014

Cpntrato de Prestação de Serviços que entre si celebram o
Municipio de Pato Bragado e aempresa ................................
nos termos da Lei n o 8.666/93 e suas alteraçoes posteriores
e na forma abaixo:

CONTRATANTE: MunicIp io de Pato Bra gado, Estado do Paraná pessoa juridica
de direito pUblico interno, inscrito no CNPJ sob o n 2 95.719.472/0001-05, neste ato
representado pelo Senhor Prefeito, ARNILDO RIEGER, brasileiro, casado, residente e
dorniciliado na Avenida Continental n. 2 909, Municipio de Pato Bragado - PR, portadora da
Carteira de Identidade RG n Q 903.579-6 /PR e do CPF n 2 034.113.979-34, e

CONTRATADA...................................................................., pessoa juridica de
direito privado inscrita no CNPJ sob n 2 ..............................................estabelecida na

CEP
neste ato representada por seu ..............................., Senhor ..............................................
portador da Cédulà de Identidade n 2 ......................... e do CPF/MF n2 ....................................
residente e domiciliado na ..................................CEP ....................., acordam e ajustarn o
presente contrato, nos termos da Lei n. 2 8.666/93, de 21 de junho de 1993, suas alteraçöes
subsequentes e Iegislacão pertinente, Licitaço modalidade TOMADA DE PREOS N.

/2014 e pelas cláusulas a seguir expressas, definidoras dos direitos, observacöes e
responsabilidades das partes.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO
1 - Par disposição do presente contrato administrativo, a CONTRATADA comprornete-se a
prestar serviços de adrninistraçäo e gerenciarnento dos serviços de publicidade, bern corno
eIaboraço de textos, fazer gravaçâes, fotografias e filmagern, utilizando-se de profissionais
capacitados, devendo ainda gerenciar e executar o planejamento da midia que deverá ter
caráter informativo, educativo, cultural, das obras realizadas, dos atos administrativos e
programas desenvolvidos pela adrninistraçào municipal, direcionando as divulgaçöes junto
aos órgãos de imprensa corn abrangência e audiência no Municipio de Pato Brágado-PR, de
acordo corn as instruçães constantes do Edital de Tomada de Preços n 2 _j2014 e seus

anexos.
1.1-0 objeto compreende, ainda:

a) Planejarnento, estudo, concepção, criaço, execução interna, supervisão da execuçäo
externa e distribuiçäo de campanhas, peças e materiais publicitários;

b) Elaboração de marcas, de expressOes de propaganda, de logotipos e de outros
elernentos de cornunicação visual;
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c) Realizaçäo de pesquisas de opiniào püblica e outras açôes destinadas a orientar,
subsidiar ou complementar os esforços publicitários, como, revistas, outdoors, som
de rua, panfietos, folders e todo e qualquer serviço executado como Orgo de
publicidade e propaganda, no interesse do Municipio.

1.2-Os serviços de concepçäo e criação das açöes de publicidade nao poderào ser objeto de
subcontrataçäo.
1.3- Os serviços abrangem as açöes de publicidade institucional e de utilidade pUblica, sobre
todos os assuntos etemas de competência ou de interesse do MunicIpio de Pato Bragado.
1.4- Para fins deste Contrato, as açöes de publicidade näo abrangem as açOes de promoção
e de patrocInio.
1.5 - Excluem-se do conceito de patrocInio mencionado no item anterior o patrocInio de
projetos de veiculaço em mIdia ou em instalaçöes que funcionem como velculo de
divulgacäo e o patrocInio da transmissão de eventos esportivos, cutturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de divulgação.

CLAUSULA SEGUNDA - DO VALOR, CONDICOES DE PAGAMENTO.
2.1 - 0 valor deste contrato é de R$
2.2 - 0 pagamento será efetuado ate o dia 10 (dez) de cada mês, respeitando-se a
tramitaçâo do empenho e mediante emissào de regular documentaçäo.
2.3 - Na Nota Fiscal deverão constar a discriminaçao dos serviços prestados, nümero da
licitaçào, nümero do Contrato e outros dados que julgar convenientes, näo apresente rasura
e/ou entrelinhas.
2.4 - A Nota Fiscal deverá ser emitida pela própria Contratada, obrigatoriamente corn o
nümero do CNPJ apresentado nos documentos de habilitação e na proposta de preços, nào
se admitindo Notas Fiscais emitidas corn outro CNPJ, mesrno aquetes de filiais ou matriz.
2.5 - A liberaçâo do pagamento fica condicionada a apresentação de Prova de regularidade
de débito (CND) relativa a Seguridade Social (INSS) e ao Fundo de Garantia par Tempo de
Serviços (FGTS), dernonstrando situação regular da Em presa no cumprimento dos encargos
sociais instituidos par lei.
2.6 - Näo será efetuado qualquer pagamento a contratada enquanto houver pendencia de
liquidaçäo da obrigaçäo financeira em virtude de penalidade ou inadimplencia contratual.
2.7 - Os pagamentos serão efetuados via transferencia Bancária, devendo para tanto a
Ernpresa vencedora informar no ato da Nota Fiscal a Agenda Bancária e a Conta Corrente
que deverá estar obrigatoriarnente em nome da mesma.
2.8- No ato do pagamento.de cadá/Unica parcela serào realizadas as retençöes e deducôes
necessárias.
2.9-0 MunicIpio de Páto Bragado não.ressarcirá os custos internos dos trabalhos realizados
pela própria CONTRATADA e no pagará honorários ou qualquer remuneraçào sobre as
custos de serviços realizados por terceiros referentes a produção de peças e materials cuja
distribuiçäo proporcione a CONTRATADA o desconto de agência concedido pelos veiculos de
divulgação

CLAUSULA TERCEIRA - DO PRAZO
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3.1 - 0 prazo para a execução dos serviços é de 06 (seis) meses, iniciando a partir da
assinatura do Contrato.
3.2 - 0 prazo de vigência do contrato será de 24 (vinte &quatro) meses a partir da data da
assinatura do Contrato.
3.3 - A execuço dos serviços ocorrerá conforme a necessidade da Secretaria de
Administraçâo.
3.4 - 0 prazo de execução poderá ser alterado, de acordo corn a aplicaço do artigo 57, da
Lei 8.666/93, principalmente por motivos de força major ou caso fortuito, desde que conte
com a expressa anuência do Contratante, podendo ainda, ser rescindido pelas partes a
qualquer rnomento, desde que haja comunicação por escrito, com antecedéncia de trinta
(30) dias.
3.4.1 - Entende-se por motivos de força rnaior ou caso fortuito, entre outros, "lock out",
perturbaçoes industrials, guerras, atos de inirnigo pciblico, bloqueio, insurreiçöes, epidemias,
quarentenas, avalanches, terrérnotos, enchentes, explosOes ou quaisquer outros
acontecimentos semeihantes e equivatentes a estes, desde que estes fatos tenham
influencia direta sobre a execução dos serviços e que fujarn ao controle seguro de qualquer
das partes interessadas, as quais não consigam irnpedir sua ocorrência. A expressäo "força
rnaior" deve tambérn incluir qualquer atraso causado por legislação, regulamentação ou atos
governamentais, por ação ou omissão do Contratante, que venham causar atrasos a
Contratada. Nenhuma parte será responsável perante a outra pelos atrasos ocasionados par
rnotivo de força major.
3.4.2 - Enquanto perdurarem as motivos de farça rnaior ou suspensào do contrato por
brdern do Contratante, cessam os deveres e responsabilidades de arnbas as partes em
relaçào ao contrato. Os atrasos provenientes de greves ocorridas na Contratada ou atrasos
por parte de suas eventuais subcontratados não poderào ser alegados como decorrentes de
força malor.
3.4.3 - Para que a Contratada possa invocar Os fatos capazes de justificar quaisquer atrasos,
os rnesmos deverào ser cornunicados ao Contratante por escrito e devidarnente
comprovados, no prazo maxima de 48 (quarenta e alto) horas do inIcio da referida
ocorrência, sendo que os motivos apontados seräo julgados pelo Contratante após a
constatação da veracidade da sua ocorréncia.
3.5- ApOs a aceitaçào dos rnotivos, poderá haver acordo entre as partes Para uma eventual
prorrogaçào do prazo.

CLAUSULA QUARTA - DA INDICACAO DOS RECURSOS FINANCEIROS E ORCAMENTARIOS
4.1 - Os recursos financeiros para curnprirnento desta Licitaço, originam-se do Tesouro
Municipal e/ou de convênios que venharn a ser firmados corn Orgãos Governamentais,
correndo a conta da seguinte dotaço orçamentária:

02.000 - Executivo Municipal
02.001 - Gabinete do Prefeito
04.131.1050.2004 - Manutençâo das Atividades de Imprensa e Comunicaçâo
3.3.90.39.88 496— Serviços de Public idade e Propaganda
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CLAUSULA QUINTA - DA FISCALIZACAO
5.1 - A fiscalizaçào sobre o fornecimento do objeto da presente Iicitaçäo será exercida pelo
Secretário de Administraçào do Municipio Contratante.
5.2 - A fiscalizaçäo de quetrata o item anterior não exclui, nem reduz a responsabilidade da
Contratada, seja por qualquer irregularidade, ou em decorrència de imperfeicoes técnicas,
vIcios ou emprego de meios inadequados, inexistindo em qualquer circunstância, a cc-
responsabilidade da Contratante ou de seus agentes e prepostos, conforme prevê o artigo
70, da Lei 8.666/93;

CLUSULA SEXTA - DAS RESPONSABILIDADES E PENALIDADES
6.1 - A Contratada manterá durante toda a execução do contrato, em compatibilidade com
as obrigaçoes por ela assumidas, todas as condiçoes de habilitação e qualificaçäo exigidas
previamente.
6.2 - Acaso a Contratada deixar de entregar ou apresentar documentaçào ou declaraçäo
falsa, näo mantiver a proposta, faihar ou fraudar o fornecimento do objeto adquirido,
comportar-se de modo inidôneo, ou cometer fraude fiscal, garantindo o direito prévio da
citaço e da ampla defesa, ficará impedido de licitar e contratar corn a administraçäo, pelo
prazo de ate 05 (cinco) anos, sem prejuizo das multas previstas do edital e no contrato e nas
demais cominaçöes tegais.
6.3 - 0 descumprimento total ou parcial das obrigaçöes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pelo MunicIpio de Pato Bragado, resguardados os preceitos legais
pertinentes, poderá acarretar as seguintes sançOes:

a) Multa de mora de 0,5% (cinco décimos por cento), calculada sobre o valor do serviço
em atraso, por dia de inadimplência, ate o limite de vinte dias Uteis, .caracterizando
inexecuço parcial do contrato;

14 Multa compensatória de 2% (dois por cento), calculada sobre o valor do contrato,
pela inadimplência além do prazo acima referido na ailnea anterior, caracterizando
inexecucäo total do contrato;

c) Advertência;
d) Suspensäo temporária de participar em licitaço e impedimento de contratar com o

MunicIpio de Pato Bragado por prazo de ate 02 (dois) anos; e
e) Declaraçào de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administraçào Páblica,

enquanto perdurarem os motivos determinantes da puniçäo, ou ate que seja
promovida a reabilitação, perante a própria autoridade que aplicou a penalidade,
ci ue será concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir o MunicIpio de Pato
Bragado pelos prejuizos resultantes e após de decorrido o prazo da sanço aplicada.

6.4- A aplicação das sançöes previstas neste Edital no exclui a possibilidade de aplicacäo de
outras, previstas na Lei n 2 8.666/93, incluIda a responsabilizaçâo da licitante vencedora por
eventuais perdas e danos causados ao Municipio de Pato Bragado.
6.5 - A multa deverá ser recolhida no prazo máximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da
data do recebimento da comunicação enviada pelo Municipio de Pato Bragado.
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6.6-0 valor da multa poderá ser descontado da fatura ou do crédito existente no Municipio
de Pato Bragado, em favor da CONTRATADA, sendo que, se o valor da multa for superior ao
crédito existente, a diferença será cobrada na forma da Lei.
6.7 - As multas e outras sançOes aplicadas so poderào ser relevadas motivadamente e por
conveniência administrativa, mediante ato, devidamente justificado, do MunicIpio de Pato
Bragado.
6.8 - As sançOes aqui previstas sào independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas
Cu cumulativamente, sem prejuIzo de outras medidas cabIveis, respondendo ainda a
CONTRATADA por qualquer indenização suplementar no montante equivalente ao prejuIzo
excedente que causar, na forma do parágrafo ünico do art. 416 do Código Civil Brasileiro.
6.9 - Em qualquer hipótese de aplicação de sançOes, será assegurado a CONTRATADA o
contraditOrio e a ampla defesa.

cLAusuLA SETIMA- DOS CASOS DE RESCISAO
7.1- A rescisào do Contrato poderá ocorrer nos seguintes casos:

a) Determinada por ato unilateral e escrito do MunicIpio de Pato Bragado, nos casos
enumerados no art. 78 1 incisos I a Xli e XVII, da Lei n 2 8.666/93;

b) Amigável, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de licitaçäo,
desde que haja conveniência para o MunicIpio de Pato Bragado;

c) Judicial, nos termos da legislação processual.
7.2 - Ainda, o Contratante se reserva o direito de rescindir o contrato, independentemente
de interpelaç5o judicial ou extrajudicial, quando:

a) A Contratada falir, for dissolvida ou por superveniente incapacidade técnica;
b) Houver inadimplência de cláusulas ou condiçOes contratuais por parte.da Contratada

e desobediência da deter.minação da fiscalizaçâo;
c) A Contratada transferir, no todo ou em parte, o contrato a quaisquer empresas ou

consôrcios de empresas sem expressa anuència do Contratante;
d) Houver atraso dos serviços, sem justificativa aceita pelo Contratante.

7.3 -A resciso do contrato, quando motivada por qualquer dos subitens anteriormente
relacionados ou no disposto nos artigos 77 a 79 da Lei n 2 8.666/93, independentemente de
qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte do MunicIpio de Pato Bragado,
acarretará a retenção dos créditos decorrentes do contrato, limitada ao valor dos prejuizos
causados, além das sançOes previstas neste Edital e em Lei, ate a compieta indenizaçào dos
danos.

CLAUSUL.A OITAVA - FLJNDAMENTACAO LEGAL
8.1 - 0 presente contrato administrativo, tem por embasamento legal as disposiçOes do
Processo Licitatório, Modalidade Tomada de Precos ri. 2 ......../2014, sendo que, o Edital o
integra e o completa, obrigando as partes em todos os seus termos.
8.2 - Em cumprimento ao Parágrafo Terceiro do Artigo 195 da Constituiçào Federal, a
CONTRATADA apresentou Certidão Negativa de Débito junto ao INSS, sob n.2

............., emitida em ..................com validade ate ....................., e Certidào

Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fox: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.47
www.potobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Pato Bragado -

9iocesso Licitatôrio
Foiha no____________

Pato Bragado - PR



Prefeitura do MunicIpio de Pato Brayàdo
Estado do Paraná

de Regularidade do FGTS sob n. 2 .........................................., emitida em .............................
com validade ate ........................., sendo que as mesmas tazem parte do processo Iicitatório.

CLAUSULA NONA - DASOBRIGACOES DA CONTRATADA
9.1 - No interesse do Municipio de Pato Bragado, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar as
acréscimos ou supressöes que se fizerem necessários nos serviços, nas mesmas condiçóes
contratuais, ate o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos
contratos, conforme disposto no art. 65, § 19 e 2, da Lei n 9 8:666/93.
9.2 - Serã da responsabilidade da CONTRATADA o onus resultante de quaisquer açOes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer
de seus empregados, prepostos ou contratados.
9.3 - Obriga-se também a CONTRATADA por quaisquer responsabilidades decorrentes de
açöes judiciais, inclusive trabaihistas, que Ihes venham a ser atribuldas por força de lei,
relacionadas com o.cumprimento do presente Edital edo contrato que vier a ser assinado.
9.4 - A CONTRATADA so poderá divulgar informaçOes acerca da prestaço. dos serviços
objeto deste contrato que envolva o nome do Municipio de Pato Bragado, se houver
expressa autorizaçäo da Administracão Municipal. Esse procedimento se estenderá as
eventuais subcontratadas.
9.5 - E vedado a CONTRATADA utilizar a presente contrato resultante como cauçäo ou como
garantia em operaçOes financeiras, bem coma transferir a outrem, total ou parcialmente, as
responsabilidades a que está obrigada por esta Licitaçào, nem subcontratar, sem prévio
assentimento da Contratante.

CLAUSULA DECIMA - DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE
10.1 - 0 Contratante se obriga a proporcionar a Contratada todas as condiçOes necessárias
ao pleno cumprimento das obrigaçOes decorrentes do presente contrato, consoante
estabelece a Lei n 9 8.666/93.
10.2- Acompanhar e fiscalizar a execucão do contrato.
10.3 Comunicar a Contratada toda e qualquer ocorrência relacionada com a execuço do
objeto, diligenciando nos casos que exigem providências corretivas.
10.4 - Providenciar as pagamentos a Contratada a vista das Notas Fiscais devidamente
atestadas, nos prazos fixados.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS DISPOSICOES GERAIS E FINAlS
11.1 - 0 Extrato Contratual contendo os dados essenciais do presente instrumento será
publicado no órgào oficial do MunicIpio, no prazo estipulado na Lei Federal n. 9 8.666/93.
11.2 - Havendo necessidade ou de comum acordo em as partes, o prazo deste contrato
poderá ser prorrogado, para melhor atender a sua finalidade, desde que nào ultrapasse o
prazo estabelecido na Lei de Licitaçöes em vigor.
11.3 - For força do artigo 72, inciso XXXIII, da Constituiçào Federal, a Contratada fica ciente

• da proibição de trabalho noturno, perigoso ou insalubre a menor de dezoito anos e de
qualquer trabalho a menores de dezesseis anos, salvo na condiçäo de aprendiz, a partir de
l4anos.
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO
12.1 m Fica eleito o Foro da Comarca de Marechal Cândido Rondon, Estado do Paraná, para
dirimir as dividas e os casos omissos, que porventura surgirem.

E, por estarem entre si, certos, ajustados e contratados que, lido e achado conforme,
aceitam e se obrigam por si, seus herdeiros ou sucessores a fielmente cumpri-lo, assinando-
o na presença de duas testernunhas idôneas e capazes, fazendo-o firme e valioso.

Pato Bragado . .......... de ..................de .........

MUNICIPIO DE PAlO BRAGADO
Arnildo Rieger - Prefeito

CONTRATANTE

CONTRATADA

Testemunhas:
NOME:	 NOME:
CPF n 2	CPFn

Processo Licitatôrio
Foiha n°_U of

Pato Bragado - PA
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REQUERIMENTO DE EDITAL DE LIcITAçA0

A empresa abaixo identiticada requereu junto a Prefeitura Municipal de Pato Bragado, cOpia integral do
seguinte Processo IicitatOrio:

Modalidade:

N.9

Objeto:

Data de Abe

Ho ra:

Identificaçao da empresa Requerente (Preenchimento ObrigatOrio)

Razâo Social:

Endereço:

Cidade:

CNPJ n2:

Telefone:

Pessoa para contato:

Email:

Pato Bragado - PR, em ........ I ........ I......

Processo LicitatôriO

pato raga do PR
Foiha n°_)



U&nA 4,n4
Assinatura do requerente

oh3e/i8?c?-
CPF/RG

REQUERIMENTO DE EDITAL DE LICITAcA0

A empresa abaixo identificada requereu junto a Prefeituré Municipal de Palo Bragado, copia integral do seguinte
Processo Iicitatôrio:

Ii'iflhtrharsnWrav4tkYM
N.°eYJ9/tO.A24

Data de Abertura: 30 0,5

Identificaçào da empresa Requerente (Preenchimento Obrigatorio)

CNPJn°: .JP. ifl- Ot4 4' /,r(rno

•	 . is

Pato Bragado - PR, em Js5LQ.SJJ.L.

rProcesso LicitatOrio I
Foiha _______________

Pato Bragado - PR



Modalidade

REQUERIMENTO DE EDITAL DE LIcITAçA0

A empresa abaixo identificada requereu junto a Prefeitura Municipal de Palo Bragado, cOpia integral do
seguinte Processo licilatôrio:

N.

Objeto:

Data de

Hora:	 OcIJ, ]OVvi :

tdentificaçäo da empresa Requerente (Preenchimento Obrigatorio)

Razäo Social: 21cvvç'^. v	 c ' it) /
Endereço: (/-/) /t '1nh (-12T,2'l cv"4 bL'h

Cidade: $11' I1ILL'FCMe( (2M1 'O//9V /Lo/lIooV
(0. G. 29S/ csOl- 0e

Telefone: :?24re - y ogç
Pessoa para contato:	 '5/ C/cJ'n /9-fl2't

Email: DiLonyvover i7/VDP6 }'2'-mv1ez

Palo Bragado - PR, eJE&.Q?I.2P/1/

CPF/RG

=n'



ExpressoLivre - ExpressoMail

Enviado por: t.Katharin Martins" <reeepcao@casadacomunicacao.net >

Dc:	 recepcao@casadacomunicacao.net
Para:	 neivapatobragado.pr.gov.br

Data:	 06/05/2014 11:29 (35 minutos atras)

Assunto:	 Solicitaçao de Edital

Anexos:	 assinatura.jpg (28 KB)

Born Dia!

A Agência de Publicidade Casa da Comunicaçâo
CNPJ: 04.696.947/0001-30
Rua: Desembargador Lauro Lopes,188 - Ponta Grossa - PR

Solicita por gentileza o Edital Agenda de Publicidade TP4/2014

At

g• CASA VA coMuMcAçAa
Katharin Martins

Midiá R. Des; Latin, Lopez 1 1881 Pouta Grossa- PR
CEP.,. B4015,710. 1 4230213519
www.casadacomunkacao.net

Processo Licitatôrio I

Fotha n°_ 6A
Pam Bragado - PR__



REQUERIMENTO DE EDITAL DE ucITAçAo

A empresa abaixo identificada requereu junto a Prefeitura Municipal de Pato Bragado, cOpia integral do
seguinte Processo licitatOrio:

Modalidade:
	

za

N.9

Objeto:

Data de Abertura:. 	 0 /051)4
Hora:	 09 '.4,70

ldentificação da empresa Requerente (Preenchimento ObrigatOrio)

Razäo Social: _,0j	 c  hA

Endereço:

Cidade: '1no-aJJ Lci-_.aLzcL P_icLa.cn,.
CNPJn 1.3. IiY. 15 i/000I9
Telefone: CIS) 319.- ±zo

Pessoa para contato: L1ciO4:

Email: coo_eL,. flrt.M

Fato Bragado - PR, em

0-e0L
ssinatura do requerente

o.7o5. Ze-so
OFF/AG

I Processo Licitatorio
Foiha n°_ A z) fr

(	 Palo Bragado - PR



de LicitaçãO

Prefeitura do MunicIplO de
Estado do Paraná

Pato Bragado

RESULTADO DO SORTEIO DOS CREDENCIADOS PARA
FORMAQAO DE SUBCOMISSAO TECNIQA

o MunicIpiO de Pato Bragado, Estado do Paraná, através da

Presidente da ComisSäo Permariente de LicitacOeS, designada pelo Decreto n°

015/2014, leva ao conhecimento dos interessados os credenciados sorteados em

sessãO pUblica no dia 29 de maio de 2014 as 9hOomin na Sala de reuniöes da

Preteitura Municipal de Pato Bragado, os quais tormarão a SubcomiSSáo Técnica

para avaliacào tecnica da Tomada de Preços n° 004/2014, sendo eles:

• Paulo Rodrigo Coppetti - Formado em ComunicacäO Social - Publicidade e

Propaganda;
• Regio Aldonar GuerreirO - Atua como Jornalista e locutor junto a Radio

Ditusora do Paraná Ltda;
• Marlene Vanderlela Petry - Formada em Comunicacão Social - JornalismO

Pato Bragado - PR, em 29 do rnaio de 2014.

PURLICADO NO DIARIO,OFICIAt
U t'A9fiUiAt— N'______

deQJ.U(LY-FL.	 p

to -

PUBLI	 10 OFICIAt_______

dLQ5'J3LFL 9í_ii
IA

vtfr 
/

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95719.47

w. patobragado.pr.g0	 - CEP 85946-000 - Poto Bragado -
LicitatôriO

Pato
	 PR



4 \] ("1 5rio

j 
RAMOS&PAZINILTDA
0WJ 1O3*77tI

EF5©ME	 Sob 13. Ouft
&ed$CSSoR- PR

PQOPAGANDA 4 MAflEIING afl5wF0re45V544085

Municiplo de Pato Bragado - PR.
A Comissâo de Licitaçaes
Tomada de Preços: 004/2014

CARTA CREDENCIAMENTO

Pelo preserite instrumento, a empresa Ramos & Pazini Ltda., inscrita no CNPJ n.°
10.598.778/0001-06, credencia o Sr. Gercinei Games Ramos, portador(a) do
documento de identidade RG n.° 5.567.900-2, emitido pela SSP/PR, e do CPF n.°
662.598.789-15, a participar do procedimento Iicitatório, sob a modalidade
TOMADA DE PREOS n. 0 00412014, outorgando-Ihe poderes para pronunciar-se
em name da outorgante em todas as etapas do certame, impugnando
documentos das demais licitantes ou decisoes da Comissão, negociar preços,
declarar a intencao de interposicâo de recurso, renunciar ao direito de interpor
recursos e praticar todos Os demais atos inerentes ao certame.
Par ser expressão da verdade, firmamos o presente.

Pato Bragado, 30 de maio de 2014.

Silmara Denize Pazini 0
RG: 8.513.4.434

CPF 035.370.629a90
SOdA - ADMINISTRADORA

Pate Brag ado . PR -.1
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E por estarem assim, justos e contratados, lavram e assinam, a presente, em 3 (trés) vias
de igual teor e forma, obrigando-se fielmente por si, seus herdeiros e sucessores legais a
cumpri-lo em todos os seus termos.

Marechal Candido Rondon - PR, 05 de abril

S3krrojo £
SILMARA DENIZE PAZINI

PRIMEIRA ALTERAçA0 CONTRATUAL DA SOCIEDADE
RAMOS&PAZINILTOA	 . 1..

CNP.JIMF: 
no 1 0.698.778/0001 -06

NIRE: 412.0638680-3
Fotha: 1 de I

Os abaixo identificados e qualificados: SILMARA DENIZE PAZINI, brasileira,
solteira, nascida em 25/12/1981, natural de Marechal Candido Rondon - PR,
professora, inscrita no CPF/MF sob n°. 035.370.629-90, portadora da carteira de
identidade RG no. 8.513.443-4 SESP-PR, residente e dorniciliada na Rua Santa
Catarina, 656, Apto 11, Centro, Marechal Candido Rondon - PR, CEP
85960-000, GERCINEI GOMES RAMOS, brasileiro, sotteiro, nascido em
11/0611969, natural de Grâo Mongol - MG, designer, inscrito no CPF/MF sob no.
662.598.789-15, portador da carteira de identidade RG n°. 5.567.900-2
SESP-PR, residente e domiciliado na Rua Santa Catarina, 656, Apto 11, Centro,
Marechal Candido Rondon - PR, CEP: 85960-000, tern constituida entre si, uma
sociedade ernpresária lirnitada que gira nesta praça sob o nome de RAMOS &
PAZINI LTDA, corn sede na Rua Santa Catarina, 656, Apto 13, Centro,
Marechal Candido Rondon - PR, CEP 85960-000, e inscrita no CNPJ/MF sob no.
10.598.778/0001-06, registrada na Junta Comercial do Parana sob no
412.0638680-3 em 26/0112009; resolvem alterar o contrato social mediante as
condiçoes estabelecidas nas clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA: A sociedade que tern por objeto social a exploracao do ramo de:
Agendas de publicidade e propaganda, pesquisas de mercado e de opiniao publica e
outras atividades de publicidade, contarito que sempre complementares e vinculadas a
atividade principal, passa a partir desta data a ter o seguinte objeto: Agência de
Publicidade e Propaganda.

CLAUSULA SEGUNDA: Permanecem inatteradas as demais cláusulas vigentes que nâo
colidirem corn as disposiçOes do presente instrumento.

—

a!

INA c..aUNTA cot.áèncEAi.óo PARAA

	

43	 L. AGENdA REGIONAL DE MARECHAL CANOIDO RONDON't'i
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RAMOS & PAZINI LTDA
CONTRATO SOCIAL

foiha: I de 3

Os abaixo identificados e qualificados: SLMARA DENIZE PAZ INK brasileira, solteira,
nascida em 25/1211981, professora, inscrita no CPF'IMF sob rrQ 035.370.629-90,
portadora da carteira de identidade RG n o. 8.513.443-4 SESP-PR, residente e
domiciliada na Rua Santa Catarina, 656, Apto 11, Contra, Marochal Canctido Rondon-
PR, CEP: 85960-000, GERCINEI GOtVt$ RAMOS, brasileiro, solteiro, nascido em
11/06/1969, designer, lnscrito no CPF/MF sob n2 662.598.789-15, portador da carteira de
identidade RG n°. 5.567.900-2 SESP-PR, residents e domiciliado na Rua Santa Catarina,
656, Apto 11, Centro, Marechal Gandido Rondon'.PR, CEP: 85960-000, RESOLVM,
por este instrumento particular de contrato e na melhor forma de direito, constituir uma
Sociedade Empreséria Limitada que se regerá pelos artigos 1.052 a 1.057 cia Lei n..°
10.406, de lode janeiro de 2002, pelas demais disposiçOes le9ais aplicaveis a especie e
pelas cláusulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - A sociedade girara sob o name empresarial de RAMOS & PAZINI LTDA e terã
sede e domiclilo na Rua Santa Catarina, 656, Apto 13, Centro, Marechal Candido Rondon - PR, CEP
85960-000.

CLAUSULA SEGUNDA - A sociedade poderá a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra
dependéncia, no pals ou no exterior, mediante alteraco contratual assinada par todos os socios.

CLAUSIJLA TERCEIRA - A sociedade teré par objeto a exploreção do ramo de: Agendas de publicidade
e propaganda, Pesquisas de mercado e de opiniâo pUblica e Outras atividades de publicidade, contanto
que sempre complementares e vinculadas a atividade principal.

CLAUSULA QUARTA - A sociedade iniciara suas atMdades em 19/0112009 e seu prazo de duração é
par tempo iridetormiriado.

CLAUSULA QUINTA - 0 capital social será de R$ 30.000,00 (trinta mil reals), dividido em 30.000 (trinta
mu) quotas no valor de R$ 1,00 (urn real), cads urns, subscritas e integralizadas, neste ato, em moeda
carTente do Pals, pelos sOcios e distrlbuldas cia seguinte forma:

CLAUSULA SEXTA - A responsabilidade de cads soclo e restrita so valor de suas quotas, mas todos
respondem solidariamente pela integralizaçao do capital social, conforme disposto no art. 1.052 da Lei
10.40612002.

CLAUSULA SETIMA - As quotas são indMslveis e não poderão ser cedidas ou transferidas a terceiras
sem a consen6mento dos outros socios, a quem tics assegurado, em igualdade de condiçOes e preço, a
direito de preferencia para a sue aquisicão se postas a venda, fomializando, se realizada a cessâo delas,
a alteração contratual pertinente.

ParagSfó dh:ic& 0 soda que pretends ceder ou transferir todas ou parte de suas quotas deverp
notificarp&èscrito aos outros sOclos, dlscriminando a quantidade de quotas pastas a venda, 0 pre4
forma è prazo de pagamento, para que estes .exerçarn ou renunciem ao direito de preferencia, qu
deverâo fazer dentro de 30 (trinta) dias, contados do recebimento da notificação cu em prazo maior
critério do soda alienante. Se todos Os sOcios manifestarem seu direito de preferencla, a cessao das
quotas se fará na proporçao das quotas qua então possuirem. Decorrido esse prazo sem qua seja
exercido o direito de preferOncia, as quotas poderáo ser livrementetransferidas.

n
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RAMOS &'PAZINI LTDA
CONTRATO SOCIAL

folha: 2 de 3

CLAUSULA OITAVA - A administraçao da sociedade caberâ a SILMARA DENIZE PAZINI, corn as
poderes e atribulçOes de gedr e administrar as negoclos da socledade, representa-la alive e
passivamente, judicial e extra judicialmente, parents orgaos publicos, instituicôes financeiras, entidades
privadas e terceiros em geral, bern coma praticar todos Os demais atos necessarias a cansecuçao dos
objetivos ou a defesa dos interesses e direitos cia sociedade, autorizado o uso do name ecnpresarial
isoladamente.

§ 1.0- E vedado a usa do nome empresarial em atividades estranhas so interesse social ou assumir
obrigaQoes seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros. bern coma onerar ou alienar bens
ImOvels cia sociedade, sern autorizaçâo do outro soda.

§ 2.0- Faculta-se so administrador, atuando isoladamente, constituir, em nome cia sociedade,
procuradores pare periodo deterrninado, devendo o instrurnento de mandato especificar Os atos e
operacoes a serem praticados.

-,	 CLAUSULA NONA - Os sodas poderao, de comum acardo, fixer uma retirada mensal, a titulo de dpth

Iabore, observadas as disposicôes regulamentares pertinentes.

CLAUSULA DECIMA - Ao termino de cada exercicio social, coincidente corn o ano civil, as
adminlstradores prestarao contas justificadas do sua administração, procedendo a elaboraçâo do
inventaria, do balanço patrimonial e dernais demonstraçaes contébeis requeridas pals legislação
societáiia, elaboradas em canfomildade corn as Narmas Brasileiras de Contabilidade, participando todos
as sOcios dos lucros ou perdas apurados, na mesma proporçao das quotas de capital que possuem na
sociedade.

Parágrafo Unico - A socledade poderá levantar balanços ou balancetes patrimoniais em perlodos
inferiores a urn ano, e o lucro apurado nessas demanstraçoes intermediárias, podera ser distribuido
mensalmente aas sOcios, a titulo de Antecipaçao de Lucros, proporcionalmente as quotas de capital de
cada urn. Nesse caso seth observada a repaslçao dos lucras quando a distribulcão afetar o capital
social, conforms estabelece o art. 1,059 cia Lei ct.° 10.40612002.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - Nos quatro meses seguintes so tOrmino do exercicio social, Os socios
deliberarao sabre as contas e designaräo administradores quando for a caso.

Parégrafo ünico - Ate 30 (trinta) dias antes da data rnarcada pars a reuniâo, o balanço patrimonial e a
do resultado econOmico devem ser postos, por escrito, e cam a pra ys do respectivo recebimento, a
disposiçâo dos sOcios quo naoexercam a adrninistracSo.

cL.AusuLA DECIMA SEGUNDA - Falecendo ou Interditado qualquer sOcio, a saciedade continuarâ
sua atividades cam os herdeiros, sucessores e 0 incapal. Mao sendo passivell ou inexlstindo interesse
destes ou dos sodas remanescentes, o valor de seus baveres sera apurado e liquidado corn base na
situacao patrimonial da sociedade, a data da resoluçao, verificada em balanço especialmente levantado.

Parégrafo Unico - 0 mesma procedimento sera adotado em autros casos em que a socledade so
K	 resalva em relaçao a seu sOclo.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA -0 Adminlstrador declara, sob as penas da W. quo NO estâ impedido
do exeroer a adminlstraçâo da sociedade, par lei especial, ou em virtude de
se encontrar sob Os efeitos dela, a pens qua vede, ainda qua temporaria
poblicos; ou par crime falimentar, do prevaricacâo, pails ou subarno, concu
econornia popular, contra o sisterna financeiro nacional, contra normas d
contra as retaçOes do consumo, fC pUblics ou a propriedade.

cLAusuL.A DECIMA QUARTA - Pica elelto o fora do Marechal Candido Ror
a cumprirnenta dos direitos e obrigaçOes resultantes deste cantrata, renunci
qualqueroutro, par rnais privilegiado qua seja.
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RAMOS & PAZINI LTDA
CONTRATO SOCIAL

folha: 3 de 3

E pot estarem assim, justos e contmtados, datam, Iavram e assinam 0 presente instrurnento em 3
(trés) Was de Igual teor e forma, na presença de 2 (duas) testemunhas obflgando-se flalmente por si e
pot sam herdefros a cumpri-lo em todos Os seus termos.

Marechal Candido Rondon - PR, 15 de Janeiro de 2009

iJirroiia 'Jo.
SILMARA DENIZE PAZINI

Testemunhas:	 / 7

7Th/ ft
4mmii 5xniürc-	 ,' .4,c'z,:cuaucL

.JOSJANE SEVERO	 (	 NOEMI SAUER
RG n°. 506.106.194-7-SSPIRS	 —RG n°. 7345594-O-SSPJPR
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AGENdA DE PUBLICIDADE

N&N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LIDA
Av. Brash, 956— Centro - Santa Helena - Pr - CEP: 85.892400 - Fone 045 3268-3213

lnscriçäo Estadual no ISENTA - CNPJ sob on° 13.451.22810001-40

ANEXO Ill

Municipio de Palo Bragado - PR.
A Comissao de LicitacOes
Tomada de Precos: 00412014

CARTA CREDENCIAMENTO

Pelo presente instrumento, a empresa N&N AGENCIA DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA, inscrita no CNPJ fl. 0 13.451.228/0001-40, credencia o (a) Sr.(a)
JULIANO ROBERTO BIESDORF(portador(a) do documento de identidade RG fl.°

7.752.058-9'; emitido pela SSP/PR, e do CPF n.° 045.777.919-51 .{a participar do
procedimento licitatOrio, sob a modalidade TOMADA DE PREOS fl. 0 004/2014,
outorgando-the poderes para pronunciar-se em nome da outorgante em todas as
etapas do certame, impugnando documentos das denials hicitantes ou decisoes da
Comissao, negociar preços, declarar a intençâo de interposiçäo de recurso, renunciar
so direito de interpor recursos e praticar todos os demais atos inerentes ao certame.

Por ser expressao da verdade, 	 0

28d M 	 2014.

Agenda
Ld	 I,-

iI4idade éPfàpaganda Ltda
)BWRTO NE4KEL
0411N!STR400R

rECOflh	 V rcladefta	 - a __ j_._ firmLSi_. 	 0Z.s.	 meode

ff par S em elh an ça a fiche at

Sta. Helena, 	 verciade

Stbstjtuto

TAI3EL

NUIM -
,FAU45141
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ProcessO

SE(jUNDA ALTUAçA0 CONTRATUAL DA SOCIEDADE
N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA

(;NN/MY: flU 13.451.226/0001-40
NIRt 412.0702566-0

Os abaixo identificados e qualificados:

1) EDUARDO LUAN MELCUER NECKEI, brasileiro, solteito, nascido c
de Santa Helena - PR, empresãio, inscrito no CPF/MF sob n°. 117.261.106-80,
identidade RG is0. MG-17.558.786/SESP-MG, residente e domiciliado an Rua
Santa Helena - PR, CE?: 85892-000.

2) PAULO ROBERTO NECKEL brasieiro, casado sob o regime de comunhio parcial de bens,
natural de Porto Alegre-RS, emprernirio, inscrito no CPF/MF sob n° 647.979619-53, pottador do
carteira de identidade RG n°. 4.616.694-9/SESP-PR, residente e dorniciliado no Rua Paraguai, 1089,
Centro, Santa Helena - PR, CEP: 85892-000.

Tern constituida entre si, urns sociedade empresárialirnitada quo gin nesta praça sob o name do N &
N AGENdA DE PUBLJCIDAI)E E PROPAGANDA LTDA, corn sede as Rodovia BR 277 Km
608, SIN, Sala 02, Disthto Industjäl, Santa Tereza do Oeste - PR, CEP 85825-000, e inscrita no
CNPJ/MF sob n°. 13.451.228/0001-40, registrada naJimta Comercial do Parmi sob n o 412.0702588-0
em 31/03/2011e ültirna alteraçio contratual registrada sob is°. 11/8690868 em 12/12/2011; resolvem
alterar o contrato social rnediante as condiçoes estabelecidas nas duisulas seguintes:

CL&USUL.& PRIMEIRA- PA ALTERA(;AO PA SEDE SOCIAL. 0 endereço do presente sociedade que é
Rodovia Br 277 Km 608, S/n, Sala 02,Distiito Industial, Santa Tereza do Orate - PR, CEP: 85825-000, flea alterado pars
Avenida Brash, 9S6, Centro, CEP: 85892-000, Santa Helena - PR.

CLAUSULA SEGUNDA - Permanecem inalteradas as demais d6usulas vigentes que nio colidirem corn as disposiçoes do
presente rnstrurnento.

CL&USULA TERCEIRA- PA CONSOLrnA(;AO DO CONTRATO: A vista do modificaço on ajustada,
consolida-se o contrato social, quo passa a ter a seguinte redaço.

CONTRATO SOCIAL CONSOLIDADO
N & N AGENCIA DE PIJBIJCIDADE £ PROPAGANDA LTDA'

CNN/MY: 13.451.228/0001-40
NIREi 412.0702566-0

1)EDUARDO LUAN MELCHIER NECKEI, brasileiro, solteiro, nascido em 21/04/1993, natural
de Santa Helena - PR, empresrio, inscrito no CPF/MP sob n°. 117.261.106-80, portador do carteira de
identidade RG is°. MG-17.558.786/SESP-MG. residente e dornidiliado no Rua Paraguai, 1089, Centro,
Santa Helena - PR, CEP: 85892-000.

2) PAULO ROBERTO NECKEI, brasileiro, casado sob o regime de cornuuhâo parcial de bens,
natural de Porto .Alegre - RS, empresirio, inscrito no CPF/MF sob a°. 647.979.619-53, portador do
carteira de identidade RG n° 4.616.694-9/SESP--PR, residente e domicihado in Rua Paraguai, 1089,
Centro, Santa Helena - PR, CETh 85892-000.

Tern constituida entre si, urna sociedade emprcsária limitada que gin nests pracaj 	 j &
N AGENdA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, corn
Centro, Santa Helena - PR, CEP 85892-000, e ins 

-'a 
no CNPJ/MF,#tt3.451.228/00ãM}i

registrada no Junta Comercial do Parani sob no 412.0702588-0 en4(JØ/201 le ultima alteraç4sj
contratnal registrada sob n°. 20118690868 em 12/12/2011; resolv/jnsohdar o contrato so4f
mediante as condiçoes estabelecidas nas cláusulas seguintes: 	 /fs'

Foiha no,
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SEGUNDA ALTUtA19A0 CONTRATUAL DA Soc IEDADE
N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE £ PROPAGANDA LTRTkt'1TI1I

CNPJ/MF: ?P 13.451.228/0001-40 	 00 PARANA

N11tE 412.0702568-0

CL&USULA PRIMEIRA - NOME EMPRESARIAL, SEDE E DOMICILIO: A socied
empresariai de N & N AGENdA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA e tern sede
Brasil, 956, Centro, Santa Helena - PR, CEP 85892-000.

CL&USULA SEGUNDA - PILIAIS E OUTRAS DEPENDENCIA& A sociedade podeth a qualquer teallsZ2Uztelf
fechar filial ou outra dependAntha, no pals ou no exterior, medisnte alteraçio contratual assinada pot todos on sôcios.

CLAUSULA TERCEIRA - INICIO DAS ATIVIDADES E PRAZO DE DURAçAO DA SOCIEDADE: A
sociedade iniciou suas atividades em 01/04/2011 e seu prazo de duraçao é pot tempo indeterminado.

CLAUSULA QUARTA - OBJETO SOCIAL: A sociedade tern pot objeto a exploração no ramo de: AGENdA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

CLAIJStJLA QUINTA - CAPITAL SOCIAL: 0 capital social é de 30-000,00 (tttn nil reals), divididos em 30.000
(trinta ml!) quotas de capitol no valor nominal de ItS 1,00 (urn reaD coda urn; subscritas e ji integralizadas, em moeda
corrente do Pals, pelos sócios e distiihuidas da seguinte fonna:

CL&USULA SEXTA - RESPONSABILIDADE DOS sOctos: A responsabilidade de coda sdcio d restrita ao valor de
suas quotas, mas todos respondem solidarianiente pela integralização do capital social, conforme dispOe o art. 1.052 da Lei
10.406/2002.

CLAUSULA SETIMA - CESSAO E TRANSPERENCLA DE QUOTAS: As quotas são indivisiveis e nio poderio set
cedidas on transfeidas a terceiros sem o consentimento dos outros sócios, a quern fica assegurado, em igualdade de
condiçoes e preço, o direito de preferência pars a sun aquisição se postas i vend; formalizando, se realizada a cessão delas, a
alteraçao contratual pertinente.

Paragrafo ónico: 0 sócio que pretenda ceder on transfeir todas on paste ale sun quotas deversi notificar pot escrito aos
outros sôcios, discrirninando a quantidade de quotas postas i vend; o preço, forma e prazo de pagamento, para que estes
exerçam on renunciem no direito ale preferncia, o que deverio fazer dentro de 30 (trinta) dias, contados do recebimento da
notificaçao on em prazo malor a critério do sócio alienante. Se todos on sócios nianifestarem seu direito de preferéncia, a
cessilo das quotas se fail on proporçio das quotas que então possuirem. Decothdo esse prazo scm que seja exercido 0
direito de preferénci; as quotas poderão set livremente transferidas.

CIAUSULA OTTAVA - ADMINJSTRAçAO DA SOCIEDADE E USO DO NOME EMPRESARIAL: A
administração da sociedade cabe a PAULO ROBERTO NECKEI, corn on poderes e atntuiçöes ale gerir e administrar os
negócios da sociedade, representé-la ativa e passivarnente, judicial e extra judicialmente, perante órgilos piiblicos, instituiçoes
frnanceiras, entidades privadas e terceiros em geral, hem como praticar todos on demais atos necessirios i consecuçio dos
objetivos on a defesa dos interesses e direitos da sociedade, autonzado o uso do norne empresarial isoladamente.

- E vedado o uso do nome empresarial em atividades estranhas no interesse social on assumir obrigaçoes seja em favor
de qualquer dos quotistas on ale terceiros, hem corn, onerar on alienar hens imóveis da sociedade, scm autorizaço do outro
sócio.

- Faculta-se no administradoç atuando isoladamente, constituir, em norne da sociedad; procuradores pan periodo
determinado, devendo o instrumento de mandato especificar on atos e opernçöes a serem praticados.

CL&USULA NONA - RETIRADA PRO-LABORE: On sécios poderäo, de cornum acordo, fixaruma retirada mensal, a
titulo de "prô-labore", observadas as disposiçUes reguinmentares pertinentes.

CLAUSULA DECIMA - EXERCICIO SOCIAL, DEM0NSTRAçOES FINANCEIRAS
DOS sOcIos NOS RESULTADOS An tennino do exercicio social, em 31 de dezembro, os	 radores prestOn
contas justificadas de sua admiriistraçao, procedendo a dahoração do inventário, do b	 4atrimonial e den
demonstraçoes contabeis requeridas pela legislaçio sodetilri; elaboradas em conformidad 	 8 as Normas Brasileiras
Contabilidade, partidpando todos os sôcios dos lucros on penlas apurados, na mesma p	 410 das quotas de capit
possum on sociedade. 	 4. J



SEGUNDA ALTERAcA0 CONTRATUAL DA S0CIEDAD%151,gj1çuf3
N & N AGENCIA 1W PUBLICIDADE E PgOPAOANDA LTUK DO PARANA

CNPJ/MF: IP 13.451.228/0001-40
NIRt 412.0702588-0

Paragrafo ánico - A sociedade poderá levantar balanços on balancetes patrirnoniths em perlodos inferi4re4
lucro apurado nessas demonstraçoes intermediárias, podeth seT distrlbuIdo mcnsalmente 205 sócios, a titlilo
de Lucros, proporcionalmente is quotas de capital de cada urn. Nesse caso sell observada a reposiçio s
distrlbuiçâo afetar o capital social, conforme estabelece o art. 1.059 do IA ,r° 10.406/2002.

CLAUSULA DECIMAL PRIMEIRA. - Jt LGAMENTO DAS CONTAS: Nos quarto meses seguintes al&ie
exercicio social, os sócios dcibcraräo sobre as contas e designaro administradores quando for o caso.

Parágrafo ünico - Ate 30 (trinta) dias antes do data marcada pars a reirnijo, o balanço patrimonial c o de resultado
econSrnico devem set postos, per cscrito, e corn a prova do respective, recebimento, a disposiçio dos sócios que näo
cxcrçam a adimmstraçio.

CL&USUIA DECIMAL SEGUNDA - FALECIMENTO 011 INTERDIcAO DE SOCIO: Falecendo ouinterditado
qualqucr sócio, a sociedade canthivari sum atividades corn os herdeiros, sucessores e o incapaz. Nio sendo possivel on
inexistindo interesse destes on dos sócios remaaescentes, o valor de scus haveres sell apurado e liquidado corn base no
situaçio patrimonial do sociedade, i data do resoluçio, verificada ern balanço espccialrnentc levantado.

Parágrafo ünico- 0 mesmo procedimento sell adotado em outros casos em que a sociedade se zesolva can rclaçio a scu
sócio.

cikusuLk nEcIrvL& TERCEIRA - DECLARAç&O DE DESIMPEDIMENTO: 0 Administrador declara, sob as
penas do lei, que nio esti impedido de exercer a administraçäo do sociedade, pot lei especial, on em virtude de condenaçao
criminal, 00 por se encoatrar sob os efeitos del; a pena que vede, ainda que temporariasnente, o acesso a cargos p(iblicos;
on por crime falirnentar, de prevaricacio, peita on suborno, concusso, peculato, on contra a economia popular, contra o
sistema financeiro nacional, contra nonnas de defesa daconcorrência, contra as relaçoes de consumo, fé püblica on a
propriedade.

CLAUSULA DECIMAL QUARTA - FORO: Fica eleito o foro do comarca de Cascavel-PR pan o exerdcio e o
cumprirnento dos direitos e obrigaçoes resultantes deste contrato, corn expressa ren(mcia a qualquer outro, per mais especial
on privilegiado que seja on venha set.

E per estarem assim, justos e contratados, Iavram c assinam, a present; em 3 (ties) vias de igual recur e forma, obrigando-se
fielmente pot si, seas henteiros e sucessores legais a cumpri-lo em todos os seus termos.

Santa Helena-Pr, 22 de novembro de 2012.

4d-wetc&, 1. A. AIet4pj
EDUARDO LUAN MELCUER NECKEL

ADECIrs btJNcaEVEs DUARTE
RO W. 6.400.752-1/SESP/PR



Miimero de ldentlficacão do Registro do
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41 2 0102588-0
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AVENIDA BRASIL 966. CENTRO, SANTi
Objoto Social 	 . - -
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CNPJ	 Data do Arqulvamento do Data do Iniclo
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134S1.22810001-40 	 1	 3110312011	 0110412011

mto, Bairro. Cidado, UF, CEP)

MINISTERTO DO DESENVOLVIMENTO, INDUSTREA E COMERCIO EXTERIOR
t $)f	 DEPARTAMENTO NAOOI DE REGISTRO DO COMtRCIO

JUNTA COMERCIAL DO PARANA

CERTJDAO SIMPLIFICADA	 Paglna: 0011
Certificamos quo as infonnaçOes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e são vigontes
no data do sue oxpedicão.	 -
Nome Enipresarlal
N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LIDA

I

Capital: R$	 80.000,00	 Rqu r	 \ U	 - Miéroempresa ou	 Prazo do Duragão
(OITENTA MIL REAlS) 	 Empresa do Poqueno Porte

	

I t	 ..	 (Lo1n12312006)
indotonflInadO

Capital lntograiizado: R$	 80.000,00	 NOo
(OITENTA MIL REAIS) 	 -

.t t	 .
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Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragado.
Estado do Paraná

• CERTIFICADO DE REGISTRO CADASTRAL MUNICIPAL
N. 023/2014

ORGAO EXPEDIDOR: PREFEITURA MUNICIPAL DE PAlO BRAGADO

EMPRESA CADA5TRADA: N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

LTDA.	 -

A Prefeitura Municipal de Pato Bragado, Estado do Paraná, em
conformidade corn o Artigo 51 da Lei Federal n. 2 8.666/93, de 21/06/93, corn

alteraçôes introduzidas pela Lei Federal n. 9 8.883/94, de 08/06/94, e

requerirnerito protocolado sob n. 2 1143, de 27 de rnaio de 2014.

RESOLVE:

CERTIFICAR que a EMPRESA: N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA, corn sede n Av. Brasil, N. 9 956, centro, Santa Helena - PR,

CEP n Q 85.892-000, inscrita no CNPJ n. 9 13.451.228/0001-40, encontra-se
regularmente inscrita no Cadastro Municipal de Fornecedores deste MunicIpio,
corn o rarno de Agências de publicidade, podendo participar de Iicitaçöes que
este Executivo Municipal venha realizar. Esse Certificado no dispensa a
Licitante de apresentar as Certidöes negativas exigidas no Edital
correspondente.

Este Certificado terá validade de 01 (urn) ano, contados a partir
presente.	

*

Pato Bragado, em 27 de rnaio de 2014.

__cbkL16A'J9tikTOLA TO
Cornisst5o I?ermanente tie Licitaçöes

I Processo Licit
Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/000 Mina

www.potobragado.pr.gov.b - CEP 85948-000 - Palo Bragado - Parariri	 Palo B44oy PB
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PROPOSTA TECNICA:
PLANO DE COMUNICACAO

lntroduçäo:
Pato Bragado é urn pedaço do Prirneiro Mundo inserido em urn pals em desenvolvimento.
As caracterIsticas sociais, econômicas e culturais do municipio se destacam em nIveis
regional e estadual, alem da qualidade de vida da populaçäo estar acima da media
brasileira.
As condicaes privilegiadas, aliadas a uma gestâo municipal competente, tern feito corn
que Pato Bragado esteja constanternente em evidéncia, especialmente por suas
realizaçoes, conquistas de recursos, investirnentos em infraestrutura urbana e rural,
indices positivos, desempenho na arrecadacão, retorno de ICMS, e desenvolvimento de
campanhas, promoçães e eventos.
o municIpio se projeta em nivel estadual e nacional a partir do sucesso na realizaçâo de
suas festividades, corno 6 o caso, principalmente, da Festa Nacionat do Cupim Assado,
evento que marca as comemoraçães do aniversãrio de emancipação de Pato Bragado.
Muitos motivos do éxito podem ser listados, dentre eles a capacidade de organização,
coordenação e mobilizaçao de suas lideranças, trabalho em equipe, união de interesses,

• canalização de esforços, participacâo de entidades, visâo de oportunidade, postura
empreendedora, estirnulo aos negôcios, cultivo de valores culturais e gastronômicos, bern
corno reconhecimento da relevância de oferecer opçöes de lazer e diversao para a
população.
Além de dominar a sistemática organizacional da festa, os bragadenses possuem
vantagens natas de seu povo para atrair visitantes, como é o caso da hospitalidade.
Diz-se que a hospitalidade do brasileiro 6 proverbial. Mas em Pato Bragado ela e muito
mais sobressalente e tern sido urn diferencial em relação aos demais eventos regionais.
o municipio possui uma populaçâo estimada em 5.170 pessoas (IBGE 2013), sendo que
a Festa Nacional do Cupim Assado consegue reunir, anualmente, püblico estimado em 4
vezes mais do que o nümero total de habitantes (atraindo 20.000 pessoas), fato que
comprova o sucesso absoluto da promoção.
Durante a festiva, prestigiarn a programaçäo crianças, adolescentes, adultos, idosos
advindos de cidades circunvizinhas, mas tambem de municipios localizados em outras
regiöes do Paraná, assim como convidados de outros Estados, e ainda do Paraguai e
Argentina.
Para determinados grupos, associaçaes e empresas de cidades da regiâo Oeste, a
participação na Festa Nacional do Cupim Assado e uma tradição anual, sendo sua
presença sempre garantida a cada nova ediçâo. lsso mostra que Path Bragado conseguiu
fidelizar pOblico para a festa, o que ratifica seu caráter cativante.
A ediçao de 2014 vai ficar para a histôria do municlpio, tendo em vista o recorde de
equipes participantes do concurso de assadores. Foram 269 grupos, sendo 142 na
categoria local e 127 equipes na categoria de visitantes.
Os nUrneros financeiros também comprovam o sucesso da festa e se constituem em
importante entrada para as entidades parceiras. Em marco de 2014, a Festa do Cupim
registrou lucro de R$ 138.843,11, valor distribuido entre 28 associaçOes e entidades.
Dessa forma, cada urna recebeu R$ 4.628 mil. Na ediçâo do ano anterior, o lucro do
evento havia sido de R$ 114.566,01, sinaI de que houve crescimento de
aproximadamente 21% no resultado financeiro de 2013 para 2014 (em valores absolutos
uma diferença de R$ 24.277,01).
Para empresas de diferentes setores econômicos de Pato Bragado e regiao, a Festa do
Cupim também é uma vitrine de divulgaçao de produtos e serviços, oportunidade de
realizar vendas e alinhavar negócios futuros, através da Exposiçâo da lndOstria e
Comércio, organizada pela Associação Comercial e Empresarial (Acibra). Em 2014, o

I Processo Licitatáriei
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evento contou corn participacão de 21 empresas, sendo que a nürnero de empresas
interessadas em expor era major, porém a estrutura onde ocorre a exposição nao
comportava mais expositores. Observando esse potencial de crescimento da exposicâo, a
municipalidade elaborou projeto, que aguarda recebimento de recursos do governo
federal, por interrnédio do deputado Dilceu Sperafico, visando executar obra de arnpliacao
do espaço fisico do barracâo de expositores. Essa perspectiva oferecerá oportunidade a
mais empresas expositoras, garantindo visibilidade e resultados financeiros pare mais
comerciantes e industriais de Pato Bragado e região.

Turismo de eventos
Urn boi consta do brasão do municIpio bragadense, corno sImbolo da pecuária,
importante elernento da econornia local, especialmente na producão de leite, mas tambem
como fornentador do turisrno de evento, a partir da realizacao da Festa Nacional do
Cupim Assado, que tem urn carte bovino (cupim) como destaque na gastronomia tipica
local.
Conforrne o professor da lFFarroupilha (RS), mestre em Turismo e Hotelaria, Fabricio
Silva Barbosa, o turisrno de eventos é considerado urna das atividades turisticas que mais
cresce no rnundo. Segundo ele, para aicançar as objetivos, a implementação de urn piano
de marketing adequado toma-se indispensável, independenternente do porte do evento.
Segundo o autor, para planejar a cornunicação de urn evento é preciso compreender
quern são as consurnidores (do produto turIstico), onde vivem, e quais as suas
necessidades de entretenirnento. No caso da festa de Pato Bragado, o pUblico e
cornposto, em sua maioria, por farnIlias que querem urn arnbiente agradével para celebrar
urna data especial do rnunicipio, pare se socializer, interagir, degustar o prato tipico local
e ter rnomentos de lazer e diversão. Tarnbérn integram o pUblico jovens e casais da
região, que participarn dos bailes e show do evento, oportunidade de dançar e se divertir.

1) Raciocinio Básico

I.I. Problema da comunicaçâo
Para que a Festa Nacional do Cupirn Assado tenha maiores resultados financeiros para
ernpresários expositores e pare as entidades envolvidas, é necessário que ela cresça em
volume de püblico. Considerando qua a que favorece a participação das pessoas são,
principalmente, as atrativos (alrno(;o festivo, shows, exposicOes) e tarnbém a persuasão
da mensagern veiculada coma divulgação do evento, é necessária urna estratégia de
cornunicação bastante abrangente.
Por outro lado, cabe lernbrar que atrair rnais pessoas vai gerar maior dernanda de espaço
fisico para cornportá-lo. Assirn, é imprescindIvel a arnpliação em infraestrutura, a que
dernanda investirnentos, estes ja previstos a partir de projeto aprovado junto ao governo
federal.
0 Parque de Exposiçaes, de propriedade do rnunicIpio, conta corn churrasqueira, casa de
carnes, rnóduio policial, central de controle financeiro e contébil, urn pavilhão, sanitários e
urna grande area de basque cam várias churrasqueiras e quiosques. Estes quiosques são
de uso particular de Arias empresas e farnIlias, que adquirirarn a direito de uso mediante
valor financeiro pago a cornissão organizadora da festa. Ha ainda uma construção
identificada corno Café Colonial para servir almoços e jantares em diferentes eventos,
corno a Oktoberfest.
Alguns quiosques novas estão sendo construldos, neste ano, par particulares, a que ja
trara condiçoes de participaçâo de rnais equipes de assadores no ano que vern.
A perspective de ampliação da estrutura fIsica onde é realizada a Exposição da tndüstria
e Cornércio tambern favoreceré o crescirnento da feira, corn mais expositores e rnaior
variedade de produtos ofertados ao püblico.

1rocesso Licatôri
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A qualidade na recepcâo do püblico, no atendimento, a oferta de espaço Para
estacionarnento, o alimento de qualidade servido durante o almoço (prato tipico local) são
marcas registradas da Festa do Cupim. Desse mode, o crescimenito do evento de mode
algum pode comprometer essas caracteristicas. Este é urn desafio quando são ampliadas
as proporcOes de urna festa gastronômica. E precise assegurar a capacidade de
atendimento da dernanda que será gerada.
Considerando que o evento está prestes a bater novos recordes de püblico (20.000
pessoas) e de equipes de assadores (269), é precise difundir junto a opiniâo pUblica as
novas dirnensöes que a festa vem adquirindo.
Assim, é precise que a comunicacão abarque conceitos relacionados ao municipio e seu
povo, come organizacão, hospitalidade, tradicão e apreco pela realização de eventos que
agradem o pUblico. Além disso, Para aquela que pretende ser a major edição ja realizada
em toda a histónia do rnunicipio, é necessário que a divulgação do evento alcance
dimensães macro, envolvendo a rede mundial de computadores, a midia televisiva e
outros velculos, ate mesmo visando em explicitar a grandiosidade do evento Para quem
está investindo nele (patrocinadores).

1.2. Objetivos da comunicacãO:
**a) Promover divulgaçâo da Festa Nacional do Cupim Assado ao pUblico-alvo, corn acoes

de midia e não midia na região Qeste do Paraná;
b)Convidar o püblico regional a prestigiar o evento, fazendo use de acoes de marketing
corno a panfletagern des misses e do rnascote em cidades da região;
c) Difundir a programacão e as atraçOes da festa por meio de releases e sugestöes de
pauta Para radio, jornais, sites e telejornais regionais;
d) Estimular na populacão local uma postura de valorizaçäo da festa e sue tradicão,
principalmente enfocando as novas geraçães;
e) Disserninar entre estudantes locais a importância do prato tipico de Pato Bragado, da
festa do municipio e sua tradição cultural;
f) Atrain/fidelizar grupos, entidades e empresas Para concorrerem no Concurso do Cupim
Assado;
g)Atrair expositores Para a Exposiçâo da lndüstnia e Comércio, corn apoio da Acibra;
h)Auxiliar a impulsionar o resultado financeiro da festa, beneficiando todas as entidades
envolvidas.

2) Estratégia de Comunicacäo
Em 2015, Pato Bragado deverá ter a maior e rnais rnoderna ediçâo ja realizada da Festa
Nacional do Cupim Assado. 0 municipio vai comernorar o 22 0 aniversánio de
emancipacão politica e administrative e promoverá 27a edicão do Concurso Nacional do
Cupim Assado. Desde ja o evento está programado Para ocorrer no terceiro fim de
semana do més de marco.
A melbor e rnais grandiosa festa bragadense cresceu, o parque de exposiçöes será
ampliado Para bern receber o pUblico e Pate Bragado está se preparando Para recebé-lo.
Diante deste novo contexto ern que será promovido o evento, foram definidas as
seguintes estratégias de comunicação:

a)Aumentar o volume de recursos captados, na forma de patrocInio, junto a empresas e
instituiçOes apoiadores da festa;
b) Criar um piano Para arrecadação de patrocinio junto ao governo federal/estadual e
Itaipu;
c) Realizar um evento de lançarnento da Festa Nacional do Cupirn Assado Para a
imprensa regional, servindo jantar com o Prato tIpico e promovendo a apresentação da
prograrnação da festa e do site oficial, corn links Para as redes sociais;

3
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d) Redesenhar o mascote, difundi-lo em souvenirs e outros rnateriais, bem como
popuiariza-lo a partir de Arias açOes, tais como: campanhas educativas voltadas para
crianças, campanha contra a dengue, etc.;
e) Confeccionar a mascote em tecido (fantasia) para que possa participar de campanhas
e eventos do rnunicipio de Pato Bragado, como por exemplo a Oktoberfest;
f) Criar miniaturas do mascote para consistirem urn rnimo a ser cornercializado ou
distribuido pelo rnunicipio;
g) Patentear o Cupinzinho para ser urna marca registrada do rnunicipio, corn direitos
cedidos a associacão de artesäos para que possa fazer a reprodução da irnagem do
mascote ern souvenirs, gerando retorno financeiro para as associados;
h)Criar souvenirs especIficos do rnascote cam o intuito de divuigar a festa.

2.1. Partido tematico: Modernizaçao.
A modernizaçâo foi escoihida camo partido ternático da estratégia de cornunicaçäo, tendo
em vista uma tendéncia de toda realizacâo que se propOe desenvoiver corn seriedade e
profissionaiismo. Ela está baseada em uma série de novidades que rnarcarão o evento
em 2015, bern corno as inovaçöes propostas neste piano de cornunicacào. A
modernizaçäo está relacionada a arnpliaçâo das estruturas fisicas do parque de

•Sexposicoes; a possibilidade de rnais empresas mostrarem suas tecnoiogias e produtos na
feira da indüstria e cornércio; ao iançarnento de urna página permanente na internet
especIfica da Festa Nacional do Cupim Assado, para garantir mais visibilidade
nacional/internacional do evento, seus parceiros e patrocinadores; e também a
reformulaçâo do personagem/mascote usado na divuigação do evento, projetando seus
conceitos de modernização e qualidade nos produtos e serviços ofertados durante a festa.

2.2. Conceito: A Festa Nacional do Cupim Assado se modernizou para bater rnais urn
recorde de pUblico e de equipes de assadores. 0 rnascote Cupinzinho é a personificaçâo
do prato tIpico do municipio e da evolução permanente que o evento está vivendo. Por
esse motivo, eie seré a principal marca visual a ser usada na divuigacão da festa.

2.3. Soluçao do probiema
A partir da execuçâo do presente Piano de Cornunicacào, a agéncia licitante ira solucionar
o probiema de cornunicaçâo apresentado, na medida em que ira difundir, a partir de
trabaihos pubiicitarios, açOes de rnidia e não mIdia, a fato de que Pato Bragado e
destaque regional e nacionat na reaiização de eventos como a Festa Nacional do Cupim
\ssado, evento acoihedor, exitoso, consagrado, que prima peio bem-estar do pUblico, o
lazer, o convIvio social, bans mornentos em que a comunidade ceiebra tao importante
data para a rnunicipio e seu povo. A festa é uma das mais queridas dos moradores da
região, sendo que o seu sucesso inspira outras comunidades a reaiizaçao de festivas
locais. 0 caráter associativo do evento bragadense, ao contar corn a rnobilizacao de
esforços de integrantes de 28 a 30 entidades e associaçOes, tambem demonstra o
compromisso social de autoridades, iideranças e participantes. Assirn, a Festa do Cupim e
orguiho para a popuiaçao de Pato Bragado e, a partir do trabaiho de comunicaçâo que
será desenvolvido, será também urn sonho de consurno (de participaçào) do pübiico que
aprecia bons eventos.

2.4. Püblico-aivo
0 pUbiico-alvo do piano de cornunicação é cornposto peio pUblico infantii, jovem e adulto
de Pato Bragado e de boa parte dos rnunicipios da região Oeste paranaense.
E preciso ievar ao pübiico a mensagem de que o evento e um dos maiores da regiâo (ao
reunir pübiico superior a 20 mil pessoas), a rnais bern organizado, a concurso de
assadores de maior quaiidade e uma festa em constante evoluçao.
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Para alcancar o referido páblico, serão adotadas várias iniciativas, dentre elas açOes de
marketing e propaganda, envolvendo desde o planejarnento da festa bragadense ate o
pós-evento, com resultados de pesquisas. Essas iniciativas estâo direcionadas para um
perlodo que compreende pelo menos seis meses antes do evento (projeto para captar
recursos por rneio de patrocinios) e seguern nos meses seguintes, ate rnarço/2015.

2.5. Açoes publicitárias
Dentre Os instrumentos e ferrarnentas a serern usados para divulgacao estão os veiculos
de cornunicaçao, sendo os indicados: Jornal 0 Presente, 0 Jornal, Gazeta Popular, Radio
Comunitaria Pato FM, Radio Educadora AM, Radio Atlântida FM, Radio Difusora AM e
FM, site aquiagora.net , ernissora de televisâo RPCTV, alérn de outdoors, cartazes e flyer
(panfletos), além do próprio site oficial da festa.
A divulgacâo direta, na mIdia, tern inicio urn mOs antes do evento, corn rnensagens
sugestivas do tipo "Vem al a Festa Nacional do Cupirn Assado". Tarnbérn nesse mornento
corneçarn a ser enviadas/veiculadas rnatérias jornalisticas sobre os preparativos da nova
edição, corn o propósito de criar expectativa no püblico.
Já duas sernanas antes do inicio da prograrnacão sera realizada urna divulgaçao intensa
de propaganda ern veiculos de comunicaçao de toda a regiao.

2.6. Planejamento
Para arnpliar a visibitidade da Festa Nacional do Cupirn Assado, corn intuito de atrair
rnaiores püblico e resultado financeiro, a estratégia é desenvolver urn arnpto projeto de
captacäo de recursos, a titulo de patrocinio, junto a ernpresas como Itaipu Binacional,
bancos e ate rnesmo do governo federal, por interrnédio do Ministerio do Turisrno.
O projeto deve esmiuçar o potencial da festa, dimensionar a projeção que a rnarca dos
patrocinadores terá durante a prograrnaçao e ser perfeitarnente adaptado a polItica de
patrocInios dos rnesrnos, visando obter éxito no pleito.
E de conhecimento püblico que Pato Bragado tern tradição de prornover eventos exitosos,
pois alérn da consagrada Festa Nacional do Cupirn Assado, o rnunicIpio tarnbérn realiza,
anualmente, a Oktoberfest, o Espetáculos Natal ern Canto e Renascer e ainda o Jantar
Italiano. Assim, uma festa corn püblico que deve superar 20 mil pessoas será uma
ocasiâo oportuna para Itaipu e instituiçOes financeiras corno Sicredi, Sicoob, Caixa
Econômica, Banco do Brasil, por exernplo, divulgarern seus produtos e servicos.
Ernpresas corno as citadas possuern polItica de patrocinios de eventos, desde que se
enquadrern ern suas açOes de responsabilidade social e rnissão, gerairnente enfocando
niciativas relacionadas a cultura e ao turisrno. Dessa forma, a Festa Nacional do Cupirn

Assado tern condição de angariar asses recursos disponIveis, ao se enquadrar no perfil
cultural, gastronômico, turIstico, alérn de ser urn evento tradicional e de sucesso
indiscutivel.
Corn a captaçâo de rnais recursos e possivel, a critério da Cornissao Central
Organizadora (CCO), contratar show corn artista de renorne nacional que atraia rnaior
pUblico, inclusive de cidades rnais distantes. A cobrança de ingressos sornada ao valor do
patrocinio pode liquidar o custo da contratação, evitando despesas adicionais a
organização da festa.
Os recursos de patrocinio ainda devern sanar parte significativa das despesas da festa,
arnpliando os resultados financeiros (saldo) a ser rateado entre as entidades envolvidas.
Portanto, este projeto de captaçao de recursos de patrocinio pode irnpulsionar
intensarnente a Festa do Cupirn, projetando ainda rnais o norne do rnunicIpio de Pato
Bragado, sua tradiçâo festiva, sucesso organizacional e qualidade nas prornoçoes.

2.6. Demais açoes de comunicaçao
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Em case de sucesso estudado e analisado pelo professor Fabricio Silva Barbosa,
observou-se utilizaçao de urn planejamento de marketing flexivel as peculiaridades do
evento e pare a utilizacâo de redes sociais corno grande ferramenta utilizada para
prornoçâo do evento.
Para acompanhar a crescirnento da dimensao da festa bragadense, sua divulgacào
precisa alcançar uma area territorial mais extensa. Isso pade ser conseguido ao ganhar
espaço na prograrnação de ernissoras de televisâo. Urna forma de alcançar esta midia
corn baixo ou nenhurn custo é par meio de sugestOes de pauta enviadas as redaçOes de
telejornais, estimulando a producâo/veiculacao de matérias jomalisticas desvinculadas de
contratação. Da mesma forma, o envio de releases para as redacOes de jornais, sites e
ernissoras de radio da regiâo favorecern a divulgaçâo do evento de forma gratuita.
Este trabalho pode ser desenvolvido em parceria entre a agéncia licitante e a assessoria
de imprensa da Prefeitura de Pato Bragado.
As redes soclais também são ferramentas eficazes de propagacào de inforrnaçOes e
estimulo ao turisrno de eventos. Em 2014 a Festa do Cupim foi divulgada em fanpage
criada no Facebook, espaço virtual que contou corn 479 curtidas. No entanto, as
publicaçOes se limitararn ao evento de escolha da Miss Pato Bragado e ao 2 0 MotoCar -
Encontro de Motos e Carros Antigos, deixando de abranger explicitamente o concurso de

.tssadores a prato tipico, a exposiçâo da lndüstria e Cornércio, bailes, etc. Assirn,
identifica-se que o evento tern potencial de urn alcance major de pUblico e curtidas (likes)
no Facebook, espedalmente a partir de urna alimentaçào mais frequente corn conteOdos
atrativos. Para incentivar a socialização do evento, pode-se criar no Facebook urna
página de eventos da Festa do Cupirn. Dessa forma, as pessoas que pretendem rnarcar
presença podern cornpartilhar corn seus contatos que vão participar do eventa, levando
outras a fazerern o rnesrno, ampliando a rede de adeptos.
o mundo virtual ainda pode ser urn ponto de convergéncia de interesses dos proprietários
de carros antigos, que podem ser convidados, especialmente, para participar da 3° edição
do Encontro de Motos e Carros Antigos - MotoCar, o qual acontecerá durante a
programaçâo de 2015 da Festa do Cupirn. 0 atrativo foi criado ha dois anos corn o intuito
de aurnentar a circulacão de pessoas no parque de exposicOes no sébado a tarde, urna
vez que a mesmo pUblico tende a prestigiar tambérn os expositores da indüstria e
cornércio. Assirn, quanto major a variedade de carros e rnotos, major a possibilidade de
atrair curiosos e interessados. Desse rnodo, as redes sodais podern servir pare estirnular
a participaçáo de arnantes de veiculos antigos.
Corn o propósito de estirnular na populacão local urna postura de valorização da festa e
)ua tradiçâo, e possivel enviar proposta/sugestão a ernissora de radio cornunitária Pato
FM de realização de urn concurso cultural em que os moradores/ouvintes sejarn
estimulados a participarern de urn quiz ao vivo, durante deterrninado prograrna (a critério
dos administradores da radio). Nessa proposta, a locutor formula perguntas relacionadas
A histária de Pato Bragado e/ou a Festa Nacional do Cupirn Assado e as ouvintes que
acertarern as respostas concorrern a deterrninado prèrnio ou brinde (que pode ser
ingresso para baile ou show do evento, fichas de bebida ou para alrnoçar cupim no
restaurante oficial - a critério da CCO). Dentre as questOes peculiares a festa, poderiam
ser lançadas perguntas corno: "Quern foi o ganhador do concurso do cupirn assado no
ano de .....7', "Em que ano teve inicio a Festa e a concurso do Cupirn Assado?', "Qual foi
o prirneiro local onde a festa foi realizada?", "Quantas entidades serão beneficiadas pela
arrecadação alcançada corn a Festa do Cupirn?', "Qual o nUrnero recorde de equipes
participantes do concurso?', "Quantos anos de ernancipaçào p01 itico-adrninistrativa Pato
Bragado cornpleta em 2015?", etc. A proposta rende audiOncia a radio, leva a reflexão,
pesquis, a disserninaçao das informaçaes contidas nas perguntas do quiz e a valorizaçao
da história e evento locais pelos bragadenses.
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As inforrnacOes a que se referern as perguntas serão disponibilizadas no site oficial do
evento, a que impulsionará o nUrnero de acessos a págiria virtual, levando os internautas
a se depararem corn a divulgacão da festa.
Os objetos a serern repassados a titulo de brinde/prêrnio podem ser doados por empresas
expositoras da feira ou outras interessadas, proposta a ser difundida entre Os associados
da Associacão Cornercial (Acibra).
Outra alternativa para enfocar o püblico local é abrir os microfones da radio comunitária, a
titulo de utilidade pUblica, para uma entrevista especial corn o prefeito Arnildo Rieger para
que possa explanar a respeito das novidades do evento, tais corno arnpliacão do parque
de exposiçaes, rnaior espaço para expositores, atrativos rnusicais e outros.

3) ldeia Criativa

3.1. Justificativa
A melhor forma de transrnitir a sirnpatia e hospitalidade do povo de Pato Bragado para o
pUblico que se pretende atingir é por rneio da utilização do rnascote da Festa Nacional do
Cupim Assado.

04 e acordo corn Regina Blessa, na obra Merchandising no Ponto de Venda (2001), a
ercepcão humana ocorre 83% pelo sentido da visão. Considerando esta predorninância,

a arte desenvolvida pela agOncia licitante se fundarnentou na criacâo de peças que
destaquem urna imagern a ser facilrnente percebida e assirnilada pelo püblico: o rnascote.
Este personagern ja vern sendo utilizado corn êxito no material de divulgação do evento e
trata-se do Cupinzinho, ern hornenagern ao prato tIpico do rnunicipio. No entanto, ate a
presente data o personagern ocupava urna condição secundária nas carnpanhas da festa.
Porérn, para o ano de 2015 ele foi redesenhado, agregando novos conceitos e sendo
apresentado corno protagonista no trabaiho de divulgacão do evento.
Considerando seu papel de atingir 0 pUblico adolescente e jovern, bern como adulto, e de
divulgar de forma alegre o evento bragadense, o Cupinzinho agora recebe novas cores,
bern corno urn par de ténis para evidenciar sua jovialidade, indiretarnente evitando sua
condição anterior, ern que estava descalço.
Outra inovação são as rnãos do rnascote, que foram hurnanizadas, alérn das luvas
brancas, que tarnbérn agregarn a cornposicâo ao passar urna imagem de zelo e higiene
relacionados ao preparo de alirnentos. 0 personagern apresenta, em urna das rnãos, o
prato tipico do municipio: um suculento cupirn assado.

Cupinzinho é carisrnático, divertido, sua irnagem é agradável e de fácil lernbranca. A
partir da figura o "cupim" passa a fazer parte do irnaginário das pessoas de forma
farniliarizada.
A partir do personagem, a alusão ao prato tIpico de Pato Bragado transcende a época do
evento festivo, ja que o Cupinzinho pode estar presente ern diversos rnateriais como
camisetas e souvenirs que podem ser distribuidos/cornercializados corno lernbrança do
evento/rnunicIpio. 0 desenho pode ser estarnpado em cuias, chaveiros, copos, panos de
prato, peças decorativas e ate mesmo urn boneco poderia receber as forrnas do
Cupinzinho para difundi-lo entre a püblico infantil.
Pensando de forma macro, a imagern do rnascote pode tambérn ser usada pela
rnunicipalidade para desenvolver campanhas educativas, sejarn elas sobre trânsito, contra
a dengue, em favor da separação de materiais recicláveis, etc. Desse modo, a irnagem
permanece ainda mais tempo na mIdia e na mente das pessoas.

3.2. Peças
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3.3. Defesa das peças
Nas peças (propaganda, flyer, cartaz) o enfoque principal será na imagem do Cupinzinho
e a ênfase a Festa Nacional do Cupim Assado. A car de fundo escolbida para as peças é
o vermelho, pois simboliza calor, aproximacao, encontro, chama, fogo, remetendo a fome,
alimentacao e é ainda uma car corn tendência a atiçar as papilas gustativas, despertar a
sentido do paladar, etc.
A proposta e de uma apresentação mais clean (limpa), dispondo especialmente de
informacaes essenclais para evitar carregar demais o material cam dados, nUmeros, etc,
que poderiam deixar a imagem poluida ou gerar algum tipo de confusão.
Dessa forma, as peças destacam, na parte central, o personagem Cupinzinho, que será a
marca registrada do eventa em 2015, alem do name do evento. A "Festa Nacional do
Cupim Assado de Pato Bragado" e apresentada cam fontes e estilo moderno e renavado,
seguindo a proposta de inovação para esta que promete ser a major edicao de todos Os
tempos. Como não poderia faltar, as datas e o local do evento possuem espaço
reservado.
A parte inferior do material é destinada a exibição dos artistas que farao o show principal
da festa, dupla ou grupo de renome nacional que deverá atrair püblico oriundo de cidades
muito além da area limitrofe do municipio de Pato Bragado. Ao fundo, a irnagem de fogo
visa estimular a calor, a exattaçâo, a movimentacâo, a fervor, a paixào, a animacâo,
caracterIsticas relacionadas ao show musical e seu püblico.
Detalhes da programaçáo, como a Exposicão da lndüstria e Comércio e ainda a 30
MotoCar - Encontro de Motos e Carros Antigos estarão contidos em materlais impressos
como flyer e também serão relatadas em releases e materiais jornalIsticas. Dessa forma,
todas as informacOes concementes ao evento serão contemplados nas açOes.
Tambem fazem parte dos pradutos de comunicacâo Os souvenirs, dentre eles a avental,
caneca, bone, thaveiro, baton, entre outros. Os objetos são estampados cam a mascote
oficial da festa, permitindo aos consumidores levar para casa a imagem do simpático
Cupinzinho, que representa uma lembranca alegre e divertida da festa.

4) Estrateqia de MIdia e No Midia
A estratégia adotada em midia e açaes "não mIdia" consiste em somar Arias iniciativas,
que compreendem a veiculacao de peças publicitárias, spots, materiais jomalisticos,
promoção de jantar de lançamento, página aficial do evento, panfletagem em cidades da
região, cancurso cultural em radio cornunitária, trabalho junto a comunidade escalar,
distribuiçao/venda de souvenirs cam a marca registrada da festa (a mascote Cupinzinho),
além de pesquisa qualitativa cam o püblica da festa.

4.1. MIdia

Meios recomendados
- Meio TV: (Midia Básica) A TV tern forte apelo criativo, aria grande envolvimento
cam o espectador por apresentar som e imagem, e uma midia de fácil entendimento e de
grande abrangéncia de püblico.
- Radio: (Midia Básica) Midia de alta audiència na nossa região, que apresenta
caracteristicas de mobilidade, que permite que as receptores sejam atingidos pela midia
sem a necessidade de estar parado e concentrado na midia.
-	 Meio Jamal: (MEdia Básica) MEdia de grande visibilidade, apresenta grande nümero
de impressães de uma mesma ediçao.
- Sites: (Midia Básica) São visitados par pessoas de todas as idades, possuem a
possibilidade da utilizacâo de banners flutuantes, que precisam ser fethados para ter
visibilidade total do site, ou seja, quem acessar ira se deparar corn a mEdia inserida.
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-	 Outdoor: (Midia de Apoio) Atinge várias camadas soclais, tende a possuir fácil
entendimento e rápida leitura. Otimo meio de comunicacâo para reforço da divulgaçâo.

Defesa de inserçôes
As inserçöes presentes nos mapas de midia foram pensadas para que cada meio de
comunicacão atjngisse o major nümero de pessoas possivel.
Algumas escolhas são limitadas pelos mejos de comunicação por possuirem saida
apenas em dates determinadas, mas para mejos que apresentam major liberdade para a
escoiha de horários e inserçOes procuramos obter dados que facilitasse a escolha dos
djas de veiculaçao.
- TV: a escolha da televisão local para a divulgação do evento foi feita com a
intençao de trazer major retorno aos jnvestidores, vjsto que o retorno deve ser efetjvo
para a prefeitura e 28 parceiros que apóiam a Festa do Cupim.
- Rádjo: optamos por horários em que as pessoas acordam e arrumam-se para o
trabalho, ou que Os aposentados costumam tomar chimarrão. F também em horários em
que a radio normalmente fjca ligado, como no meio-dja durante o almoço e tambem no
final de tarde.
- Jornal: optamos por intercalar para que as publicacOes não sejam fejtas no mesmo
dia, e optamos pela utilização da Gazeta Popular de Pato Bragado, pela alta
confiabilidade e por alcançar também o interior e nâo apenas a area urbana do municipio.
- Site: possui major acesso nas segundas e terças-fejras, e para divulgar a Festa do
Cupim também teré inserção na sexta-fejra de lançamento da mesma, convjdando o
pübljco da regjão para prestigiar o evento.
-	 Outdoor: será utjljzado pela grande visibjljdade e também para a divulgacâo interne
do evento.

4.2. Nao mIdia
Uma das propostas de nâo mIdia e difundjr a tradição da festa e o prato tipico do
municIpio nas escolas, corn o propósjto de promover a valorizaçâo da cultura local. 0
projeto consiste em estjpular na djscipljna de Lingua Portuguesa ou HistOria a elaboraçao,
pelos alunos, de um trabalho de pesquisa abrangendo a hjstórja da ernancipacão do
municipio e da festa que marca a sue comemoracào anual, quais os atrativos, püblico que
atrai, irnportância para as entidades e associaçöes.
Dentre as açoes de marketing, uma proposta e realizar uma panfletagem em municIpios
da região, como forma de estender a convite ao püblico. A intencâo é promover a
distribuicão de flyers constando a programação da festa. 0 material seria djstrjbuido pelas
misses do municIpio de Pato Bragado, devidarnente jdentificadas com carnjsetas da Festa
do Cupim, alérn de um veiculo também identificado. Nessa jnjcjatjva, a beleza
proeminente das representantes femjnjnas do municipio deve chamar a atenção das
pessoas e a exposição de suas imagens deve gerar urn jmpacto positivo em relacão a
festa e a cjdade de Pato Bragado.
Um mascote do Cupinzinho ern tarnanho humano é outro grande trunfo para chamar a
aterição das pessoas, ja que desperta curiosidade, transmite alegria, possui grande
aceitaçao, consistindo-se em um apelo lüdico com forte potencial pare alcancar lugar
privilegiado na memOria do püblico.
A açao pode ser desenvolvida em pontos localizados na area central de cidades como
Marechal Cândido Rondon (49.773 habitantes), Quatro Pontes (3.963), Nova Santa Rosa
(7.994), Mercedes (5.316) e Entre Rios do Oeste (4.202), Santa Helena (24.895), São
José das Palmeiras (3.880) e ate mesmo em Toledo (128.448), Maripá (5.810), Palotina
(30.327) e outras. Juntas, as referidas cidades somarn um póblico de 264.608 pessoas,
compondo um grandioso universo a ser alcançado.
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Outra acâo de marketing proposta é desenvolver duas pesquisas durante a festa. Uma
delas visando mensurar a satisfaçao do pOblico visitante e coletar sugestôes de
meihorias. A outra pesquisè seria corn os expositores do comércio e indüstria, pam
coletar sua impressão, levantar valores de negocios movimentados na festa e tambem
sugestOes de aperfeicoamento.
A prirneira pesquisa poderia ser desenvolvida pela agenda licitante, a partir da aplicacão
de questionário breve, corn consultas aleatórias ao pCablico. Os resultados, compilados,
podern ser apresentados para a Comissâo Central Organizadora e entidades parceiras,
permitindo terem um raio-x do püblico, sendo possivel identificar suas cidades de origem
e qual a sua percepcão em relacâo ao evento, o que permite implantar meihorias futuras.
Urna das questôes a serern investigadas, por exemplo, seria se a fumaca que fica abaixo
das árvores do bosque, no almoço de domingo, incornoda ou não o pUblico. Dessa forma
poderia ser adotada alguma providéncia, se constatada necessária.
Por sua vez, a pesquisa dos expositores pode ser coordenada e desenvolvida pela
Associacâo Cornercial e Empresarial (Acibra), que e organizadora da exposiçâo. As
informaçOes coletadas podern compor urn retrato do que é a exposiçâo, permitindo
planejar rnelhorias e traçar urn projeto futuro para ela.
A proposta permitirá urn aperIeiçoarnento continuo a cada nova ediçâo, bern como
proporcionaré realizar urn evento cada vez meihor e mais estimado e apreciado pelo
pUblico, que retornara a seus lares e cidades de origem corn a meihor irnpressão possivel
da cidade e do povo acoihedor de Pato Bragado.

Anexos:
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Planhlhal

Sobras financeiras para serem usadas na produçao c
Cartaz, flyer, Banner, Front Light entre outras midias

Processo L,icitatorioPagina I	
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Planilhal

PRODUTO:Oivulgacão Festa do Cupirn
FORMATO: 01 pâgina
MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Divulgação Festa do Cupim

WAJORNAL—GA2ETA POPULAR DEPAT0BRAGADO JORNAL MENSAL

LCUSTO UNITARIOJ]DTAL DE NSERçOESJcuslo TOTAL j

3250	 1	 3250
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Planjihal

PRODUTO:Divulgação Festa do Cupim
FORMAIO: ½ página
MERCAOO: Palo Bragado
TITULO: Oivu!gacão Festa do Cupifn

MAPAJORNAL—OPRESENTE

CUSTO UNITARIO iTOTALDEINSERQOES t	 cusTO TOTAL

675	 2	 1350
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Planilha I

PRODUTO:Divulgacão Festa do Cupim
FORMAIO: ¼ pagina
•MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Divulgaçâo Festa do Cupim
_________________________________________MAPAJORNAL—OJORNAL

CUSTO UNITARIO_JTOTAL bE INSERcOES J GUSTO TOTAL
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Planlihal

PRODUTO:Divulgacão Fosta do Cupim
FORMATO: 30"
MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Divulgacao Festa do Cupim

F	 MAPA RADIO COMUNITARIA DE PATO BRAGADO

TITULOIMATERIAL 	 I FAIXA HORARIA I FORMATO

	

10:00-12:00 I	 30"
IDiwIgaço Festa do Cupim	 12:00— 15:00	 30"

15:00 - 16:00 I	 30"

	

18:00-21:00 I	 30"

	

CUSTO UNITARIOnITOTAL'DE INSEROESRCUSTO TOTAL 	 1

PACOTE 3500,00	 92	 3500
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Planlihal

PRODUTO:Divulgação Festa do Cupim
FORMATO: 30'
MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Divulgaçao Festa do Cupim

—VA—PA RADIO DIFUSORA-FM

TITULOJMATERIAL 	 I FAIXAHORARIA I FORMATO

	

10:00 - 12:00 I	 30'
IDlwIgaço Festa do Cuplm	 12:00 - 15:00	 30"

15:00 - 18:00 I
	18:00-21:00 I	 30'

21:00-24:00 I

	1jSTo UNITARIOJ: TOTAL DEINSERçOES CUSTOJOTAL	 I

20,4	 49	 999.6
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Planlihal

PRODUTO:Divulgacâo Festa do Cupim
FORMATO: 30'
MERCADO: Palo Bragado
TITULO: Divulgacão Festa do Cupim 	 -

MAPA RADIO DIFUSORA—AM

CUSTOUNITARIO TOTAL DEINSR9OESJCUSTO TOTALI

20,4	 49	 999.6
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Planilhal

PRODUTO:Divutgaçâo Festa do Cupim
FORMAIO: 30"
MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Divulgacão Festa do Cupim

MAPA RADIO EDUCADORA—AM

TITULOIMATERIAL 	 I FAIXA HORARIA I FORMATO

	

10:00 -12:00 I	 30"
I

DiwIgaco Festa do Cuplm	 12:00-15:00	 30"
15:00 - 18:00 I	 30"

	

18:00-21:00 I	 30"

	

21:00-24:00 I	 30"

	

CUSTO UNIT RIO flTOTAC DE INsERcoEs: GUSTO TOTAL 	 I

21,75	 46	 1000,5
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Planilhal

PRODUTO:Oivulgação Festa do Cupim
FORMATO: 300
MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Divutgacão Festa do Cupim

U	 —MAPA

TITULO/MATERIAL	 I FAIXA HORARIA I FORMATO

	

10:00-12:00 I	 30"

DIwIgaco Festa do Cupim 	 12:00- 15:00
15:00 - 18:00 I	 30"

	

18:00-21:00 I	 30"

	

21:00-24:00 I	 30"
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Planlihal

PRODUTO:Divulgação Festa do CupirTi
FORMATO: 300X300px
MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Divulgaçao Festa do Cupim

M?& SITE -AQU1AG0I
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Q	
Av. ho Jacob Welp 5000

A	 0	 CEP 85.960-000 - Marecbal Cândido Rondon - PR

II	 j	 4	 Fonc/Far (045) 3294 2942 e 3284 2985
e-mail: ojorna1mndonetcom.br

II

	

	 ojorna1.comerciaIrondonetcom.br
CNPJ 03.077.207I00tM-52

UMA EDITORA IDE JORNAIS LTDA

Marechal •Candido Rondon, 02 de abril de 2014.

0RçAMENTO DE ESPAO PUI3LICITARIO.

Conforme vossa solicitaçAo, estamos informando os valores de insercOes comerciais, conforme
tamanhos especificados abaixo:

¼ de pagina em cores......................................R$ 238,00............valor coluna R$ 6,75
½ pigina em cores ................................ ....... .... R$ 473,00............ valor coluna R$ 6,75
01 página em cores .......................................... ItS 945,00............valor coluna ItS 6,75

Qualquer duvida estamos a disposiçio.

Atenciosamente.

1rocesso Lidtatôrio
I Foiha n°_OR t
L.	 Palo Bragado - PA



Urn jamal de born senso

Marethal Cânddo .RondonlPR, em 02 de abril de 2014.

Ref.: Orçamento de publicidade

Prezados Senhore:

Conforms soticitado informo a valor do publicidade pam veiculaçäo no jamal 0 Presente
e de R$ 7,95 (sete reais e noventa e cinco centavos) 0 centImetro coluna bruto ou R$ 6,35
(seis reais e trinta e cinco centavos o centimetro cOluAà) liquidO, em p6giha indeterinada.

bestarte, para exemplificar os valores para espaços definidos SãO Os seguintes:

• Pégina inteira: R$ R$ 1.351,50 bruto e R$ 1.079,50 liquido;
• Meia pagina: R$ 675,75 bruto e R$ 539,75 lIquido.

o Ob&: ptOpOMãválidá par 45 dias.

Sendo o que tinhamos para lo mornento, despedi-mo-nos.

'Atenciosamerite,

Joào Frederico Livi
CRA/PR 21.250
Departarnento Comercial
(45)9972-7865 - (45)3254-1842
E-Mail: tivitäopresente.com . br
Skype ioaOlivkdhotrnail.cOm

Niha	 rioT;
I Processo Licit

Pato8ragado.PA



Tabela de Preço, 09 de Maio de 2014.

Através da presente informarnos a tabela de valores
praticados	 pelas	 Radios Educadora AM
e Atlântida FM, conforme solicitado.
- Spot cornercial de 30 segundos: R$ 21,75 por
inserção (modalidade rotativa).
- Spot cornercial de 60 segundos: R$ 33,00 por
inserção (Rotativa).
- Avisos ao vivo: R$ 30,00.
Estes preços são praticados no horário das 05:00 as
19:00 horas, de segunda a domingo.
A tabela tern validade para o ano de 2014.

Atenciosa mente

Paulo Nogueira

RADIO EDUCADORA MARECHAL LTDA
2:09/05/201410127:14
: redacaorondonet.m. br

unto: FW: OrçamentO

ftTocesso Lic,itatóriol

LFoIhano 

(i4T	 I KJ
Pato Bragaclo - PR	 j



fl	 RADIO OWUSORA DO pwNA tWA, CNPJ: 8i .52.12610001-51
RUA SANTA CATARINA, 970- cx:.i029 - CER 85960-000

MARECHALCANOIDO,RONDON-PR,
PABX'453254-80W-e-maR:.pedrinho@racriodfftisora.net

TABELA OE PREQOS

JANEIRO 2014 A DEZEMBRO 2014.

RADIO DIFUSORA AM

ROTATIVO = CUSTO POR JPJSERcAO DE 30".......R$ 20,40

ROTATIVO = CUSTO POR INSERcAO DE 60"........R$ 4081

DETERMENADO= AO VIVO CUSTO POR UgSERçAO .....R$ 31,66

•HORAR;os iO$*..00HS As 19:00HS

RADIO DIFUSORA FM
-C

ROTATIVO = CUSTO POR INSERcAO DE 30".......R$ 20,40

ROTATIVO = CUSTO POR INSERcAO DE 60"........R$ 40,81

DETERMJNADO= AO VIVO CUSTO POR INSERçAO ......R$ 31,66..

RADiO DIFUSORA DO PARAEth 'LTDA.
ALCIDES WALDOW. socio PROPRIETARIO

I Processo Licitaf6FjoI

Ehanb 9RPato Bragado.



A informoçào a urn click!

aquiagçra.net

Marechal Cândido Rondon, 15 de maio de 2014.

Assunto: or(;amento de espaço publicitárto
Prefeitura Municipal de Pato Bragado

Prezado Senhor

Viemos por melo desta informar Os valores de insercaes comercias, conforme o
orçamento solicitado para os seguintes serviços:

1) Banner flutuante de 350 x 350 pixels: R$200,00 valor diário/por insercão
2) Banner de 980 x 160 pixels: R$265,00 valor diàriolpor inserçao

(Valor do comissionamento já acrescido)

Sem mais no momento

Cristine ROnnau Kempp
Diretora do AquiAgora.net

Processo Licitatôrio
Foiha no_-'tOn
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Piano de Comunicapao Publicitária - via não identificada

RaciocInio básico -
A cidade se origina da necessidade de contato, cornunicação, organizacão e troca entre
homens e muiheres. Da pohs decorreu a poiltica e, corn os pioneiros gregos, nasceu 0
estreito vinculo entre participaçâo ativa e vida na cidade.
o mundo hoje é urbano, portanto, grande parte de seus habitantes vive em cidades -
palcos de lutas em jogos incessantes de variados interesses. Ser cidadao, e morador da
cidade, significa ter consciência de diretos, reivindica-los, e cumprir, com
responsabilidade, seus deveres.
A vida em cidades continua a ser um desafio no século que se inicia, pois no jogo urbano
quotidiano, conflitantes interesses se apresentarn. Qualquer que seja a sua escala, a
cidade é uma organizaçáo viva, dinârnica, corn suas diversificadas partes ern permanente
interação.
o municIpio tern a oportunidade de curnprir da rnelhor maneira, e ativamente, seu ppei
de sujeito, responsávei que é pela formulaçao, impiernentaçao e avaliaçao da polItica
urbana, permitindo que, de fato, todos os moradores de Pato Bragado participem do
processo e sejam os beneficiários de suas justas açOes. Qualidade de vida é urn conceito
da vida conternporânea, que já se incorporou a sociedade Pato Bragadense.
A Festa do MunicIpio de Pato Bragado é um evento rnuito esperado pelos municipes,
tanto pelo lazer, cultura, quanto pela oportunidade de expor a produção cornercial e
agropecuária, principal fonte de economia local, corn ênfase a gastronornia do Cupim
Assado, marca principal do eventp. Estas modalidades de festa são sempre o ponto alto
do ano para qualquer municIpio. E o perlodo em que deve estar em alta o orguiho de ser
cidadão e de fazer parte de uma comunidade. 0 sentimento de pertencimento é muito
importante para que os mernbros de uma cornunidade se sintam amados e prestigiados
pelos seus pares.
Cornemorar corn todos Os cidadaos e ainda expor as potenciakdades do municIpio
gerando oportunidades de distribuição de renda e aumento de lucros para o cornércio
local, é uma forma de fazer com que todos os setores participem das comemoraçôes.
Shows de pequeno e rnédio porte, condizentes corn a verba a ser destinada ao evento,
mas de grande apelo popular, deverão ser elencados para serem o charnariz do
calendário dos festejos.
Assim, a Poder Püblico Municipal passa a ser responsável também pela qualidade de vida
de sua população, fomentando o orgvlho de pertencer a urn lugar, ser parte dele e possuir
a sua identidade.
Para a reaiização das atividades, •deve-se buscar aliar o poder püblico municipal, a
iniciativa privada e o terceiro setor, considerando a irnportância histórica da data, a
duraçao do calendário planejado, o nümero de açOes propostas, considerar a
necessidade de profissionais espedializados no planejamento, organizaçâo de eventos
artisticas, culturais e comerciais, na captaçâo dos recursos necessários, e, sobretudo, ao
considerar o objetivo de proporcionar aos munIcipes Pato Bragadenses urn grandioso
cicla de eventos comemorativos, se justificar a contratação de shows e atraçôes
diferenciadas.

Processo
Foiha no.

Paw



Estratégia de comunicaçao pubhcitária -
o probierna especIfico de cornunicaçâo do municIpio de Pato Bragado gira em tomb do
desenvolvor urn piano do comunicação para divulgação das comemoraçOes em alusão ao
Aniversário do MunicIpio de Pato Bragado, sendo 0 Baile do MunicIpio e Festa Nacional
do Cupim Assado, de 20 a 22 de rnarço de 2015, tendo como destaque dos festejos:
• Aniversário do emancipação politico-administrativa
• Festa Nacional do Cupim Assado
• Baile do municIpio corn a escoiha da Miss
• Exposiçao da lndüstria e Comércio
• Encontro de Carros e Motos Antigos
• Gastronornia
• Praça de Alirnentaçao
• Shows
• Parque de Diversôos

Ambos os eventos (Baile e Festa) podorn ser atrelados ao mesmo caiondário do
aniversário, uma vez que o cupim assado passou a ser o prato Ilpico do rnunicIpio, sendo
quo é grande sua aceitaçào junto a comunidade local o regional o quo fará corn que Os
fostejos sejam ainda mais grandiosos :e prestigiados pela populaçâo.
A estratégia é a criaçâo do uma campanha ánica que "venda" Os festejos como um todo,
sem necessidade do criar urn material para cada ovento. lsso fará com quo o páblico em
geral perceba o evento como algo grandioso do grande impacto popular.
Sernana do aniversário, começando corn:
• 21 do Marco - Bailo da Miss Pato Bragado
• 20 a 22 de Marco - Fosta Nacionaldo Cupim Assado do Pato Bragado
A ideia é criar urn material dando onfoque no Cupim Assado do forma saborosa e
convidativa para ser o cornunicador desta fosta. Urna comunicaçâo sirnpática e
hospitaleira que vai convidar a todos para os fostejos.
Cada atração receborá urn Icono ospecifico: comércio, gastronornia, shows, pare quo
sejarn utilizados das mais divorsas formas de prograrnaçâo visual.
Urn selo do aniversário também poderé ser utilizado, náo apenas nos rnateriais do ovonto,
mas em todas as correspondéncias internas e/ou oficials do municipio no perIodo.
A explicitaçâo e dofesa dos principals pontos de estratégia do comunicaçâo pubfcitária
sugerida é o dirocionamento ao pUblico certo, corn a rnidia rnais adoquada:
.0 que dizer - o foco deve ser sornpre os bonefIcios que o ovonto vai trazer para cada
cidadão, valorizando o espIrito de serPato Bragadense.
•A quern dizer - a todos os rnunIcipoè, desde as crianças ate a terceira idado, born corno
moradores da rogião circunvizinha, quo deverao prostigiar os eventos.
•Como dizor - Fnguagern simples e direta, utilizando um slogan de impacto 0 irnagens
das atraçôes.
•Quando dizer - acredita-se que urn trabalho que mantenha a lombrança da festa o ano
todo e quo comeco a divuigaçao mais intonsa o dirigida 40 dias antes do ovonto, soja o
suficiente para atingir os objetivos docornunicaçao.
•Que rnoios utihzar - além do toda-a mIdia espontânoa de cunho jornalistico, utilizar,
radios, TV, revistas, jornais, outdoors, sites, blogs o redes sociais quo tonharn influôncia o
audiência no municIpio de Pato Bragado.

2

PatoBragad0	 40i



As peças de MIDIA - VT de TV para comercial de televisao de 30 segundos, Spot de
radio de 30 segundos, Outdoor formato tradicional 3mx9m, anüncio de jornal - 1/2 página,—
tern o intuito de cornunicar-se corn o póblico em geral, tanto internamente ao municIpio
quanto regionalmente.

As peças de NAO MIDIA - objetivo de complernentaçao da estratégia, corn açôes
pontuadas e dirigidas a pUblicos especIficos.
Adesivo de vidro 20cmx2Ocm, banner eletrônico no site da prefeitura, camiseta para as
equipes de divulgação e diretarnente envolvida corn o páblico, cartaz - (42crnX26cm), flyer
da campanha - 15crnx2lcm e anóncio para rnidias sociais (facebook da festa) - vao
comunicar-se corn o pUblico ern geral, e rnais especificarnente o püblico jovem, podendo
ser realizado urn trabaiho especifico nas escolas e repartiçôes pUblicas o ano todo.

3
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ldeia criativa -
Criaçao de uma campanha dando enfoque nos festejos de ernancipaçâo polItico-
administrativa e na Festa Nacional do Cupirn.

Slogan: "PATO BRAGADO ESPERA POR VOCE"

a) Relaçao de todas as peças integrantes da campanha, que corporifiquern objetivarnente
a proposta de soluçao do problema de comunicação. Campanha publicitária corn
exemplos de 10 (dez) peças que corporifiquern a ideia criativa:

Peças de mIdia:
1.VT de TV de 30 segundos
2. Spot de radio de 30 segundos
3.Outdoor — formato tradicional 3rnx9rn
4.AnUncio de Jornal - ½ pégina

Peças de nào-midia:
5.Adesivo de vidro de carro 20cmx2ocrn
6. Banner eletrônico para site da prefeitura e redes sociais corno facebook exclusivo de
evento
7.Camiseta para as equipes de divulgaçao e organizacão
8.Aventais para Os assadores
9.Cartaz - A3 (42crnX26crn)
10.Flyerda programação - 15cmx2lcm

b) Justificativas:
Peças de rnidia:
1.MIdia ern TV - para atingir o püblico local e regional, fortalecendo a carnpanha no
rnunicipio e entorno;
2. MIdia em radio - intuito de atingir a populaçao do interior e distritos rnais distantes do
centro do rnunicipio.
3.MIdia outdoor - nos pontos de maior circulação de pessoas no municIpio, corn o intuito
de atingir a populaçao em geral, refotçando a mensagem, já que o outdoor é considerado
uma midia cornplernentar.
4.Midia ern Jornal - para atingir as camadas mais esclarecidas e forrnadores de opiniâo.

Peças de nao-rnidia:
5.Adesivo de vidro de carro 20crnx2ocm, para distribuição aos rnotoristas proprietários de
veiculos, principairnente os que transftam dentro do rnunicIpio. Urna forma de rnanter a
mensagern viva o ano todo.
6. Anüncio para site da prefeitura e rnidias soclais - atinge urn pOblico rnassivo, de
resultado instantâneo, com a vantagem de poder ser modificado e postado novarnente,
todos os dias, trazendo sempre uma novidade ao püblico das redes sociais.
7.Carniseta para as equipes de trabalho direto corn o püblico nos órgâos püblicos;
8.Avental para as equipes de assadores;
9. Cartaz irnpresso - forrnato tradicional A3 (42crnX26crn), para colagern ern locais
alternativos, corno órgãos pUbticos, bares, restaurantes, de toda a regiâo.

4
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10. Flyer impresso - 15cmx2lcm, frentexverso, para distribuiçao em pontos comerciais,
prédios pübliccs, bancos, escolas, unidades de saüde, etc.

c) A relaqao acima exposta corresponde a todas as peças indicadas para resolver o
problema de comunicação explicitado na estratégia de comunicação publicitária.

[
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Estratégia de midia e não mIdia -
a) 0 uso adequado de técnicas e ferramentas de rnIdia para a veiculaçao de campanhas
publicitárias - para divulgação de açães, trabalhos e novidades da administraçao
municipal - pode gerar uma grande economia nos investimentos destinados a area. A
campanha deve considerar aspectos como anélises dos objetivos e estratégias de mIdia,
planejarnento e periodo de veiculaçao, seleção de plataformas e veIculos, controles de
verba por tempo, meio e velculo, além de outros. Tudo isso é importante para saber qual
a mIdia mais adequada para cada tipo de ação. Diversas observaçOes devem ser feitas,
como: análise de hábitos de mIdia; CPM em target; filtragem das circulaçOes de jornais e
revistas; acompanhamento da audiência de radio e TV; cuidado extremo nas
negociaçães; simulaçao de análises de cobertura com frequência; checking das
campanhas; análise dos objetivos e estratégia de midia; perlodos de veiculação; metas de
cobertura e frequência; critério de seleção dos meios e velculos de comunicaçào;
pesquisas de mIdia; seleçâo corn base no custo de GRP/COM; auditagem das
negociaçOes; controle dos investirnentos por meio; controle dos investirnentos por velculo;
e taxa de retorno na propaganda.
0 conhecimento e a análise do pUblico prioritário da campanha: a campanha estará
direcionada a pübhcos distintos, rnas corn a mesrna linguagem. 0 que efetivarnente
atingirá pOblicos diferentes são as midias escolhidas. 0 pOblico a ser trabaihado é a
cidadao como urn todo, corn estratégjas especIficas demIdia e não-rnIdia, principalrnente
as carnadas rnenos esciarecidas da.p.opulaçao, tanto do carnpo como da cidade. Por este
motivo as peças escoihidas possuer urna linguagern unificada, de fácil entendirnento e
de cunho inforrnativo, ressaltando osfestejos.

b) Simulaçao de piano de distribuiçãSdas peças da campanhapublicitária:
Considerando os recursos orçarnentários anuais, em que a soma das despesas corn o
contrato resultantes desta campanhiesta estimada em no rnáxirno R$ 30.000,00 (Trinta
rni reais) anuais, para urn perlodo de 12 (doze) rneses, caicuiou-se que haverá
necessidade deste investirnento se as carnpanhas forern realizadas dentro do caiendário
proposto. Dessa forma, desenvoiveu-se a sirnulação da Carnpanha institucionai, dirigido a
toda a populaçao do rnunicIpio de Pato Bragado, Estado do Paraná, no valor de R$
30.000,00 (Trinta mi reals) anuais, distribuldos conforrne simuiaçao do Piano de
Cornunicaçao a seguir.

Pepas de rnIdia:
Terão investimento nos rneses de FEVEREIRO e MARç0, uma vez que são as rneses
que antecedem a evento e quando a:rnidia deve ser intensificada.

1 .MIdia na TV regional aberta de rnaior audiência, por urn periodo de 20 dias, com VT de
30 segundos
• RPC - TVOESTE

2. Midia nas 03 rédios locais rnais ouvidas, corn Sçbt de 30 segundos (producao e
veiculaçao - variaçáo de inserçoes diárias por velculo:
• Radio DIFUSORA FM (segunda aexta-feira - rotativo)
• Radio ATLANTIDA FM (segunda àsexta-feira - rotativo)
• Radio Cornunitária de Pato Bragado FM (segunda a sexta-feira - rotativo)
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3. AnUncio de Jornal a ser veiculado nos jornais de circulaçao municipal e regional,
semanalmente (01 anüncio de ½ página por velculo, sendo 01 por semana) durante 02
meses:
• Jornal 0 PRESENTE
• OJORNAL

4.Estampas de outdoor fotografico, em 10 pontos de grande circulaçao do municIpio, mas
principalmente da regiao circunvizinha, perto de escolas, rodovias e predios pUblicos.
o Portal Oeste Estruturas

Pecas de nao-mFdia:
Terao apenas o investimento de produçao uma Unica vez, sendo que os custos podero
ser rateados nos 12 meses da campanha, conforme descrito nas tabelas. Deverao ficar
em estoque e sendo distribuidas conforme o andamento anual da campanha.

5.Adesivo de vidro de carro
• 1.000 unidades

6.Anuncio para redes sociais e site da prefeitura

7.Camiseta para as equipes de trabalho, divulgação e CCO do evento
100 unidades em sistema de sublimaçao

8.Aventais para as equipes de assadores nos dias do evento
100 unidades em sistema de sublimaçao

9.Cartaz impresso
300 unidades

10. Flyer impresso
• 10.000unidades

7
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1. TABELA DE SIMULAçAO DE PLANOS DE DISTRIBuIçAO DAS PEAS DA CAMPANHA
FEVEREIRO F MARCO

MIDIA	 VEICULO	 MATERIAL	 FREQUENCIA VALOR	 VALOR

FEVEREIRO MARO
JORNAL	 0 PRESENTE	 AnUnclo ½ do	 Mensal x 	 R$ 1.27500 4,25%

	

pg color	 (R$ 1.275.00)
0 JORNAL	 AnCincio ½ do 	 Semanal x 4	 R$ 1.89200 6,30%

	

pg color	 (R$ 47300)
TV	 TVOESTE/RpC	 VT do 30s	 03/dia- 10 dies	 R$7.324,00 24,41%

(conforme
distribuição de

mIdia)
RADIO	 DIFUSORA FM Spot do 30 seg.	 2 X 80 dia	 R$ 816,00	 R$ 816,00 5,44%

	

(rotativo)	 2x20,40x20
20 dias (iteis

	

EDUCADORA Spot de 30 seg. 	 2 X 80 dia	 R$ 1.320,00 R$ 1.320,00	 8,8%
FM	 (rotativo)	 2x33,00x20

20 dias Oteis

	

COMUNITARIA Spot do 30 seg. 	 10  so dia	 R$ 1.700,00 R$ 1.700,00 11,33%

	

(rotativo)	 1 0x8,50x20
20 dias Utels

OUTDOOR	 Empress de	 Estarnpa 3mx9m	 Segundo	 R$ 2.000,00 R$ 2.000,00 13,34%
Iocaçâo e	 Locaçao de 10	 Quinzena do

	

impressao de	 espaços pars	 fevereiro e
outdoor	 outdoor	 primeira do

marco
TOTAL	 22.163,00	 R$ 5.836,00 R$16.327,00 73,879/6

TABELA 2. sIMuLAçA0 DE VALORES DE PRODuçA0 EIOU ExEcuçAO TEcNIcA, PEA DE MIDIA

athPR



TABELA 3. SIMuLAçA0 DE VALORES DE PRoDuçAo E/OU ExEcuçAo TECNICA PEA DE NAO
MIDIA - ANUAL

	

NAO MIDIA	 FORNECEDOR MATERIAL 	 TAMANHO	 VALOR	 VALOR %
10.000 panfletos	 Grática	 Papel Coche	 15cmx2lcm	 R$ 1.370,00	 4,56% -

115g
4X4 CORES

	

300 cartazes	 Gráfica	 Papel Coche	 A3	 R$ 215,00	 0,71%
1170g

4XOCORES

	

100 camisetas	 Malharla	 Sublimaçao	 P/M/G/GG/EG	 R$ 1.600,00	 5,33%
em tecido

	

100 aventais	 Malharia	 Sublimaçâo	 padrâo	 R$ 1.250,00	 4,18%
em tecido

1.000 adesivos	 Empresa de	 Plástico	 20cmX20cm	 R$ 452,00	 1,51%
Impressao

digital

	

Anuncio redes	 AgOncia	 Arquivo JPG	 Medidas	 R$ 0,0	 0,0%

	

sociais e site 	 variadas
prefeitura
TOTAL	 R$ 4.887,00	 16,29%

Como o periodo de ma jor incidênc ja da midia é os meses de fevereiro e marco de 2015,
a estrategia é que as peças de midia Radio, Jornal, TV e Outdoor, sejam utilizadas
apenas nesse mes em que a campanha deverá ser intensificada, uma vez que a
Comissao Organizadora do evento estará trabalhando 0 ano todo com as peças de nao-
midia com toda a populaçao. 0 uso das peças será simulado na sequência:

TABELA4. ESTRATEGIADE DI5TRIBuI9AO DAS MIDIAS RELACIONADAS NOS 12 MESES DO
ANO

n0J44.tProcesso 
Lid t0nb0

Folha
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TABELA 5. VALORES PROPORCIONAIS MENSAIS

OBS: Trata-se de uma simulaçao corn base em vatores reais de mercado/tabela chela. Todos os custos corn impostos, trarisporte,
entrega, estao inclusos. Foram desconsiderados os custos internos e Os honorarios sobre todos os serviços de fomecedores.

,,G) C)rn;) CD0.0 ci)
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De 20 a 22 de marco esperarnos por voce e sua familia...

Tern festa e diversao, gastronomia e exposição..

Venha para Pato Bragado, traga todo mundo pars curtir

a Festa Nacional do Cupirn Assado...

Corn alegria vamos te receber ern nossa casa

Voce e sua familia, aqui são prioridade...

Tern festa e diversao, gastronomia e

exposição pam todas as idades

Venha desftutar de bans momentos e tarnbern de nossa hospitalidade

Teremos o rnaior prazer de urna grande festa prornover

pam voce e toda nossa cidade...

a-,
C) C)
'(D
00)

U)0
r

S

Is De 20 a 22 de rnarço esperarnos por vocé e sua farnilia...

Realizaçao: Prefeitura Municipal e Cornissao Organizadora

MODELO JINGLE/SPOT RADIO
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ANEXO

ORAMENTOS DE MEDIA E NAO MIDIA
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Marechal Cãndido Rondon/PR, 13 de maio de 2014.

Referente: Licitacao

Conforme solicitado apresento orçamento para Licitaçâo POblica:

Espaços:
• 1 página: R$ 2.040,09 (dois mil e quarentajeais)
• ½ página: R$ 1.275,010 (urn mu, duzentos é:setenta e cinco reals)

•	
. ¼ de página: R$ 637:50 (seiscentos e trintde sete reals e cinqUenta centavos).

Obs.: Proposta yálidapara 60 dias.

Sendo o que tmnharnos para o rnomento, reiteramos os votos de elevada estima e
distinta consideraçao.

Atenciosamente,

f:
João Frederico Livi
CRA(PR 21.250
Gerente Comercial

•	 (45)9972-7865 - (45)3254-18142
MSN: joaoIivihotmaiI.corn
E-Mail: livi@opresente.corn.br

FRESENTE LTDA— CNPJ 64812049/0001/39 - Rua Sete de Setembro 1233- Fone (45)32541842 - CEP 85960-000 - Marechal C. Rondon-PR.

Processo )Jcitatório
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Av. Irlo Jacob WeIp, 5000
CEP 85960-000 - Marechal Candido ltondon - PR
Fone/Fax: (045) 3284 2942 e 3284 2985
e-mail: ojornal@rondonet.com.hr

ojornal .cornercia!@rondoneLcom hrI MNAL 03.077.207/0001-52

UMA EDITORA DE JORNAIS LTDA

Marechal Cãndido Rondon, 16 de Maio de 2014.

ORAMENTO DE ESPAO PUI3LICITARIO. i

Conforme vossa solicitação, estamos informando os valores diiserçOes comerciais, conforme

tamanhos especificados abaixo:	 4,7;.

¼ de página em cores......................................R$ 238,00............valor coluna R$ 6,75
½ página em cores...........................................R$ 473,00............valor coluna R$ 6,75

01 página em cores..........................................R$ 945,00............valor coluna R$ 6,75

Qualquer duvida estamos a disposição.	 - - -

Atenciosamente.

Je3afife
15 3281-2912

I
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,,PCSOR4I 
RUA SANTA CATARINA, 970 CX 1029 CEP 85960-000OLI	 MARECHAL CANDIDO RONDON PR
PA8X 45 32848080 - maiI: pedrinho@rathoditusora.net

Marechal Cãndido Rondon Pr, 23 de maio de 2014.

TABELA DE PRECOS

JANEIRO 2014 a	 no 2014.

RADIO DIFUSORA FM

ROTATIVO = CUSTO POR IN5ERcA0 DE 30".......R$2040

ROTATIVO = CLJSTO POR INsERcA0 DE 60"........R$ 40,81

DETERMINADO= AO VIVO CUSTO POR INsERçA0T .... Rs 31,66.

a

- RADIO DIFUSORA DO PARANA LTDA.
ALCIDES WALDOW. sOcio PROPRIETARIO

rl ]/
Procpsso Licitat:6rio



Marechal Cândido Rondon, 20 de Maio de 2014.

Através da presente informamos a tabela de valores
praticados pela Radios Educadora AM, conforme
solicitado.
- Spot comercial de 30 segundos: R$ 33,00 por
inserçâo (modalidade rotativa).
- Spot comercial de 60 segundos: R$ 55,00 por
inserção (Rotativa).
- Avisos ao vivo: R$ 30,00.
Estes preços são praticados no horário das 05:00 as
19:00 horas, de segunda a domingo.
A tabela tern validade para o ano de 2014.

Atenciosa mente

Paulo Nogueira

------Mensa gem original---

De: RADIO EDUCADORA MARECHAL LTDA
Data: 20/05/2014 10:27:14

Processo
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AssocIAçAo COMUNITARIA CULTURAL BRAGADENSE -ACCB

CNPJ/MF: N2 03.287.189/0001-33

RADIO PAlO FM 87,9MHz

ORCAMENTO

A radio pato fm vem através deste apresentar orcamento para divulgaçâo de eventos
de grande páblico, sendo:

Vinhetas(spot) para 30 dias e ao vivo, esta divulgaçâo serà para 30 dias em todos os
programas da emissora.

Valor da proposta R$ 1.700,00

Proposta válida para 60 dias.

Pato Bragado, 28 de maio de 2014.

Sergio Luis Spies
Diretor

t
Pato Bragado - Pr
Avenida Willy Barth, 3004 CEP 85.948.000 FONE 45) 3282-1055
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S.M.I./PR, 15 de malo de 2014.

Referente: ORCAMENTO OUTDOOR

Conforme solicitado apresento ôrçamento:
• 10 PONTOS DE OUTDOOR NA AREA PERIFERICA

	
R$ 4

DE PATO BRAGADO, NOS MUNICiPIOS VIZINHOS
POR 02 QUADRISSEMANAS;
• 10	 ESTAMPAS	 100%

	
FOTOGRAFICAS
	

R$ 2.950,00
PRODUZIDAS EM PAPEL.
• PRECOCOLOCADO.

Obs.: Proposta válida para 30 dias.

Atenciosamente,

fl
bk

a

1
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Orçamento

----
10.000 Panfieto 15x2icmpape1 couche li5gr,
4x4impressao frentë. R$ 1.370,00

/
300 CartazA3,papel couche 170gr,4x0. R$ 215,00

/

I/

Att:

Rosiane Rocha



DAVI MALHAS

ORCAMENTO DE CAMISETAS

* 100 carnisetas em sistema de subIimaço 	 R$ 1600,00
* 100 aventais em sistema de sublimação paras as equipes de assadores 	 R$ 1.250,00

Qualquer duvida entre em contato.

obrigado

II
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S.M.l./PR, 22 de maio de 2014.

Referente: ORCAMENTO ADESIVOS DE VIDRO

Conforme solicitado apresento orçamento:
1.000 ADESIVOS DE VIDRO DE CARRO

FOTOGRAFICOS, DE 20CMX20CM , corn faca especial.

Obs.: Proposta válida para 60 dias.

Atenciosarnente,

on_

•	 nut.87
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AGENdA DE PUBLICIDADE

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
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AGENCIA. DE PUBLICIDADE

PROPOSTA TECNICA

Capacidade de Atendimento

a) RELAcAO NOMINAL DOS PRINCIPAlS CLIENTES ATUAIS DA LICITANTE, corn
especificaçâo do inicio do atendirnento de cada urn deles:

• 0 J DA SILVA CARDOSO & CIA LTDA
- Assessoria de Marketing.
- de MARCO DE 2011 ate atualidade

• AJP EVENTOS E PR0Duç6E5 ARTISTICAS LTDA
- Roteiros de videos institucionais e comerciais I direçao
- Assessoria em Eventos.
-Anode2Ol2

• PABLO DANIEL TESSARO - ME
- Roteiros de videos institucionais e comerciais / direção
- Assessoria em Eventos
-Junhode2011

• GMK ELETROTECNICA LTDA.
- Roteiros de videos institucionais e comerciais.
- Assessoria em Eventos.
- Propagandas empresariais.
-Agostode2oll.

• UNICUAU/FAESI - Uniao de Ensino Superior de São Miguel do Iguaçu
- Desenvolvimento de carnpanhas de vestibular, institucionais e POs-graduaçao
- de 2011 ate a atualidade.

• VISION ART PR0DUcOES sic LTDA
- Roteiros de videos institucionais e comerciais I direçao
- VT de TV corn respectivos stay boards e acornpanhamento de ediçao
- de 2011 ate a atualidade.

• ESSENZA COIFFEUR
- Criaçao de logornarca
- Campanha de Iançamento do empreendirnento
- Campanhas de manutenção e especificas
- VT de TV corn respectivos story boards e acompanharnento de ediçao
- de 2012 ate a atualidade.

r	 1..
I PrQCQsSc\ LicItatorIg V
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AGNCIA DE PUBLICIDADE

• PREFEITURA DE LARANJEIRAS DO SUL
-ANO 2011 E2012.
- Agenciamento

• PREFEITURA DE SANTA TEREZINHA DE ITAIPU
-ANO 2013. E2014
- Agenciamento

• PREFEITURA DE ITAIPULANDIA
-ANO 2013

• PREFEITURA DE SAO MIGUEL DO IGUAU
- ANO 2013.

• PROMAR GESTORA DE EVENTOS, COMUNICAçÃO E OBRAS
- ANO DE 2010 ate a atualidade.

Santa Helena, 28 de Maio de 2014.

Process,
 !citôriO
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AGENdA DE PUBLIC1DADE

b) QuANTIFIcAçAO E QUALIFICAçA0, SOB A FORMA DE CURRICULO RESUMIDO,
dos profissionais que serão colocados a disposiçao da execuçâo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criação, produçao de radio e TV,
produçâo gráfica, mIdia e atendirnento:

1.Evandro Rodrigo Neckel - Criaçao / Produçao de Textos I Desenvolvimento de
Campanhas Publicitárias / Assessoria de Marketing, MEdia e atendimento.
Formaçao: Comercio Exterior pela Faculdade de Tecnologia Internacional - Curitiba -
2008.
lnformática: DomEnio profissional de COREL DRAW, PHOTO SHOP, PAGE MAKER,
WORD, EXCEL, POWER POINT, 3D MAX, alem de fotografias e filmagens profissional.

2. .Jucier Savaris - Atendimento / Financeiro / Negocios I Administrativo
Formaçao: Bacharel em Administraçao corn Habilitaçao em Comercio Exterior - Uniguaçu
—2008.
Inforrnática: Dominio profissional de COREL DRAW, PHOTO SHOP, PAGE MAKER,
WORD, EXCEL, POWER POINT, 3D MAX.

3. Paulo Roberto Neckel - Atendimento I Vendas I Planejamento de MEdia
Formaçao: 20 grau completo
Chefe de Produçao e execuçâo, corn 20 anos de experiencia em midia e gerenciamento
de contas de publicidade e propaganda.

4. Juliano Roberto Biesdorf - Atendimento I Criaçao I Design / Diagrarnação / Projetos
para eventos / Projetos de Stands especiais I Financeiro
Formaçao: TecnOlogo em Gerenciamento Ambiental - UTFPR - Medianeira - 2008,
lnforrnatica: Dominio profissional de COREL DRAW, PHOTO SHOP, PAGE MAKER,
WORD, EXCEL, POWER POINT, 3D MAX.

5.André Antonio de Andrade - Atendimento I Planejamento I Criaçao de piano de midia e
açâo I web design / execução
Formaçao: Cursando o quarto ano de 119omunicagao social - Publicidade e Propaganda
DomEnio Profissional de COREL DRIAW, PHOTjt SHOP, VEGAS - EDITOR DE VIDEOS,
WORD, POWER POINT, 

So
WORD,	 FORGE / - EDIT1O DE AUDIO, ROTEIROS,
LITERARIOS E MASTER CENES. I	 II	 I /

Santa Helena, 28 de Maio de 2014.
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c) INSTALAçOES, A INFRA-ESTRUTURA E Os RECURSOS MATERIAlS QUE SERAO
COLOCADOS A DISPOSIcAO PARA A ExEcucAO DO CONTRATO -

• Recursos.de Infra-estrutura:
- 01 Sede corn 800,00rn2 de predio prOprio;
- EscritOrio corn 04 salas cornerciais corn 32,00m2 - clirnatizadas;
-01 VeIculo KIA Soul 2010;
-01 Velculo Hilux 2011;
- 01 VeIculo Saveiro 2011.
-01 veiculo KIA SORENTO 2013.
-01 veiculo hiunday Santa Fe 2011.
-01 Veiculo Kia cerrato 2012.
- 01 veiculo Volkswagen gol G5 2008.

• Recursos Materiais:
- 04 cornputadores de mesa (Intel Core 2 duo, 2 Ghz, 3GB de mernOria RAM, disco rigido
de 1 Terra, corn 2 rnonitores LCD 17");
- 05 Notebooks (Core 2 duo);
- 01 Projetor de 5.200 A. lumens;
- 01 Projetor de 2.500 A. lumens;
- 01 Projetor de 2.000 A. lumens;
- 01 Maquina fotogrthfica digital profissional Fujifilm
- 01 Máquina fotográfica digital profissional Fujifilm
- 08 Webcarn de 2 mega pixel;
- 01 Máquina de solda eletrostthtica;
- 02 aparelhos de fac-sirnele;
- 05 Distribuidores VGA de audio e video;

- 12 Ponteiras laser;
- 05 TVs de LCD de 42";
- 08 CDs Player;
- 06 DVDs Player;
- 03 Filrnadoras profis

.a, 28 de Maio de 2014.

PrOcesss Licitatorlo
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d) SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

A agenda possui urns linha de atendimento que perrneia Os seguintes passos,
engiobando prazos necessérios pars a criação de campanha e elaboraçao de piano de
mid ia:

OBS.: Os prazos apresentados referem-se a trabaihos e campanhas corn prazos normais
de execuçâo. Pars as carnpanhas ernergenciais a agência coloca MAXIMA
PRIORIDADE, entregando uma mIdia pronta ao cliente em 24 horas, ja arte-finalizada
e pronta para ser enviada a execução, caso isso se faça necessário.

Ic ita

ha n° _______________
Fe Patoado - PR
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e) DIScRIMINAçA0 DAS INFORMAçOES DE MARKETING E COMLJNICAçAO, das
pesquisas de audiencia e da auditoria de circulaçao e controle de midia que colocaremos
regularmente a disposição da Prefeitura Municipal, sern onus adicional, durante a
execução do contrato.

A pesqulsa de marketing tern por objetivo a coleta de dados e informaçoes sobre
deterrninado mercado, que de certa forma auxiliem nas tomadas de decisao, e no
exercIcio de urn papel proativo na adrninistraçao das campanhas de comunicaço corn o
püblico-alvo. 0 piano de marketing e desenvolvido de acordo corn informaçOes que
geralmente tern sua origern nos resultados obtidos por rneio desta pesquisa.
De acordo corn a American Marketing Association apud McDaniel e Gates (2013, p.8), "A
pesquisa de marketing é a funçao que Iiga o consurnidor, o cliente e o püblico por rneio de
inforrnacOes, utilizadas para identificar e definir oportunidades e problemas de marketing;
gerar, aperfeiçoar e avaliar açOes de marketing; monitorar a desernpenho do marketing, e
rnelhorar a compreensão do marketing como urn processo."

Discriminaçao:
1.Pesquisas encomendadas para responder a problemas especIficos;
2. Pesquisas feitas pelos prOprios veiculos de cornunicaçâo e colocadas a disposicao de
seus clientes;
3. Pesquisa nas Redes Sociais
4. Pesquisa na Internet buscadores da Internet (Google, Ask, Yahoo, etc.)
5. Pesquisa de midia disponibilizada pelo CENJP aos seus afihiados
6. Pesquisa de midia disponiblizada pela ABRAP aos seus afiliados.
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CASE REFIS 2013

RELATO DE SOLUcAO DE PROBLEMAS DE coMuNlcAcAo
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RELATOS DE soLucOEs DE PROBLEMAS DE coMuNIcAcAo

I-	 Apresentaçao de 01 (uma) campanha (case), produzida e veiculada pela
licitante, corn apresentaçao do problerna, soluçao e resultados em forma de texto.

CASE:
CAMPANHA REFIS 2013
CLI E NTE:
PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA TEREZINHA DE ITAIPU

Ill- Apresentaçao das 05 (Cinco) peças exemplificadas - Segue na sequência.

AGENCIA: N&N - Agencia de Publicidade e Propaganda
Data: ANO DE 2013
Titulo: "REFIS 2013"
Periodo da Veiculaçao: Abril a Maio de 2013
Praça: MunicIplo de Santa Terezinha de Itaipu e região - PR

1.CARTAZ - formato A4 - Tiragem de 1.000 unidades
Veiculo que divulgou: Distribuldo em unidades pUbticas, (ojas e pontos

de circulação de pessoas;
2.FLYER- 15cmx 21 cm - Tiragem de 10.000 unidades
Veiculo que divulgou: Distribuido em unidades pãbticas, Lojas escritórios

de profissionais tiberais e pontos de circutaçao de pessoas;
3.ANUNCIO DE REVISTA - 21cmx 28cm - Tiragem de 2.000 unidades
Veiculo que divulgou: Revista UNIMED, circutaçao mensaL;
4. OUT DOOR - 3mx9m
Veicuto que divulgou: Rede Outdoor - 4 pontos dentro do rnunicIpio
5.VT PRODUZIDO EM 30 SEGUNDOS - DVD
Veicuto que divutgou: TV Cataratas e TV Naipi

II. Problema: A campanha REFIS 2014 possui a necessidade de chamar a atenção
para os municipes corn impostos em atraso e conscientizá-los de que o nao
pagarnento acarretaria rnultas e danos ao devedor, mas principalmente deixaria de
ajudar a desenvolver o municiplo corno urn todo. Corn o slogan "El, cidadao... seja
legal com seu municipio. Acerte suas contas", a ideia era conscièntizar, cobrar,
mas de forma sirnpatica, sem agredir o cidadao. Havia a necessidade de mostrar
que quitando as dIvidas, a ernpresa e o cidadao estariarn ajudando a prefeitura a
continuar investindo no municIpio.

taudecv Costa

Mat.	
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Fol escoihida a cor verde como pano de fundo para marcar a campanha, uma vez
que remete a sustentabilidade, energia e vivacidade. 0 personagem que passa a
mensagem teria que ser alguem corn o rnesmo humor do slogan, mas corn
credibilidade para passar a mensagern.
0 slogan foi utilizado em todas as peças e ainda arnplamente divulgado em forma de
merchandising na radio local.
Conforme o cliente, a campanha surtlu o efeito esperado e o problema de
cornunicaçäo foi devidarnente respondido, com os objetivos da campanha atingidos.

Dectaramos para os devidos fins que a N&N- Agenda de PubUcidade e Propaganda
Ltda, situada na Ay. Brasil, 956 - Centro - Santa Helena - Pr - CEP: 85.892-000 -
Fone 045 3268 - 3213, criou a campanha de divu(gaçao do REFIS para 2013, corn as
peças abaixo relacionadas, corn o objetivo de chamar a atençào dos rnunfcipes para
o refinanciarnento. 0 probtema de comunicação foi devidamente respondido e Os

objetivos da campanha atingidos.

MUNICIPAL DE SANTA TEREZINHA DE ITAIPU

ctaudecv CO--"-" Santa Helena, 28 de Maio de 2014.Secretãflo MUfliCiPa de
Ad'IKAMOO
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MUNICIPIO DE SANTA TEREZINHA DE ITAIPU
ESTADO DO PARANA

DECLARAQAO

Declararnos para Os devidos fins que. a. N&N- Agenda de Publicidade e
Propaganda Ltda, situada na Av. Brasil, 956 - Centro - Santa Helena - PR - CEP:
85.892-000 - Fone 045 3268 - 3213, cribu a campanha de divulgaçao do REElS
para 2013, corn as peças abaixo relacionadas, corn o objetivo de charnar a atençao
dos munIcipes para o refinanciarnento.

1. CARTAZ
Velculo que divulgoul Divulgado em unidades pUblicas, Bancos, etc.
2. FLYER
Veiculo que divulgou: Distribuldo ern unidades pUblicas e pontos de
circulação de pessoas
3. ANUNCIO PARA REVISTA
Veiculo que divulgou: REVISTA UNIMED - Circulaçao mensal em todo o
Municipio.
4. dUT DOOR	 -
Velculo que divulgou: Rede Outdoor - pontos dentro do municipio
5: VT PRODUZIDO EM 30 SEGUNDOS - DVD
Velculo que divulgou:DistribuIdo na Praça de Santa Terezinha de Itaipu e
regiâo.
0 problerna de cornunicação foi devidamente respondido e os objetivos da
campanha atingidos.

Santa Terezinha de Itaipu, 09 de maio de 2014. 	 -	 -

-CLAUDECY COSTA FERREIRA
'-Secretário Municipal de Adrninistração coaFerreita

-i M

Claudecy Costa Ferreira	 Pdnhin1tcgl&ssQ L icitatário I /Secretário Municipal de 	
Mat $9 3093P	

Iha .I.±Lh__\ V"/Administ!aciO
Mat. N9 309313 DEC N 9 006/2013	
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RuaJoäo XXIII, 144- Fone: (45)3541-1184 - Fax: (45) 354142.16 - Caixa Postal 31 - CEP 85875-000
Santa Terezinha de Itaipu - Paraná - home page: www.stitaipu.pr.gov.br	 -
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1. CARTAZ
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0 htc e de	 — stutl 0s J d	 p	 a

Jins en nit, th &wlt e a ptt r& podn . t&.k... 14

• MAIS INFORIIAcÔES: 453541.1184 p tzlbotaao@sttnIpiipr.gov.br
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2. FLYER
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3. ANUNCIO PAM REVISTA

Os ktdegyn a	 It	 _____________________________
0 kV.o éde )% Aque athrstol Os daa...n tfl ....iac	

wIV60UrTaI1t&.IthtnSMnA0podemSrTfrddt.,aZS2#49.	 F?	 .11

• MAIS INFORMAçôES: 453541.1184 1 blbutacao@stltaJpopr.gov.br
Paco P00L IDE PUJO I a. fl 44 -Cn.	 wEw.stitaIou,pz.govbr
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4. OUT DOOR-
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5.VT PRODUZIDO EM 30 SEGUNDOS - STORY BOARD e DVD

STORY BOARD	 F fohm Nim	 do	 T..VT0içit3r
knt*tauMId.ISpu•-Pucta nful^. REM 2013

Secretaria Municipal
da Fazenda

3541-1184
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Apresentaçao de 05 (cinco) peças isoladas produzidas para clientes diferentes, corn
fiche técnica sucinta do problema que cada peça se propôs a resolver e mençao do
velcuto que a divulgou publicarnente:

1.Spot/Jingle - FESPOP 2014— SANTA TEREZINHA DE ITAIPU
Urna serie de spots de radio corn o objetivo de colocar na assinatura uma serie de
parceiros. Coma erarn muitas traçoes e mais de 20 parceiros, a soluçao foi produzir
diverso spots, cada urn corn assinaturas de parceiros diferentes.
Cliente: PROMAR GESTORA DE EVENTOS LTDA
Titulo: FESPOP 2014— DO TAMANHO DA SUA EMOcAO
Data de Produçao: Abril de 2014
Periodo de Veiculaçao: Abril a 11 de rnaio de 2014(terrnino do evento)
Veiculo qua a publicou: Radio Cidade FM, Radio Costa Oeste FM, Radio Difusora FM.
Radio 97,7FM, Radio Mundial FM.

2.Anuncio Temporada de Verao - PREFEITURA SANTA TEREZINHA DE ITAIPU
Anunciar a populaçao a abertura da ternporada de verão doBalneãrio de Santa Terezinha
de Itaipu, que recebe veranistas de toda a regiäo.
Cliente: PREFEITURA DE SANTA TEREZINHA DE ITAIPU
Titulo: Abertura de Temporada de Verao
Data de Produçao: 2013
Periodo de Veiculaçao: Novernbro e Dezembro de2013
Velculo qua a publicou: Distribuido na praça de Foz do lguaçu e Santa Terezinha de
Itaipu.

3. Revista - UNIGUAU/FAESI
Divulgar o Vestibular de Inverno 2013 da Instituiçao nas principais revista da regiäo, corno
anUncio, e reforçar a marca da Uniguaçu, seu slogan, divulgar seus cursos e mostrar a
abrangencia da Instituiçao em todos os municipios, bern corno o seu conceito de inclusão
social.
Cliente: DIRETIVA ADMINISTRATIVA UNIGUAU/FAESI
TItulo: Vestibular de Inverno 2013
Data de Produçao: 2013
!e!iodo de Veiculaçao: Maio e Junho de 2013
Veiculo qua a publicou: Revista Guia Medianeira, Revista Jump, Revista TOP.

4. Anuncio de Revista - MP PRODUcOES ARTE E PUBLICIDADE SIC LTDA
A N&N - Agencia de Publicidade e Propaganda criou a carnpanha para a ernpresa MP
Produçoes, agenciadora da Prefeitura Municipal de Palotina no perlodo.
Problema: 0 municIpio entrou em urn processo de revitalizaçao de todo o centro urbano.
Para preparar a populaçao para possiveis transtornos e ainda rnostrar a irnportância da
revitalizaçao pare o rnunicipio, preparou-se urna série de peças, des quais a apresentada
fez parte.
Data: ANO DE 2013

Processo LicitatOrio
Folha 

Pam Bragado - PR
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Titulo: OBRAS QUE MUDAM SUAVIDA
Periodo da Veiculaçao: Junho de 2013
Prop: Municiplo de Palotina - PR
VeIculo que divulgou: Revista Mercosul

5.Outdoor - FESTA DA PADROEIRA E PROCO AO FOGO DE CHAO - PREFEITURA
DE SERRANOPOLIS DO IGUAU
Problema: 0 problerna de cornunicação era fazer urna divulgaçao consistente e corn
poucos recursos financeiros por se tratar de urn evento sern rnuito dinheiro disponIvel e
que tern como objetivo divulgar a festa da Padroeira do rnunicipio. Por se tratar de urn
evento diferenciado, pare arrecadar fundos para a comunidade, as mIdia criadas girararn
ern torno dessa ideia e da mostra de todos as parceiros. Para isso era necessario pontuar
as midias que rnais tivessern resultado regional. Foram escolhidas peças que ajustararn
custo e resultado, entre elas o outdoor
Cliente: PROMAR GESTORA DE EVENTOS
TItulo: PADROEIRA SERRANOPOLIS
Data de Produçao: Abril de 2014
PerIodo de Veiculaçao: 28 quadrissernana de abril e 18 de rnaio
VeIculo que a publicou: Publicar Paineis - Medianeira, SerranOpolis, Matelândia.

SoLjcifoo
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1. Spot/Jingle - FESPOP 2014- SANTA TEREZINHA DE ITAIPU
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2. Anunclo Temporada de Verão- PREFEITURA SANTA TEREZINHA DE ITAIPU
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3. Revista - Vestibular UNICUALJ/FAESI

r
	 -i

o mundo te dfi oportunidades.
No's te prepararnos pan elas!

mn.sTMçAo	 affiass crME

OQtARA	 MATDI4T1CA
PEOQA	 SMTEMAS DE IwowIAçAO

Informaçoes: faeslraest.com.br
(45)3565-3181 www.fiesicom.br

-L
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ásfãltico	 ado do Saude do bairro Pioneuro
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Páloflnense C urn cidadao privilegiado: possui urn dos rnelhores
PH (Indice do Desenvolvimento Humana) dO Parana. Para essa

tt.conquisla foram necessádas vãas apes do governo municipal
em diversos setares.

A inlraesffutura lambAm garante a qualidade de vida no rnunicrpio.
Was obras estao em andarnento e outras ja foram concluidas
que tornani Palotina urn lugar agradavel para so river e trahaihar

E assim, em cada ponto da cidade ha ama obra surgindo, inclusive, 	 '4
urna delas val niudar por completo o visual do centro do Palotna.

a.t Stal

?II7MUfl1 ______

Obras que vao

mudar para meihor a
qualidade de vida
dos palotinenses
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5.OUTDOOR - FESTA DA PADROEIRA E PORCO AO FOGO DE CHAO
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ENVELOPE N g 03
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertório e Relato de Solução de Problema de Comunicaçâo
Tomada de Preps n2 004/2014.
A Comissâo de Licitação
MunicIpio de Pato Bragado
Razão social da licitante: N&N AGENdA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
CNPJ/MF da licitante: 13.451.228/0001-40

REFE1TUM 1R McCU kiE PAlO U1L
PRO IOCO 0 G

Ptoc0

MS. ^ Giff
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Prefeitura de Marechal CSndido Rondon-PR

	

S Mã'iE'chal	 Atendernos ha 6 anos corno agência de criaçäo de materiais que veiculam em todas as

	

cindidoftondo,- PR	 secretarias, incluindo festas e eventos que a administraçao municipal prornove ou é parceira.
Por rneio deste trabaiho, o municIpio tem alcançado muitos resultados nas soluçôes de
problemas, tern mobilizado a popuiacäo, tern projetado açOes de governo, bern como

Prefeitura de Entre Rios do Oeste-PR

	

SRIOS	

Ha pelo menos 18 meses sornos a agência oficial que atende a referida prefeitura. Desenvol-
vemos o planejarnento de midia e criaçäo dos rnateriais que veicula ern todas as secretarias,

DO OESTE	 festividades e eventos ern que a adrninistraçäo municipal promove ou é parceira. 0 agencia-
mento tern favorecido o suces5o de eventos, campanhas e açôes institucionais, além de
provocar na populaçäo o reconhecimento do trabaiho desernpenhado pela adrninistração

Serviço Autônomo de Agua e Esgoto (SAAE)
Ha 2,5 anos somos a agéncia de criação da autarquia, realizando todo o planejamento de
cornunicação, carnpanhas e açOes de marketing. A partir desse trabalho o SAAE consegue
manter a populaçáo informada sobre suas iniciativas, tern contado corn apoio e contrapartida
dos cidadäos na economia de água, irnplantaçao das hgaçOes a rede de esgoto, etc. Desse
modo, o agenciamento tem se rnostrado profIcuo.

ILL
B

COLtGIO LRJTEWIO

RUI
BARBOSA

Bouiieor

Faculdade Luterana Rui Barbosa
Atendernos ha 11 anos. Criarnos e planejamos a marca, o site e as irnagens institucionais da
faculdade. Tarnbérn promovemos as campanhas, açôes e estratégias de marketing. Dessa
forma, a instituiçäo de Ensino Superior tern conseguido comprovar sua qualidade a opiniäo
pCiblica, tem conquistado alunos de toda a regiäo, além de obter aprovaçäo do MEC para
irnplantaçäo do segundo curso de graduaçao. Sinai de que a faculdade está prosperando e
tern tudo para crescer cada vez mais.

Colégio Luterano Rui Barbosa
Fazemos parte da trajetOria do estabelecirnento de ensino, ja que o atendernos ha mais de 15
anos corn campanhas institucionais e açOes de marketing. 0 colégio tern tradiçao e qualidade
no ensino, caracterIsticas que säo reconhecidas peia cornunidade local e regional, sendo que
a agéncia contribuiu historicarnente para o estabelecirnento desta condição de prestIgio
social/institucional. 0 retorno do agenciarnento tambérn ocorre na forma de atraçäo de
alunos que prirnam por uma formação de excelencia, garantindo a viabilidade e sucesso do
educandario.

Vinicola Boufleur
Atendernos a empresa ha 6 anos. Cuidamos da irnagem da vinicola e, principalrnente, dos
rOtulos dos vinhos Boufleur. Corn sensibilidade, percepçäo e criatividade, a agenda conseguiu
traduzir nos rnateriais produzidos a conceituação da vinicola, a tradiçäo de urna ernpresa
familiar e o esmero na produçäo de vinhos coloniais. A partir disso, houve arnpliação da
inserçäo do produto no rnercado, crescimento da procura e rnaior faturamento a ernpresa.

I.

vemv.ImobRIarI*ds.,nE

Otica Da Visão
Sornos agenciadora da empresa ha rnais de 10 anos, zelando pela irnagem institucional da
Otica e desenvolvendo campanhas prornocionais na rnidia. 0 trabalho tern garantido a
evidenciaçäo da empresa no mercado regional, arnpla participação em campanhas, boas
vendas de produtos e significativa procura pelos serviços Oticos prestados.

irnobiliária ions
Ha 11 anos cuidarnos da marca ions, fazendo campanhas institucionais, prornocionais e
desenvolvendo rnarcas para ernpreendimentos da empresa. 0 agenciarnento tern favorecido
a projeção da empresa, a difusao da confiabilidade e zelo pela qualidade que a ions tern,
levando a prefenencia dos clientes pela rnesrna. Urn trabalho diferenciado para ernpreendi-
mentos da imobiliania impulsionarn as vendas e garantem urn retorno financeino rnais napido
a ernpresa.



Fomos convidados a posicionar e formular uma nova imagem para as escritórios de engenha-t	 na e arquitetura. A partir desse trabaiho, as profissionais liberals passaram a contar corn
I	 marcas que possuern uma conceituaçâo e que favorecem a reconhecimento dos seus

R A I	 LEVI	 I trabalhos em docurnentos, projetos e placas informativas em obras, levando a uma major
fixaçao dos names e Iembrança da disponibilidade de seus serviços.

ARQUITITA

Cmara de Marechal
Cándido Rondon

Câmaras de Vereadores de Marechal Cândido Rondon, Pato Bragado e Entre Rios do Oeste
Fomos responsáveis pela criação dos sites destes municipios, responsabilidade esta de
grande peso, tendo em vista a caräter oficial e a magnitude da retevSncia as respectivas
populaçóes.

GENIE
QUE

COOPERA

•0!	
cREscE

Sicredi
A agência foi responsável pela elaboração do relatOrio anual de prestacao de contas da
cooperativa Sicredi Costa Oeste (atualmente Sicredi Aliança PR/SP). 0 trabalha foi de grande
responsabilidade, considerando a detaihamento das informaçoes e a forma de apresentação
dos dados, que precisavam ser de fácil consumo e interpretaçäo pelos cooperados. 0 objetivo
foi plenamente alcançado. A qualidade do material grãfico fol tamanha que, mesmo após
fornecimento dos relatórias, a contratante solicitou nova remessa para distribuição aos
associados.

Process
Forha
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CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) Agenda Promove Propaganda e
seus clientes
A agenda Promove Propaganda é uma empresa, que esta ha cerca de 17
enos no mercado. Ao tongo deste periodo já desenvotveu diversos
trabathos pare empresas e instituiçOes dos mais variados ramos de atua-
cão, em nivet local e regional, atem de Poderes PUbticos municipais. A
partir de sue existéncia gera empregos, renda, ao mesmo tempo em que
contribui Para a disseminaçOo de conceitos de vatorizaçào de marcas,
produtos, empresas, promove campanhas educativas propagando a
adoço de atitudes positives, atém de imputsionar 0 desenvotvimento
des cidedes e o progresso de microrregiäo once awe.



b) Proffissionais
A Prornove Propaganda conta corn urna equipe attarnente cornprorneti-
do e qualificada que sera cotocada a disposicao para execução do
contrato corn o rnunicipio de Marechal Candido Rondon.
Estao entre Os profissionais o fundador do agéncia e proprietãrio, Gerci-
ney Gornes Ramos, graduado ern Cornunicacão Social corn habititacao
ern Pubticidade e Propaganda peta Facutdade Sul Brasil(Fasut), pós-gra-
duacão ern Propaganda, Marketing e Vendas pela lnbrape-Univel. Ele
possui vasta experhéncia no rarno de atuação, tendo sido urn dos pionei-
ros a desenvolver carnpanhas publicitãrias no rnunicipio. F-Ia 17 anos, o
publicitario adrninistra a prôpria ernpresa, desenvolve os trabalhos de
criacão e producao de peças publicitãrias contratadas, alOrn de coorde-
nar pesquisas e carnpanhas prornovidas na região, acornpanhando as
tendencias e a evolucão do rnercado. Gerciney tarnbérn é professor de
Artes Para o Ensino Fundamental e Medio ern instituiçao de ensino priva-
da rondonense.
Silrnara Denize Pazini e graduada ern Pedagogia peta Universidade Esta-
dual do Oeste do Paranä (Unioeste), pos-graduada ern Marketing e
Vendas pela Facutdade Luterana Rui Barbosa (Falurb), especiatizacão
ern Educação Infantit e ern Educacao Especial pela Faculdade de Ensino
Superior de Marechat Cêndido Rondon (Isepe). Silrnara é fundadora,
sOcia-adrninistradora do agéncia e possui sete anos de experiencia no
rarno publicitãrio.
o rondonense Carlos Henrique Rohenkoht desenvolve o trabalho de
rnIdia e O responsãvel tarnbOrn pela gestão de rnidias sociais. E graduan-
do ern Cornunicacão Social corn habilitacão ern Pubticidade e Propa-
ganda no Facutdade Sul Brasil (Fasul), de Toledo, once cursa o 49 e
Uttirno ano. Carlos possui curso de inglés cornpleto e, dentre as experi-
ências, jã parthcipou do equipe de cobertura dos Jogos Abertos do
Paraná (Secretaria Estadual de Esportes), atuando no atualizacão ern
tempo real do site do evento.
For sua vez, o cotaborador Jonathan Luiz Giron e designer gráfico corn
grande experhéncia no producao de material gráfico para 0 Exercito
Brasileiro, bern corno outros trabalhos no setor de Retaçôes Pübticas
(RP). Jonathan estã contratado ha dois anos peta Prornove Propaganda.
o funcionArio Eduardo Vanzetto e graduando do 39 anode Publicidade e
Propaganda do Faculdade Sul Brasil (FasuD, possui experiência no area
de criaçèo e editoraçao eletronica desde sua atuação no Revista Região.
Anteriorrnente, foi responsével pelo segrnento de marketing do Cotegho
Cristo Rei. Jonathan e Eduardo forrnarn a equipe de criação e produção
do ticitante.
A agéncia conta, tarnbérn, corn a jornatista Carina Walker Ribeiro, que
presto serviços corno freelancer. Eta é graduada ern Letras-Portugues e
Inglés peta Universidade Estaduat do Oeste do Paroná (Unioeste),
pos-groduada ern Lingua Portugueso, Literatura e Ensino, bern corno
forrnada ern Cornunicação Social corn hobititação ern Jornalisrno pela
Foculdade Sul Brasil (Fasul). Possui 12 anos de experhéncia corno repOr-
ter, editora e revisora, tendo trabathado nesse periodo no Jornal 0
Presente.
Ainda presto serviços para a agéncia o freelancer Claudinei dos Santos
Sabiar, que desernpenha a funcão de webrnaster h&cerca d.tIioanos
para a ernpresa rondonense. 	 L	 L1citatorio

c) Infraestrutura	 i2.29ado;P
A agéncia Prornove Propaganda estA instatada no area central de Mare-
chat Cãndido Rondon, conta corn rnodernas instalacOes e dispOe de
recursos rnateriois e equipornentos de alto tecnologia, dentre eles
rnicrocornputadores de ültirno geração corno iMacs e cãrneros fotografi-
cas profissionais.



d) Atendimento
A sistemática de atendirnento ca Prornove Propaganda estã fundamen-
tada no respeito ao ctiente. Essa prernissa garante que todos Os traba-
Lhos sejarn desenvovidos corn pontuatidade, dentro dos prazos estiputa-
dos, prirnando peta honra aos contratos efetuados corn seus parceiros.
Os trabathos são desenvotvidos integratrnente, corn cornprornetimento
e dedicacao, buscando sernpre a inovacão e a superacão criativa, visan-
do surpreender o ctiente e o pcibtico-atvo.
Para atcançar esses objetivos, a equipe dispôe de condiçOes de trabatho
ptenas, arnbiente favoravet a producao, tiberdade de criação, integracão
entre os profissionais, paixão peto trabatho desenvolvido, entusiasmo e
rnotivaçäo.

e) Pesquisas
A ernpresa ticitante se responsabitiza petas inforrnaçôes de marketing e
cornunicação que serão veicutadas no periodo do contrato, desenvot-
vendo, tambérn, 0 tevantarnento de dados estatisticos referentes a
pesquisas de audiencia e auditoria de circutacao. Para desernpenhar
essas incurnbéncias, a agência tern parcerla corn a ernpresa rondonen-
se GlO Pesquisas e Consuttoria, aLérn de dispor de dados do Instituto
Brasiteiro de Opiniao Pübtica e Estatistica (Ibope). Paratetarnente, a
Prornove Propaganda conta, ainda, corn setor especifico Para o controte
de midia, prograrnacäo e distribuição, cotocando urn profissionat A
disposicAo Para as referidas funcOes durante o periodo de contrataçAo,
sern quatquer Onus adicionat Para a contratante,

Z^ y
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Imagine receber seus convidados pam as festas
de Natal e fim de ano e sua casa assinM •	 a
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Corn a sua cidade é a mesma coisa.
Nâojogue entuihos e nern acurnule lixo nas calçadas.
Se cada urn fizer a sua parte, teremos uma cidade rnals
Iirnpaeorganizadal

?I

Ii	 -?
1.
,*JJ'

— U

—	 Wn I

TITULO: Cidade limpa e organizada
AGENCIA: Promove Propaganda
PROBLEMA: Despejo de lixo em locais inadequados da cidade e em periodos de menor frequència de
recothimento por motivo de ferias do setor competente.
DATA CE PRODUçAO: novembro/20 3
PERIODO vEIcuLAçAo: dezembro/201 3 e janeiro/201 4
VEICULO: Jornal 0 Presente
CAMPANHA: Empresas parceiras

[Tocesso Licitatôrio
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A prefeltura está Investindo em educacho, saUde. obras e no bem.estar de todos Os entrenlenses.
Corn dedicaçao e ser}edade. 0 munlciplo cornprova qua é possivel prornover 0 desenvolvirnento
gerar empregos, rendas e fazer a inctusão social.
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TITULO: Incentivo a economia de água
AGENCIA: Promove Propaganda
PRO8LEMA: Grande desperdicio de água pela clientela.
DATA DE PRoDuçAo:janeiro/2013
PERIODO vEICULAçA0: fevereiro/201 3
VE(CIJLO: Jornal 0 Presente, 0 Jornal, mcrfoco, aquiagora.net
CAMPANHA: Serviço Autônomo de Agua e Esgoto (SAAE)	 I Processo

Foiha n°_t )TJ
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MUN"DOOESTE	 MUNICIPAL	
B[NACONAL

TITULO: Festival Nacional da Came Suina
AGENdA: Promove Propaganda
PROBLEMA: Difunsao da gastronomia que valoriza a came suina, divulgacao do evento anual e
atraição do pUblico para o evento.
DATA DE PRODUçAO: maio/2013
PERI0D0vEIcuLAcA0:junho/2o13 	 r
VEICULO: Jomnal 0 Presente, Radio Comunitámia de Entre Rios do Oeste 	 Processpj&Jcrtat
CAMPANHA: Prefeitura de Entre Rios do Oeste 	 Foiha ntj__
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TITULO: Fruhlingfest - Festa da Primavera
AGENCIA: Promove Propaganda
PROBLEMA: Revitalizacao da imagem da Festa da Primavera, divulgaçâo e atraçâo de püblico para 0
evento.
DATA DE PRoDuçAo: agosto/201 3
PERLODO VEICULAçAO: setembro/201 3
vElcuLo: Jornal 0 Presente
CAMPANHA: Prefeitura de Entre Rios do Oeste 	 F n°

ato Branado



RELATO DE
souçAo DE

PROBLEMAS

Case 1:
Coleglo Cecilia Meireltes, de Patotina
A agéncia Licitante desenvolveu urn piano de cornunicacão cornpleto
Para o Colégio Cecilia Moirollos, de Paiotina, 0 qual foi colocado orn
prática ate o ano passado.
Apesar do sor urn dos rnais tradicionais do rnunicipio 0 da região, deter
ensino do quandado e dosenvolver divorsas atividades do rnelhoria
constantos, o estabolocirnonto do ensino carecia do açOos do cornuni-
cacao quo o projotasso porante a opinião pUbhca.
A oscola particular näo dispunha do urna idontidado visual; a porcopção
o o roconhecirnonto do trabaiho profissional do educandãrio erarn
pouco satisfatôrios; fattava urn canal do cornunicação virtual; o orn
alguns poriodos havia apenas rnanutonção ou ate rnesrno rodução do
nUrnoro de alunos rnatriculados.
Ern conjunto corn a diroção o coordonadoros da oscola, a agéncia traçou
uma sério do ostratégias de cornunicação Para sotucionar os probtornas
aprosontados.
O Cotegio Cecilia Moirolos ganhou urna idontidado a partir da criação do
urn logotipo. A nova rnarca foi dosonvolvida corn base nos concoitos
atribuidos ao ostabolocirnonto do onsino, dentro olos a tradiçao, o corn-
prornetirnonto Otico 0 moral, a disciplina, a infraestrutura e  onsino do
quandado, a quatificaçao dos profossoros, 0 planojarnonto 0 croscirnonto
da instituição, dontre outros. Tarnbérn foi criado urn slogan: "ColOgio
Cecilia Moirolos, urna oducaçäo cornplota!" - ideia quo ongloba todas as
quandados do oducandãrio, alOrn do fazor roforencia a nova faso da
instituição, quo alérn do oforocor onsino dosdo o borçario ate o Ensino
Fundamental II, passou tambérn a oforocer Ensino Médio.
Para quo a nova idontidado do colégio roprosontasso urn rnarco, 0 inicio
do urna nova otapa do arnplo dostaquo institucional, foi roahzado urn ato
de lançarnento, rnarcado por rnuito ontusiasrno da cornunidado oscolar.
Tarnbérn foi traçado urn piano do cornunicação incluindo divulgação orn
rnidia, tanto do propaganda corno do rnatoriais jornalisticos.
As poças publicitárias orn radio o jornat tivorarn corno mote o valor quo
os pais dao Para a forrnaçäo dos sous fllhos, ponsando no futuro doles.
Os trabaihos tarnbérn dostacararn quo os avanços irnplantados na oscola
ropresontararn a rnaior transforrnaçao jé vista na oducaçao orn Patotina.
As rnatérias jornalisticas veiculadas na rnidia irnprossa tarnbérn ovidon-
ciararn o cornprornisso da oscota corn a oducação, a irninéncia da oferta
do Ensino Médio, o inicio das obras do arnpliaçäo da ostrutura fisica, a
quatidado do material (apostitas) usadas no onsino (Editora Abrit), oforta
do cursinho pre-vestibular o o poriodo do rnatriculas, estirnutando into-
ressados a confiarorn a oducação do sous fithos a instituição. A oferta do
inforrnaçOos procisas sobro datas, horarios o a argurnontação da diroto-
ra, ontrevistada na ocasião, auxiliararn o loitor na tornada do docisão.
tdontificando a nocossidado o aprociando as vantagons, a agéncia criou
urna pãgina do colégio na internet. 0 site evidoncia a fachada do cole-
gio, osl5 anos do traição do educandãrio, projotos dosonvotvidos polos
ostudantos, ovontos prornovidos o tarnbérn os profossores o alunos
hornonagoados o quo tivorarn trabathos prorniados ern ovontos corno a
Foira do Ciéncia 0 Tecnologia (Focitoc), etc.
Outra ação envolveu pais o rosponsãveis polos atunos. Eles foram alvo
do ontrovistas transrnitidas ao vivo ern radio, oportunidado ern quo
puderarn dar urn depoirnonto sobro a satisfaçäo orn ter fllhos ostudando
no Colégio Cecilia Moirelos. A rnedida foi de grande atcance e rnuito
convinconto, pois nada rnais auténtico quo urn pai Para rolata orn
convicçAo urn benoficio conseguido Para o prôprio fllho.

CASES DE
SUCESSO

rio
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Assirn, tanto as pecas publicitárias, 0 material jornatistico, corno as
acoes reahzadas foram conjuntarnente eficazes para solucionar 0
probterna de cornunicacao do colOglo.
o resuttado fol a arnptiacao da percepcão do coléglo perante a
nidade Locate regional, aurnentou o prestigio do pCjbtico escolar, cres-
ceu a visibitidade dos projetos e açôes de professores e atunos, aumen-

	

___________	 tan do tambern a sua autoestima.

	

IP	 A partir da ampta projeçäo que a escota teve por meio da cornunicacão
desenvolvida fol possivel conter a evasäo de alunos e aurnentar 0

C nürnero de matricutados. 0 crescirnento da demanda viabitizou a
criacao do cursinho pr&vestibutar, expandindo a atuação da escota,
garantir suporte ao pübtico que vai enfrentar urn concurso, e alnda

	

--	 aurnentou as receitas da escota.

Case 2: Loteamento Porto Beta
Imobiliãria Joris
o boom irnobitlário registrado nos Uttirnos dois anos ern todo o Brash
tarnbérn foi urna reatidade ern Marechat Candido Rondon, once houve
urn crescirnento extraordinãrio da procura por irnOveis para cornpra,
hrnputsionado peia oferta de crOdito e peto deficit habitacionat historico.
Diante da dernanda, aurnentou a criação de lotearnentos no rnunicIpio,
sendo ekes corn diferentes caracteristicas (iocalizaçao, proxirnidade de
estabetecirnentos comerciais), rnas tarnbern corn atgurnas caracteristi-
cas sernethantes, ate rnesrno tendo ern vista as exigOncias do Piano
Diretor. Esse docurnento, contido ern let, deterrnina que Os nov05 iotea-
rnentos sejarn todos dotados de pavirnentação, gaterias de Agua pluvial,
passeios, rarnpas, iturninaçäo pCjbtica, etc. Dessa forma, a Irnobitiaria
Joris procurou a agéncia hcitante para desenvolver urna carnpanha de
cornunicação que proporcionasse destacar urn produto, no caso 0
Lotearnento Porto Belo, perante as dernais opcöes existentes no rner-
cado, visando irnputsionar as vendas de totes.
Urna das estratégias adotadas foi a criação de urna rnarca especifica
para 0 referido totearnento, que carregasse urn conceito e perrnitisse
urn reconhecirnento exciusivo. A iniciativa lot bastante inovadora,
considerando que a rnaiorha dos totearnentos não dispôe de urna
rnarca própria, rnas sirn se trabatha corn o togotipo da ernpresa/irnobih-
aria que o vende. A hntençäo foi trabathar o Lotearnento corno urn
produto ern si, que 0 e. A ideia foi rnuito bern-sucedida, athada a urn
conjunto de açôes.
A rnarca foi disserninada ern peças pubhcitárias veicutadas ern jornais,
revistas, outdoor e folder. Dentre as açôes de não rnidia, houve urn ato
de iançarnento do totearnento, o que tarnbérn conshstiu ern urna nova-
ção ern nivet deste tipo de produto.
As peças produzidas peta ticitante evidenciararn aspectos vantajosos do
totearnento, tais corno a infraestrutura cornpteta, ern especial a pavi-
rnentação corn asfatto (nao obrigatória, p015 poderia ser corn pedras
irregutares) e as catçadas corn paver (material de quatidade, serniper-
rneavet e esteticarnente bonito), a tocatização privhtegiada, a proxirni-
dade corn o novo Superrnercado da Copagrit (evidenciando cornodida-
de Para abastecer-se corn atirnentos e itens basicos), a possibitidade de
financiarnento proprio ern ate 72 vezes. Tarnbern foi transrnitida urna
rnensagern condizente corn as sp iraçoes do pCjbhco-atvo, fazendo
atusão corn o sonho familiar de r próprio.

JeFoiha n o	 S
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Dessernodo, o receptor se identifica corn a rnensagern, que carrega urna
sotuçao para o desejo de reatizar o sonho, aurnentando as chances de
persuasão.
Executado, 0 ptano de cornunicacão rnostrou-se eficaz na sotucao do
probterna da ernpresa, pois foi conseguido que o totearnento Porto Beto
se sobressaisse ern retacao ao dernais concorrentes. A procura por totes
foi irnputsionada e a venda dos terrenos ocorreu de forma aceterada em
cornparaçäo aos toteamentos da própria Irnobitiária Joris que não
contaram corn 0 trabatho profissionat de cornunicacão. A ernpresa
conseguiu se destacar rnais urna vez no rnercado local e regional e
registrou aurnento do faturarnento no periodo de vendas dos totes.

Processo Licitatório
Foiha no____________
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Jdrado(a):

Envelope 01 - Piano de Comunicaçao
-	 i PAlO BRAGADO UMA DAS MEUIORESPontuaçao Maxima 10 	 ESPERAPORVOC# FESTASOAREGIAO

Raclocinlo Básico a) a acuidado do compreensão do problema espec(tico de comunicação e dos objotivos do comunicação.

Total do PontosiQuesito

PAlO BRAGADO UMA DAS MEUIORESPontuaçao Maxima 20 	 ESPERA POR VOC FESTAS DA REGIAO

a)A adequaçâo do parlido temático e do concefto propostos ao problema especifico do comunicação a aas objetivos de 	 / fl	 I
comunicação	

j 
b)A consisténcia Iogica e a pertinéncia do argurnontação aprosentada em defesa do partido temático e do concefto
propostos

c)A riqueza do desdobramentos positivos do concoito proposto para a cornunicaçâo do MunicIpio de Palo Bragado corn
s

Estrategia do	
eu pUblico;

Comunicaçao	 d) A adequaçAo do estratégia de comunicação proposta para a solução do problema especifico do comunicaçâo 00
atendimonto dos objotivos do comunicaçâo

e) A consisténcia IOgica e a petlinência do argumentaçAo apresontada em detosa do estratégia do cornunicação proposta

Q A capacidado do idontificar opçOes de abordagem do comunicação e acuidado no oscoiha do moihor ontre as possfvois
0/au cogitadas;

g) A capacidade do articular Os conhecimontos sobre 0 problema especif co do comunicaçAo, Os objetivos do	 J
comunicação, Os pUblicos e a verba disponivel

Total do PontosiQuesito

PAlO DRAGADO UMA DAS MEUPontuação Maxima 25	 ESPERA POR VOCE FESTAS DARE

	

I	 rI

	

0	 <	
a) Sua adequação ac probloma especifico do comunicaçao e aos objetivos do cornunicaçâo; 	 >2I)	 ,<7j,C

(1)1
cnl

no
I&.4Jcf

	

I	

7 
I	 b) A multiplicidade do intorpretaçaes favorávois quo comporta; 321

-D

	

'?	 U	 c) A cobortura dos sogmontos de püblico ensejada por essas interpretaçOes; 	
('2L) c2A

	

I	 o.

	

I	 -0



A originalidade da combinação dos elementos qua a constituem; 	 I	 I
Idela Criativa

A simplicidade da farina sob a qual se apresenta;

A pertinéncia em relaçao as atividades do Munic(pio de Palo Bragado;

Os desdobramentos comunicativos qua enseja, conforme demonstrado nos exempios de peças apresentados;

A exeqüibihdade das peps;

da linguagem das peças aos melos propostos

/

2,0
7-c

MMWAR

Total de Pontos/Quesito

PATO BRAGADO UMA DAS MELHORE5
ESPERA POR vocE FESTAS DA REGIAOMaxima 10

0 conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de pUblicos pñorftáos;

A capacidade anaiftica evidenciada no exame desses hábftos;

	

Estratdgia de Midia e c)	 A consistência do piano simuiado de distñbuição das peças em reiação as duas alineas anteriores;
Nao Midia

	d)	 A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos próprios
comunicaçao da Prefeitura do Municipio de Pato Bragado;

A economicidade da aplicação da verba de nildia, evidenciada no piano simuiado de distiibuicão de peças;

A otimização da mEdia segmentada, altemativa e de massa

Total de Pontos/Quesito

PATO DRAGADO AMA DAS MI
ESPERA POR VOCE FESTAS DA

6
	 Total Geral dos Ponlos dos Quesito

-o
:13



Jurado(a):

Envelope W Piano dé Comunicaçâo
-	 PATOBRAGADO IJMADASMELJIORESPontuaçao Maxima 10	 :ESPERA POR vocE FESTAS DA REGIAO

Raciocmnlo Básico a) a acuidade de comproensão do problorna espec(fico de comunicação e dos otetivos do comunicação.	 r.

Total do Pontos/Quesito

PAW BaAGAD0 UMA DA5 MEUIORESPontuaçao Maxima 20	 ESPERA POR voct FESTAS DA REGIAO

a)A adequação do partido tomático e do concoio propostos so probloma especifico de comunicação e aos objelivos do
comunicaçâo

b)A con&stência logica o a portinência da argumontação aprosontada em dofosa do partido temético o do conceito
propostos	 AG- 
c)A riquoza do dosdobramontos positivos do concoito proposto para a comunicação do Municipio do Pato Bragado com

Estratégia cia	
seu püblico; 	 j	 1

Comunicação	 d) A adequação da ostratégia do comunicação proposta para a solução do probloma oêpecifico do comunicação 0 0

atondimonto dos objotivos do comunicação 	 4	 4 Qj
e) A consistência lógica o a pertinéncia da argumontaçao aprosentada em dot osa da estratégia do comunicação proposta

O A capacidade do idontificar opçôos do abordagem de comunicação e acuidade na oscoiha da melhor entro as posslveis
o/ou cogftadas; 	 j 
g) A capacidade de articular as conhecimontos sobre a probloma ospocUico do comunicação, Os objetivos de
comunicação, as pUblicos o a verba disponivel

Total de Pontos/Guesito

PATO BRAGADO UMA DAS MELHORE
ESPERA POR vocE FE5TAS DA REGIAO

U
-n

DD

Méxima 25

Sua adoquação ac, probloma especifico do comunicação e aos objetivos do comunicacão;

A multiplicidado do intorprotaØos favorávois quo comporta;

A cobertura dos segmontos do pUblico onsojada por ossas interprotaçUes;



A originaliade da combinaçâo dos elementos que a constiluem;

Idela Criativa
A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

A pertinéncia em relação as atividades do MunicIpio de Pato Bragado;

Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de peças apresentados;

A exeqUibilidade das peps;

A compatibilidade da linguagem das peps aos meios propostas

Total de Pontos!Ouesito

Méxima 10

0 conhecimento dos hábitos de consumo de comunicaçâo dos segmentos de pübFcos podtádos;

A capacidade analitica evidenciada no exame desses hábitos;

	

Estratégia de Mid/a e c	 A consistência do piano simulado de distiibuição das peps em reiação as duas alineas anteriores;
Nao Mida	 -

d) A pertinencla, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préprios
comunicaçâo da Preleitura do Municlpio de Pato Bragado;

e) A economicidade Ca aplicação da verba de midia, evidenciada no piano simulado de distribuição de peças;

ITE

c2iob	 on

PATO ORAGADO UMA DAS MI
ESPERA POR vOcE FESTAS DA

S	 &

A otimização da mfdia segmentada, altemativa e de massa

Total de Pontos/Quesito

PAlO DRAGADO UMA DAS MELNOREE
ESPERA POR vocE FESTAS DA REGIAO

Total Gerai dos Pontos dos Quesito



PAlO BRAGADO UMA DAS MELHORE
ESPERA POR VOCt FESTAS 04 REGIAO

Jurado(a):

. Plano de
PATO BRAGADO UMA GAS MELMORESPontuação Maxima 10 	 ESPERAPORVOCE FESTASOAREGIAO

Raciocinlo Básico a) a acuidade de compreensão do problerna especif co de cornunicaçao a dos objetivos de comunicação. 	 ¶	 C) 'tfI
Total de Pontos/Quesito

-	 PATOBRAGADO UMADASMELJIORESPontuaçao Maxima 20 	 ESPERA POR voct FESTAS DA REGIAO

a)A adequação do partido temático edo conceito propostos ao problerna especifico de comunicação e aos objetivos do
comunicação

b)A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentação apresentada em defesa do partido temático e do conceo
propostos

c)A riqueza do desdobranientos positivos do conceito proposto para a comunicação do Municipio de Palo Bragado corn

Estrategia de	
seu pUblico;

Comun!caçao	 d) A adequação da estratégia de comunicaçao proposta para a soluçâo do problema especifico de cornunicação eo
atendimento dos objetivos de cornunicação

e) A consistência lógica e a pertinéncia da argumentaçâo apresenlada em defesa da estratégia de comunicação proposta 	 S	 i
0 A capacidade de identificar opçôes de abordagem do comunicação e acuidade na escoiha da melhor entre as possiveis 	 -
e/ou cogitadas;

g) A capacidade do articular os conhecimentos sobre o problema especifico do comunicação, Os objetivos de
comunicação, as pUblicos e a verba disponivel

Total de Pontos/Quesito

rn-u
rO
0)fl

CID
to (A

U)

0

0'
1

0

Maxima 25

Sua adequaçâo ao problema especifico de coniunicaçAo a aos objetivos de comunicação;

A multiplicidade do inteipretaçôes favoráveisque comporta;

A cobertura dos segmentos de püblico ensejada pot essas interpretaçöes;



A otiginalidade da combinação dos eiementos que a consthuem;

Idela Criativa
A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

A pertinéncia em relaçIo as atividades do Muntcipio de Pato Bragado;

Os desdobramentos comunicativos que enseja, confornie demonstiado nos exemplos de peças apresentados;

A exeqOibilidade das peças;

A compatibilidade da linguagem das peças aos meios propostos

WN

,92
cig 2)

Total de Pontos/Quesito

Maxima 10

0 conhecimento dos hábitos de consumo de comunicaçAo dos segmentos de pUbhcos prioritários;

A capacidade anailtica evidenciada no exame classes háb'dos;

	

Estratégia de Midia e c}	 A consisténcia do piano simulado de distribuição das peças em reiação as duas alineas anteriores;
Nao Midia

d) A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos próprios
comunicaçâo da Preteitura do Municipio de Pato Bragado;

e) A economicidade da aphcação da verba de midia, evidenciada no piano simuiado de distribuição de peças;

A otimizaçAo da mEdia segmentada, altemativa e de massa
Ii]

PATO BRAGADO UMA DA5 MELIIORE$
ESPERA POR vocE FESTAS DA REGIAO

o 
S,o 6(0

cF
0

I0
Total Geral dos Pontos dos Quesito

Total de Pontos/Quesito

PATO BRAGADO UMA 0*8 MI
E5PERA POR votE FESTAS DA



Jurado(a):
	 U, i2-i2EjtV

Envelope 03

Pontuaçâo Maxima 15

a) 0 tempo de experiência profissional em atividades publicitárias;

b) A adequação das qualificaçoes a estratégia de comunicaçào publicitária
Municiplo de Pato Bragado, considerada, nesse caso, também a quantificaçâo
quadros;

c) A adequaçâo das instalaçôes, da infra-estrutura e dos recursos materials
colocará a disposiço ca execução do contrato, em caráter prioritário;

d) A operacionalidade do relacionamento entre 0 Municiplo de Pato Bragado e
licitante, esquematizado na Proposta;

a 5
C

3
l0 V

CAPACIDADE DE

ATENDIMENTO

Hi
•  9
tw t,
g	 CDo 0
cD	 (I,

e) A segurança técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados

Q A relevância e a utilidade das informaçöes de marketing e comunicaço, das
pesquisas de audiencia e da auditoria de circulaçào e controle de midia que colocarã
regularmente a disposiçào do Municiplo de Pato Bragado, sem onus adicional,
durante a execuçâo do contrato

*	 Total diPonts/Qstt irY4	 txfr
b



Pontuaçao Maxima 10 	
RAMOS E !AZI N I - N & N GENCIAOE

LTDA	 PUBLICIDADE

a) A idéla criativa e sua pertinéncia;

REPERTORIO
I,) A clareza da exposiçöo; 	 (rj2	 (_)

FA qualidade da execuço edo acabamento

Total de Pontos/Quesito

I RAMOS E PAZINI	 N & N AGENdA DE
Pontuaço Maxima 10

LTDA+420:D2S	 PUBLICIDADE

a) A concatenacão IOgica da exposição;

RELATO DE SOW cÁO DE
PROBLEMA DE	

b) A evidência de planejamento publicitário;

COMUNICA cÁo

c) A consisténcia das relaçöes do causa e efeito entre problema e solução;

d) A relevância dos resultados apresentados.

Total do Pontos/Quesito

RAMOS E PAZINI

Total Geral dos Pontos dos Quesito

-U

00

th r

a

-D	 Q)
-4.
0'

0



t	 -

Jurado(a):

CAPACIDADE DE

ATENDIMENTO

Maxima 15

0 tempo de experiência profissional em atividades publicitarias; 	

ii

A adequaçao das qualiflcaçöes a estratégia de comunicaçâo publicitária
'iciplo de Pato Bragado, considerada, nesse caso, também a quantificaçào

A adequaç5o das instalaçöes, da infra-estrutura e dos recursos materials
:arã a disposicao da execuçao do contrato, em caráter prioritário;

1$]

1

A operacionalidade do relacionamento entre 0 Municiplo de Pato Bragado e
3nte, esquematizado na Proposta;

A segurança técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados

f) A relevância e a utilidade das informaçöes de marketing e comunicação, d
pesquisas de audiência e da auditoria de circulaçäo e controle de midia que colocai
regularmente a disposiçào do Municipio de Pato Bragado, sem onus adicionz
durante a execução do contrato

flM- Wrotal de Pontos/Quesito

-5-

i-I-'

-u -'
0.0

-v



Total Gera[ dos Pontos dos Quesito

-u
0.0

RAMOS E PAZINIj - N & NAGENCIA DE
Pontuacâo Méxima 10	 - PUBUCIDADE'

a) A idéla criativa e sua pertinencia;

REPERTÔRIO
b) A clareza da exposiço;

[C) A qualidade da execuçâo edo acabamento 	
C,

Total de Pontos/Quesito

Pontuacâo Maxima 10
RAMOSEPAZINI - N&NAGENCIADE

-	 -LTDA+A20:D23	 PIJBLICIDADE

a) A concatenac5o lOgica da exposiço;

REL4TODESOLUçAOOE
PROBLEMA DE	

b) A evidéncia de planejamento publicitário;

COMUNICAcAO

c) A consisténcia das relaçöes de causa e efeito entre problema e soluço; 	
s

d) A retevância dos resultados apresentados.	 S	 -

Total de Pontos/Quesito -

LTDA

-u



ITS

AO

- Jurado(a): Q
	 	

MU,
C

Envelope

Pontuação Maxima 15

0 tempo tie experiência profissional em atividades publicitãrias;

b) A adequacão das qualificaçoes a estratégia de comunicação publicitária
Municipio de Pato Bragado, corisiderada, nesse caso, tamb(!m a quantifucaçâo

A adequaço das instalaçöes, da infra-estrutura e dos recursos materials
:ará a disposiço da execuçäo do contrato, em caráter prioritário;CA PA CIDADE DE

ATENDIMENTO

in
lD

d) A operacionalidade do relacionamento entre o Municiplo de Pato Bragado e
licitante, esquematizado na Proposta;

e) A segurança técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados
Proposta;

f) A relevAncia e a utilidade das informaçoes de marketing e comunicaçâo, I

pesquisas de audiência e da auditoria de circulação e controle de midia que coloc
regutarrnente a disposição do Municipio de Pato Bragado, sem onus adicioi
durante a execucâo do contrato

IT
1

0



Total Geral dos Pontos dos Quesito

-D UJ

0.0

flhliill

RAMOS E PAZINI - N & N AGENdA DE
Pontuaçio Maxima 10	

LTDA	 PUBUCIDADE

a) A id6ia criativa e sua pertinencia;	
C::)	 P( (1)

	REPERTORSO	
b) Aclareza da exposiçâo;

	

-	 FAgaldade da execuçâo edo acabamento	
-	 9	 ' cD

Total de Pontos/Quesito

RAMOS E PAZINI	 N & NAGENCIA DE
Porituac5o Maxima 10 LTDA+A20:DZ5	 PUBLICIDADE

a) A concatenaçâo Iógica da exposico;	 Q	 60
RELATO DE SOLUçAO DE

	

PROBLEMA DE	 b) A evidència de planejamento publicitário;	 C)
COMUNICAçAO

c) A consisténcia das relaçôes de causa e efeito entre problema e solução;	 0o1O yt

d A relevância dos resultados apresentados. 	 f c13
Total de Pontos/Quesito

t



Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado
Estado do Paraná

Ata da sesso de recebimento dos envelopes, em atendimento ao Edital de Licitação - Tomada de
Preços n. 2 004/2014, que tern corno objeto, contratação de empresa de agenciamento para
administrar e gerenciar as serviços de publicidade, bern corno elaborar textos, fazer gravaçOes,
fotografias e filmagem, utilizando-se de profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e
executar a planejarnento da mIdia que deverá ter caráter informativo, educativo, cultural, das obras
realizadas, dos atos adrninistrativos e programas desenvolvidos pela administraçäo municipal,
direcionando as divulgacöes junto aos órgos de irnprensa corn abrangéncia e audiência no MunicIpio
de Pato Bragado-PR.

Aos trinta dias do més de maio de dois mil e catorze, as nove horas e dez minutos, nas
dependéncias da sala de reuniOes, na Prefeitura do MunicIplo dePato Bragado, Estado do Paraná, sito
a Avenida Willy Barth, nUrnero dois mil, oitocentos e oitenta e cinco, reuniram-se os membros da
Comissào Permanente de Licitaçâo, as servidores Disel Daiane Bortolato, Luiz Alberto Rosinski, llOide
Lenhardt Canabarro, para sob a presidéncia do primeiro, receberem abrirern, julgarern e deliberarem
sobre a habilitaço e propostas de preços advindas da Licitação - Tomada de Preços n. 2 004/2014, a
qual tern corno objeto a contrataçào de ernpresa de agenciarnento, nos termos ao processo de
Licitaçào em epIgrafe. 0 Edital foi arnplarnente divulgado no Diana Oficial do MunicIpio, site eletrônico
do Municipio e Site do Tribunal de Contas do Estado do Paraná. Cinco (05) empresas requereram o
edital completo junto a Secretaria Municipal de Adrninistração, tratando-se das seguintes: 1-Ramos e
Pazini - LTDA 2- Agéncia de Pubticidade Casa da Comunicação 3- Agència projetade Publicidade e
Propaganda Ltda 4- N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA 5- lrnóbiliaria do Serginho
Ltda - ME. Destas -apenas duas (02) ernpresas protocolararn os envelopes dentro do tempo hábil
previsto no preârnbulo do edital tratando-se da empresa N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA e a empresa Ramos e Pazini - LTDA. As licitantes estavam devidarnente
representadas nesta sessão pelos seguintes; Ramos e Pazini - LTDA, representado neste peIsenhor
Gercinei Games Ramos e Licitante N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
representada pelo senhor Juliano Roberto Biesdorf. Em seguida, iniciarnos corn a abertura dos
envelopes n. 2 01 e 03 conforrne item 14.4 do edital em pauta "Em ato continua, a Comissöo
procederá a abertura dos ENVELOPES que con tern a via do Piano de Comunicaçäo näo identificada
(ENVELOPE N Q 01) e a proposta técnica referente a copocidade de atendimento, repertário e relato
(ENVELOPE NQ 03), encaminhando-os, no sequência, a subcomissöo técnica sorteada para análise e
julgamento." ApOs abertos as respectivos envelopes as rnesrnos foram observados pelas Licitantes
interessada, na oportunidade ern que 05 documentos contidos nos envelopes 03 foram rubricados. A
Licitante Ramos e Pazini - LTDA solicitou que fosse constado em ata que a subcornissäo técnica
sorteda, teve contato corn as licitantes, contudo, este se deu antes da abertura de quaisquer
envelopes, já que ausentararn-se do local antes desta. Os demais envelopes foram vistados e ou
rubricados pelas Licitantes Ramos e Pazini - LTDA bern corno pela Licitante N & N AGENCIA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA. Após isto, a Cornissào Permanente de Licitação informou aos
interessados que o resultado bern como a convocação para próxima sessào será oportunarnente
divulgado no Diana Oficial do MunicIpio. Sern rnais a constar na presente ata, encerrarnos a presente
reunião as nove horas e cinquenta :e;tre^s  iiCtos. Nada rnais havendo a trataar,Serh o ra presidente

-	

-	
rocessoucftatorioj

Av. Willy Barth, 2885- Fhe/Fax: 45 3282-13 5- CNPJ 95.7	 001-05
www.patobragado.pr.gov.br  - CEP 85948.007t6t6tagado.Paran6
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Prefeithra do MunicIpio de Path Bragado
Estado do Paraná

de cujos trabaihos foi lavrada a presente ata que lida e achada conforme, val
assinada por mim e pelos demais membros da Comissào de LicitaçOes presente.

iLio
Pam Bragecio PR

• Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
www.patobragado.pr.gov.br - CEP 85948-000 - Pato Braga do - Paraná



Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragado
Estado do Paraná

o 9JAn10 0FICIAL

N°_________

TinDO NO mAR19 OFICIAI 	 EDITAL DE CLASSIFICACAO

M /JJLFLA Of i LlclTAçAo TOMADA DE PREOS N. 004/2014	 *0

0 MunicIpio de Pato Bragado, através da Presidenta da Cornissão permanente
de Licitaçâo, designada pela Portaria n 2 015/2014, tendo em vista o que consta do
processo Iicitatório na modalidade Tornada de Preços n° 004/2014, visando a
"Contrataço de empresa de agenciamento para administrar e gerepciar os serviços de
publicidade, bern corno elaborar textos, fazer gravaçöes, fotografias e fitmagern,
utilizando-se de profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e executar o
planejarnento da mIdia que deverá ter caráter informativo, educativo, cultural, das
obras realizadas, dos atos administrativos e prograrnas desenvolvidos pela
adrninistração municipal, direcionando as divulgaçOes junto aos órgäos de imprensa
corn abrangência e audiência no Municipio de Pato Bragado-PR", leva ao
conhecimento das licitantes interessadas, a pontuação obtida relativos as propostas
técnicas constantes nos envelopes 01 e 03 (Via não identificada e Via Identificada),
conforrne abaixo relacionado:

CLASSIFICADOS - PROPOSTA TECNICA:
LICITANTE N & N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, corn a pontuaçào
de 77,0, sendo:

• Envelope n 2 01 (Via não identificada) = 52,8 pontos
• Envelope n 2 03 (Via identificada) = 24,2 pontos

LICITANTE RAMOS E PAZINI LTDA, corn a pontuação de 79,6, sendo:
• Envelope n. 2 01 (Via nào identificada) = 50,9 pontos
• Envelope n. 2 03 (Via identificada) = 28,7 pontos.

Vistas do processo poderäo ser obtidas perante a prOpria Presidente ou Comisso
Perrnanente de Licitação, em dias de expediente normal, no horário cornpreendido das
OBhOOrnin as 11h30rnin e das 13hOOrnin as lJhOOmin, dentro do prazo previsto na
Legislaçäo vigente.

-	 . l Bragado - PR, 30 de junho de 2014.

ialato	 I ProcesstlgItatorco
Presidenta da Ciss5o 1Comissâo Permanente de Licitaçäo I Foiha n°

j	 Pato Bragado - FIR

Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
www.patobragado.pr.gov .&r - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Parana



- .
	 Do acordo coma Lot Municipal no 1232 do 13 do Dozembro do 2011

____ DIARIO OFICIAL ELETRONICO
MUNICIPJO DE PATO BRAGADO — PR

PODER EXECIITIVO
No 262, DE 07 DElI

kN,°266.DEO7 DE!

ATOS DO PODER

I!OTARIAN,0262,DE07OtJUU1DDfl014
O Prof&to do Munkiplo do Pate Bragudo, Estado do Parani, no uno do sun sttThuIcôos opts, o co. baso
nodtsposto no arls 74, Indso Ii, aliens 'a', do t.oIOsslnIca do Munidplo,
RESOLVE
Afl. 1,0 Ilornear 0 sonhor Dioni Aloandor Robdon, oosp;ste do Cargo do Provirnento (feIlvo do Anto do
Admfrttraclo, l*oI P&08, pan oiorcor as funcoos do Cargo do Agents Pofilico do Socrndrlo Munkipil,
lolado na Socretarla Munlcopal do Admlnlstmcio, a coritar dodla 00 do JuItso do 2014.
Art. 2.0 =to o Periods om quo ostivor nomoado pal. 0 Cargo doocnto no orto antorlor, fIcard
alantada torn romunernlo din fui,cbos rolativas ao iou argoofoslvo.
Alt. 3.5 Rovogam-so an dl,po,lcaon omcontrido.
RogOotro.ao 0 Publlqueso.
Gabinelo do Proforto do Msantipio do Paso Br.gads, Estado do Pamni, on 07 do Juflso do 2014.

MNIIOO NIGER
Profotto do MunldpIo

(!p!!_IAN!fl!. DC biDtiUUio 0(2014
O Ptofelto do Municlplo do Palo angado, Estado do PanS, no use dos attics.s logab quo ho sb
conioddas. edo corsiormidado coma tel Municipal n. 0 551/2001, onus losmo, do Solldtaçlo do didrla,
flat 049/2014 orn anoso,
RESOlVE
Alt. it Autorkar a coacosibo do 02 (duos) diana, ao sor,41o, Ito Tosdoro Gnioblor, ocupanto do cargo do
puo*n.nso (folKs, do Colaborador Profisolonal II. vtiando doslocarnonto .54 a adado do Curfttha. Estado
do PanS, no poclodo comproendido ontro Os diii 10 0 II do ftslnao do 2014, on panIciu3ar do
Trelnarnorsto sobro: Connote Inntems. mlnIntrgdo gel. OrSOenIUN1POSUCA,
Alt. 2* Rovogarn'oo asdlsposi5es cm contstIo.
Rogtsue'ao 0 Publlquo-so.
Cabinet. do Profolto do Municlpiodo Paso Bngado, Estadodo Parsed, cm 07 dejulhodo 2014.

PNrlDO RSEGER
Ps'ofolto do Munlcfplo

PECRUO 1076.0(64 DC JUI,N0 DC 2014	 —I
Autonl,. 0 Podor Exoastivo a abrir C,€dltoAdldonal Suplornontar.
o Profotto do Muntdpio do Palo Bragado, Estado do Panani, no use do sun atrmulctoo ioah, corn base no
disposto no arto lids Lot MunIcipal n' 1315 do ''do dosombrodo 2013, rosofro 0 DEOIETA
Alt.' 10. Abrlr luanto aO Orcamonlo Coral tigonto nooto Muntlpio, C,4diso Adlclonal Suplomonlar, no valor
total on R$ 12,304,43 (dot, mIS trozontos 0 quatro roaSt o oltonta o trfs centavos) Incorporando Os valoros
so Orcamonto Coral vigonto, stando ouprlr dospeoas docotrontos di manutençlo dos Socrotaolas
Munldpals, do .aardo coma sogulnto dasoiflnçao:
02.000- EXECVS1VO MUNIOPAJ.
02.005- Socnotarla do Admlnilstr3o
12.361.1150.2024-P000nml do Tronsporto (scot;,
33.90.33.00-1757- Passagons 0 001posas corn Locornoçio - roosto 104' R$ 7.,00
33.90,33.00-1762- Paosagons 0 Do,p.san corn Locornocio - Font. 107 ' R$ 5304,43
Artli - SoM,4 do rocuiso, pan cobortsasa do Crédito Adiclonal Suplomonsardo quo tato o artigo anterior,
do conlorrnldado con, o AotOgo 430 4 I t Indso Ill do Lot 4.320/64, arn.alacgo parcial / total do valor,.
poostto, nassogulnlot Dotacoos Orçarnonlárlast
02.000- CXI WilMa MUNIOPAL
02.005- Seaot.rla doAdmInIstu10
12.361.1150.2.024-Programs do Transponlo (scour
3.3.30,30.00-1714- Malorlal do Consurno- Fonto 107 - 555304,43
33.30.39,00-1784 -Outros SoMcos do Torcolnos Posno. Juridica - Focto 104-557.000,00
out 3* (ste Drcroto ontsa orn vigor no data do usa publlcaçbo.
Gablnoto do Profolno do MuMcIpIo do Palo Brigade, Estelle do P.nank, ore 04 do itsBio do 2014.

MNIl00 SIEGES
Profolto do Munidplo

flpMat0GAcA0: PREGAO PnaSalCAI £4.0 102/2014
OBJETO: AqulnIcto 0 lnsnalacbo do onatortil olélnIco pan demands do poço artoilano . Linha Sic Frandoto.
Em ancotçbo 4s annlbulç6os conforidan no Prololto Municipal, one sillfica 0 parecor do Presoofro 0 auloitia
a Socrolarla do Admlnlotracio a pro'Mondar 0 InimIso legal Pam olotivar a coolsitacbo do omprosa MFB
Matonlali do Conitouio 0 EldtnIco Ltda, coono a do mono, proço pall a entroga do obfoto do llculacbo on
paula, ao valor global do AS 3.250,00 job ren, duronto, 0 cinquonla reals), no, tormos do Parocor Juridico
an,lnado 0 outro, doosononto, portlnentoo no Proco,00 LJcltatOrlo.
Palo Bragado - PR, tin 08 do 1550,0 do 2014.

AANllOO SIEGES
Profollo do Murticfplo

ICOPIVOCACAO P08* ABCRThRADOENVELOPE N. • 04
UWAcAOTOMADA DC PRE) NO 004/2014
OBJETO:Conlraoagbodo emprona do .gonclamonto pars admlthlr.r 0 gerericlaros sonlçot do publcado
A Comlslao Permanents do UcllacOos do Munlcmlo do Paso Oragado - M. CONVOCA as emprosas
particlpontoo do aflame scams dosculso, P. parnldparon di aboiturs dos onvolopos n.* 04 -
PROPOSTA DI macos, a sos roallsada 4' 1i00rnlrn do din IC do (ufiso do 2014, as silo do rounilon do
Pace Munlcopal, sisol Avenlda Willy Barth, 2085, Munlciplodo Paso aragado 'PR.
Paso Bragado - M. 00 do aulhodo 2014.

Dlxi Onlane Bootolato
presidents do Controls

Connisslo Porunanonto do tidtacbo
I Places
	 L' it

Folha !
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'	 PSglnal
C olirlo Olidol Atsinado Eletronlcamenlo cons cedlflcado Padrlo ICP'Ora gtl 0	 DocumonboAsslisado DIglusImenIt

rash	 I Pootocolado corn c.rlmbo doTosnpo SCT- nsf PDOI.	 -	 (iso doasmonlo eloIrônIco rot asslnado digllalrnrnlo por MUNIdPIO DC
A Psofollura MunIcIpal do Paso Orogado do garansia di asslensicidade dosto	 PATO BRAGADOS5759472/1'0S AC SERPRORFO - ACERPRORF0
docsi,nonlo. dnde cu p vl,a,all,adoatrav4s do silo vnw,.ostobraosdo.nraov.br. 	 Medida Provhónla 2200 ,2 do Art. 10do 28.08,01 do ICP-Branll



am

Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado
Estado do Paraná

CON VOCACAO

TOMADA DE PREO N.° 00412014

A Comissao Permanerite de Licitação CONVOCA as empresas participantes

do certame acima descrito, para a abertura dos envelopes n.° 02 -

CONTENDO PROPOSFA TECNICA - PLANO DE COMUNICAçAO - Via

identiticada, a serrealizado as 1000min (catorze horas) do dia 30 de

junho de 2014, na sata de reuniOes do Paço Municipal.

Pato Bragado - PR, 24 de junho de 2014.
Publique-se.

rpaanesoijolato
db ntà'da.Cdm issäo
Permanente de Licitaçao

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
www.patobragado.pr.gov.&r - CEP 85948-000 - Pafo Bragado - Parana
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Piano de Comunicacao Publicitéria - via identificada

Raciocinio básico -
A cidade se origina da necessidade de contato, cornunicaçao, organização e troca entre
homens e muiheres. Da polls decorreu a poiltica e, corn os pioneiros gregos, nasceu 0
estreito vincuio entre participaçao ativa e vida na cidade.
o mundo hoje e urbano, portanto, grande parte de seus habitantes vive em cidades -
paicos de iutas em jogos incessantes de variados interesses. Ser cidadão, e morador da
cidade, significa ter consciência de diretos, reivindica-tos, e cumprir, com
responsabilidade, seus deveres.
A vida em cidades continua a ser um desafio no século que se inicia, pois no jogo urbano
quotidiano, conflitantes interesses se apresentarn. Qualquer qua seja a sua escaia, a
cidade é urna organização viva, dinâmica, corn suas diversificadas partes em perrnanente
interação.
o municIpio tern a oportunidade de cumprir da meihor maneira, e ativarnente, seu papel
de sujeito, responsável que e peia formulaçao, irnplernentaçao e avaliaçao da politica
urbana, permitindo que, de fato, todos os rnoradores de Pato Bragado participern do
processo e sejarn os beneficiários de suas justas açoes. Qualidade de vida e urn conceito
da vida conternporânea, quejá se incorporou a sociedade Pato Bragadense.
A Festa do Municipio de Pato Bragado e urn evento muito esperado peios municipes,
tanto pelo lazer, cultura, quanto pela oportunidade de expor a produçao cornercial e
agropecuária, principal fonte de econornia local, corn ênfase a gastronornia do Cupirn
Assado, marca principal do evento. Estas modalidades de festa são sernpre o ponto alto
do ano para qualquer rnunicIpio. E o periodo em que deve estar em alta o orguiho de ser
cidadao e de fazer parte de uma cornunidade. 0 sentirnento de pertencirnento e rnuito
importante para que os membros de urna cornunidade se sintarn arnados e prestigiados
pelos seus pares.
Cornernorar corn todos os cidadãos e ainda expor as potencialidades do municipio
gerando oportunidades de distribuiçao de renda e aurnento de lucros para o cornércio
local, e uma forma de fazer corn que todos os setores participem das cornernoraçOes.
Shows de pequeno e rnédio porte, condizentes corn a verba a ser destinada ao evento,
mas de grande apelo popular, deverao ser elencados para serern o chamariz do
calendario dos festejos.
Assim, o Poder PUblico Municipal passa a ser responsthvel tarnbern pela qualidade de vida
de sua populaçao, fomentando o orguiho de pertencer a urn lugar, ser parte dele e possuir
a sua identidade.
Para a realizaçao das atividades, deve-se buscar aliar o poder püblico municipal, a
iniciativa privada e o terceiro setor, considerando a importãncia histOrica da data, a
duraçao do calendário planejado, o nUmero de açoes propostas, considerar a
necessidade de profissionais especializados no planejarnento, organizaçao de eventos
artisticos, culturais e cornerciais, na captação dos recursos necessérios, e, sobretudo, ao
considerar o objetivo de proporcionar aos rnunicipes Pato Bragadenses urn grandioso
ciclo de eventos comernorativos, se justificar a contrataçao de shows e atraçOes
diferenciadas.

1
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Estrategia de comunicaçâo publicitaria -
o problema especifico de comunicação do municipio de Pato Bragado gira em torno de
desenvolver urn piano de comunicaçao para divulgaçao das cornernoraçOes em alusao ao
Aniversário do Municipio de Pato Bragado, sendo o Baile do Municipio e Festa Nacional
do Cupim Assado, de 20 a 22 de marco de 2015, tendo como destaque dos festejos:
• Aniversario de emancipaçOo politico-adrninistrativa
• Festa Nacional do Cupim Assado
• Baile do municipio corn a escolha da Miss
• Exposição da Indcjstria e Cornercio
• Encontro de Carros e Motos Antigos
• Gastronomia
• Praça de Alirnentaçao
• Shows
• Parque de Diversoes

Ambos os eventos (Baile. e Festa) podern ser atrelados ao mesmo calendário do
aniversãrio, uma vez que o cupim assado passou a ser o prato tipico do municlpio, sendo
qua é grande sua aceitação junto a cornunidade local e regional o qua fará corn que os
festejos sejam ainda mais grandiosos e prestigiados pela populaçao.
A estratégia e a criaçâo de uma campanha Unica que "venda" os festejos corno urn todo,
sern necessidade de criar um material para cada evento. Isso fara corn qua o pUblico em
geral perceba o evento corno algo grandioso de grande impacto popular.
Semana de aniversário, começando corn:
• 21 de Marco - Baile da Miss Pato Bragado
• 20 a 22 de Marco - Festa Nacional do Cupirn Assado de Pato Bragado
A ideia e criar urn material dando enfoque no Cupirn Assado de forma saborosa e
convidativa para ser o cornunicador desta festa. Uma cornunicaçâo sirnpática e
hospitaleira que vai convidar a todos para os festejos.
Cade atraçâo receberé urn [cone especifico: cornércio, gastronomia, shows, para que
sejarn utilizados das rnais diversas formas de programação visual.
Urn selo do aniversário tarnbém podera ser utilizado, nao apenas nos materiais do evento,
rnas em todas as correspondéncias internas e/ou oficiais do rnunicipio no perlodo.
A explicitaçao e defesa dos principais pontos de estratégia de comunicaçâo publicitaria
sugerida é o direcionamento ao püblico certo, corn a midia mais adequada:
90 que dizer - o foco deve ser sempre os benefIcios que o evento vai trazer para cada
cidadao, valorizando o espirito de ser Pato Bragadense.
•A quern dizer - a todos os rnunlcipes, desde as crianças ate a terceira idade, bern como
rnoradores da regiâo circunvizinha, que deverao prestigiar os eventos.
*Como dizer - linguagem simples e direta, utilizando urn slogan de irnpacto e irnagens
das atraçOes.
•Quando dizer - acredita-se que urn trabaiho que mantenha a lembrança da festa o ano
todo e que comece a divulgaçao rnais intensa e dirigida 40 dias antes do evento, seja o
suficiente para atingir os objetivos de cornunicaçâo.
•Que rneios utili±ar - alem de toda a midia espontânea de cunho jornalIstico, Utilizar,
radios, TV, revistas, jornais, outdoors, sites, blogs e redes sociais que tenharn influência e
audiencia no rnunicIpio de Pato Bragado.

2
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As peças de MIDIA - VT de TV para cornercial de televisao de 30 segundos, Spot de
radio de 30 segundos, Outdoor formato tradicional 3rnx9rn, anUncio de jornal - 1/2 página,-
tern o intuito de cornunicar-se corn o pUblico em geral, tanto internarnente ao rnunicipio
quanto regionalmente.

As peças de NAO MIDIA - objetivo de complementaçao da estrategia, corn açOes
pontuadas e dirigidas a püblicos especificos.
Adesivo de vidro 20cmx2ocrn, banner eletronico no site da prefeitura, carniseta para as
equipes de divulgaçâo e diretamente envolvida corn o püblico, cartaz - (42cmX26cm), flyer
da campanha - 15cmx2lcm e anüncio para midias sociais (facebook da festa) - vão
comunicar-se corn o pUblico em geral, e rnais especificamente o pUblico jovem, podendo
ser realizado urn trabalho especifico nas escolas e repartiçOes pUblicas o ano todo.

Folha n'
PatoBragado - PR
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ldeia criativa -
Criaçao de uma campanha dando enfoque nos festejos de emancipaçâo politico-
administrativa e na Festa Nacional do Cupirn.

Slogan: "PATO BRAGADO ESPERA PORVOCEF'

a) Relaçao de todas as peças integrantes da campanha, qua corporifiquem objetivamente
a proposta de soluçao do problema de comunicaçao. Campanha publicitária corn
exemplos de 10 (dez) peças que corporifiquem a ideia criativa:

Peças de mIdia:
1.VT de TV de 30 segundos
2. Spot de radio de 30 segundos
3.Outdoor — forrnato tradicional 3rnx9m
4.AnUncio de Jornal - ½ pégina

Peças de nao-rnIdia:
5.Adesivo de vidro de carro 20cmx2ocrn
6. Banner eletrOnico para site da prefeitura e redes sociais como facebook exclusivo de
evento
7.Camiseta para as equipes de divulgaçao e organizaçâo
8.Aventais para os assadores
9.Cartaz - A3 (42cmX26cm)
10.Flyerda programaçâo— 15crnx2lcm

b) Justificativas:
Peças de rnidia:
1.MIdia em TV - para atingir o püblico local e regional, fortalecendo a campanha no
municIpio e entorno;
2. Midia em radio - intuito de atingir a populaçâo do interior e distritos rnais distantes do
centro do rnunicIpio.
3.MIdia outdoor - nos pontos de maior circulaçao de pessoas no rnunicipio, com o intuito
de atingir a populaçao em geral, reforçando a mensagem, ja que o outdoor é considerado
urna mIdia cornplementar.
4.MEdia em Jornal - para atingir as carnadas mais esclarecidas e formadores de opiniao.

Peças de nâo-rnidia:
5.Adesivo de vidro de carro 20cmx2ocm, para distribuiçao aos rnotoristas proprietários de
veiculos, principalrnente os que transitam dentro do rnunicipio. Uma forma de manter a
rnensagem viva o ano todo.
6. AnUncio pare site da prefeitura e mIdias sociais - atinge um pUblico massivo, de
resultado instantâneo, corn a vantagem de poder ser modificado e postado novamente,
todos os dias, trazendo sempre urna novidade ao pUblico das redes sociais.
7.Carniseta para as equipes de trabalho direto com o pUblico nos Orgâos pUblicos;
8.Avental para as equipes de assadores;
9. Cartaz impresso - formato tradicional A3 (42crnX26cm), para colagern em locais
alternativos, corno Orgâos püblicos, bares, restaurantes, de toda a regiao.

4
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10. Flyer impresso - 15cmx2lcm, frentexverso, para distribuiçao em pontos comerciais,
predios pUblicos, bancos, escolas, unidades de saüde, etc.

c) A relaçao acima exposta corresponde a todas as peças indicadas para resolver o
problema de comunicaçâo explicitado na estrategia de comunicação publicitária.

5
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Estrategia de mIdia e não midia -
a)0 uso adequado de tecnicas e ferramentas de mIdia para a veiculaçao de campanhas
publicitárias - para divulgaçao de açOes, trabaihos e novidades da adrninistração
municipal - pode gerar urna grande economia nos investimentos destinados a area. A
campanha deve considerar aspectos como analises dos objetivos e estrategias de midia,
planejamento e periodo de veiculaçao, seleçao de plataformas e velculos, controles de
verba por tempo, meio e veiculo, alern de outros. Tudo isso e importante para saber qual
a mEdia mais adequada para cada tipo de ação. Diversas observaçOes devem ser feitas,
como: análise de hábitos de mEdia; CPM em target; filtragem das circulaçOes de jornais e
revistas; acompanhamento da audiencia de radio e TV; cuidado extremo nas
negociaçOes; simulaçao de análises de cobertura corn frequencia; checking das
carnpanhas; análise dos objetivos e estratégia de midia; perlodos de veiculação; metas de
cobertura e frequencia; critério de seleção dos meios e velculos de comunicação;
pesquisas de mIdia; seleçao corn base no custo de GRP/COM; auditagern das
negociaçOes; controle dos investimentos por rneio; controle dos investimentos por velculo;
e taxa de retorno na propaganda.
0 conhecimento e a análise do pUblico prioritário da campanha: a campanha estará
direcionada a póblicos distintos, mas corn a mesma linguagem. 0 que efetivamente
atingiré pUblicos diferentes são as midias escolhidas. 0 püblico a ser trabalhado e o
cidadão como urn todo, com estrategias especificas de mEdia e nOo-rnIdia, principalmente
as camadas rnenos esclarecidas da população, tanto do carnpo como da cidade. Por este
motivo as peças escolhidas possuem urna linguagern unificada, de fácil entendimento e
de cunho informativo, ressaltando os festejos.

b)Sirnulaçao de piano de distribuiçao das peças da campanha publicitária:
Considerando os recursos orçarnentários anuais, em que a soma das despesas corn o
contrato resultantes desta campanha está estirnada em no rnaximo R$ 30.000,00 (Trinta
ml reals) anuals, para urn perlodo de 12 (doze) rneses, calculou-se que havera
necessidade deste investimento se as campanhas forern realizadas dentro do calendário
proposto. Dessa forma, desenvolveu-se a sirnulaçao da Campanha institucional, dirigido a
toda a população do municIpio de Pato Bragado, Estado do Parané, no valor de R$
30.000,00 (Trinta rni reais) anuais, distribuldos conforrne simulaçao do Piano de
Cornunicaçao a seguir.

Pepas de rnIdia:
Terão investimento nos rneses de FEVEREIRO e MARcO, urna vez que são os rneses
que antecedern o evento e quando a rnidia deve ser intensificada.

I MEdia na TV regional aberta de major audiencia, por urn periodo de 20 dias, corn VT de
30 segundos

RPC - TVOESTE

2. MEdia nas 03 radios locals rnais ouvidas, corn Spot de 30 segundos (producao e
veiculação - variação de inserçoes diárias por velculo:
• Radio DIFUSORA FM (segunda a sexta-feira - rotativo)
• Radio ATLANTIDA FM (segunda a sexta-feira - rotativo)

Processo Lici,atorio1
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Radio Comunitaria de Pato Bragado FM (segunda a sexta-feira - rotativo)

3. AnUnclo de Jornal a ser veiculado nos jornais de circulaçao municipal e regional,
semanalmente (01 anUncio de 1/2  p6gina por velculo, sendo 01 por semana) durante 02
meses:
• Jornal 0 PRESENTE
• OJORNAL

4.Estampas de outdoor fotográfico, em 10 pontos de grande circulaçao do municIpio, mas
principalmente da regiäo circunvizinha, perto de escolas, rodovias e predios püblicos.

Portal Oeste Estruturas

Pecas de não-midia:
Terao apenas o investimento de produçâo uma (mica vez, sendo que os custos poderao
ser rateados nos 12 meses da campanha, conforme descrito nas tabelas. Deverao ficar
em estoque e sendo distribuidas conforme o andamento anual da campanha.

5.Adesivo de vidro de carro
• 1.000 unidades

6.Anuncio para redes soclais e site da prefeitura

7.Camiseta pars as equipes de trabalho, divulgaço e CCO do evento
100 unidades em sistema de sublimaçao

8.Aventais para as equipes de assadores nos dias do evento
100 unidades em sistema de sublimaçao

9.Cartaz impresso
300 unidades

30
10. Flyer impresso

10.000 unidades

7
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1. TABELA DE SIMuLAçA0 DE PLANOS DE DISTRIBuIçA0 DAS PEAS DA CAMPANHA
FEVEREIRO E MARO

MIDIA	 VEICULO	 MATERIAL	 FREQUENCIA VALOR	 VALOR	 %
FEVEREIRO MARO

JORNAL -	 0 PRESENTE	 AnOncio ½ do	 Mensal x 1	 - R$ 1.275,00 4,25%

	

pg color	 (R$ 1.275,00)
0 JORNAL	 AnQnclo ½ de	 Semanal x 4	 R$ 1.892,00 6,30%

	

pg color	 (R$ 473,00)
TV	 TVOESTE/RPC	 VTde3Os	 031dia- 10 dies	 R$7.324,00 24,41%

(conforme
distribuiçâo do

mEdia)
RADIO	 DIFUSORA FM Spot do 30 909. 	 2 x ao dia	 R$ 816,00	 R$ 816,00 5,44%

	

(rotativo)	 2x20,40x20
20 dies Utels

	

EDUCADORA Spot de 30 seg. 	 2 x ao dia	 R$ 1.320,00 R$ 1.320,00 	 8.8%
FM	 (rotativo)	 2x33,00x20

20 dias üteis

	

COMUNITARA Spot do 30909.	 10  so dia	 R$ 1.700,00 R$ 1.700,00 11,33%

	

(rotativo)	 1 0x8,50x20
20 dias Oteis

OUTDOOR	 Empress do	 Estampa 3mx9m	 Segundo	 R$ 2.000,00 R$ 2.000,00 13,34%
locaçao e	 Locaçâo do 10	 Qulnzena do

Impressao do	 espaços pare 	 feverelro e
outdoor	 outdoor	 primeira de

marco	 -	 ___ ______
TOTAL	 22.163,00	 R$ 5.836,00 R$16.327,00 73,879/6

TABELA 2. sIMuLAçAO DE VALORES DE PRODuçAO E/OU EXECUçAO TEcNICA, PEA DE MIDIA

8
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TABELA 3. sIMuLAçAo DE VALORES DE PRODUçAO E/OU ExEcuçAo TECNICA PEA DE NAO
MIDIA- ANUAL

	

NAO MIDIA	 FORNECEDOR MATERIAL	 TAMANHO	 VALOR	 VALOR %
10.000 panfletos	 Grafica	 PapeiCoche	 15cmx2lcm	 R$ 1.37000	 4,56%

1159
4X4 CORES

	

300 cartazes	 Gráfica	 Papel Coche	 A3	 R$ 215,00	 071%
170g

4XOCORES

	

100 camisetas	 Malharla	 Subiimaçâo	 P/M/G/GG/EG	 R$ 1.600,00	 5,33%
em tecido

	

100 aventais	 Malharia	 Sublimaçao	 padrâo	 R$ 1.25000	 4,18%
em tecido

1.000 adesivos	 Empresa de	 Plástico	 20cmX20cm	 R$ 452,00	 1,51%
impressâo

digital

	

Anunclo redes	 Agenda	 Arquivo JPG	 Medidas	 R$ 0,0	 0,0%

	

sociais e site 	 variadas
prefeitura
TOTAL	 R$ 4.887,00	 16,29%

Como o periodo de ma j or incidencia da midia e os meses de fevereiro e marco de 2015,
a estrategia é que as peças de midia Rédlo, Jornal, TV e Outdoor, sejarn utilizadas
apenas riesse mês em que a campanha devera ser intensificada, urna vez que a
Comissao Organizadora do evento estara trabalhando o ano todo corn as peças de não-
midia corn toda a populaçao. 0 uso das peças sera simulado na sequência:

TABELA 4. ESTRATEGIA DE DIsTRIBuIçA0 DAS MIDIAS RELACIONADAS NOS 12 MESES DO
AND

9

Process Licitatorio
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TABELA 5. VALORES PROPORCIONAIS MENSAIS

OBS.: Trata-se de uma sirnutaçao corn base em valores reals de mercado/tabela cheia. Todos os custos corn impostos, transporte,

entrega, estâo inclusos. Foram desconsiderados os custos internos e os honorárlos sobre todos os serviços de fomecedores.

SANTA HELENA, 28 de MAIO de 2014.
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STORY BOARD

Do 20 a 2 do marco esporarnos por você e wa familia..

E1 fl 	̂ 7^7

Tom testa e cfwersao, gastronocnla e exposiço... Venha pam Pt Biagado, traga todo rnundo
pam curtir a Festa NaociaI do Cupim Assado...

H

-	 Cain a)enña V2flWIS tn rp .Pw nit, ry,cc r,c Vnth n cjl (,mffl, niti cn nth,da

-	 _

-	 Venha deshutar do bons momentos e tambem do nossa hospilalidade. Teremos o maior prazor do uma	 -
-	 grande festa proniover pam vocé e toda nossa ddade... De 20 a 22 do marco esperamos por vocé a suafanillia.. -

-	 -	 Reallzaçao: ProfeNtire Munidpat a Cornissao Organizadota	 -

MODELO STORY BOARD
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De 20 a 22 de marco esperarnos por vocé e sua familia...

Tern festa e diversao, gastronornia e exposição..

Venha para Pato Bragado, traga todo mundo para curtir

a Festa Nacional do Cupim Assado...

Corn alegria varnos te receber em nossa casa

Vote e sua farnilia, aqui são prioridade...

Tern festa e diversao, gastronornia e

exposição para todas as idades

Venha desfrutar de bons momentos e também de nossa hospitalidade

Teremos o major prazer de urna grande festa prornover

pam vote e toda nossa cidade...

De 20 a 22 de rnarço esperamos por vote e sua farnilia...

Realizaçao: Prefeitura Municipal e Cornissao Organizadora

MODELO JINGLE/SPOT RADIO

--- -
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ORAMENTOS DE MEDIA E NAO MEDIA
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Marechal Cândido Rondon/PR, 13 de malo de 2014.

Referente: Licitapão

Conforme solicitado apresento orçarnento para Licitaçao Püblica:

Espaços:
• 1 página: 11$ 2.040,00 (dois mil e quarenta reais)
• 1/2 página: R$ 1.275,00 (urn mu, duzentos e setenta e cinco reals)
• ¼ de página: R$ 637,50 (seiscentos e trinta e sete reals e cinqüenta centavos).

Obs.: Proposta válida para 60 dias.

Sendo o que tInhamos para o rnomento, reiteramos os votos de elevada estima e
distinta consideração.

Atenciosamente,
11

João Frederico Livi
CRP/PR 21.250
Gerente Comercial
(45)9972-7865 - (45)32541842
MSN: ioaoIivk'hotmail.com
E-Mail: Iivi@opresente.com.br

8481204910001/39 - Rue Sete do Setembro. 1233- Fone (45)32541842 - CEP 85960-000 - Merechal C. Aondon-PR.

• r	 [Processo Liç4tatorio
Foiha no________

[	 Pam Bragado - PR



Av. Ida Jacob WeIp, 5000
CEP 85.960-000 - Marechal Cândido Rondon - PR
Fone/Fax: (045) 3284 2942 a 3284 2985
e-mail: ojomal@rondonet.com.br

ojoma1.comercial@rondonet.com.brI MNAL 03.077.207/0001-52

UMA EDITORA DE JORNAIS LTDA

Marechal Cândido Rondon, 16 de Maio de 2014.

ORAMENTO LW ESPAO PUBLICITARIO.

Conforme vossa solicitação, estamos informando os valores de inserçöes comerciais, conforme
tamanhos especificados abaixo:

¼ de página em cores.............
½ página em cores.................
01 página em cores................

Qualquer duvida estamos a disposição.

R$ 238,00............valor coluna R$ 6,75
R$ 473,00............valor coluna R$ 6,75
R$ 945,00............valor coluna R$ 6,75

Atenciosamente.

15 3281-2912

1-
	 -r

Pam Bragado - PR	 -
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fl	 bib DIUSORA DO PARANA LTDA-CI4PJ: 81.562.1 8(00O1s1
nr't n	

RA

L"'W,I	 RUA SANTA CATANRIA, 970 U. 1029 EP 85960-000C4	 .:MARCIAt. CANO!D&RONDON -PR
PABXL45 32848080 - -traiI: pedrintio@radiodifusora.net

Marechal Cãndido Rondon Pr, 23 de maio de 2014.

TABELA DE PRECOS

JANEIRO 2014 a DEZEMURO 2014.

RADIO DIFUSORA FM

ROTATIVO = CUSTO POR IN5ERcA0 DE 30"......R$ 20,40

ROTATIVO = CUSTO POR INsERcA0 DE 60"....... . R$ 40,81

DETERMINAOO= AO VIVO CUTO POR INSERçAO .....R$ 31,66.

RADIO DIFUSORA DO PARANA L.TDA.
ALCIDES WALDOW. sOcio PROPRIETARIO



Marechal Cândido Rondon, 20 de Maio de 2014.

Através da presente informamos a tabela de vaiores
praticados pela Rédios Educadora AM, conforme
soil ci tad o.
- Spot comerciai de 30 segundos: R$ 33,00 por
inserção (modalidade rotativa).
- Spot comerciai de 60 segundos: R$ 55,00 por
inserção (Rotativa).
- Avisos ao vivo: R$30,00.
Estes preços são praticados no hprário das 05:00 as
19:00 horas, de segLnda a domingo.
A tabela tern vaiidade para o ano de 2014.

Atenciosamente

Paulo Nogueira

-------Mensa gem original---

be: RADIO EDUCADORA MARECKAL LTDA
Data: 20/05/2014 10:27:14

[Procesw
FoIha nb.



AssoclAçAo COMUNITARIA CULTURAL BRAGADENSE -ACCB

CNPJ/MF: N 2 03.287.189/0001-33

RADIO PATO FM 87,9MHz

ORCAMENTO

A radio pato fm vem através deste apresentar orcamento para divulgaçäo de eventos
de grande püblico, sendo:

Vinhetas(spot) para 30 dias e ao vivo, esta divulgaçâo será para 30 dias em todos Os

programas da emissora.

Valor da proposta R$ 1.700,00

Proposta vãlida para 60 dias.

Pato Bragado, 28 de maio de 2014.

Sergio Luis Spies
Diretor

Pato Bragado - Pr
Avenida Willy Barth, 3004 CEP 85.948.000 FONE 45) 3282-1055

E
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S.M.I./PR, 15 de maio de 2014.

Referente: ORCAMENTO OUTDOOR

Conforme solicitado apresento brcamento:
• 10 PONTOS DE OUTDOOR NA AREA PERIFERICA 	 R$ 4.000,00
DE PATO BRAGADO, NOS MUNICIPIOS VIZINHOS
POR 02 QUADRISSEMANAS;
• 10	 ESTAMPAS	 100%	 FOTOGRAFICAS	 R$ 2.950,00
PRODUZIDAS EM PAPEL.
• PRFrnrflInr.Ann

Obs.: Proposta válida para 30 dias.

Atenciosamente,

f/I
— 7OMW

00
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d

-	 PR



Fp rocesso LicitatOrio
Foiha n..935

(___Pam Brogado- PR

QUALIDADE EM IMPRESSOS

Orçamento

10.000 Panfleto 1 5x2 1 cmpapel cOucheTffsgr,
4x4:impressaofrentë. R$ 1.370,00

300 CartazA3,papel couche 170gr,4x0. R$ 215,00 \

I.

/
/
I

/

-7

Att:

Rosiane Rocha



DAVI MAIHAS

ORCAMENTO DE CAMISETAS

* 100 camisetas em sistema de sub(imaço	 R$ 1600,00
* 100 aventais err sistema de sublimaçâo paras as equipes de assadores 	 R$ 1.250,00

Qualquer duvida entre em cantata.

obrigado

IProcesso Licitatário I
Foiha	 _____________

Paw Bragado - PR



S.M.l./PR, 22 de malo de 2014.

Referente: ORCAMENTO ADESIVOS DE VIDRO

onforme solicitado apresento orçamento:
• 1.000 ADESIVOS DE VIDRO DE CARRO
FOTOGRAFICOS, DE 20CMX20CM , corn faca especial.

Obs.: Proposta válida para 60 dias.

nciosamente,

F!

.OMG4AUGUSmMUAZ,Wba

CNP

87

Processo Licifat&jo
Folha
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AGENCIA DE PUBLICIbADE

ENVELOPE N 2 02
Proposta Técnica: Piano de Comunicacäo - Via identificada
Tomada de Preps n2 004 /2014.
A Comissâo de Licitaçâo
MunicIpio de Pato Bragado
Razâo Social da Licitante: N&NAGENC1A DE PUBLiCiDADE E PROPAGANDA LTDA
CNPJ/MF da Licitante: 13.451.228/0001-40

FREFUTURA DEl ML!NICIPkEl U. PAlO BRAGIi{

PROTOCOLO Gr,.RAL

Data:..

VS.-

Proceso Licitatório

Folha n opa
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PROPOSTA TECNICA:
PLANO DE COMUNICACAO

I ntroduçao:
Pato Bragado e urn pedaço do Primeiro Mundo inserido em urn pals em desenvolvimento.
As caracteristicas sociais, econômicas e culturais do municipio se destacarn ern nIveis
regional e estadual, alem da qualidade de vida da populacâo estar acima da rnédia
brasileira.
As condicaes privilegiadas, aliadas a uma gestào municipal competente, tern feito corn
que Pato Bragado esteja constantemente ern evidéncia, especialmente por suas
realizaçOes, conquistas de recursos, investirnentos ern infraestrutura urbana e rural,
indices positivos, desempenho na arrecadação, retomo de ICMS, e desenvolvimento de
carnpanhas, promoçOes e eventos.
o rnunicipio se projeta em nivel estadual e nacional a partir do sucesso na realizacâo de
suas festividades, como e o caso, principalrnente, da Festa Nacional do Cupirn Assado,
evento que rnarca as comemoraçOes do aniversário de emancipacao de Pato Bragado.
Muitos rnotivos do éxito podern ser listados, dentre eles a capacidade de organizacão,
coordenacão e rnobilizacao de suas liderancas, trabalho ern equipe, uniao de interesses,
canalizacão de esforcos, participaçâo de entidades, visâo de oportunidade, postura
empreendedora, estImulo aos negócios, cultivo de valores culturais e gastronômicos, bern
como reconhecimento da relevància de oferecer opcOes de lazer e diversão para a
populaçao.
Além de dominar a sistemática organizacional da festa, os bragadenses possuern
vantagens natas de seu povo Para atrair visitantes, como e o caso da hospitalidade.
Diz-se que a hospitalidade do brasileiro é proverbial. Mas em Pato Bragado ela é muito
rnais sobressalente e tem sido urn diferencial em reiacâo aos demais eventos regionais.
o municipio possui uma populaçâo estimada em 5.170 pessoas (IBGE 2013), sendo qua
a Festa Nacional do Cupirn Assado consegue reunir, anualrnente, pübiico estimado em 4
vezes mais do que o nQrnero total de habitantes (atrairido 20.000 pessoas), fato que
comprova o sucesso absoluto da promoçâo.
Durante a festiva, prestigiam a programaçao crianças, adolescentes, adultos, idosos
advindos de cidades circunvizinhas, mas também de municipios localizados em outras
regiães do Parana, assim como convidados de outros Estados, e ainda do Paraguai e
Argentina.
Para determinados grupos, associaçães e empresas de cidades da região Oeste, a
participacâo na Festa Nacional do Cupirn Assado é uma tradição anual, sendo sua
presença sempre garantida a cada nova edicao. Isso mostra que Pato Bragado cortseguiu
fidelizar püblico para a festa, o que ratifica seu caráter cativante.
A edicao de 2014 vai ficar para a história do municipio, tendo em vista o recorde de
equipes participantes do concurso de assadores. Foram 269 grupos, sendo 142 na
categoria local e 127 equipes na categoria de visitantes.
Os nümeros financeiros tambem comprovarn o sucesso da festa e se constituem em
irnportante entrada para as entidades parceiras. Em marco de 2014, a Festa do Cupirn
registrou Iucro de R$ 138.843,11, valor distribuido entre 28 associaçaes e entidades.
Dessa forma, cada urna recebeu R$ 4.628 mil. Na edicâo do ano anterior, o tucro do
evento havia sido de R$ 114.566,01 sinai de que houve crescimento de
aproxirnadamente 21% no resuitado financeiro de 2013 para 2014 (em valores absolutos
urna diferença de R$ 24.277,01).
Para empresas de diferentes setores econômicos de Pato Bragado e região, a Festa do
Cupim também e urna vitrine de divulgacâo de produtos e servicos, oportunidade de
realizar vendas e alinhavar negOcios futuros, através da Exposicão da lndüstria e
Comercio, organizada pela Associacão Comercial e Empresarial (Acibra). Em 2014, o

Paw Bragado . PR	 -



evento contou corn partidpacao de 21 empresas, sendo que o nUmero de empresas
interessadas em expor era maior, porém a estrutura onde ocorre a exposicâo nâo
comportava mais expositores. Observando esse potencial de crescimento da exposição, a
municipalidade elaborou projeto, que aguarda recebimento de recursos do governo
federal, por intermédio do deputado Dilceu Sperafica, visando executar obra de ampliacão
do espaço fisico do barracâo de expositores. Essa perspectiva ofereceré oportunidade a
mais empresas expositoras, garantindo visibilidade e resultados financeiros para mais
comerciantes e industrials de Pato Bragado e regiâo.

Turismo de eventos
Urn boi consta do brasao do municipio bragadense, como simbolo da pecuária,
irnportante elemento da economia local, especialmente na produçao de leite, mas também
coma fomentador do turismo de evento, a partir da realizacâo da Festa Nacional do
Cupim Assado, que tern urn corte bovino (cupim) como destaque na gastronomia tipica
local.
Conforme o professor da lFFarroupilha (RS), mestre em Turisrno e Hotelaria, FabrIclo
Silva Barbosa, o turismo de eventos e considerado uma das atividades turisticas que mais
cresce no mundo. Segundo ele, para alcançar as objetivos, a implementaçào de urn piano
de marketing adequado toma-se indispensável, independenternente do porte do evento.
Segundo o autor, para planejar a comunicacâo de urn evento é preciso compreender
quem são os consumidores (do produto turIstico), onde vivem, e quais as suas
necessidades de entretenimento. No caso da festa de Pato Bragado, o püblica é
composto, ern sua maioria, por familias que querern urn ambiente agradável para celebrar
uma data especial do municipio, para se socializar, interagir, degustar a prato tipico local
e ter momentos de lazer e diversão. Tambem integram o püblico jovens e casais da
região, que participam dos bailes e show do evento, oportunidade de dancar e se divertir.

1) Raciocinlo Basico

I.I. Problema da comunicaçao
Para que a Festa Nacional do Cupim Assado tenha maiores resultados financeiros para
empresários expositores e para as entidades envolvidas, e necessário que ela cresça em
volume de pUblico. Considerando que o que favorece a participacão das pessoas são,
principalmente, os atrativos (almoço festivo, shows, exposiçOes) e também a persuasão
da mensagem veiculada como divulgação do evento, é necessária uma estratégia de
comunicaçao bastante abrangente.
Por outra lado, cabe lembrar que atrair mais pessoas vai gerar major demanda de espaço
fisico para comportá-lo. Assim, é imprescindivel a ampliação em infraestrutura, o que
demanda investimentos, estes jà previstos a partir de projeto aprovado junto ao governo
federal.
0 Parque de Exposiçaes, de propriedade do municipio, conta cam churrasqueira, casa de
carnes, módulo policial, central de controle financeiro e contábil, urn pavilhao, sanitários e
uma grande area de basque corn Arias churrasqueiras e quiosques. Estes quiosques são
de uso particular de Arias empresas e farnilias, que adquirirarn o direito de uso mediante
valor financeiro pago a cornissão organizadora da festa. He ainda uma construcao
identificada como Café Colonial para servir almocos e jantares em diferentes eventos,
como a Oktoberfest.
Alguns quiosques novos estão sendo construidos, neste ano, por particulares, o que já
trará candiçoes de participação de mais equipes de assadores no ano que vern.
A perspectiva de arnpliaçao da estrutura fisica onde é realizada a Exposição da lndüstria
e Comércio também favorecerá 0 crescirnento da feira, cam mais expositores e major
variedade de produtos ofertados ao póblico.

I Processo Li
I Foiha flO9(4
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A qualidade na recepção do püblico, no atendimento, a oferta de espaço pare
estacionamento, o alimento de qualidade servido durante o almoço (prato tipico local) são
marcas registradas da Festa do Cupim. Desse mode, o crescimento do evento de modo
algum pode comprometer essas caracteristicas. Este é urn desafio quando são arnpliadas
as proporçöes de uma festa gastronômica. E preciso assegurar a capacidade de
atendimento da demanda que será gerada.
Considerando qua o evento está prestes a bater novos recordes de püblico (20.000
pessoas) e de equipes de assadores (269), é precise difundir junto a opinião pUblica as
novas dirnensöes que a festa vern adquirindo.
Assim, e preciso qua a comunicação abarque conceitos relacionados ao municIpio e seu
povo, como organização, hospitalidade, tradição e apreço pela realização de eventos que
agradem o pUblico. AlOm disso, para aquela que pretende ser a major edicão ja realizada
em toda a hjstórja do rnunicipio, é necessário que a divulgação do evento alcance
dimensOes macro, envolvendo a rede mundial de computadores, a mIdia televisiva e
outros velculos, ate mesrno vjsando em explicitar a grandiosidade do evento para quern
está investindo nele (patrocinadores).

1.2. Objetivos da comunicaçao:
a) Prornover divulgaçao da Festa Nacional do Cupim Assado ao püblico-alvo, com açOes
de rnidia e não midia na região Oeste do Paraná;
b) Convidar o pUblico regional a prestigiar o evento, fazendo uso de acoes de marketing
como a panfletagern das misses e do rnascote em cidades da regiäo;
c) Difundir a programação e as atraçöes da festa por meio de releases e sugestães de
pauta para radio, jornais, sites e telejornais regionais;
d) Estirnular na população local uma posture de valorizacão da festa e sua tradicâo,
principalmente enfocando as novas geraçOes;
e) Disseminar entre estudantes locais a importância do prato tIpico de Pato Bragado, da
festa do municIpio e sua tradição cultural;
1) Atrair/fidelizar grupos, entidades e empresas pare concorrerem no Concurso do Cupim
Assado;
g) Atrair exposjtores pare a Exposicao da lndüstria e Comercio, corn apoio da Acjbra;
h) Auxiliar a impulsionar o resultado financeiro da festa, beneficiando todas as entidades
envolvidas.

2) Estrategia de Comunicaçao
Em 2015, Pato Bragado deverá ter a major e mais moderna edição ja realizada da Festa
Nacional do Cupim Assado. 0 municIpio vai comemorar o 22 0 anjversário de
emancipação politica e administrative e promoverá 27a edição do Concurso Nacional do
Cupim Assado. Desde ja o evento está programado pare ocorrer no terceiro fim de
semana do més de marco.
A melhor e mais grandiosa festa bragadense cresceu, o parque de exposiçOes será
ampliado para bem receber o püblico e Palo Bragado està se preparando para recebé-lo.
Diante deste novo contexto em que será promovido o evento, foram definidas as
seguintes estratégias de comunicaçâo:

a) Aumentar o volume de recursos captados, na forma de patrocinio, junto a empresas e
instituiçOes apoiadores da festa;
b) Criar um pIano para arrecadação de patrocinio junto ao governo federal/estadual e
Itaipu;
c) Realizar um evento de lançamento da Festa Nacional do Cupim Assado para a
imprensa regional, servindo jantar corn o prato tIpico e promovendo a apresentação da
programação da festa e do site oficial, corn links pare as redes sociais;
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d) Redesenhar o mascote, difundi-lo em souvenirs e outros rnateriais, bem corno
popularizá-lo a partir de Arias açöes, tais corno: campanhas educativas voltadas para
crianças, campanha contra a dengue, etc.;
e) Confeccionar a mascote em tecido (fantasia) para que possa participar de campanhas
e eventos do rnunicipio de Pato Bragado, como por exernpio a Oktoberfest;
f) Criar miniaturas do mascote para consistirern urn rnimo a ser cornercializado ou
distribuido pelo rnunicipio;
g) Patentear o Cupinzinho para ser urna rnarca registrada do rnunicipio, corn direitos
cedidos a associação de artesâos para qua possa fazer a reprodução da irnagern do
rnascote ern souvenirs, gerando retorno financeiro para as associados;
h) Criar souvenirs especificos do rnascote corn o intuito de divuigar a festa.

2.1. Partido temático: Modernizaçâo.
A modernizacão foi escoihida como partido temático da estratégia de cornunicacâo, tendo
ern vista urna tendOncia de toda reaiizacâo qua se propOe desenvoiver corn seriedade e
profissionaiisrno. Ela está baseada ern uma série de novidades qua rnarcaräo o evento
em 2015, bern como as inovaçöes propostas neste piano de cornunicação. A
rnodernização está relacionada a ampliacao das estruturas fisicas do parque de
exposiçöes; a possibilidade de mais empresas mostrarem suas tecnoiogias e produtos na
feira da indástria e comércio; ao iancamento de urna página permanente na internet
especIfica da Festa Nacional do Cupirn Assado, para garantir mais visibilidade
nacionai/internacionai do evento, seus parceiros e patrocinadores; e também a
reformulacão do personagem/rnascote usado na divuigaçao do evento, projetando seus
conceitos de rnodernizacâo e qualidade nos produtos e serviços ofertados durante a festa.

2.2. Conceito: A Festa Nacionai do Cupirn Assado se rnodernizou para bater rnais urn
recorde de pUbiico e de equipes de assadores. 0 rnascote Cupinzinho é a personificaçâo
do prato tIpico do municIpio e da evoiuçâo perrnanente que o evento está vivendo. Por
esse rnotivo, ele será a principal rnarca visual a ser usada na divuigaçäo da festa.

2.3. Soiuçao do probiema
A partir da execução do presente Piano de Cornunicação, a agéncia iicitante ira soiucionar
o probierna de comunicacâo apresentado, na medida em que ira difundir, a partir de
trabaihos publicitários, açOes de mEdia e não rnidia, a fato de que Pato Bragado é
destaque regional e nacional na reaiizaçao de eventos corno a Festa Nacionai do Cupirn
Assado, evento acoihedor, exitoso, consagrado, que prima pelo bern-estar do pUblico, o
iazer, o convivio social, bons momentos em que a cornunidade ceiebra tao irnportante
data para a rnunicipio e seu povo. A festa é uma das mais queridas dos moradores da
regiao, sendo que o seu sucesso inspira outras comunidades a reaiizaçao de festivas
iocais. 0 caréter associativo do evento bragadense, ao contar corn a rnobilizaçâo de
esforços de integrantes de 28 a 30 entidades e associaçoes, também dernonstra o
cornpromisso social de autoridades, iideranças e participantes. Assirn, a Festa do Cupim é
orguiho para a popuiaçâo de Pato Bragado e, a partir do trabaiho de comunicação que
será desenvoivido, será tarnbem urn sonho de consurno (de participacâo) do pübiico que
aprecia bons eventos.

2.4. PUblico-alvo
0 püblico-aivo do piano de cornunicaçâo é composto peio pUbiico infantii, jovern e aduito
de Pato Bragado e de boa parte dos municEpios da regiao Oeste paranaense.
E preciso levar ao pübiico a rnensagern de que a evento é urn dos rnaiores da região (ao
reunir pübiico superior a 20 mil pessoas), a rnais bern organizado, o concurso de
assadores de rnaior quaiidade e urna festa ern constante evolucao.
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Para alcançar o referido pUblico, serão adotadas várias iniciativas, dentre elas açOes de
marketing e propaganda, envolvendo desde o planejarnento da festa bragadense ate o
pós-evento, corn resultados de pesquisas. Essas iniciativas estão direcionadas pare urn
perlodo que cornpreende pelo rnenos seis rneses antes do evento (projeto para captar
recursos por meio de patrocinios) e seguem nos rneses seguintes, ate março/2015.

2.5. Açoes publicitárias
Dentre Os instrurnentos e ferrarnentas a serern usados para divulgacâo estão os veiculos
de comunicaçâo, sendo Os indicados: Jornal 0 Presente, 0 Jamal, Gazeta Popular, Radio
Comunitária Pato FM, Radio Educadora AM, Radio Atlântida FM, Radio Difusora AM e
FM, site aquiagora.net , emissora de televisäo RPCTV, alérn de outdoors, cartazes e flyer
(panfletos), alérn do próprio site oficial da festa.
A divulgacao direta, na midia, tern inicio urn rnés antes do evento, corn rnensagens
sugestivas do tipo "Vern al a Festa Nacional do Cupirn Assado". Tarnbérn nesse rnornento
começam a ser enviadas/veiculadas rnatérias jomnalIsticas sobre os preparativos da nova
edicão, corn o propósito de criar expectativa no püblico.
Ja duas semanas antes do inicio da prograrnaçâo será realizada urna divulgacão intensa
de propaganda em veiculos de cornunicação de toda a região.

2.6. Planejamento
Para ampliar a visibilidade da Festa Nacional do Cupirn Assado, com intuito de atrair
maiores püblico e resultado financeiro, a estratégia e desenvolver urn arnplo projeto de
captação de recursos, a titulo de patrocinio, junto a empresas como Itaipu Binacional,
bancos e ate rnesrno do governo federal, por interrnédio do Ministerio do Turismo.
o projeto deve esrniuçar o potencial da festa, dimensionar a projecâo que a rnarca dos
patrocinadores terá durante a prograrnação e ser perfeitarnente adaptado a polItica de
patrocInios dos mesmos, visando obter éxito no pleito.
E de conhecirnento püblico que Pato Bragado tern tradicão de prornover eventos exitosos,
pois alérn da consagrada Festa Nacional do Cupim Assado, o rnunicIpio tarnbem realiza,
anualrnente, a Oktoberfest, o Espetáculos Natal em Canto e Renascer e ainda a Jantar
Italiano. Assirn, urna festa corn pUblico que deve superar 20 mil pessoas será urna
ocasião oportuna para Itaipu e instituiçöes financeiras corno Sicredi, Sicoob, Caixa
Econôrnica, Banco do Brasil, por exemplo, divulgarern seus produtos e serviços.
Ernpresas corno as citadas possuern polItica de patrocinios de eventos, desde que se
enquadrern ern suas açöes de responsabilidade social e rnissão, geralmente enfocando
iniciativas relacionadas a cultura e ao turisrno. Dessa forma, a Festa Nacional do Cupirn
Assado tern condição de angariar esses recursos disponiveis, ao se enquadrar no perfil
cultural, gastronôrnico, turistico, além de ser urn evento tradicional e de sucesso
indiscutivel.
Corn a captação de rnais recursos é possIvel, a critério da Cornissão Central
Organizadora (CCO), contratar show corn artista de renorne nacional que atraia maior
pUblico, inclusive de cidades mais distantes. A cobrança de ingressos sornada ao valor do
patrocinio pode liquidar o custo da contratação, evitando despesas adicionais a
organizaçâo da festa.
Os recursos de patrocmnio ainda devern sanar parte significativa das despesas da festa,
ampliando as resultados financeiros (saldo) a ser rateado entre as entidades envolvidas.
Portanto, este projeto de captaçào de recursos de patrocInio pode irnpulsionar
intensarnente a Festa do Cupim, projetando ainda rnais o nome do rnunicipio de Pato
Bragado, sua tradiçao festiva, sucesso organizacional e qualidade nas prornoçoes.

2.6. Demais açoes de comunicaçao
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Em case de sucesso estudado e analisado pelo professor Fabricio Silva Barbosa,
observou-se utilização de urn planejamento de marketing flexivel as peculiaridades do
evento e para a utilização de redes sociais corno grande ferramenta utilizada pare
prornocão do evento.
Para acompanhar a crescimento da dimensão da festa bragadense, sua divulgaçào
precisa alcancar uma area territorial mais extensa. Isso pode ser conseguido ao ganhar
espaço na programação de ernissoras de televisão. Urna forma de alcançar esta midia
corn baixo ou nenhum custo é par meio de sugestOes de pauta enviadas as redaçOes de
telejornais, estimulando a produção/veiculação de matérias jomalisticas desvinculadas de
contratacão. Da mesma forma, o envio de releases para as redacOes de jornais, sites e
emissoras de radio da região favorecern a divulgacão do evento de forma gratuita.
Este trabaiho pode ser desenvolvido em parceria entre a agéncia licitante e a assessoria
de imprensa da Prefeitura de Pato Bragado.
As redes soclais tambérn são ferramentas eficazes de propagaçâo de informaçoes e
estimulo ao turisrno de eventos. Em 2014 a Festa do Cupim foi divulgada em fanpage
criada no Facebook, espaço virtual que contou corn 479 curtidas. No entanto, as
publicaçOes se lirnitaram ao evento de escolha da Miss Pato Bragado e ao 2 0 MotoCar -
Encontro de Motos e Carros Antigos, deixando de abranger explicitarnente o concurso de
assadores, o prato tipico, a exposição da lndüstria e Cornercio, bailes, etc. Assim,
identifica-se que a evento tern potencial de urn alcance rnaior de pUblico e curtidas (likes)
no Facebook, especialmente a partir de uma alirnentação rnais frequente corn conteUdos
atrativos. Para incentivar a socialização do evento, pode-se criar no Facebook uma
pégina de eventos da Festa do Cupim. Dessa forma, as pessoas que pretendern rnarcar
presença podem cornpartilhar corn seus contatos qua vâo participar do evento, levando
outras a fazerern o mesrno, arnpliando a rede de adeptos.
o mundo virtual ainda pode ser urn ponto de convergéncia de interesses dos proprietários
de carros antigos, qua podern ser convidados, especialrnente, para participar da Y edição
do Encontro de Motos e Carros Antigos - MotoCar, o qual acontecerá durante a
programacào de 2015 da Festa do Cupirn. 0 atrativo foi criado ha dois anos corn o intuito
de aurnentar a circulacão de pessoas no parque de exposicäes no sábado a tarde, urna
vez que o rnesrno pUblico tende a prestigiar tambérn Os expositores da indUstria e
comércio. Assirn, quanto major a variedade de carros e motos, maior a possibilidade de
atrair curiosos e interessados. Desse modo, as redes soclais podern servir para estimular
a participaçao de arnantes de veiculos antigos.
Corn a propósito de estimutar na população local uma postura de valorizaçâo da festa e
sua tradicão, é possivel enviar proposta/sugestão a ernissora de radio cornunitéria Pato
FM de realizacão de urn concurso cultural em que os moradores/ouvintes sejarn
estirnulados a participarem de urn quiz ao viva, durante determinado prograrna (a criteria
dos administradores da radio). Nessa proposta, o locutor formula perguntas relacionadas
a história de Pato Bragado e/ou a Festa Nacional do Cupim Assado e os ouvintes qua
acertarem as respostas concorrem a determinado prémio ou brinde (que pode ser
ingresso para baile ou show do evento, fichas de bebida ou para almocar cupim no
restaurante oficial - a critério da CC0). Dentre as questOes peculiares a festa, poderiam
ser lançadas perguntas corno: "Quern foi o ganhador do concurso do cupirn assado no
ano de .....2", "Em que ano teve inicio a Festa e o concurso do Cupim AssadoT, "Qua[ foi
o primeiro local onde a festa foi realizada7, "Quantas entidades serão beneficiadas pela
arrecadação alcançada corn a Festa do Cupirn?", "Qual o nürnero recorde de equipes
participantes do concurso?, "Quantos anos de emancipaçáo politico-adrninistrativa Pato
Bragado completa em 20157, etc. A proposta rende audiéncia a radio, leva a reflexao,
pesquis, a disseminação das informaçOes contidas nas perguntas do quiz e a valorizaçao
da histária e evento locais pelos bragadenses.
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As inforniaçOes a que se referern as perguntas serâo disponibilizadas no site oficial do
evento, o que irnpulsionará o nürnero de acessos a página virtual, levando os intemautas
a se depararern corn a divulgação da festa.
Os objetos a serem repassados a tItulo de brinde/prêrnio podern ser doados por empresas
expositoras da feira ou outras interessadas, proposta a ser difundida entre os associados
da Associacão Comercial (Acibra).
Outra alternative pare enfocar o püblico local é abrir os microfones da radio cornunitária, a
titulo de utilidade pOblica, pare urna entrevista especial corn o prefeito Arnildo Rieger para
que possa explanar a respeito das novidades do evento, tais corno ampliacao do parque
de exposiçoes, rnaior espaço para expositores, atrativos rnusicais e outros.

3) ldeia Criativa

3.1. Justificativa
A rnelhor forma de transrnitir a simpatia e hospitalidade do povo de Pato Bragado pare o
pOblico que se pretende atingir e por rneio da utilizacão do mascote da Festa Nacional do
Cupirn Assado.
De acordo corn Regina Blessa, na obra Merchandising no Ponto de Venda (2001), a
percepção humane ocorre 83% pelo sentido da visao. Considerando esta predominância,
a arte desenvolvida pela agenda licitante se fundarnentou na criação de peças que
destaquern urna irnagern a ser facilmente percebida e assirnilada pelo püblico: o mascote.
Este personagem jé vern sendo utilizado corn êxito no material de divulgação do evento e
trata-se do Cupinzinho, ern hornenagern ao prato tipico do rnunicIpio. No entanto, ate a
presente data o personagern ocupava urna condicão secundária nas campanhas da festa.
Porérn, para o ano de 2015 ele foi redesenhado, agregando novos conceitos e sendo
apresentado como protagonista no trabalho de divulgaçao do evento.
Considerando seu papel de atingir o pUblico adolescente e jovern, bern como adulto, e de
divulgar de forma alegre o evento bragadense, o Cupinzinho agora recebe novas cores,
bern como urn par de ténis para evidenciar sua jovialidade, indiretarnente evitando sua
condição anterior, ern que estava descalco.
Outra inovaçâo são as rnãos do rnascote, que foram humanizadas, alérn das luvas
brancas, qua tambern agregam a cornposicao ao passar urna irnagern de zelo e higiene
relacionados ao preparo de alirnentos. 0 personagern apresenta, ern urna das rnãos, o
prato tipico do rnunicipio: urn suculento cupim assado.
O Cupinzinho é carisrnático, divertido, sua irnagem e agradável e de fácil lernbrança. A
partir da figure o "cupirn" passa a fazer parte do irnaginário das pessoas de forma
farniliarizada.
A partir do personagem, a alusão ao prato tIpico de Pato Bragado transcende a época do
evento festivo, ja que o Cupinzinho pode ester presente em diversos materiais corno
carnisetas e souvenirs que podern ser distribuidos/cornercializados como lernbranca do
evento/rnunicIpio. 0 desenho pode ser estarnpado ern cuias, chaveiros, copos, panos de
prato, peças decorativas e ate rnesmo urn boneco poderia receber as forrnas do
Cupinzinho para difundi-lo entre o póblico infantil.
Pensando de forma macro, a imagem do rnascote pode tarnbérn ser usada pela
rnunicipalidade para desenvolver carnpanhas educativas, sejam elas sobre trânsito, contra
a dengue, ern favor da separação de materiais recicléveis, etc. Desse rnodo, a irnagern
perrnanece ainda rnais tempo na midia e na rnente das pessoas.

3.2. Peças
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33. Defesa das peças
Nas peças (propaganda, flyer, cartaz) o enfoque principal seré na imagem do Cupinzinho
e a ênfase a Festa Nacional do Cupim Assado. A car de fundo escolhida para as peças e
o vermelho, pois simboliza calor, aproxirnacão, encontro, chama, fogo, remetendo a fome,
alimentacão e e ainda uma car corn tendência a atiçar as papilas gustativas, despertar a
sentido do paladar, etc.
A proposta é de uma apresentação mais clean (limpa), dispondo especialmente de
informaçoes essenciais para evitar carregar demais o material corn dados, nOmeros, etc,
que poderiam deixar a imagem polulda ou gerar algum tipo de confusâo.
Dessa forma, as peças destacam, na parte central, o personagern Cupinzinho, que será a
marca registrada do evento em 2015, alem do name do evento. A Testa Nacional do
Cupim Assado de Pato Bragado" é apresentada cam fontes e estilo moderno e renovado,
seguindo a proposta de inovação para esta que promete ser a maior edicao de todos as
tempos. Como não poderia faltar, as datas e a local do evento possuem espaço
reservado.
A parte inferior do material é destinada a exibição dos artistas que farão a show principal
da festa, dupla ou grupo de renorne nacional que deverá atrair pUblico oriundo de cidades
rnuito além da area limitrofe do rnunicIpio de Palo Bragado. Ao fundo, a irnagem de fogo
visa estimular o calor, a exaltacâo, a movirnentacão, a fervor, a paixâo, a anirnacào,
caracterIsticas relacionadas ao show musical e seu püblico.
Detalhes da prograrnacâo, coma a Exposicão da lndQstria e Comércio e ainda a 30
MotoCar - Encontro de Motos e Carros Antigos estarão contidos em rnateriais impressos
como flyer e tarnbérn serão relatados em releases e materials jornalIsticos. Dessa forma,
todas as informaçOes concernentes ao evento serão conternplados nas açOes.
Tambern fazern parte dos produtos de comunicacão os souvenirs, dentre eles o avental,
caneca, bone, chaveiro, baton, entre outros. Os objetos são estampados corn o mascote
ofidal da festa, permitindo aos consumidores levar para casa a irnagern do sirnpático
Cupinzinho, que representa urna lernbranca alegre e divertida da festa.

4) Estrateqia de Midia e Não Midia
A estratégia adotada em midia e açOes "não mIdia" consiste em somar várias iniciativas,
que cornpreendern a veiculação de peças publicitérias, spots, materials jornalisticos,
promoçâo de jantar de lançamento, página oficial do evento, panfletagem em cidades da
regiâo, concurso cultural em radio cornunitária, trabalho junto a cornunidade escolar,
distribuiçâo/venda de souvenirs corn a rnarca registrada da festa (o rnascote Cupinzinho),
além de pesquisa qualitativa corn o pUblico da festa.

4.1. MIdia

Meios recomendados
- Meio TV: (MIdia Básica) A TV tern forte apelo criativo, cria grande envolvimento
cam o espectador par apresentar sam e imagern, é urna mIdia de fácil entendirnento e de
grande abrangéncia de püblico.
- Radio: (Midia Básica) Midia de alta audiéncia na nossa região, que apresenta
caracteristicas de mobilidade, que permite que os receptores sejarn atingidos pela mIdia
sern a necessidade de estar parado e concentrado na rnIdia.
-	 Meio Jornal: (Midia Basica) Midia de grande visibilidade, apresenta grande nürnero
de irnpressöes de urna mesma ediçao.
- Sites: (Midia Básica) São visitados par pessoas de todas as idades, possuem a
possibilidade da utilização de banners flutuantes, que precisarn ser fechados para ter
visibilidade total do site, ou seja, quern acessar ira se deparar corn a midia inserida.
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-	 Outdoor: (Midia de Apolo) Atinge várias camadas sociais, tende a possuir fácil
entendimento e rápida leitura. Otimo meio de comunicacâo para reforço da divulgaçao.

Detesa de inserçoes
As inserçães presentes nos mapas de midia foram pensadas para que cada melo de
comunicaçao atingisse o major nümero de pessoas possivel.
Algumas escoihas são lirnitadas pelos meios de comunicaçao• por possuIrem saida
apenas em datas determinadas, mas para meios que apresentam major liberdade para a
escoiha de horários e inserçOes procuramos obter dados que facilitasse a escolha dos
dias de veiculacão.
- TV: a escolha da televisão local para a divulgacao do evento foi feita corn a
intençâo de trazer malor retorno sos investidores, visto que a retorno deve ser efetivo
para a prefeitura e 28 parceiros que apóiam a Festa do Cupim.
- Radio: optamos por horérios em que as pessoas acordam e arrumam-se para o
trabalho, ou que as aposentados costumam tomar chimarrao. E também em horários em
que o radio normalmente fica ligado, como no meio-dia durante o almoço e também no
final de tarde.
- Jamal: optamos por intercalar para que as publicaçOes não sejam feitas no mesmo
dia, e optamos pela utilizaçào da Gazeta Popular de Palo Bragado, pela alta
confiabilidade e por alcançar também o interior e nao apenas a area urbana do municIpio.
- Site: possui major acesso nas segundas e tercas-feiras, e para divulgar a Festa do
Cupim tambem terá insercão na sexta-feira de lancamento da mesma, convidando o
püblico da região para prestigiar o evento.
-	 Outdoor: semé utilizado pela grande visibilidade e tambérn para a divulgacao interna
do evento.

4.2. Nao midia
Uma das propostas de não midia e difundir a tradição da festa e a prato tipico do
municIpio nas escolas, cam a propósito de promover a valorizacâo da cultura local. 0
projeto consiste em estipular na disciplina de Lingua Portuguesa ou HistOria a elaboracào,
pelos alunos, de urn trabalho de pesquisa abrangendo a história da emancipacão do
municipio e da festa que marca a sUa comemoracão anual, quais os atrativos, páblico que
atrai, irnportância para as entidades e associaçOes.
Dentre as acaes de marketing, urna proposta é realizar uma panfletagem em municipios
da região, como forma de estender o convite ao püblico. A intenção é promover a
distribuicão de flyers constando a prograrnação da festa. 0 material seria distribuido pelas
misses do rnunicipio de Pato Bragado, devidamente identificadas corn camisetas da Festa
do Cupirn, além de urn veiculo também identificado. Nessa iniciativa, a beleza
proeminente das representantes femininas do municIpio deve thamar a atençäo das
pessoas e a exposição de suas imagens deve gerar urn impacto positivo em relação a
festa e a cidade de Palo Bragado.
Urn mascote do Cupinzinho em tarnanho hurnano é outro grande trunfo para chamar a
atencão das pessoas, ja que desperta curiosidade, transmite alegria, possui grande
aceitação, consistindo-se em urn apelo lüdico corn forte potencial para alcançar lugar
privilegiado na memória do püblico.
A ação pode ser desenvolvida em pontos localizados na area central de cidades como
Marechal Cândido Rondon (49.773 habitantes), Quatro Pontes (3.963), Nova Santa Rosa
(7.994), Mercedes (5.316) e Entre Rios do Oeste (4.202), Santa Helena (24.895), São
José das Palmeiras (3.880) e ate mesmo em Toledo (128.448), Maripá (5.810), Palotina
(30.327) e outras. Juntas, as referidas cidades somam urn püblica de 264.608 pessoas,
campondo urn grandioso universo a ser alcançado.
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Outra acao de marketing proposta é desenvolver duas pesquisas dUrante a festa. Uma
delas visando mensurar a satisfacão do øüblico visitante e coletar suaéstães de
meIhorias. A outra pesquisa sena corn Os expositores do cornércio e indUstria, para
coletar sua impressão, levantar valores de negoeios movimentados na festa e tambérn
sugestães de aperfeiçoamento.
A primeira pesquisa poderia ser desenvolvida pela agenda licitante, a partir da aplicacao
de questionário breve, corn consultas aleatórias ao püblico. Os resultados, compilados,
podem ser apresentados para a Comissao Central Organizadora e entidades parceiras,
permitindo terem um raio-x do püblico, sendo possivel identificar suas cidades de origem
e quäl a sua percepçao em relacaoao evento, o que permite implantar melhorias futuras.
Uma das questOes a serem investigadas, por exemplo, seria se a fumaca que flea abaixo
das árvores do basque, no almoço de domingo, incornoda Cu não o püblica. Dessa forma
poderia ser adotada algurna providencia, se constatada necessária.
Por sua vez, a pesquisa dos expositores pode ser coordenada e desenvolvida pela
Associaçâo Comercial e Empresarial (Acibra), que e organizadora da exposicâo. As
inforrnaçOes coletadas podern compor urn retrato do que é a exposiçâo, permitindo
planejar melhorias e traçar um projeto futuropara ela.

$0 
A proposta perrnitirãiurn aperfeiçoamento continuo a cada nova ediçao, bern como
proporcionaré realizar urn evento cada vez meihor e mais estirnado e apreciado pelo
pUblica, que retornará a seus lares e cidades de origern corn a melhor impressão possivel
da cidade e do povo acolhedor de Pato Bragado. -

Anexos:

F ProcessoLicitatork
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Planilhal

Sobras financeiras para serem usadas na produção c
Cartaz, flyer, Banner, Front Light entre outras midias
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Planlihal

PRODUTO:Divulgacâo Festa do Cupirn
FORMATO: 30"
MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Divulgacäo Festa do Cupim

MAPARALNOCOMUNITARIADE PATOBRAGAOO

TITULO/MATERIAL	 I FAIXAHORARIA I FORMATO

	

10:00-12:00	 30'

	

12:00-15:00	 30"Divulgacâo Festa do Cupirn 	 15:00 - 18:00	 30"

	

18:00-21:00	 30"

	

21:00-24:00 1	 30"

	

GUSTO UNITARIO ITOTACOE INSERQOES JCUSTO TOTAL 	 I

PACOTE 3500,00	 92	 3500
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Planlihal

PRODUTO:Divulgaçäo Fosta do Cupim
FORMATO: 01 página
MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Oivulgaçâo Festa do Cupim

MAPAJORNALGAZETAPOPULARDE PATO BRAGADO—JORNALMENSAL

CUSTO UNITARIO_JTOTAL DE INsERcOEsJ .cusTo TOTAL

3250	 1	 3250

mm0 -,
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Planilba 1

PRODUTO:Divutgaçâo Festa do Cupim
FORMATO: ½ péglna
MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Divulgaçao Festa do Cupim

MAPARwALOPREsENTg

CUSTO UNITARIO 'TOTAL DE IN5ERcOE5IF CUSTO TOTAL

675	 2	 1350	
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Planliha I

PRODUTO:Divulgaçäo Festa do Cupim
FORMATO: Va página
MERCADO: Path Bragado
TITIJLO: Oivulgacão Festa do Cupim

MAPKJORNAL -0 JORNAL

CUSTO UNITARIO TOTAL DE INsERcoEs	 CUST0 TOTAL

473	 2	 946
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Planlihal

PRODUTO:Divulgacâo Festa do Cupini
FORMATO: 30"
MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Divulgacâo Festa do Cupim

MAPA RADIO DIFUSORA—FM

11TUL0IMATERIAL	 I FAIXA I-4OR4RIA I FORMATO

	

10:00— 12:00 I	 30"

DiIgacão Festa do Cupim	 12:00— 15:00	 30"
15:00 - 18:00 I	 30"

	

18:00-21:00	 30"

	

UTO UNITARIO TOTAL DE INSERçOES CUSTO]1OTAL 	 I

20,4	 49	 999.6
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CD
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Planlihal

PRODUTO:Oivugacao Festa do Cupim
FORMATO: 30"
MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Oivutgaçao Festa do Cupim

 MAPA RADIO oIFusORA—AM

TITULOIMATERIAL 	 I FAIXAHORARIA I FORMATO

	

10:00— 12:00 I	 30"I
0i?gacâo Festa do Cupim 	 12:00— 15:00	 30"

15:00-18:00 I	 301

	

18:00-21:00 I	 30"

	

'CUSTO UNITARIOTiTOTACDE INsERcGs:rcusTo TOTAL	 I

20,4	 49	 999,6

IMD
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Planliha I

PRODUTO:Divulgaçao Festa do Cupim
FORMATO: 30"
MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Divulgação Festa do Cupim

MAPARADIO EDUCADORA-AM

11TULOIMATERIAL 	 I FAIXAHORARIA I FORMATO

	

10:00-12:00
	 30

0	 3
00 -	

0""

Dlvulgacao Festa do Cupim 	 12:	 1 5:0
15:00 - 18:00	 30"

	

18:00-21:00	 30"

	

21:00-24:00 1	 30"

Jç4STO UNITARIOTOTAL DE INSERcOEsRCUSTO TOTAL •_J

21.75	 46	 1000.5
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Planilhal

PRODUTO:Divutgaçâo Festa do Cupim
FORMATO: 30'
MERCADO: Path Bragado
TITULO: Divulgacão Festa do Cupim 	

MAPA RADIO ATLANTIDA FMLI 

TITULONATERIAL I FAIXAHORARIA. I FORMATO

	

10:00-12:00 I	 30"
IDIgaço Festh	 12:00-15:00	 30"do Cupim	 15:00 - 18:00 I 	 30"

	

18:d0-21:00 I	 30"

	

21:00 - 24:00 I	 30"

	

CUSTO UNITAICITOTALDE INSERcOES CUSTO TOTAL 	 1

21,75	 46	 1000,5
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v 0) C)
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Planilhal

PRODUTO:Divulgação Festa do Cupim
FORMATO: 300X300px
MERCADO: Pato Bragado
TITULO: Divulgaçao Festa do Cupim

MAPASFrEEAOUIAGORA

CUSTO UNITARIO_ TOTAL DE INSERcOES_jIJCUS TO TOTAL

200	 5	 1000

[-n ml
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Av. Irio Jacob Weip, 5000

fi	 CEP 85.960-000 - Marechal Cñndido Rondon - PR
I	 Fone/Fax: (045) 3284 2942 e 3284 2985

I
e-mail: ojorna1rondonetcom.br

ojorna1.comercia1rondonetcom.br
-	 -	 CNPJ 01077.207/0001-52

[MA EDITORA DE JORNAIS LTDA

0

Marechal Cândido Rondon, 02 de abril de 2014.

ORAMENTO DE ESPAO PIJBLICITARIO.

Conforme vossa solicitaçAo, estamos informando os valores de inserçOes comerciais, conforme
tainanhos especificados abaixo:

¼ de página em cores......................................R$ 23 8,00 ..... ....... valor coluna R$ 6,75
1/2 página em cores ................... .. ...................... R$ 473,00... ......... valor coluna R$ 6,75
01 página em cores... ....... .................... ............ R$ 945,00 ........ ....valor coluna R$ 6,75

Qualquer duvida estamos a disposiçao.

Atenciosamente.

s_a

I JL̂—1
[Fol:hano

PaIO() jBr2aĝ adSo 2-PR



Urn jamal de born senso

Marechal Cândido Rondon/PR, em 02 de abril de 2014.

Ref.: Orcamento de publicidade

Prezados Senhores:

Conforme solicitado infarmo o valor de publicidade para veiculacao no jamal 0 Presente
é de R$ 7,95 (sete reais e noventa e cinco centavos) a centimetro coluna bruto ou R$ 6,35
(seis reals e trinta e cinco centavos a centimetro coluna) liquido, em página indeterminada.

Destarte, para exemplificar os valores para espaços definidos sao as seguintes:

Página inteira: R$ R$ 1.351,50 bruto e R$ 1.079,50 liquido;
Meia página: R$ 675,75 bruto e R$ 539,75 liquido.

o Obs.: proposta Alicia para 45 dias.

Sendo a que tinhamos para a momenta, despedi-mo-nos.

Atenciosamente,

Joâo Frederico Livi
CRA/PR 21.250
Departamento Comercial
(45)9972-7865 - (45)3254-1842
E-Mail: livi(äopresente.com.br
Skype: ioaolivi(ähotmail.com

Eesso Licitatorio

to Bragado . PR --

EDITORA 0 PRESENTE LTDA - CNPJ 848120491139 - Rua So de Sdembro, 1233- Fone (45)32541842 - CEP 8500 - Mar&hal C. Rondo.,-PR.



Tabela de Preço, 09 de Maio de 2014.

Através da presente informamos a tabela de valores
praticados	 pelas	 Radios Educadora AM
e Atlântida FM, conforme solicitado.
- Spot comercial de 30 segundos: R$ 21,75 por
inserçâo (modalidade rotativa).
- Spot comercial de 60 segundos: R$ 33,00 por
inserção (Rotativa).
- Avisos ao vivo: R$ 30,00.
Estes preços são praticados no horário das 05:00 as
19:00 horas, de segunda a domingo.
A tabela tern validade para o ano de 2014.

Atenciosa rnente

Paulo Nogueira

—n--- Mensagem original

iDe: RADIO EDUCADORA MARECHAL LTDA
Data: 09/05/2014 10:27:14
Pam: redacaorondonet.com.br

f
Assunto: FW: Orçamento

-	 -4
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ftRhm  DWUSoRA DO PARANALTDA-CNPJ:81;562.126/0001-5i

AYCTI1tai .RUASANTA CATARINA, 970- CX.1029 . CEP. 8560-006
MARECHALCANDIDOR0NDON-PR:

PAM: 453284.8080-e-mail pedrinho@radiodifusoranet

TABELA DE PREOS

JANEIRO 2014 A DEZEMBRO 2014.

RADIO DIFUSORA AM

ROTATUVO = CUSTO POR INSERçAO DE 30".......R$ 20,40

ROTATIVO = CUSTO POR INsER4;A0 DE 60".......R$ 40,81

DETERMINADO= AO VIVO CUSTO POR INSERçAO .....R$ 31,66

HORARIOS 06:00HS As 19:OOHS.

RADIO DIFUSORA FM

ROTATIVO = CUSTO POR IN5ERçA0 DE 30".......R$ 20,40

ROTATIVO = CUSTO POR IN5ERçA0 DE 60"........R$ 40,81

DETERMINADO= AO VIVO CUSTO POR INSERçAO .....R$ 31,66.

RADIO DIFUSORA DO PARANA LTDA.
ALCIDES WALDOW. socio PROPRIETARIO

Ran ^
—.



A lnformaçâo a urn click!

nri)

:Marechal Cândido Rondon, 15 de maio de 2014.

Assunto: orçamento de espaço publicitário

P!efeitura Municipal de Pàto Bragado

Prezado Senhor

Viemos por meio desta informar Os valores de inserçOes comercias, conforme o

orçamento solicitado para os seguintes servicos:

1) Banner flutuante de 350 x 350 pixels: R$200,00 valor diàrio/por insetcao

2) Banner de 980 x 160 pixels: R$265,00 valor diário/por inserçâo

(Valor do comissionamento já acrescido)

Sern mais no momento,

Cristine ROnnau Kempp
Diretora do AquiAgora.net

Processo Licitatório

Foiha n°.
Pam

ZK PRODUcOES LTbA - CNPJ: 09.474.683/0001-93
Cata A. Cata.nkrn nOjAcA 100,, mm Damomh,.mn\ - &Aara,4,al rt,,,.;,.,, Dnn,4nn (DD - man- gAc\ 11c&7nR 4



PROMOVEMOS Li
MARCAS, PRODUTOS,
SERVIOS E WEBSITES

n

C

a

S

ENVELOPE N Q 02
Proposta Técnica: Piano de Comunicacäo - Via identificada
Tomada de Preps n Q 04/2014.
A Comissão de Licitação
Municipio de Pato Bragado
Razão social da iicitante: Ramos & Pazini Ltda.
CNPJ/MF da licitante: 10.598.778/0001-06

tC, ILL a1 .

PROI OCL9 JRAL

F'nflocoo :e

/

RAMOS & PAZINI LIDA
Rua Santo Catarina, 656 - Fone (45) 3254-4085
CEP 85960-000 - Morechal Condido Ronclon - PR
www.promovepropoganda.com.br

4

L
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a n°______________
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ATA N.2 093/2014

Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado
Estado do Paraná

Ata da sessão de recebimento dos envelopes, em atendimento ao Edital de Licitaç5o - Tomada de
Preços n. 2 004/2014, que tem coma objeto, contrataço de empresa de agenciamento para
administrar e gerenciar as serviços de publicidade, bem coma elaborar textos, fazer gravaçöes,
fotografias e filmagem, utilizando-se de profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e
executar o planejamento da midia que deverá ter caráter informativo, educativo, cultural, das obras
realiz?das, dos atos administrativos e programas desenvolvidos pela administraçäo municipal,
direcionando as divulgaçöes junto aos órgäos de imprensa corn abrangência e audiência no MunicIpio
de Pato Bragado-PR.

Aos trinta dias do mês de junho de dais mil e catorze, nas dependências da sala de reuniöes,
na Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado, Estado do Paraná, sito a Avenida Willy Barth, nümero dais
mu, oitocentos e oitenta e cinco, reuniram-se as membros da Comissão Permanente de Licitação, os
servidores Disel Daiane Bortolato, Luiz Alberto Rosinski, Djoni Aleander Rohden, para sob a presidència
do prirneiro, proceder abertura e conferencia dos dados constantes no involucro de n. 9 02 da Licitaçào
- Tomada de Preços n. 9 004/2014, a qua] tem como objeto a contratação de empresa de
agenciamento, nos termos ao processo de Licitaçäo em epigrafe. 0 Edital foi amplamente divulgado no
Diário Oficial do Muncipio, site eletrônico do Municipio e Site do Tribunal de Contas do Estado do
Paraná. Sendo que a convocação para esta seccão foi publicada no Diário Oficial do Municipio e Jamal
de Grande circulaçào Local. As Licitantes estavam devidamente representadas na seçäo sendo, N & N
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, representada pelo senhor Evandro Necket, e a
empresa Ramos e Pazini - LTDA, representada pelo senhor Gercinei Games Ramos. Em seguida,
procedeu-se a abertura dos envelopes n. 2 02 - Proposta Técnica - Piano de Comunicaço - Via
identificada, as quais estavam sob guarda da Comissäo de Licitaç5o desde seu protocolo, estes
estavam devidarnente iacrados e rubricados peios interessados. Após abertos os respectivos envelopes
as mesmos foram rubricados e analisados pelas Licitantes interessada. Obeservou-se que a teor
contido neste envelopes e idêntico ao conteódo do envelope N. 9 01 PROPOSTA TECNICA - PLANO DE
coMuNicAçAo - Via Não identificada. Após esta etapa foi deixado espaço para manifestaçâo das
Licitantes caso houvesse interesse. Nenhuma manifestação foi reahzada. Após isto, a Comissão
Perrnanente de Licitação informou aos interessados que a convocação para próxima sessão será
oportunamente divulgado no Diário Oficial do Municipio. Sem mais a constar na presente ata,
encerramos a presente reuniäo as catorze horas e trinta e seis minutos. Nada rnais havendo a tratar, a
Senhora presidente deu por encerrada, de cujos trabalhos foi lavrada a presente ata que lida e achada
conforme, vai assinada por mim e pelos demais mernbros da Comisso de Licitaçöes presente.

V/?
	

Pato Bragado

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 328fl55 - CNPJ 95.719.472/0001-05
- www.patobragodo.pr.gov.&r - CEP 85948-000 - Rota Bragado - Paraná
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Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado
Estado do Paraná

CONVOCACAO PARA ABERTURA DO ENVELOPE N.9 04

uclTAçAo: TOMADA DE PREO N.9 004/2014

OBJETO: Contrataçäo de empresa de agenciamento para administrar e gerenciar os

serviços de publicidade

A Comissäo Permanente de Licitaçöes do Municipio de Pato Bragado - PR, CON VOCA

as empresas participantes do certame acima descrito, para participarem daabertura

dos envelopes n. 2 04— PROPOSTA DE PREçOS, a ser realizada as lOhOOmin do dia 10

de juiho de 2014, na sala de reuniöes do Paço Municipal, sito a Avenida Willy Barth,

2885, Municipio de Pato Bragado - PR.

Bragado - PR, 08 de Julho de 2014.

da Comissâo
Comissão Permanente de Ucitaçäo

Processo Licitatário

Foiha n°_
Pato Bragado - PR

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fox: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
www.patobragado.pr.gov.&r - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Paranó
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Is MAIO de 2014.

t&NAGtNCIADE
pusucmaofl..

PROPAOAN13DA

F ffol

N&N
AGENCIA DE PUBLICIDADE

N&N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
Av. Brasil, 956- Centro - Santa Helena - Pr - CEP: 85.892-000 - Fore 045 3268 -3213

Inscriçao Estadual n o ISENTA CNPJ sob on° 13.451.22810001-40

ANEXO VII

PROPOSTA DE PRECO

A Comissâo de Licitaçâo
Ref.: Edital de Tomada de Preços nQ 004/2014

Prezados Senhores.

Apresentamos e submetemos a apreciaço de V. S nossa proposta de preço
sujeito a valoraçâo da Iicitaçâo em epigrafe, declarando, para os devidos fins, que, na
execuço do contrato cam o MunicIpio de Pato Bragado, adotaremos a seguinte
politica de preços para os serviços descritos abaixo:
a) honorãrios de 14% (Quatorze por cento) incidentes sobre os custos comprovados de
serviços realizados por terceiros referentes a produçâo de peps e materiais cuja
distribuiço nâo nos proporcione o desconto de agência concedido pelos veiculos de
divulgaçao.	 -
Os preços propostos contemplam todas as despesas necessárias a plena execuço dos
serviços, tais como de pessoal e de administraçâo, e todos os encargos (obrigacOes
sociais, impostos, taxas) incidentes sabre os serviços objeto desta Iicitação, nada mais
sendo licito pleitear a esse tItulo.
Declaramos que nos comprometemos a envidar esforços no sentido de obter as
rnelhores condiçOes nas negociaçôes comerciais junto a terceiros e a transferir ao
MunicIpio de Pato Bragado as vantagens obtidas.
Desde ja declaramo-nos cientes de que o MunicIpio de Pato Bragado procederä a
retenço de tributos e contribuiçoes nas situacäes previstas em Lei.
o prazo de validade da proposta de preços é de 60 (Sessenta) dias a partir da data
limite estabelecida para o recebimento das propostas (envelopes n o 01 a 04).

Atenciosamente,

ES.!



N&N
AGENdA DE PUBLICIDADE

MODELO DE FORMULARIO PARA ASSINATURA DE CONTRATO

Razao Social do proponente: N&N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA

Endereço: Av. Brasil, 956— Centro - Santa Helena - Parana

CEP: 85.892-000 - Fone 0453268-3213

lnscrição Estadual n° ISENTA
	

CNPJ sob on° 13.451.22810001-40

Nome do representante legal autorizado pare a assinatura do contrato:

PAULO ROBERTO NECKEL

Funçao: SOCIO-ADMINISTRADOR

RG. 4.616.694-9 CPF 647.979.619-53

Email: evandroneckekhotmail.com

SANTA HELENA, 28 de MAIO de 2014.

p.'

N&N- Agenda de Pjbttcidáde e Prppaganda Ltda

PA ULOIROBER TO NECKEL

fl45i.2281' -4')
N & N

Processo itato
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AGENCA DE PUBLICIDADE

ENVELOPE N2 04
Proposta de Prep
Tomada de Preps nQ 004/2014
A Comissão de LicitacâO
MunicIpiO de Pato Bragado
Razão Social da Licitante: N&N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPÜANDA LTDA

CNPJIMF da Licitante: 13.4512281000140

PREFEIPPA 05 fty.rWICING BE PTfl
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RAMOS&PAZINI LTDA

ftWPJ tO5fl&1.C6PROMEsna csata, o 43-s.
LW d Cat w. PR

PROPAGANDA 6 MARKETING	
CEP 85XO.Forg454.4OS5

RAMOS & PAZ/NI LTDA.
Rua Santa Catarina, 656, se/a 13, te/efone (45) 3254-4085 e-mail.-
promoveprorjapancia(a)qmaiL corn e CNPJ/MF: 10.598.778/0001-06.

PROPOSTA DE PREO

A Cornissao de Licitacào

Ref.: Edital de Tornada de Preços n° 004/2014.
Prezados Senhores,
Apresentamos e submeternos a apreciaçâo de V. Sas. nossa proposta de preço
sujeito a valoração da Iicitacao em epIgrafe, declarando, para Os devidos fins,
que, na execuçâo do contrato corn o MunicIpio de Pato Bragado, adotarernos a
seguinte politica de preços para os serviços descritos abaixo:
a) honorários de 12 % (Doze por cento) incidentes sobre os custos comprovados
de servicos realizados por terceiros referentes a producao de peças e materiais
cuja distribuicão näo nos proporcione o desconto de agenda concedido pelos
veiculos de divulgaçáo.
Os preços propostos contemplam todas as despesas necessárias a plena
execucâo dos serviços, tais corno de pessoal e de administraçâo, e todos os
encargos (obrigacOes sociais, impostos, taxas) incidentes sobre os serviços
objeto desta licitacao, nada mais sendo licito pleitear a esse tItulo.
Declararnos que nos comprometemos a envidar esforços no sentido de obter as
melhores condiçOes nas negociaçOes ccrnerciais junto a terceiros e a transferir ao
Municipio de Pato Bragado as vantagens obtidas.
Desde ja declararno-nos cientes de que a Municipio de Pato Bragado procederé a
retenção de tributos e contribuiçOes nas situaçães previstas em Lei.
O prazo de validade da proposta de preços e de 100 (cern dias) dias a partir da
data limite estabelecida para o recebimento das prapostas (envelopes n o 01 a 04).
Atenciosarnente,

Pato Bragado, 30 de rnaio de 2014.

RG: 8.513.4434
CPF 035.370.629-90

SOdA - ADMINISTRADORA
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AGNCIA	
RAMOS&PAZINI IDA
CHPJ: 1O.59811SO146 'SPROSE I Mati Cdt Radon - pR

PROPAGANDA & MARKEtING

FORMULARIO PARA ASSINATIJRA DE CONTRATO

Razão Social da proponente: Ramos & Pazini Ltda,

Endereço rua Santa Catarina, n° 656, sala 13,

Bairro: centro CEP: 85.960-000,

Cidade: Marechal Cândido Rondon, Estado: Paraná,

CNPJ n° 10.598.778/0001-06, lnscriçao Estadual n° isento,

lnscricäo Municipal/ISS (alvara) n° 4424 Cad. Econômico 6788, Cad. (inico
3037223

NO do telefone 3254- 4085.

Nome do representante legal autorizado pam assinatura do contrato:

Silmara Denize Pazini, Funcäo: Soda Administrativa, Endereço: rua Santa
Catarina, 656, apartamento 11, RG n° 8.513.443-4 Orgao emissor SESP-PR,
CPF n° 035.370.629-90, brasileira, casada, E-mail:
promovepropaganda@gmail.com.

Pato Bragado, 30 de maio de 2014.

RG: 8.513.443-4
CPF: 035.370.629-90
Funçao: Sócia Administradora
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PRIMEIRA AUTERAçA0 CONTRATUAL DA SOCIEQADE
RAMOS & PAZINI LTDA

CNPJIMF: no 10.598.77810001-06
NIRE: 412.0638680-3

Fotha: 1 de I

Os abaixo identificados e qualificados: SIL,MARA DENIZE PAZINI, brasileira,
sotteira, nascida em 25/12/1981, natural de Marechal Candido Rondon - PR,
professora, inscrita no CPF/MF sob n°. 035.370.629-90, portadora da carteira de
identidade RG no. 8.513.443-4 SESP-PR, residente e domiciliada na Rua Santa
Catarina, 656, Apto 11, Centro, Marechal Candido Rondon - PR, CEP
85960-000, GERCINEI GOMES RAMOS, brasileiro, solteiro, nascido em
11/06/1969, natural cM Grao Mongol - MG, designer, inscrito no CPFIMF sob n°.
662.598.789-15, portador da carteira de identidade RG n o. 5.567.900-2
SESP-PR, residente e domiciliado na Rua Santa Catarina, 656, Apto 11, Centro,
Marechal Candido Rondon - PR, CEP: 85960-000, tern constituida entre si, urns
sociedade empresaria limitada que gira nests praça sob o nome de RAMOS &
PAZINI LTDA, corn sede na Rua Santa Catarina, 656, Apto 13, Centro,
Marechal Candido Rondon - PR, CEP 85960-000, e inscrita no CNPJ/MF sob n°.
10.598.77810001-06, registrada na Junta Comercial do Paranâ sob no
412.0638680-3 em 26/01/2009; resolvem alterar o contrato social rnediante as
condiçoes estabelecidas nas clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA: A sociedade que tern por objeto social a exploracao do ramo de:
Agencias de publicidade e propaganda, pesquisas de rnercado e de opinião publica e
outras atividades de publicidade, contanto que sempre complernentares e vinculadas a
atividade principal, passa a partir desta data a ter o seguinte objeto: Agencia de
Publicidade e Propaganda.

CLAUSULA SEGUNDA: Permanecern inalteradas as demais cláusulas vigentes que näo
colidirern corn as disposiçoes do presente instrurnento.

E par estarern assirn, justos e contratados, lavram e assinarn, a presente, em 3 (três) vias
de igual tear e forma, obrigando-se fielmente por si, seus herdeiros e sucessores legais a
cumpri-lo em todos os seus terrnos.

Maréchal Candido Rondon - PR, 05 de abril

&mrojto
SILMARA DENIZE PAZINI

-

S JUNTA COMERCIAL DO PARANA
'-.	 .	 AGENdA REGIONAL DE MARECHAL CANDIDO RONDON°'

'CERilFICOOREGISTROEM: 10/04/200
L SOB N(JMERO: 20131961497 	 7/
it	 Protoc&o: 13/196149-7, DE 10/04i2013J,Ø$

£rpreze:41 2 0638690 3
sEeznAo MariA
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RAMOS & PAZINI LTDA
CONTRATO SOCIAL

foiha: I de 

Os abaixo idontificados e qualificados: SILMARA DENIZE PAZINI, brasileira, solteira,
nascida em 25/12/1981, prossora, inscrita no CPFIMF sob n 2 035.370.629-90,
portadora cia carteira de identidade RG n°. 8.513.443-4 SESP-PR, residente e
domiciflada no Rua Santa Catarina, 656, Apto 11, Contra, Marechal Candido Rondon-
PR, CEP: 85960-000, GERCINEI GOMES RAMOS, brasileiro, solteiro, nascido em
11/06/1969, designer, Inscrito no CPF/MF sob n 2 662.598.789-15, portador cia cartelra tie
identidade RG n°. 5.567.9002 SESP-PR, residente e domiciliado no Rue Santa Catarina,
656, Apto 11, Centro, Marechal Candido Rondon-PR, CEP: 85960-000, RESOLVEM,
por este instrumento particular de contrato e no meihor farina de direito, constituir uma
Socledade Empresarla Llmltada que so regera pelos artigos 1.052 a 1.087 cia Lei it°
10.406, de 10 de janeiro do 2002, pelas demais disposicOes legais aplicSveis a esp6cio e
pelas clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - A sociedade giraré sob o nome empresarial de RAMOS & PAZINI LIDA e terá
cede e domicillo no Rua Santa Catarina, 656, Apto 13, Centro, Marechal Candido Rondon - PR, CEP
85960-000.

CLAUSULA SEGUNDA - A sociedade poderé a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra
dependêncla, no pals ou no exterior, mediante alteração contratual assinada par todos as sodas.

CLAUSULA TERCEIRA - A sociedade terâ por objeto a exploraçâo do ramo de: Agencies do publicidade
e propaganda, Pesquisas de mercado e de opiniAo pUblica e Outras atividades de publicidade, contanto
que sempre complementares e vinculadas a atividade principal.

CLAUSULA QUARTA - A sociedade inlciará suas atividades em 19/01/2009 e seu prazo do duração e
par tempo indeterminado.

CLAUSULA QUINTA - 0 capital social seré do R$ 30.000,00 (trinta mil reals), dividido em 30.000 (trinta
mil) quotas no valor do R$ 1,00 (urn real), cada uma, subscritas e integralizadas, neste ato, em moeda
corrente do Pals, pelos sOcios e distribuidas cia seguinte forma:

CLAUSULA SEXTA - A responsabilidade de cada sOclo e restrita ao valor de suas quotas, mas todos
respondem solidariamente pela integralizacâo do capital social, conforme disposto no art 1.052 do Lei
10.40612002.

CLAUSULA SETIMA - As quotas so indivisiveis e nâo podero ser cedidas ou transferidas a terceiros
sem o consentimento dos outros sOcios, a quern lice assegurado, em igualdade de condiçOes e preço, a
direito do preforOncia Para a sua aquisiQão so pastas a venda, formalizando, so reaflzada a cesso doles,

C(46)

a altqa$p çontituaipürtinente.

Paragrafp thllco: 0 soclo quo pretenda ceder ou transferir todas ou parte de suas quotas devera
notificaLpor eso aos outms sOcios dlscnminando a quantidade tie quotas postas a venda 0 preço
formEtprizo do pagamento, para queestes exerçam ou renunciem ao direito de preferencia, que
deverao fazer dentro do 30 (trinta) dies, contados do recebimento do notiflcaçâo ou em prazo maior a
criterio do socio alienante. Se todos os sOcios manifestarem seu direito do preferéncia, a cessão des
quotas so fart no proporçao dos quotas que então possuirem. Decorrido esse prazo sem que seja
exercido o direito de preferência, as quotas poderAo ser Iivrementetransferidas-
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RAMOS &PAZINI LTDA
CONTRATO SOCIAL

folha: 2 de 3

CLAUSULA OITAVA - A administraçâo do sociedade caberá a SILMARA DENIZE PAZINI, corn
poderes e atiibuicOes de gerir e administrar as negOclos Ca socledade, representa-la ativa e
passivarnente, judicial a extra judicialmente, parents Orgaos püblicos, instituicOes financeiras, entidades
privadas a terceiros em geral, bern como praticar taCos as dernais atos necessaries a consectaçao dos
objetivos ou a defesa dos interesses a direitos do sociedade, autorizado a uso do name empresaxial
isoladamente.

§ i.°- E vedado a usc do name ernpresarial em atividades estranhas so interesse social ou assumir
obrigacOes seja em favor de qusiquer dos quotistas ou de terceiros. bern coma onerar ou alienar bans
Imoveis do socledade. sem autorizacao do outra socio.

§ 2.0- Faculta-se aa administrador, atuando isoladamente, constituir, em name Ca sociedade,
procuradores pars perlodo determinado, devendo o instrurnento de mandato especificar as atos e
operacOes a serem praticados.

CLAUSULA NONA - Os socios poderào, de comum acardo, fixer uma retirada mensal, a Iltulo de prt
labore, observadas as disposicOes regulamentares pertinentes.

CLAUSULA DECIMA - Ao térTnlno de code exercicio social, coincidente corn o ano civil, as
administadares prestarao contas justificadas de sua administracâo, procedendo a elaboracâo do
inventaria, do balanço patrimonial e dernais demonstraçaes contábeis requeridas polo legislacâo
societâria, elaboradas em conformidade cam as Normas Brasileiras do Contabilidade, participando todos
as sodas dos lucros ou perdas apurados, no mesma proporçao das quotas de capital que possuem no
sociedade.

Parágrafo Unlco - A socledade poderâ levantar balanços au balancetes patrimoniais em perlodos
inferiares a urn ano, e a lucro apurada nessas demonstraçOes interrnediárias, poderé set distiibuldo
mensalrnente ears sOdas, a tftulo de Antecipacão de Lucros, proporcionalmente as quotas de capital de
code urn. Nesse caso sera observada a reposlçao dos lucros quanda a disthbuicao afetar a capital
social, conformeestabelece o art 1.059 da Lei it0 10.40612002.

CL.AUSULA DECIMA PRIMEIRA - Nos quatro meses seguintes so tOrmino do exercicia social, as soclos
detiberarão sabre as contas a designarao administradores quando for o casa.

Parágrafo ünico - Ate 30 (trinta) dias antes do data marcada para a reunião, a balanço patrimonial a a
de resultado econOmico devem ser pastos, par escrito, e cam a prove Co respectivo recebirnento, a
disposicao dos sodas qua nãoexerçam a administração.

CLALJSULA DECIMA SEGUNDA - Falecenda ou Interditado qualquer stcio, a sociedade continuara
su$ atividades corn as herdeiros, sucessores e o incapaz. Nao sendo possivel Cu inexistindo interesse
destes ou dos sOcios remanescentes, o valor de seus haveres sera apurado e liquidado corn base no
sltuaçao patrimonial do sociedade, a data do resalucaa, verificada em balanço especialmente levantado.

Parágrafo Unlco - 0 mesrna procedimento sera adatado em outros casos em qua a sociedade se
resolve em relacáo a seu soda.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA -0 Adminlstrador Cedars, sob as penes Ca lei, qua nao estS impedido
Ce exercer a admlnlstraçaa do sociedade, par lei especial, Cu em virtude de condenaçaa criminal, au pot
se encantrar sob as efeitos dela, a pens qua vede, ainda qua temporaulamente, a acesso a cargos
publicos; ou par crime falimentar, de prevaricaçâo, pails ou subomo, .concussao. peculato, cu contra a
econornia popular, contra a sistema financeiro nacional, contra normas de defesa Ca concorréncla,
contra as relaq6es de consurno, íé pUbilca ou a propriedade.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - Pica elelto a foro de Marechal Candido Rondon - PR pare a exercicio e
a cumprimento dos direitos e obrigaçOes resultantes deste contrato, renunciando-se, expressarnente, a
qualquer outro, par mais privilegiado qua seja.
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RAMOS & PAZINI LTDA
CONTRATO SOCIAL

fotha: 3de3

E pot estarem assim, justos e contratados, datam, Iavram e assinam 0 presente instTumento em 3
(trés) vias de igual teor e forma, na presença de 2 (duas) testemunhas obrlganao-se fietmente por S e
por seus herdeiros a cumpri-to em todos Os seus termos.

Marechal Candido Rondon - PR, 15 de Janeiro de 2009

,rrca-C\ C.
SILMARA DEN2E PAZINI

Testemunhas:	 -t

4g-)Ahcyu âinhtirc-	 (	 /
JOSJ &NE SEVERO	 NOEMI SAUER
RG n°. 506.106.194-7-SSPIRS	 RG n. 7346594.O-SSP1PR

JUNTA COMERCIAL DO PARANA
1M'	 AGENCIA REGIONAL. DE MARECHAI. CANDIDO.RONDOtt

CERTIEICO0REGISTR0EM 26/01/2009 — --.t-..
SOS NUMERO: 41206386803
Pratocolo: 09/025033-8. DE 19101121	 t

k4;i V'4	
nZflhl Lit?.	 LUIZ CARLOS SALVAR

ThREThRRC7TT

It

	 'c	

a'

-a
	

0.

•T	 -•	 -
	

-	 ..

-

Foiha no.
Pam



- I
111% AUTENTICAQAO

CERTIFICO e dou fe qua a presente cOpia
está conforme o original qua me foi
apresentado nesta data. 	 F

I	
Al

TABELIC

C FARIDA NARDELLO - Tabellâ 	 NOT?

S2 2 J GIAN FRANCO NARDELLO ROTTA1	 t'FAS91
[J AMELfA HACKBARTH 	 Escrevens
[J BARBARA CRISTINAAIJLER	 (Jurameno

CCAROLNEKROHN	)

___	 LJLCn?b?OA J



S

S	

PROMOVEMOS E
MARCAS, PRODUTOS,
SERVIcOs E WEBSITES

r

•	 [ENVELOPE NO O4	 -
Proposta de Preco
Tomada de Preps n 2 04/2014

a	 A Comissäo de Licitaçäo
MunicIpio de Pato Bragado
Razão social da licitante: Ramos & Pazini Ltda I

CNPJ/MF da licitante: 10.598.718/0001-06

,ItJtL. LU	 :,iaJ .1 C1.h

sctoCOLO -	 -

RAMOS & PAZINI LTDA
Rua Santa Catarina, 656 - Fone (45) 3254.4085
CEP 85960-000 - Mareçhal Coridido Rondon - PR
www.promovepropaganda.com.br
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AlA N.2 116/2014

Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragado
Estado do Parana'

Ata da sessão de Abertura dos Envelopes n. 2 04 - Edital de Licitaço - Tomada de Preços n.2
004/2014.

Aos dez dias do més de juiho de dois mil e catorze, as dez horas e dez minutos, nas dependencias da
sala de reuniOes, na Prefeitura do Municipio de Pato Bragado, Estado do Paraná, sito a Avenida Willy
Barth, nómero dois mil, oitocentos e oitenta e cinco, reuniram-se os membros da Comissào
Permanente de Licitação, Os servidores Disel Daiane Bortolato, César Roberto Schaeffer e Djoni
Aleander Rohden, para sob a presidência do primeiro, proceder abertura e conferencia dos
documentos constantes no involucro de fl. 2 04 da Licitação - Tomada de Preços n. 2 004/2014, a qual
tern como objeto a contrataçâo de empresa de agenciamento, nos termos ao processo de Licitaço em
epIgrafe. Esta sessão de abertura, foi convocada mediante püblicaçao no Diário Oficial do MunicIpio, e
Jornal de Circulaçäo Regional. As Licitantes estavam devidamente representadas na sego sendo, N &
N AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, representada pelo senhor Evandro Neckel, e a
empresa RAMOS E PAZINI - LIDA, representada pelo senhor Gercinei Gomes Ramos. Em seguida,
procedeu-se a abertura dos envelopes n. 2 04 - Proposta de Preços, os quais estavam sob guarda da
Comissâo de Licitação desde seu protocolo. Os envelopes continuavam devidamente lacrados e
rubricados pelos interessados. Após abertos os respectivos envelopes, a proposta de preços
apresentada foram rubricados e analisados pelas Licitantes interessadas. A Comisso também analisou
a Proposta de preços contidos nos envelopes n. 2 04, cujas quais estavam em conformidade corn o
solicitado no item 8, do edital convocatário. Os percentuais cotados, estavam dentro do rnáximo
previsto no item 7.6.1 do Edital convocatOrio. A Proposta de preços apresentada pela licitante N & N
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, apresentou valor percentual de 14% (catorze por
cento); enquanto que a proposta de preços da Licitante RAMOS E PAZINI - LTDA, apresentou
percentual de 12% (doze por cento). Após esta etapa foi deixado espaço para manifestaçäo das
Licitantes caso houvesse interesse. Nenhuma manifestaço foi realizada. Após isto, a Comissão
Permanente de Licitação informou aos interessados que o resuttado desta seção será oportunamente
divulgado no Diário Oficial do MunicIpio, bern como, a apresentaçäo do Envelope n. 2 5 (cinco) por
parte da Licitante classificada 1 será convocada oportunamente. Sem mais a constar na presente ata,
encerramos a presente reunio as dez horas e vinte e sete minutos. Nada mais havendo a tratar, a
Senhora presidente deu por encerrada, de cujos trabalhos foi lavrada a presente ata que lida e achada
conforme, vai assinada por mim e pelos demais membros da Comisso de Licitaçöes presente.

www.patobragodo.pr.gov.&r - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Paraná



N 8
AGENdA. DE PUBLICIDADE

N & N Agenda de Publicidade e Propaganda LTDA
CNPJ: 13.451.228/0001-40

PRUMNA DO MUNIe4tp DE PAW BRAGADO
AO MUNICIPIO DE PATO BRAGADO

Pmtoco(QNO:____

REF: TOMADA DE PREOS N.° 00412014

RECURSO SOLICITANDO INABILITAçA0 DE LICITANTE.

N & N AGENdA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDAS LTDA, pessoa
juridica dedireito privado, inscrita no CNPJ sob o n° 13.451.228/0001-40,
situada a Av. Brasil, Centro - Santa Helena - Pr, participante no processo
licitatôrio em epigrafe, vem perante Vossa Senhoria, nos termos do Decreto n°
3.555 de 08 de agosto de 2000, Lei n° 8.666 de 21 de junho de 1993,
apresentar as razOes para lnabilitaçao da licitante RAMOS E PAZINI LTDA,
Face a observancia de exigências editalicias que comprornetem o canker de
competitividade e disputa equânirne entre as licitantes.

DAS EXIGENCIAS:

o editS supracitado exige conforme segue:

7.1.4 Relato de Solucäo de Probiema de Comunicacão: devera ser
apresentado urn case, relatando, em no maximo trés paginas, solucao bern-
sucedida de problema de comunicaçao.

7.1.4.1 0 relato terá de ser formalmente referendado veld respectivo
anunciante e não node referir-se a acöes de comunicacao solicitadas e/ou
aprovadas pelo Municipio de Pato Brwaado.

7.1.4.2 E permitida a inclusao de ate 05 (cinco) peças, independenternente do
meio de divulgaçao, do tipo ou caracteristica da peça, para o reiato, sendo que
as peças eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD e as peças
graficas, em proporçoes que preservem suas dimensoes originals e sua leitura.

7.2 Os textos pertinentes ao Piano de Comunicaçao estao limitados a
10 (dez) páginas, ressalvado que as páginas utiiizadas eventualrnente apenas

roc	 thatório
Foiha n°Pa
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N 8
AGENCIA DE PUBLICIDADE

N & N Agência de Publicidade e Propaganda LIDA
CNPJ: 13.451.228/0001-40

para separar Os textos dos quesitos e os docurnentos a que se referem Os
suDitens 7.1.1.3 e 7.1.1.4 não seräo com putados nesse limite de páginas.

7.3 Caberá a Secretaria de Administraçao decidir se as campanhas
publicitárias da Proposta vencedora serão ou não produzidas e veiculadas,
corn ou sern rnodificaçoes, durante a execução do contrato.

DA ILEGAUDADE

Conforme exige clararnente o item negritado supracitado 7.1.4.1 o relato
de soluçao de problemas de comunicaçao deverá ser referendado, ou seja
assinado pelo anunciante, sendo (ôrgaolpessoa a qual se beneflciou da
referida soluçao), mais oque ocorreu e que a empresa RAMOS E PAZINI
LTDA, apenas efetuou a descriçao, relatou apenas possivel problerna
solucionado, sern a referida assinatura ou declaraçao de quern de fato deveria,
sendo urn docurnento inválido, ora, como saber se tal fato realmente ocorreu?
Portanto dada a meridiana clareza com que se apresenta a ilegalidade no
referido docurnento pelo mero cotejo corn a letra fria da lei, despiciendo é
arrostar cometimentos doutrinários ou o posicionamento de nossos Pretórios.

Diante dos fatos acirna arro!ados, solicitamos a desclassificacao da
referida ernpresa, corn base no principio de vinculacao ao instrumento
convocatório.

Santa Helena. 14 de Juiho de 2014.

Iprocesso Licitatôrio
Foiha nO2a.5_________
L Pato Bragado - PR
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Preleitura do MunicIpio de Pato Bragado
Estado do Parana'

AoSenhor
Paulo Roberto Neckel
Sôcio Administrador da N & N Agenda de Publicidade e Propagandas LTDA
CNPJ: 13.451.228/0001-40
Santa Helena - PR

Ref.: Recurso Interposto - Tomada de Preços n.2 004/2014
Protocolo n.2 1450/2014

RELATORIO DE DECISAO

Trata-se de recurso interposto pela empresa N & N Agéncia de Publicidade e Propagandas LTDA,
no processo licitatório, na modalidade Tomada de Preços n 2. 004/2014, postulando a inabilitacâo
da empresa Ramos e Pazini LTDA, conforme prtocolo de n. 2 1450, do dia 15/07/2014.

Narra a empresa N & N Agenda de Publicidade e Propagandas LTDA que a empresa Ramos e
Pazini LTDA teria descumprido o item 7.1.4.1 do edital do processo licitatOrio, vez que, não
apresentou o relato de soluço de problemas de comunicação assinado pela anunciante. 0
Recurso foi interpoSto no dia 15 de lulho de 2014.

E o breve relato.

Conforme consta na Ata fl. 2 093/2014, durante a sessäo realizada no dia 30 de maio de 2014, foi
promovido a abertura dos envelopes n. 2 01 e 03 conforme item 14.4 do edital em pauta Após
abertos os respectivos envelopes os mesmos foram observados pelas Licitantes interessada, na
oportunidade em que as documentos contidos nos envelopes 03 foram rubricados.

Posteriormente, no dia 30 de junho de 2014 conforme Ata n. 2 111/2014 foi promovida a
abertura do envelope n. 2 02. ApOs esta etapa foi deixado espaco para manifestaçäo das
Licitantes caso houvesse interesse. Nenhuma manifestação foi realizada par parte das Licitante
Interessadas.

De acordo corn a item 14.6.1 "Se todos os representantes das licitantes estivérem presentes,
abrir-se-á 0 prazo de 05 (cinco) dias üteis para interposiçab de recursos as. decisoes desta fase,
que compreende o julgamento do conteüdo dos ENVELOPES N2s 01, 02 e 03".

o resuttado do julgamento dos envelopes n. 01 e 03 foi publicado no dia 30 de junho de 2014
(segunda-feira), no Diário Oficial Eletrônico do MunicIpio.

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472I00ptYrcCeS S0 LICR
www.palobragado.pr.gov.b'r - CEP 85948-000 - Palo Bragado - Par$nftL,1h 8 n°________I	 Palo Bragado -



ermanente de Licitaçôes

Prefeithra do MunicIplo de Pato Bragado.
Estado do Paraná

Da análise do feito, verifica-se que, o prazo para interposiçäo de recursos corn relação ao
julgarnento dos envelopes n. 01 e 03 ocorreu no dia 07/07/2014.

Desta feita, considerando que o recurso fol interposto somente no dia 15/07/2014 o mesmo está
intempestivo, de sorte que, o recurso nd pode ser conhecido. Neste sentido o item "16.7.3 .Nào
será conhecido a recurso interposto bra do prazo legal ou subscrito por representante näo
habilitado legalrnente ou não identificado no processo corno representante da licitante".

Diante do exposto, após a análise da manifestaçao, dos documentos apresentados e das
consideraçOes rnencionadas, a Cornissão de Licitaçöes entende corno internpestivo recurso
apresentado, motivo pelo qual no reconhece o mesrno.

Pato Bragado - PR, ern 18.de julho de 2014.

Jiz IAA^o R
Secretário

&jai%iander Rohden
Membro

Processo
Foiha n°.....5
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Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragado
Estado do Paraná

E)CRATO DE DECISAO - PROCESSO ADMINISTRATIVO
PROCESSO LICITATORIO - TOMADA DE PREOS N.2 004/2014
EXTRATO DE DECISAO ADMINISTRATIVA

ORIGEM: Gabinete do Prefeito do Municiplo de Pato Bragado
OBJETO: Recurso para lnabilitaçâo de Licitante
RECORRENTE: N&N Agenda de Publicidade e Propaganda Ltda
ASSUNTO: Intimaçäo de decisào/julgamento.
DECISAO: Em nào conhecer do Recurso Administrativo nos termos do item 14.6.1 do edital em
referencia, apresentado pela Licitante N&N Agência de Publicidade e Propaganda Ltda,
Protocolado sob n. 2 1450 na data de 15/07/2014 haja vista que o mesmo e intempestivo.

A presente decisào estará disponivel aos interessados junto a Secretaria de Administracäo da
Prefeitura Municipal de Pato Bragado.

Pato Bragado, lade Julho de 2014.

4doger
Prefeit 0 MunicIpio

ONO WAR OFICIAL
N°_____

tw DIAJUO DFICIAL
etC
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Processo Licifatôrio

Folha no______________
Pam Braqaclo - PR

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
www.patobragado.pr.gov .b} - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Paraná



Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragadó
Estado do Paranã

QQNVOCACAO

TOMADA DE PREO N.2 004/2014

A Comissão Permanente de Licitação CONVOCA a empresa RAMPS E
PAZINI LTDA Classificada como yencedora do certame abima descrito, para a

entrega e posterior abertura do envelope n. 2 05 - KABILITAcAO, a ser

realizada as lOhOOmin (dez horas) do dia 31 de juiho de 2014, na sala de
reuniöes do Paço Municipal, sito a Avenida Willy Barth, 2885, Municipio de

Palo Bragado - PR.

gado - PR, 28 de Julho de 2014.

II
Comissão Permanente de Ucitação

d1JFL!1 -?6

P	 0 NO alAmo OFICIAI________________
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Marechal Candido Rondon — PR, 05 de abril

SiIrron adflLC
SILIVIARA DENIZE PAZINI

PRIMEIRA ALTERAçA0 CONTRATIJAL DA SOCIEDADE
RAMOS& PAZINI LTDA

CNPJ/MF: n° 10.598.778/0001-06
NIRE: 412.0638680-3

Foiha: I de 1

Os abaixo identilicados e qualificados: SILMARA DENIZE PAZINI, brasileira,
solteira, nascida em 25/12/1981, natural de Marechal Candido Rondon — PR,
professora, inscrita no CPFIMF sob n°. 035.370.629-90, portadora da carteira de
identidade RG no. 8.513.443-4 SESP-PR, residente e domiciliada na Rua Santa
Catarina, 656, Apto 11, Centro, Marechal Candido Rondon - PR, CEP
85980-000, GERCINEI GOMES RAMOS, brasileiro, solteiro, nascido em
11/06/1969, natural de Grao Mongol — MG, designer, inscrito no CPFIMF sob n°.
662.598.789-15, portador da carteira de identidade RG n°. 5.567.900-2
SESP-PR, residente e domiciliado na Rua Santa Catarina, 656, Apto 11, Centro,
Marechal Candido Rondon — PR, CEP: 85960-000, tem constituida entre si, uma
sociedade empresaria lirnitada que gira nesta praça sob o nome de RAMOS &
PAZINI LTDA, corn sede na Rua Santa Catarina, 656, Apto 13, Centro,
Marechal Candido Rondon — PR, CEP 85960-000, e inscrita no CNPJ/MF sob n°.
10.598.778/0001-06, registrada na Junta Comercial do Parané sob n°
412.0638680-3 em 26/01/2009; resolvem alterar o contrato social mediante as
condiçOes estabelecidas nas clausulas seguintes:

CLUSULA PRIMEIRA: A sociedade que tem par objeto social a exploraçao do ramo de:
Agências de publicidade e propaganda, pesquisas de mercado e de opiniao publica e
outras atividades de publicidade, contanto que sempre complernentares e vinculadas a
atividade principal, passa a partir desta data a ter o seguinte objeto: Agencia de
Publicidade e Propaganda.

CLAUSULA SEGUNDA: Pemianecem inalteradas as dernais cláusulas vigentes que não
colidirem com as disposiçaes do presente instrumento.

E par estarem assim, justos e contratados, lavrarn e assinarn, a presente, en 3 (tres) vias
de igual teor e forma, obrigando-se fielmente por si, seus herdeiros e sucessores legais a
cumpri-lo em todos os seus termos. 	 -

1ÜiAtÔAkERÔ1ALbUPAflAIIA.c	 U. AGENCIA REGIONAL DE MARECHAL CANDIDO RONDj
Ø	 CER11FICOOREGISTROEM: 10/04/20U
t, SOB NOMERO:20131961497 	 7/W	 Prétocolo: 13/196I49-7 DE 10Ia40I3J
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RAMOS & PAZINI LTDA
CONTRATO SOCIAL

folha: 1 de 

Os abaixo identificados e qualificados: SILMARA DENIZE PAZINI, brasileira, solteira,
nascida em 25112/1981, professora, macrita no CPF/MF sob n 2 035.370.629-90,
portadora da carteira de identidade RG n°. 8.513.443-4 SESP-PR, residente e
domiciliada na Rua Santa Catarina, 656, Apto 11, Centro, Marechal Candido Rondon-
PR, CEP: 85960-000, GERCINEI COMES RAMOS, brasileiro, solteiro, nascido em
11/06/1969, designer, inscrito no CPF/MF sob iP 662.598.789-15, portador da carteira de
identidade RG no. 5.567.900-2 SESP-PR, residente e domiciliado na Rua Santa Catarina,
656, Apto 11, Centro, Marechal Candido Rondon-PR, CEP: 85960-000, RESOLVEM,
por este instrumento particular de contrato e na melhor forma de direito, constituir uma
Sociedade Empresarla Limitada qua se regeré pelos artigos 1.052 a 1.087 da Lei n.°
10.406, de lOde janeiro de 2002, pelas demais disposiçoes legais aplicáveis a especie e
peias clãusulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - A sociedade girara sob o norne empresarial de RAMOS & PAZINI LIDA e tera
sede e domicllio na Rua Santa Catarina, 656, Apto 13, Centro, Marechal Candido Rondon - PR, CEP
85960-000.

CLAUSULA SEGUNDA - A sociedade poderâ a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra
dependencia, no pals ou no exterior, mediante alteraçao contratual assinada por todos Os sOcios.

CLAUSULA TERCEIRA - A sociedade terá por objeto a exploraçao do ramo de: Agencias de publicidade
e propaganda, Pesquisas de mercado e de opinião püblica e Outras atividades de publicidade, contanto
qua sempre complementares e vinculadas a atividade principal.

CLAUSULA QUARTA - A sociedade iniciara suas atividades em 19/01/2009 e seu prazo de duraçao é
pot tempo indeterminado.

CLAUSULA QUINTA - 0 capital social serâ de R$ 30.000,00 (trinta mil reais), dividido em 30.000 (trinta
mil) quotas no valor de R$ 1,00 (um real), cada uma, subscritas e integralizadas, neste ato, em moeda
corrente do Pals, pelos sOcios e distribuidas da seguinte forma:

CLAUSULA SEXTA - A responsabilidade de cada socio e restrita ao valor de suas quotas, mas todos
respondem solidariamente pela integralizaçao do capital social, conforme disposto no art. 1.052 da Lei
10.406/2002.

CLAUSULA SETIMA - As quotas são indivisiveis e não poderão ser cedidas ou transferidas a terceiros
sem o cQnsentimento dos outros sOcios, a quem fica assegurado, em igualdade de condiçUes e preco, 0
direitóde prefer6ndia para a sua aquisição se postas a venda, formalizando, se realizada a cessão delas,
a alteraçao contratual pertinente.

Paragrafo UnicO: 0 socio que pretenda ceder ou transferir todas ou parte de suas quotas deverá
notificar pqr:scflto aos outros socios, discriminando a quantidade de quotas postas a venda, o preço,
forma e•prázo de pagamento, para qua estes exerçam ou renunciem ao direito de preferencia, que
deverao fazer dentro de 30 (trinta) dias, contados do recebimento da notificaçâo ou em prazo maior a
criterio do socio alienante. Se todos Os sOcios manifestarem seu direito de preferencia, a cessâo das
quotas se fara na proporção das quotas qua então possuirem. Decorrido esse prazo sem qua seja
exercido o direito de preferencia, as quotas poderao set livremente transfe
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RAMOS & PAZINI LTDA
CONTRATO SOCIAL

folha:2de3

CLAUSULA OITAVA - A administraçao da sociedade cabera a SILMARA DENIZE PAZINI, corn os
poderes e atiibuicOes de gerir e adrninistrar Os negocios da sociedade, representa-la ativa e
passivarnente, judicial e extra judicialmente, perante orgaos pUblicos, instituiçOes financeiras, entidades
privadas e terceiros em geral, bern corno praticar todos Os demais atos necessários a consecuçao dos
objetivos ou a defesa dos interesses e direitos da sociedade, autorizado o uso do nome empresarial
isoladamente.

§ i.°.- E vedado o uso do norne empresarial em atividades estranhas ao interesse social ou assumir
obrigaçOes seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros, bern como onerar ou alienar bens
irnOveis da sociedade, sem autorização do outro sOcio.

§ 2.0- Faculta-se ao adrninistrador, atuando isoladamente, coristituir, em nome da sociedade,
procuradores pam perlodo determinado, devendo 0 instrurnento de mandato especificar as atos e
operaçaes a serem praticados.

CLAIJSULA NONA - Os socios poderAo, de comurn acordo, fixar uma retirada mensal, a tltulo de ap
labore", observadas as disposiçOes regulamentares pertinentes.

CLAUSULA DECIMA - Ao término de cada exercicio social, coiricidente cam o ano civil, os
administradores prestarâo contas justificadas de sua administraçào, procedendo a elaboraçao do
inventário, do balanço patrimonial e dernais demonstraçOes contébeis requeridas pela legislaçâo
societária, elaboradas em conformidade cam as Normas Brasileiras de Contabilidade, participando todos
os socios dos lucros ou perdas apurados, na mesma proporçao das quotas de capital que possuern na
sociedade.

Paragrafo. Unico - A sociedade poderã levantar balanços ou balancetes patrimoniais em perlodos
inferiores a urn ano, e a lucro apurado nessas demonstraçOes intermediOrias, poderá ser distribuldo
mensalmente aos socios, a titulo de Antecipaçao de Lucros, proporcionalmente as quotas de capital de
cada urn. Nesse caso serã observada a reposição dos lucros quando a distribuição afetar 0 capital
social, conforme estabelece a art. 1.059 da Lei fl.0 10.406/2002.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - Nos quatro rneses seguintes ao término do exercicio social, os socios
deliberarão sobre as contas e designarao administradores quando for o caso.

Paragrafo Unico - Ate 30 (trinta) dias antes da data marcada pare a reuniâo, 0 balanço patrimonial e a
de resultado econornico devem set postos, por escrito, e cam a prova do respectivo recebimento, a
disposicao dos socios que nao exerçam a adrninistração.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - Falecendo ou interditado qualquer socio, a sociedade continuarã
suas atividades corn os herdeiros, sucessores e o incapaz. Nao sendo possivel ou inexistindo interesse
destes ou dos sOcios remanescentes, o valor de seus haveres sera apurado e liquidado cam base na
situação patrimonial da sociedade, a data da resoluçao, verificada em balanço especialmente levantado.

Paragrafo Unico - 0 mesmo procedimento serà adotado em outros casos em que a sociedade se
resolve em relaçao a seu socio.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - 0 Administrador declare, sob as penas da lei, que não esta impedido
de exercer a administração da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenaçao criminal, ou por
se encontrar sob as efeitos dela, a pena que vede, ainda que temparariamente, 0 acesso a cargos
publicos; ou par crime falimentar, de prevaricaçao, peita au subomo, concussao, peculato, ou contra a
economia popular, contra a sistema financeira nacional, contra namias de defesa da concorrencia,
contra as relaçOes de consumo, fé pQblica ou a propriedade.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - Fica eleito o fora de Marechal Candido Rondon - PR...............................a cumprirnento dos direitos e obrigaçaes resultantes deste contratOP 	 CL, 011qualquer outro, por rnais privilegiada qué:seja:	 .rn..
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Pato Bragado - PR

RAMOS & PAZINI LTDA
CONTRATO SOCIAL

foiha: 3de3

E por estarem assim, justos e contratados, datam, lavram e assinam 0 presente instrumento em 3
(ti-es) vias de iguat teor e forma, na presença de 2 (duas) testemunhas obrigando-se fielmente por si e
por seus herdeiros a cumpri-lo em todos Os seus termos.

Marechal Candido Rondon - PR, 15 de Janeiro de 2009

j,rrojto.. ii
SILMARA DENIZE PAZINI 	

(311w
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MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO, INDUSJRIA 1(OMERQOEXTERJOR Ii
DEPARTAMENTO NACIONAL DE REGISTRO DO COMEIICQ

JUNTA COMERCL41 DO PARANA

çERTIDA0 SIMPLIFICADA 	 Paalna: 0011 001
Certificamos quo as lnfonnaçOes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comorcial e são vigentes
no data do Sua expedlcao.

&PAZINI LTDA - ME'

sI

niero do Identlflcaão do Registro do
presas - NIRE (Sods)
20638680-3

RUA SANTA C
Objeto Social

Capital: R$	 30.000,00
(TRINTA MIL REAlS)

Capital Integralizado: R$
(TRINTA MIL REAlS)

no

• GERCINEI GOMES RAMOS
662.598.189-15

SlI.MARA DENIZE PNI
I	 035.310.62940

CNPJ
	

Data de Arqulvarnento do Data de Iniclo
Ato Constitutivo	 do Atividade

10.598.77810001-06
	

2610112009
	

19/01/2009

UF, CEP)
0 RONDON, PR, 85.960-000

	

Microempresa ott
	

Prazo de Duracão
Empresa do Pequeno Porte

(Lei no 12312006)
Indotorminado

Mlcroornpresa

%dmlnlstradorlterntino do Mandato 	 TOrmino If
P4ntktp..Jo no pau4bl IRS) ESDOCIG do Soclo Mmlnlstndor	 Mandato

2200.00 SOCIO	 XXXXXXXXXX

21.300,00 SOCID	 Admintafrador	 XXXXXXXXXX

e

30.000,00

Sltuação
Data: 0610512014	 NUmero: 20142388165 	 REGISTRO ATIVO
Ato: ENQUADRAMENTO DE MICROEMPRESA	

Status
Evento (s):

MARECHAL CANDIDO RONDON - PR, 01 dejulho do 2014-
1*3954624

UUIH]FRIII
7
	 SEBASTIAO MOTTA

SECRETARIO GERAL

AUTENTICAcAO
CERTIFICO a dou 16 qua a presente ctp%a
estâ conform o original quo me 101
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SI	 I	 4.BELIA
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non 1	 3254-2418
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AIit.LI	 elAN

RIDANARD

FRANC0 NP.RDELLO ROTTA	 NCAMELIA PiACKBARTH

gA

BARBARACRISTINAAULER	 EEL

CAROLINE KRCHN
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Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado
Estado do Paraná

• CERTIFICADO DE REGISTRO CADASTRAL MUNICIPAL
N. 022/2014

ORGAO EXPEDIDOR: PREFEITURA MUNICIPAL DE PATO BRAGADO

EMPRESA CADASTRADA: RAMOS E PAZINI LTDA.

A Prefeitura Municipal de Pato Bragado, Estado do Paraná, em
conformidade corn o Artigo 51 da Lei Federal n. 9 8.666/93, de 21/06/93, corn

alteraçOes introduzidas pela Lei Federal n. 2 8.883/94, de 08/06/94, e

requerirnento protocolado sob n. 2 1131, de 26 de maio de 2014.

RESOLVE:

CERTIFICAR que a EMPRESA: RAMOS E PAZINI LTDA, corn sede na Rua

Santa Catarina, N. 9 656, Apto 013, centro, Marechal Cândido Rondon - PR, CEP

n 2 85.960-000, inscrita no CNPJ n. 2 10.598.778/0001-06, encontra-se

regularmente inscrita no Cadastro Municipal de Fornecedores deste MunicIpio,
corn o ramo de Agências de publicidade, podendo participar de licitaçöes que
este Executivo Municipal venha realizar. Esse Certificado nào dispensa a
Licitante de apresentar as Certidöes negativas exigidas no Edital

correspondente.

Este Certificado terá validade de c11 (urn) ano, contados a partir da ernissão do

presente.

Pato Bragado, em 27 de maio de 2014.,"

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fox: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0061'-b5-----
www.patobragado.pr.gov.&r - CEP 85948-000 . Palo Brogado - PaIc1ii h 8 no

I	 Pato Braaado . PR



RAMOS & PAZINI LTDA

o H
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DEUcENçA
1 Alvara N': Cad. Econbmico: Cad. (mica:

4424J 6788	 1 3037223

• CPFICNPJ:
10.598.778/0001.06

656

13

04500032544085	 I CONFORME

• AGENdAS DE PUBLICRAOF
• PESQUISAS CE MERCADO E DECPINIAO PUBLICA
• OUTRASATIVIDADES CE PUBLICIDADE NAC ESPECIFICADAS ANTERIORMENTE

Importante:
I -0 presents ALVARA so tera validado medianto con,provaçäo do pagamento do respective Taxa do
Veriticaçao do Funcionamento Regular.
2 - Sort exigldo a pagamento do Taxa do Licença sempre qua as verificarem mudanças nas caracterl
3 - Alteraçöes do endereço, ramo do atividade e razâo social devem ser comunicadas ANTECIPADAW
mesmas.

Marechal Céndido Rondon 	 0710212014	 VáIido Até 28/02/201

j,ost w,tb, da-Taxa do

sta led onto.	 j
qp ra aprovaØo das

CLAW OIA
Munllpaid:this

çp,O0 MUN.
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COM OORflVJ
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MINISTERIO DA FAZENDA
Secretaria da Receita Federal do Brasil

CERTIDAO NEGATIVA
DE DEBITOS RELATIVOS As coNTRlBulcOEs PREVIDENCIARIAS E As DE TERCEIRO5

No 177882014-88888778
LTDA ME-

CNPJ: 10.598.778/0001-06

Ressalvado a direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado qua vierem a ser apuradas, é certificado que
nâo constam pendencias em seu norne relativas a contribuiçOes administradas pela Secretaria da
Receita Federal do Brasil (RFB) e a inscriçOes em Divida Atrva da Uniâo (DAU).

Esta certidâo, emitida em name da matriz e vélida para todas as suas fihiais, retere-se
exclusivamente as contribuiçaes previdenciárias e as contribuiçOes devidas, por lei, a terceiros,
inclusive as inscritas em DAU, não abrangendo as demais tributos administrados pela RFB e as
dernais inscriçOes em DAU, administradas pets Procuradona-Geral da Fazenda Nacional (PGFN),
objeto de Certidâo Conjunta PGFN/RFB.

Esta certidâo e valida pam as finalidaaes previstas no art. 47 da Lei n° 8,212 de 24 de julho de
1991, exceto para:

- averbação de obra de construçao civil no Registro de Imóveis;
- reduçao de capital social, transferéncia de controle de cotas de sodedade limitada e cisáo parcial
ou transformação de enUdade ou de sociedade empresária simples;
- baixa de firma individual ou de ernpresario, conforrne definido pelo art.931 cia Lei n o 10.408, de 10
de Janeiro de 2002 - Código Civil, extinção de entidade ou sociedade empreséria ou simples.

A aceitaçao desta certidao está condicionada a finalidade pam a qual foi emitida e a veriflcaçâo de
sua autenticidade na Internet, no endereço <http://w.receita.fazenda.gov.br>

CertidAo emitida corn base na Portaria Conjunta PGFN/REB if UI, de 20 dejaneiro de 2010.

Ernitida ern 16/06/2014.
Valida ate 13/12/20144._-

Certidâo emitida gratuitamente.

Atençâo:qualquer rasura ou emenda invalidará este documento.

L

Processo Licitat6rio
Pato
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CAIXA ECONOMICA FEDERAL

Certificado de Regularidade do FGTh -

Inscriçâo:10598778/0001-06
Razão Social: RAPIDS E PAZINI LTIDA
Endereço:	 RUA SANTA CATARINA 656 / CENTRO / CURITIBA I PR

85960-000

A Caixa Econôrrca Federal, no uso da atribuicão que Ihe confere o
Art. 7, da Lei 8.036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta
data, a errpresa acima identificada encontra-se em situaçâo regular
perante o Fundo de Garantia do Teno de Servico - FGTS.

o presente Certificado não servirá de prova contra cobrança de
quaisquer débitos refererites a contribuiçöes e/ou encargos devidos,
decorrentes das obrigaçöes corn a FGTS.

Validade: 21/07/2014 a 19/08/2014

Certiflcaçao Nümero: 2014072110162629996960

Lnformaçâo obtida em 30/07/2014, as 08:56:27.

A utilização deste Certificado para as fins previstos em Lei está
condicionada a verificação de autenticidade no site da Caixa:
www.caixa.gov.br

r

roceS



Página I do 1

MUNICIPIO DE MARECHAL CANDIDO RONDON
Estado do Parané
Secretaria da Fazenda

Certidäo Negativa de Débito

N0596312014

Dados do Contribuinte:
C.N.P.J.: 	 10.598.77810001-06
Código:	 3037223
Contribuinto: RAMOS & PAZINI LTDA\_-
Endereço: RUA SANTA CATARINA, 656 -APTO. 13
Bairro:	 CENTRO
Cidade:	 MARECHALCANDIDO RONDON
Estado:	 PR
CEP:	 85960000

Finalidade da Certidao: PARA FINS DE PARTICIPACAO EM LICITACAO.

Certidäo Negativa:

Certifico, para Os devidos fins, que INEXISTEM DEBITOS referentes a Tributos
Municipais, inscritos ou nào em Divida Ativa, em nome do contribuinte acima
citado, ate a presente data.

Reserva-se o direito da Fazenda Municipal cobrar dividas posteriormente apuradas
rnesmo as referentes a periodos compreendidos nesta CERTIDAO.

A aceitação da presente certidáo esté condicionada a verificaçOo de sua validade
na Internet no endereço: wm.mcr.prgov.br  ou no setor tributário da
Prefeitura

Observação: Esta Certidão é valida somente pam o contribuinte acima citado.

Validade: 60 dias a partir da data de emissào. 	 ( Emitido em: 16107/2014 as 15:01:13

Foiha
- Pato Bragado - PR
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EstadodoParaná
Secretaria de Estado da Fazenda

Coordenaçao da Receita do Estado

Certidâo Negativa
de Débitos Tributários ada DMda•Ativa Estadual

N O 11845842-72

Certidão fomecida.para o CNPJ/MF: 10.598.77810001-06\_--_
Este CNPJ/MF näo consta nos cadastros da Secretaria da Fazenda do Parana.

Ressakedo o direito da Fazenda PUblica Estadual inscreer e cobrar débitos ainda näo registrados ou
que venharn a ser apurados, certiticamos que, vefificando os registros da Secretaria de Estado da
Fazenda, constatamos nâo existir pendéncias em nome do requerente, nesta data.

Finaliciade: Licitaçao.

A autentjcjdade desta Certidão dewrâ ser confirmada Aa Internet
wwwiazendapr.pov.br

EMa Certidão tern validadete/IFoecirnentoGratuito

Eado do Paraná
WJI	 Secretaha de Eado da Fazenda!!1 Coordenacao da Receita do Eado

Certidão N° 11845842-72

Emitida Elettr,nicamente via Internet
2110512014-15:30:31

Dadostranmiltidosde forma wgura
Tecnologia CELEPAR

:F o :Ih a n ='	 R
P:ato Bragado - PR



S

MINISTERIO DA FAZENDA
Procuradoria-Geral da Fa2enda Nacional
Secretaria da Receita Federal do Brasil

CERTIDAO CoNJUNT4 NEGATIVA
DE DEBITOS RELATIVOS AOS TRIBUTOS FEDERAIS-E A DIVIDA ATIVA DA UNIAO

Nome: RAMOS & PAN1 LTDA -ME
CNPJ: 10.59837810001-06

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dMdas de responsabilidade do
sujeito passivo acima identificado que b4erem a ser apuradas, é certilicado que nâo constam
pendéncias em seu nome, relativas a tributos administrados pela Secretaria da Receita Federal do
Brasil (RFB) e a inscriçoes em DMda Ativa da Uniao junta a Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional
QGF.

Esta certidao, emitida em name da matflz e valida para todas as suas Illiais, relère-se exciusivamente a
situaçAo do sujeito passiva no àmbito da RFB e da PGFN, não abrangendo as contribuiçoes
preidenciarias e as contribuiçóes deidas, por lei, a terceiros, inclusive as inscritas em DMda Ativa do
Instituto Nacional do Seguro Social ONSS), objeto de certidao especitica.

A aceitaçao desta certidao está condicionada a verilicaçao de sua autenticidade na Internet, nos
enderecos chttp://w.receita.fazenda.gov.br > ou chttp:/Iwww.pgfnjazenda.gov.br>.

Certidáo emitida com base na Portaria Gonjunta PGFN/RFB n9 3, de 02/05/2007.
Emitida as 15:35:19 ddia 21/05/2044 'chora e data de Brasilia>.
Valida ate 17/11/2014.
Codigo de controle da certidao: 953B.SFB4.EC9D.47ED

Certidao emitida gratuitamente.

Atençao: qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

Processo Licitatorjo
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BARBARA cibt""'	
JCAROLINE KROHtt .

'p
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-	 .AMOS E PAZINI LTDA 	 PAGINA	 15
t-diIheira Sistema Contábil 	 -	 BalancetedoVerlflcacão	 Data:	 3111212013

Hart	 17:22

L_ Ccnsolidacao: Empresa 	 Grau: 5	 Periodo:	 0112013 a 1212013

,nta	 Reduzida Nome	 Saida Anterior	 DebRa	 Crédito	 Saida Atual

512310001	 336-0	 PROVISAOPIOIRPJ	 000	 8020.94	 8020.94	 0100

3	 252	 PROVISAO 0€ C0N'rRIBIJIQAOèIO
LUCRO	 0,00	 4.812,56	 4.81256	 0.00

t2'D20001	 331-0	 PROVISAO P/A CONTRIBUIQAO SaBRE o
LUCRO	 0,00	 4.812,56	 4.812,56	 0.00

	

RESULTADO DO EXERCICIO 	 -	 0,00	 207.90300	 207.903,00	 0,00
-	 St3.31	 RESULTADO DO EXERCICIO 	 '	 0,00	 207.903,00	 207.903,00	 0,00

•	 338-7	 RESULTADO LiQUIDO DO EXERCIO	 0,00	 207.90300	 207.90300	 0.00

	

TOTAL GERAL	 ,- 0,00	 864-875,66	 864.875,66	 0,00

i9

29
:7

M.

29

-.

-3

00
Jo
30
30

30
00
30

•00
•30

30
,30

.00

.00

.00

.00

.00

.00
,00
.00
00

L00

.o0
LCD

3.00
:oo

au
3.00
3.00
:.00
'Co

3,00
3,00
3,00

3.00
3.00
3,00

3.00
3.00
:00
3.00

ijrncc% ünLnui
SILMARA DENIm PAZINI 	 0SOCLA ADMINISTRADORA
CPF 035.370.629-90

ftFbcesso Ldtatório

Pato Bragado - PR lhlI 
Foiha n°	 -
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PAGINA:	 16
Data:	 3111212013RAMOS E PAZIWI LTDA

Cordflheira Sistema Gontábil

	1212013	 12/2012

	

40.207,34	 31 .762,02
25.503,23 ,,_

1
 31.762,02

	

25,503.23	 31.762,02

	

25.503,23	 31.762,02

	

25.503,23	 31.76202

	

14.704,11	 0,00

	

14.704,11	 0,00

	

15.000,00	 0,00

	

15.000,00	 0,00

	

-295,89	 0,00

	

-295,89	 0,00

	

40.207,34	 31.762,02

ATIVO
ATIVO CIRCULANTE

DISPONIVEL
CAIXA

CAIXA GERAL

ATIVO NAO CIRCULANTE
IMOBILIZADO

COMPIJTADORES E PERIFERICOS
COMPUTADORES E PERIFERICOS

(-) DEPREcIAcOES, AMORTIZAQOES E EXAUSTOES ACUMULADAS
(-) DEPRECIAcAO DE COMPUTADORES E PERIFERICOS

TOTAL DO ATIVO

Kw



:62,02
I'62,02
52,02

782,02
762,02

0,00
0.00
0,00
0,00

0.00
0,00

762.02

TOTAL DO PASSIVO

	40.207,34	 31.162,02
1.762,02

	

10.060,21	 1.762,02

	

10.080,21	 1162,02

	

961,29	 87,00

	

3.086,87	 554.69

	

5.144,78	 924,48

	

745,29	 177.00

	

141,98	 18,85

	

127,13	 0,00

	

127,13	 0,00

	

127,13	 0,00

	

30.000,00	 30.000,00

	

30.000,00	 30.000,00

	

30.000,00	 30.000,00

	

30.000,00	 30.000,00

	

40.207,34	 31,762.02

H'ASSIVO
?ASSIVO CIRCULANTE

CERIGAçOES TRIBUTARIAS
IMPOSTOS E CONTRIBUIcOES A RECOIHER

H ISSON A RECOLHER
cowTRiBulcAo SOCIAL A RECOLHER
IRPJ A RECOLFIER
COFINS A RECOLHER
PIS ARECOLHER

CIJTRAS OBRIGAcOES
ENERGIA ELtTRIcA, AGUA E TELEFONE A PAGAR

TELEFONEAPAGAR

FATRIMONIO LIOLIIDO
CAPITAL SOCIAL

CAPITAL SOCIAL SUBSCRITO
CAPITAL SOCIAL
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: 2013	 J:a Sistema Contabil	 Balanço Patrimonial 	 Data:	 31/1212013

	

7:26	 Flora:	 17:26

	

d2013 :;crszdzçao: mpresa	 Grau: 5	 Encerradoem: 3111212013

	2.2012	 12/2013	 1212012

P.enhemos a exatido do presente Balango Patrimonial corn base nas infoacOes ens documentaço apresentada, encedo em
31/12/2013, somando tanto no Ativo como no Passivo, a importância do R$ 40.207,34 (quarenta mu, duzentos e sets reels C tiinta e quatro
:entavos), e em 31/1212012, somando tanto no Ativo como no Passtvo, a importancla do R$ 31 .762.02 (Irinta 0 urn mu, setecentos e
s essenta e dois reals e dols centavos).

•	 it0rt0
	SILMARA DENIZE PAZINI	 0SOCIA ADMINISTRADORA

CPF 035.370.629-90

GIL MAR

AUTENTICAQAO
CERTIFICO e dou fé quo a presents copia
esté confornie o original quo me Vol
apresentado nests data.

¶0

33, Q
0

o	
LIL-

.a.(o.-	 FARIDA NARDELLO Tabelia	 .	 NOTAS
I-c

AMELIA MACKBART}'4	 Escrevofltes	
N' .FBt.7421(2	 GlAN FRANCO NARDELLO RO1TA1

BARBARA CRISTINAAULER 	 MNflOI1SOI
to	

CAROLINE KROHN

Processo Licit tárioI FoihaL Jado-P'
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PAGINA:	 18
Data:	 31/1212013RAMOS E PAZINI LTDA

Cordilheira Sistenia Contébil DEMONSTRAQAO DO RESLJLTADO

GILMAR JOSE MINKS
CONTADOR
CRC 024369/0-1

Consolidaçio: Empresa 	 -	 0mw 5

	

2013	 2012

RECEITA OPERACIONAI. BRUTA 	 207.903,00	 72,220.00

RECEITA BRUTA DE VENDAS E SERVIOS	 207.903,00	 72.22000
RECEITA DA PRESTAcA0 DE sERvIço 	 207.90300	 72.22000

RECEITA C0M SERVIQOS PRESTADOS	 207.903,00	 72.220,00

DEDUcOES DA RECEITA BRUTA 	 12.948,35	 4.802,63

(-) DEDUçOES DA RECEITA BRUTA	 12.948,35	 4.802,63
(-) IMPOSTOS INCIDENTES SOBRE VENDAS E sERvIços	 12948.35	 4.802,63

(-) ISSQN	 6.849,09	 2.166,60
(-) CORNS	 5.013,09	 2.166,60
(-) P15	 1.086,17	 469,43

RECEITA L1QUIDA 	 194.954,65	 67.411,37

LUCRO BRUTO	 -	 194.954,65	 87.417,37

DESPESAS OPERACIONAIS 	 ----	 23.553,65	 15.056,51

DESPESAS OPERACIONAIS	 23.553,65	 15.056,51
DESPESAS TRABALHISTAS	 15.016,43	 11.93720

c0NTRIBUIcAO SINDICAL 	 880,30	 0.00
CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS PADRAC 	 276.67	 0.00
BOLSA AUXILIO dEE	 13.859,46	 11.937,20

DESPESAS GERAIS 	 8.537,22	 3.119,31
ASSISTENCIA CONTABIL E JURIDICA 	 250,00	 0,00
DEPRECIAQOES E AMORTIZAQOES 	 295,89	 0,00
ENERGIAELETRICA	 1.754,02	 2.079,51
MATERIAL DE USO E CONSUMO	 325,48	 0,00
PROPAGANDA E PUBLICIDADE 	 2.250,00	 0,00
SERVtO DE TERCEIR0S (PJ) 	 700,00	 -. 410.00
TWS AssodIAcAo COMERCIAL 	 668,00 -	 629,80
TAXAS E EMOLUMENTOS LEGAIS 	 282,96	 0,00
TAXAS PREFEITURA	 201,49	 0.00
TELEFONE	 689,58	 0.00
TAXACIEEJPR	 1.119,80	 0,00

RESULTADO ANTES DAS OPERAcOEs FINANCEIRAS 	 171.401,00	 52.360,86

DESPESAS FINANCEIRAS 	 374,26	 1.377,35
DESPESAS OPERACIONAIS FINANCEIRAS	 374,26	 1,377.35

DESPESAS COM ATUALIzAcOES	 374,26	 1.377,35
VARIAQAO MONETARIA PASSIVA 	 374.26	 1.377,35

RESULTADO ANTES DA PROVISAO PARA A CONTRIBuIcA0 SOCIAL	 17L026,74	 50S83,51

PROVISAO DE CONTRIBIJIcAO 3/0 LUCRO	 4.812,56	 2.079,94
PROVISAO P/A cow'rRIauIcAo SQBREO LUCRO 	 4.812,56	 2.079,94

RESULTADO ANTES DA PROVISAO PAM 0 IMPOSTO DE 'RENDA	 166214,18	 48.903,51
PROVISOES P1 IMPOSTO 8/0 LUCRO 	 .	 8.020,94	 3.466,56

PROV1SAO P/ 0 IRPJ 	 -	 8.020,94	 3.466,56

LUCRO!PREJUIZO LIQUIDO DO EXERCICIO 	 -	 - -	 158.193,24	 45.437,01

4

cxJtrjcmcu 'Q;0crnj
SILMARA DENIZE PAZINI
SOdA ADMINISTRADORA
CPF 035.370.629-90
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-	 RAMOS E PAZINI LTDA	 PAGINA:	 19
Cordilheira Sistema Contábil 	 Demonstraçfio do Resultado Abrangente 	 Data:	 31/12(2013

Hora:	 17:27

Consolidacão: Empresa

Conta	 Descrlçao	 1212013	 1212012

1	 RESULTADO LIQUIDO DO PERI000' 	 156.19324	 45.437,01

2	 (+1-) OUTROS RESULTADOS ASRANGENTES 	 0,00	 0,00
2.101	 vARIAçA0 DA RESERVA DE REAvAuAçA0 	 0,00	 0,00
2.102	 GANI-tOS/PERDAS EM PLANOS DE PREVIDENCIA COMPLEMENTAR	 0,00	 0.00
2.103	 A.JUSTE DE AvALIAcA0 PATRIMONIAL 	 CN.	 0,00	 000

5ikrnccta Qjmi
SILMARA DENIZE PAZINI	 U
SOdA AOMINISTRADORA
CPF 035.370,629-90

GILMAR JOSE MINKS
CONTADOR
CRC 0243690-1

t

I

AUTENTICAQAO
CERTIFIGO a dm1 là qua a presente cOpia
está conforme 0 origifl8l que me foi
apresentado nesta data.

NOTAS
GIAN FRANC0 NARDELLO ROflA1'TANRDEL'° - 
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AMELIA HACKBARTH 	 E!atJe11tO
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.; FBL74fl
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Ihefra Sistenia ContibU Demonstracao das Mutaçoes do Patrimônio Lk Jo

PAGINA:	 20
Data:	 31/1212013
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SOdA ADMINISTRADORA
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GILMAR JOSE
CONTADOR
CRC 0243691C

SILMARA DENIZE PAZINI
SOdA ADMINISTRADORA -
CPF 035.370.629-90

BARBARACRISTINAAULn
CAROLINE KR0HN -- -

RAMOS E PAZINI LTOA	 PAGINA:	 21

Cordliheira Sistema Contábil 	 Demonstraçio dos Fluxos do Calxa	 Data:	 3111212013
I-Iota:	 17:28

Consolidacao: Empresa	
Metodo: Indireto

Conta	 DescricAo	 1212013	 1212012

1.01
1.01.001
1.02
1.02.001
1.02.005
1,02.010
1.02.011
1.02.0 12
1.02.014
1.02.015
211010001
1.02.020
1.02.021

2
2.01
2.01.001
2.0 1.005

3
3.01
3.01 .001
3,01.005
3.01-010

OPERACIONAIS
RESIJLTADO LIQUIDO

RESULTADO UQUIDO
AJUSThS

DEPRECIAçAO
CLIENTES E CONTAS A RECEBER
ESTOQUES
SEGUROS A APROPRIAR
IMPOSTOS A RECUPERARICOMPENSAR
OUTROS ATIVOS
FORNECEIDORES

EDITORA 0 PRESENTE
OUTROS PASSIVOS
AJUSTES DE EXERCICIOS ANTERIORES

INVESTIMENTO
EN IRA DAS/SAIDAS

ATIVO IMOBILIZADO
INVESTIMENTOS

FINANCIAMENTO
ENTRADAS/SAIDAS

EMPRESTIMOS
INTEGRAUzAcOES DE CAPITAL
DISTRIBUIcAO DE LUCROS

166.934,45
158.193,24
158.193,24

8.741,21
295,89

0,00
0,00
•0,00
0,00
0,00
0,00
0.00

8.445,32
0,00

-15.000.00
-15.000,00
-15.000,00

0,00

-158.193,24
-158.193,24

0,00
•	 ..	 0,00

-158.193,24

6.258,79

31.762,02
25.503,23

-6.258,79

40.006,40
45.437,01
45.437,01
-5.430,61

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

-5 .430,61
0,00

0,00
0,00
0,00
0,00

-103.938,07
-103M8,07

0,00
0,00

-103.938,07

-63-931,67

95.693,69
31.762,02

-63.931,67

Aumento/Reduçâo de Cake e Equlvalentes do Calm

•	 Disponibilidades
•	 No iniclo do Periodo

No final do Perlodo

Variação

=Q!

ci



IW'.40S & PAZINT LTDA
	 pA61N424

NOTAS EXPLICAT1VAS

1. CONTEXTO OPERACIONAL

A empresa RAMOS & FAZINI LTDA cadastrada no CNPJ sob o nümero
10.598.778.0001-06, constituida em 26/01/2009, tern como objeto de exploraçAo agéncias de
publicidade e propaganda. Corn sede em no munic{pio de Marechal Candido Rondon - PR, na
Rua Santa Catarina, n° 656, Apto 13, Centro.

2. DEMONSTRAcOES CONTABEIS

As demonstracOes contãbeis encerradas cm 31 de Dezembro de 2013 e 31 de Dezembro
de 2012 (comparativas), aqui compreendidos: Balanço Patrimonial, Demonstraçäo do Resultado,
Demonstração do Resultado Abrangente (DRA), Demonstracão das MutaçUes do Patrimônio
Liquido (DMPL) e DemonstracAo dos Fluxos de Caixa (DFC), foram elaboradas a partir de
diretrizes eontábeis e dos preccitos da Legislacão Cothercial, Lei 10.406/2002 e demais
IegislaçOes aplicáveis e aos PrincIpibs Cotábeis.

0 resultado e apurado de acordo com o regime de coinpeténcia, que estabelece que as
reccitas e despesas devem ser incluidas na apuracão dos resultados dos prIodos em que
ocorrerem, sempre simultaneamente quando se correlacionarem, independentemente de
recebimento ou pagamento.

3. MOEDA FUNCIONAL E DE APRESENTAcAO

As demonstracôes contabeis estAo apresentadas em REAlS, que é a moeda funcional da
empresa.

4. PRINCIPAlS PRATICAS CONTAREIS

a) DisponIvel

Sao considerados saldos em caixa, comas bancárias e aplicaçOes financeiras de liquidez imediata.

b) Adiantamento de Valores a receber

São registrados pelo valor provfrvel de realizacão.

c) Mo circulante

Os direitos realizáveis e as obrigacOes venelveis apôs os 12 meses subsequentes a data das
demonstraçOes contãbeis São considerados como não circulantes.

d) Capital social

O capital social da empresa, no valor de R$ 30.000,00 (trinta mil reais) e formado pot cotas
panes no valor de R$ 1,00 (urn real) cada, referentes a dois socios em 31 de dezembro de 2013.

e) Receitas e despesas

As receitas e as despesas são reconhecidas pelo regime de competéncia. As re	 ida
ictat

em forma não monetária são registrada pelo scu valor justo. 	
so

Pato	 -PR



- RAMOS & PAZINI LTDA
	 PAGINA 25

2013	 2012

	

Depreciacão	 Valor	 Valor
Custo	 acumulada	 re$dual	 residual

15.000.00	 (295.00)	 14.705.00	 -

	

- 295.00	 14705.53	 -

5. IMOBILIZADO

Comp. E Perifëricos

Marechal Cândido Rondon - Pit, 31 de Dezembro de 2013

41i
Silmara Denize Pazini	 U
	

Gi1mar
Socia-Administradora
	 Contad

CPF: 035.370.629-90
	

CRC: C
	

1	
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AUTENTICAQAO
CERTIFIGO o dou fé quo a presente cApia
está conforme a original qua me foi
apresontado nesta data.
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PAGINA: 00026

TERMO DE ENCERRAMENTO

contém este LIVRO DIARIO GERAL nümerO 002 (dois). 00026 (vinte e seis) PAGINAS

nuneradas eletrOflicamente do nümero 00001 ao nümero 00026 e se destinou a
escrituracaO dos lancamentos das operacóes propriaS do estabelecimeflto do
contrthuiflte abaixo identificado, referentes so periodo de 01/01/2013 a 31/12/2013

4

(

R.azãO Social:

Endereço

BairD:
	 CENTRO

Cidade:
	 MAL CANDIDO RONDON

Estado:	 PR

CEP:	 55.960-000

Registro na Junta Comercial do Paraná 41206386803

Data do RegistrO:	 2610112009

tnscricão Estadual:

.c.N.p.J.IC.P.F.:	 -	 10.598.77810001-06
1

fl

MAL CANDIDO RONDON ,31 de Dezerubro de 2013
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RAMOS E PAZINI LTDA

RUA SANTA CATARINA, 656, APTO

SILMARA DENIZE PAZINI 	 0
SOdA ADMINISTRADORA
RG: 85134434 SSPPR
CPF: 035.370.629-90

1 rocesso Licitatário 1
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SILMARA DENIZE PAZINI	 ()t	 SOCIAADMINISTRADOR.A
RG: 85134434 SSPPR
CPF: 035.370.629-90
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PAGINA: 00001

TERMO DE ABERTURA

j	 Contén este LIVRO RAZAO ANALTICO nümero 002 (dais), 00010 (dez) PAGINAs numeradas
eletronicamente do nümero 00001 ao nümero 00010 e se destina a escrituração dos

t, spwraçSw 13r&yrM ul	 66 66uIté' atfidentifjcado.	
---	 -

Razac Social:	 RAMOS E PAZINJI LTDA

Endereço:	 RUA SANTA CATARINA, 656, APTO(

Balrro:	 CENTRO	 \
Cidade:	 MAL CANDIDO RONDON

Estad

flj

9
I

CEP: 85.960-000	 n	 E
'St C4)0

Registro na Junta Comercial do Parana 41206386803 	 0 LD

Data do Registry:	 26/01/2009

Plnscriçao Estadual:	 2 t 0

w0C.N.P.JjC.P.F.: 	 10-598,778/0001-0e 	 F
— 0 c m
C

ao o
Owo

(dL;- ,a VNV^yd W)ONO

O113OUVN

F
I

M.AL CANDIDO RONDON ,01 de Janeiro de 2013
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PAGI.NA 00010

TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este LIVRO RAZAO ANALflIOO nümero 002 (doSs), 00010 (dez) PAGINAs nurnradas
eletronicamente do nthnero 00001 so nümero 00010 e se destinou a escrituracàc dos
lançamentos das operaçöes prOprias do estabelecimento do contribuinte aoaixo
identificado, referentes so perlodo de 01/01/2013 a 31/12/2013

rio

Razão Social:	 RAMOS E PAZIN1 LTDA

Endereco:	 RUASA11TACATARINA, 656,

Bairro:	 CENTRO

Cidade:
	

MAL CANDIDO RONDON

Estado:	 PR

CEP:	 85.960-000

U.

2!rn 9ifO2
	C.N.P.JJC.P.F.: y	 10.598.77810001-06

	

•	 -,_	 .	 .	 - nnO
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- ft .-.	 .•,/
MAL CANDIDO RONDON 31 de Dezembro do 2013

Regisho na Junta Comerciall do Paraná 41206386803

Data do Registro:
	

26/01/2009

lnscriçao Estadual:
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SILMARA DENIZE PAZINI U
SOCIA ADMINISTRADORA
RO: 85134434 SSPPR
CPF: 035.370.629-90

MINKS

RG'3.01.7 95-1 SSPIPR
CRC: 024369/0-1 LW: PR
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REPL)BL!CA FEDERAT!VA DO BRASIL

COMARCA DE MARECRAL CANDIDO RONDON - ESTADO DO PARANA
CARTORIO Do DISTRJBUIDOR, PARTIDOR, CONTADOR, DEPOSITARIO PUBLICO E AVALIADOR JUDICIAL

FORUM ARTHUR HERACLIO COMES FILNO

%zña Threzinfia Sequine(dè Camargo
TITULAR

fidhcvw (Pereira a: Santo:
Carla (Thtn'thr Sobrinho & Camargo
Cteon ¶Eliizerifr Camargo
gracieti !Martins £euscft
Junior IRj1f4efd Lime Jioft	 a
Sandra !Mara Signore
JURAMEWTADOS

CERTIDAO(NEGATIVA)
CERTIFICO, a pedido da parte interessada, que revendo os Iivros

e sistema informatizado de distribuiçAo CWEL (Civel) sob minim guarda, existentes
neste cartório, verifiquei nAo constar nenhurna AcAO DE FALENCIA,
RECUPERAAO JUDICIAL ou CONCORDATA, contra:

RAMOS & PAZINI LTDA - ME\>insfita no CNPJ sob no 10.598.778/0001-06,
corn sede na Rua Santa Catarina, no 656, Apto. 13, Centro, neste MunicIpio e
Comarca.

CERTIFICO mais que, procedi, buscas a partir <Ia data do
sinistro do Forum local em 31-01-87,  inclusive em processos salvos e redistribuldos.

0 REFERIDO E VERDADE B QUtE.

I	 Marechal Cândido Rondon( 	 ]ulhode20l))_. 11:43 horas,

./vCc5 4oz
-	 .	 dèLimajib(z

—	 7 J f&Jurmnentadb

7	 I	 Con,arct de Marechal Cändido Rondon
I
	 Esti,do do Parent

CPRTORO DISTRIBUIDOR. CONTADOR. PARTOOK.
oEposrrAR;o PUBLICO E AVALLADOR JUD:CIAL

fit;', tiraderuos, 1 ;20 Editloio do Forum
I	 CNPJ 0539939310001-11

Rua Tiradentes, 1120 - Centro - Edificio Forum -
Processo Licit
Folha

Pato Bragado.
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SAUTErsJTICAcAO
CERTIFICO e dou tO quo a presente cOpia
está Conforme o original qua me foi
apresent ado nesta data.

n	 PR

FARIDA WARDELLO Tibella
ClAN FRANCa NAROELLO ROflA'j

= a	 AMELIA RACKBARTfrI 	 £saevenloico	 BARBARA CRIST!NAAIJLER	 (Juramenos
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PROPAGANDA & MARKETING

Municiplo de Pato Bragado - PR.
A Comissao de Licitaçoes
Tomada de Preços: 004/2014

DECLARAcAO DE OBSERVANCIAAO DISPOSTO NO INCISO XXXIII DO
ARTIGO 70 DA coNsTITuIcAo FEDERAL

o signatário da presente, em nome da Proponente, DECLARA, sob penas da Lei,
que a empresa Ramos & Pazini Ltda. nao mantém em seu quadro de pessoal
menores de 18 (dezoito) anos em horário noturno de trabalho ou em serviço
perigosos ou insalubres, nao mantendo ainda, em qualquer trabalho, menores de
16 (dezesseis) anos, salvo na condiçao de aprendiz, a partir dos 14 (quatorze)
anos.

Por ser expressão da verdade, firmamos o presente.

Pato Bragado, 31 de julho de 2014.

Silmara Denize Pazini Ci
RG: 8.513.443 4

CPF 035.370.629-90
SOdA - ADMINISTRADORA

L

' sso LicitatáriO

Pato BrJ
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c$PJ: 10.577IW0146

[3j(oME Re Sfla Caia, 656 . Sib 13- Cuto
Ma,S Cinio Rd -PR

PROPAGANDA 6 MARKEtING

Municipio de Pato Bragado - PR.
A Comissao de LicitaçOes
Tornada de Preços: 004/2014

DEcLARAcA0 - LC 123/2006

Pelo presente instrumento, a empresa Ramos & Pazini Lt a,-1itscrita no

CNPJ fl.0 10.598.778/0001-06, corn endereço Rua Santa Catarina, 656, Sala 13,

por intermedio de seu representante legal, o Sra. Silrnara Denize Pazini,

portadora do documento de identidade RG n.° 8.513.443-4, emitido pela SSP/PR,

e do CPF fl.0 035.370.629-90, DECLARA, sob penas da Lei, que se enquadra

como rnicroempresa (ou empresa de pequeno porte, conforme o caso) nos termos

doArtigo 30 caput, incisos I e 11da Lei Complernentar 123/2006.

Por ser expressâo da verdade, firmamos o presente.

Pato Bragado, 31 de julho de 2014.

C'

Silrnara Denize Pazihi
RG: 8.513.443 4

CPF 035.370.629-90
SOdA - ADMINISTRADORA

E
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PROPAGANDA	 MARKEIING 10EP6596D-Fie4532544C5

Municipio de Pato Bragado - PR.
A Comissäo de LicitaçOes
Tomada de Preços: 004/2014

DECLARAcAO DE suJElcAo AO EDITAL E INEXISTENCIA DE FATOS
SUPERVENIENTES IMPEDITIVOS DA HABILITAcAO

o signatário da presente, em nome da proponente Ramos & Pazini
declara, expressamente, que se sujeita as condiçOes estabelecidas no edital de
Tomada de Preços em consideração e dos respectivos modelos, adendos, e
anexos e documentos, que acatará integralmente qualquer decisão que venha a
ser tomada pelo licitador quanto a qualificaçao apenas das proponentes que
hajam atendido as condiçoes estabelecidas e demonstrem integral possibilidade
de executar a obra elou os serviços.
Declara, ainda, para todos os fins de direito, a inexisténcia de fatos
supervenientes impeditivos d ali np.romSm a idoneidade da
prOponete nos termos do Artigo 32, paragrafo 2, e Artigo 97 da Lei 8.666, de 21
de junho de 1993, e suas alteraçOes e que esta ciente da obrigatoriedade de
declarar ocorréncias posteriores.

Pato Bragado, 31 de julho de 2014

MI.S S
Silmara Denize PaziniU

RG: 8.513.443 4
CPF 035.370.629-90

SOdA - ADMINISTRADORA

Processo 	 /1Folha n'
Pam Bragado !PR



CERTIFICADO
0 Conselho Executivo das Norrnas-Padrao outorga a

RAMOS & PAZINI LTDA

10.598.77810001-06

este Certificado de Qualificacao Técnica, por cumprirnento
das metas de qualidade e compromisso corn as Norrnas-Padräo

da Atividade Publicitária, estabelecidas ern dezesseis de

3010112015
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PODER JUDICIARIO
JusTIcA DO TRABALIIO

CERTIDAO NEGATIVA 
DE DEBITOS TRABALI1ISTAS

Nome: RM4OS & PAZINI LTDA - 
ME (TRIZ E FILIAIS)

CNPJ: 10.598.778/0001 - 06

Certidão n°: 48269912/2014
ExpedicãO 23/05/2014, a s 08:36:14

Validade
de sua expedicãO.

Certifica-se qua 
RAMOS & PAZINI LTDA - ME (MATRIZ E FILIATS),

inscritO(a) no CNPJ sob o n o 10.598.778J0016, NAC CONSTA 
do Banco

Nacional de Devedores TrabalbiStas-
Certidäo enitida corn base no art. 642-A da consolidaca

o das Leis do

Trabaiho, acrescentado pela Lei n o 12.440, de 7 
de julbo de 2011, a

na ResolUcao Administrativa n o 1470/2011 do Tribunal Superior do

Trabalhor de 24 de agosto de 2011.
Os dados constantes desta certidão são de responsab11ida

	 dos

Tribunals do Trabalbo e estàO atualizados ate 2 (dois) dias

anteriore s a data da sua expedicao.

No caso de 
pessoa juridica, a Certidao atesta a empresa en relacão

a todos os seus estabe1ecimet05 agendas ou filiais.
A aceitacãO desta certidão condicionas e a verificacão de sua

autenticidade
 no portal do Tribunal Superior do Trabalho na

Internet (http://www.tst.jus.br ).

CertidAO ernitida gratuitanente.

nwOp'acAo IMPORTANTE
Do Banco Nadional de DevedOres TrabalhiStas constaffi 

os dados

as naturals a juridicas
necessários a identificaca o das pesso 

inadinplentes perante a Justica do TrabalhO quanto as obrigacoes

estabelecida s
 em sentenca condenatória transitada em julgado ou em

acordos judiciaiS trabalhistas, inclusive no concernente aos

recolhimefltos prevldenciá05i a honorãriOs, a custas, a
enolumefltos ou a recolhimentOS determinados en lei; ou decorrentes

de execucão de acordos firmados perante o Ministerio Püblico do

TrabalhO ou Comissão deConciliacao Prévia.

'4	
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hI Endereço: rua Santa Catarina, 783
Marechal Cândido Rondon - PR
85960-000

Nome: ZIMMERMMANN E BARBOSA LTDA
CNPJ: 01.664.662/0001-29

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atestamos para as devidos fins, que a Ramos & Pazini Ltda., ha mais de 06
anos, possui cornpetência técnica na prestaçâo de serviços na area de
Publicidade e Propaganda, onde presta as services abaixo relacionados para
nossa empresa, sempre cumprindo pontualmente corn as obrigaçoes
assurnidas, no tocante aos services solicitados:

- Criaçâo de Logotipo;
- Criaçâo de selos;
- Canipanhas de jornais e revistas;
- Criaçao de arte final para cartazes, faixas e banners;
- Desenvolvirnento de banners pare Internet;
- Desenvolvirnento de layout para sites;
- Desenvolvimento de carnpanhas diversas, spot para radios e TV;
- Adesivos;
- Entre outros.

Marechal Candido Rondon, 17 de julho de 2014.

Davi Gerson Zirnmerrnmann
Representante Legal

CNPJ: 01 664 662 /0001-29

Telefone: (45)3284-1135

e-mail: davigz75hotmail.com

Psso Licitatório >/I Foiha	
=PR



CNPJ: 76.205.814/0001-24

Telefone: (45) 3284-8862

de Comunicação

1k
	 PREFEITURA DO MUFIICiPIO DE MARECHAL CANDIDO RONDON

ES TAD000 PA RA NA

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atestamos para Os devidos fins, que a empresa Ramos & Pazini Ltda possui
competência técnica na prestacão de serviços na area de Publicidade e
Propaganda, sendo que prestou os serviços abaixo relacionados para nossa
entidade, no perlodo de maio de 2009 ate julho de 2014:

- Criação de Logotipos
1

- Criaçâo de arte final para cartazes, faixas e banners

- Criação de pecas publicitárias para jornais e revistas

- Criaçâo de arte para outdoors

- Criação de arte para plotagem de velculos

- Desenvolvimento de banners para internet

- Desenvolvimento de layout para sites

- Desenvolvimento de campanhas institucionais diversas

Marechal Cândido Rondon, 16 de juiho de 2014.

e-mail: imprensamcr@gmail.com



RAMOS&PAZINI L.TDA
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PRO.E 13-
MarcdS CM%Rum.PR

flOPAGAHDA I MARKETING	 cp8s%oo.con.4sa2s4.4o,s

Municipio de Pato Bragado — PR.
A Comissao de Licitaçoes
Tomada de Preços: 004/2014

DEMONSTRATIVO DE CAPACIDADE FINANCEIRA

Declaramos que as demonstraçOes abaixo correspondem a real situaçao da
proponente. Esses Indices foram obtidos no balanço do Ultimo exercicio social.

Declaramos, ainda, que a qualquer tempo, desde que solicitado pelo licitador, nos
comprometemos a apresentar as demonstraçOes financeiras que comprovarao as
demonstraçOes.

SAO AS DE

de Indice	 Valor em reais	 I nd ice

Liquidez geral (LO)
LG = (AC + RLP) I (PC + ELP)

LG= (25.503,23+0,00)
(10.207,34+0,00) 2

Liquidez corrente (LC)
LC = AC If PC LC= 25.503,23/10.207,34 2,49 \____-

Endividamento(E)	 E=	 (10.207,34+0,00) 	 IE = (PC + ELP)/(AC+RLP+AP) 
(25.503,23+0,00+14.704,11)

AC - ativo circulante; RLP - realizável a longo prazc
AP - ativo perrnanente; ELP – exigIvel a longo prazo.
PC - passivo circulante;

OBS: Os Indices deverao ser apresentados com no máximo 2 (duas) casas
decimais, desprezando-se as demais.

Pato Bjado, 01 de julho de 2014.

0,25

JtnOaW Pon
Representante legal U

Silmara Denize Pazini, 	 Gilmar Jos Mm
RG: 8.513.443 4	 RG: 3.001.7W-1

RAMOS E PAZINI LTDA	 CRC: PR 024369/0-1

Processo Licitatário
Foiha n- %

Pate) Bragndo - ft



PROMOVEMOS L _I1
MARCAS, PROPUTOS,
SERVIOS EWEBSITES

II

a

PREFEISA Be MUNIC• flE PATO BRAGADO
PROTOCOL' quIti%L

Protocolo W-4 .2 (

Data_

HS: OS'fli

ENVELOPE N2 05
Documentos de

1 Tomada de Preps n g 0412014
A Comissão de
MunicIpio de Pato Bragado
Razão social da lidtante: Ramos & Pazini Ltda

I CNPJ/MF da licitante: 10.598.778/0001-06

••

RAMOS & PAZINI LIDA
Rua Santa Catarina, 656 - Forte (45) 3254-4085
CEP 85960-000 - Marechal Condido Rondon - PR
www.promovepropaganda.com.br

a

•
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AlA N.2 129/2014

Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado
Estado do Paraná

Ata da sessäo de Abertura dos Envelopes n. 2 05 - Edital de Licitaçäo - Tornada de Preços n.2
004/2014, cujo objeto visa a Contrataçào de empresa de agenciarnento para administrar e gerenciar
os serviços de publicidade, bern corno elaborar textos, fazer gravaçöes, fotografias e filmagem,
utilizando-se de profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e executar o planejarnento da
midia que deverá ter caráter informativo, educativo, cultural, das obras realizadas, dos atos
administrativos e prograrnas desenvolvidos pela administração municipal, direcionando as
divulgaçöes junto aos órgäos de imprensa corn abrangéncia e audiência no Municipio de Pato
Bragado-PR.

Aos trinta e urn dias do més de julho de dois mil e catorze, as dez horas e dez minutos, nas
dependencias da sala de reuniöes, na Prefeitura do Municipio de Pato Bragado, Estado do Paraná, sito
a Avenida Willy Barth, nümero dois mil, oitocentos e oitenta e cinco, reunirarn-se os rnembros da
Cornissâo Perrnanente de Licitação, os servidores Disel Daiane Bortolato, Luiz Alberto Rosinski e Djoni
Aleander Rohden, para sob a presidência do prirneiro, proceder abertura e conferencia dos
docurnentos constantes no involucro de n. 2 OS Documentos de Habilitaçâo - Tomada de Preços n.2
004/2014, a qual tern coma objeto a contrataçäo de empresa de agenciarnento, nos terrnos ao
processo de Licitaçào ern epigrafe. Esta sessäo de abertura, foi convocada mediante pubticaço no
Diário Oficial do MunicIpio, e Jornal de Circulação Regional. A Licitante estava devidarnente
representada na seção sendo está a Licitante, RAMOS E PAZINI - LTDA, representada pelo senhor
Gercinei Gornes Ramos. Ern seguida, procedeu-se a abertura dos envelopes n. 9 05 - Documentos de
Habilitaçâo, o qual foi devidarnente protocolado sob n. 2 1.526, após devida convocaçäo. 0 envelope
encontra-se devidarnente lacrado. Após aberto o respectivo envelope, corn os Docurnentos de
Habilitação foram rubricados pela Licitante interessada. A Cornissão tambérn analisou o conteüdo do
do envelope Docurnento de Habilitação contidos nos envelopes n. 2 OS, cujas quais estavarn em
conforrnidade corn o solicitado no item 9 e seus respectivos subitens, do edital convocatório. Os
percentuais dos Indices encontrarn-se ern conformidade corn o item 9.1.2, do Edital convocatório.
Após esta etapa foi deixado espaço para rnanifestaçäo das Licitantes caso houvesse interesse.
Nenhurna rnanifestação foi realizada. Após isto, a Cornissão Perrnanente de Licitaçäo inforrnou aos
interessados que o resultado desta sego set-6 oportunarnente divulgado no Diário Oficial do Municipio
e no Jornal 0 Presente (diário de circulação local). Sern rnais a constar na presente ata, encerrarnos a
presente reuniào as dez horas e vinte e cinco rninutos. Nada mais havendo a tratar, a Senhora
presidente deu por encerrada, de cujos trabalhos foi lavrada a prpsente ata que lida e achada
conforrne, vai assinada por rnim e pelos dernais rnernbros da Cornissao/de\Liciacoes presente.

7
Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.474aiiEfl2SSO I icitat

www.patobragado.pr.gov .bl- - CEP 85948-000 - Pato Bragado - PargBpna n



o - PR, em 31 de julho de 2014.
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Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragado
Estado do Paraná

EDITAL DE CLASSIFICACAO FINAL
uclTAçAo MODALIDADE tOMADA DE PREçOS N. 2 004/2014

o Municipio de Pato Bragado, Estado do Paraná, através da Presidenta da Comisso
Permanente de Licitaçôes, tendo em vista o que consta do processo licitatório na
modalidade Tornada de Preços n° 004/2014, visando a "Contrataçäo de empresa de
agenciarnento para administrar e gerenciar os serviços de publicidade, bern como
elaborar textos, fazer gravaçöes, fotografias e f'ulrnagern, utilizando-se de
profissionais capacitados, devendo ainda gerenciar e executar o planejarnento da
midia que deverá ter caráter informativo, educativo, cultural, das obras realizadas,
dos atos administrativos e programas desenvolvidos pela administraço municipal,
direcionando as divulgaçöes junto aos àrgãos de imprensa corn abrangência e
audiência no MunicIpio de Pato Bragado - PR", leva ao conhecimento dos
interessados, que o licitante classificado e declarado vencedor do processo, é a
empresa RAMOS E PAZINI - LTDA, a qual apresentou a documentação conforme
solicitado no edital (Envelope 5), ficando assim HABILITADA.

Comunica, outrossim, que dentro do prazo de 05 (cinco) dias üteis, contados da data
deste Edital, a Comissão de Licitaçäo dará vista ao respectivo processo Iicitatório a
qualquer das proponentes que se sinta prejudicada, para interposiçode recurso.

Cornissäo Prmanente de Licitação

I Processo Licitatório
I Folhan39
L	 Pato Bragado - PR

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
www.patobragado.pr.gov.bl- - CEP 85948-000 - Poto Bragado - Parana



Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado
Estado do Paraná

PARECER DE JULGAMENTO DA COMISSAÔ DE LlclTAçOEs
TOMADA DE PREOS 004/2014
OBJETO: Contrataço de empresa deagenciamento.

Considerando o Critério de Julgamento citado no Edital de Licitaço - Tornada de. preços 004/2014,
que é ø Menor Preço Global, esta Cornissäo de Licitaçöes apresenta a proposta apresentada pela
proponente, RAMOS E PAZINI - LTDA, para execuço do predito no objeto da Licitação corn honorários
previstos em percentual de 12% (doze por cento), corno a de menor preço para o objeto de referencia.
Declaramos ainda, que esta proponente atendeu todos os critérios previstos no Edital de Licitação em
pauta.

Pato Bragado - PRern 31 de julho de 2014.

da Comissâo Permanente de Licitaçöes

Processo Licitatório
Foiha

Pato Bra q ado - PR

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
www.patobragado.pr.goy.b} - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Paranó



Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragado
Estado do Paraná

PJ4RECER CONCL US! VO
DE: ASSESSORIA JURIDICA
PARA: PREFEITO MUNICIPAL
GABINENTE DO PREFEITO

Processo Licitatório, Modalidade Tomada de Preços n.9 004/2014

Assunto: Análise Final da Licitaço Tomada de Preços n 9 004/2014

PARECER:

Retornam Os autos para exame do procedimento licitatorio na modal idade
Tomada de Preços n 2 004/2014, tipo "meihor técnica", visando a contratação de empresa
de agenciamento de publicidade.

-	 Muito embora o critério seja o da melhor técnica, consta do Edital que a
empresa que apresentar a melhor técnica, deverá ainda sujeitar-se a prestar 0 serviço pela
melhor proposta de preços apresentadas, o que certamente atende ao PrincIpio da
Economicidade

Como estabelecido no art. 21, § 2, Ill da Lei 8.666, de 21/06/1993, a
convocação das empresas foi efetuada mediante publicaçao de aviso da licitação na
imprensa local (Jornal 0 Presente), no dia 26/04/2014 e Diário Eletronjco de 25/04/2014,
ficando definida a data de ate 30 de maio de 2014, as 09h00 para a protocolo do envelopes.
Assim sendo, foi respeitado o interstIcio minima de 15 (quinze) dias entre as datas de
publicaçao e da reunião.

No dia, hora e local previamente designado, constatou-se que 05 (cinco)
empresas haviam retirado o Edital, sendo que destas somente 02 (duas) protocolaram os
envelopes,, conforme se verifica na AlA 093/2014. Rouve entào a abertura dos envelopes de
n 9s 01 e 03, conforme item 14.4 do Edital, cujos conteUdos foram encaminhados para a
subcomissao técnica (já previamente. constitulda) para análise e julgamento, tendo sido
informados que a convocacao acerca deste resultado seria oportunamente publicada.

Houve a convocaçäo para participação da sessão de abertura dos
envelopes de n 2 02, os quais foram abertos na presença das licitantes, ocasio em que
constatou-se que o teor dos mesmos eram idênticos ao contido nos envelopes de n 2 01 (via•
no identificada), tendo sido novamente informados que haveria nova convocaçäo para a
continuidade do processo licftatorjo.

Houve a pu1311€sçao d Coital de ClassIflcacáo.	 EP 0LJc!t0n10

01Nodia 10 de junho de 2014, devidamente convocados, participaram a
licitantes da abertura dos envelopes de n 9 04, as quais contém as propostas de preços,

Página 1 de 2

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
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Prefeitura do MUnicIplo de Pato Bragado
Estado do Paraná

missão constatou que estas atenderarn ao Edital, sendo informado que 0

resultado seria oportunarnente pubticado.

Houve apresentaçäo de recurso contra inabilitaçao, o qua] não foi
conhecido porque intempestivo, a qual foi publicada.

Aos 31 de juiho de 2014, corn a devida convocação, reunirarn-se as
rnembros da cornissão Iicitatória corn a finalidade de abertura do envelope de n 2 05
contendo a documentaçäo da licitante RAMOS & PAZINI LTDA, a qual analisou os
documentos e inforniou que a resultado seria oportunamente publicado.

0 Edital de Classificaçâo Final toi devidarnente publicado aos 31/07/2014
no Diário Eletrônico e 01/08/2014 no Jornal 0 Presente, o qual declarou HABILITADA a
licitante RAMOS E PAZINI LTDA, inf&*rnando-se ainda o prazo recursal.

Nenhurn recurso foi apresentado, razäo pela qual o objeto foi adjudicado
pelo Chefe do Poder Executivo, o qual convocou a empresa vencedora a comparecer para
assinatura do contrato administrativo.

A Lei 12.232, de 29 de abril de 2010,
dispãesobre as norrnas gerais para licitação e contratação pela administração püblica de
serviços de publicidade prestados par interrnédio de agéncias de propaganda e dá outras
providências.

0 Edital obedeceu os preceitos da Lei, especialmente ao contido no art. 6
e seus incisos.

A Minuta de contrato que consta do procedimento tambérn prevê todas as
exigências legais.

Todas as convocaçöes foram devidamente publicadas tanto no diana
eletrônico quanta no Diário Oficial do MunicIpio - Jornal 0 Presente, dando-se, portanto,
plena publicidade a todos as atos.

Ante o exposto, no aspecto formal, opinarnos favoravelmente pela
hornologaçao do procedimento.

Pato

Juli	 /01

OAB
Assessor JurIdico Municipal

Le 	
10

-	 PàginaZdeZ

Av. Willy Barth, 2885- Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
www.patobragado.pr.gov.bi- - CEP 85948-000 - Pato Bragado - Paranó



Prefeitura do MunicIplo de Pato Bragado
Estado do Parana'

TERMO DE H0MOL0GAçA0
TOMADA DE PREOS N. 00412014
OBJETO: Contrataçäo de empresa de agenciamento.

Em atenço as atribuiçOes conferidas a. Prefeita Municipal, esta ratifica o parecer da Comissäo
Permanente de LicitaçOes, e autoriza providenciar o trâmite legal para efetivar a contratação da
empresa RAMOS E PAZINI - LTDA, para execuçäo do predito no objeto da Licitaçäo corn honorários
previstos em percentual de 12% (doze por cento), para execuçâo, na forma de empreitada global, nos
termos do Parecer Juridico assinado e outros documentos pertinentes ao Processo Licitatório em
pauta.

Pato Bragado - PR, em 11 de Agosto de 2014.

e
Ri

YunicipDio d

D'o 
OFICIAI.....

An N000
iY

Processo L,icitatorio
Foiha 

Pat  Bragaclo -- PR
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Prefeitura do MunicIpio de Pato Bragado
Estado do Paraná

TERMO DE ADJUDICAçAO
TOMADA DE PREOS N. 9 00412014
OBJETO: Contrataço de empresa de agenciarnento.

Concluido todo o processo da Licitação, modalidade Tomada de preços n. 2 004/2014, que tern como
objeto Contratação de empresa de agenciamento, neste MunicIpio, ADJUDICO a execuçäo do objeto
deste Certame, a ernpresa RAMOS E PAZINI - LTDA, ficando as mesmas convocadas para assinatura do
respectivo contrato adrninistrativo.

Pato Bragado - PR, em 11 de Agosto de 2014.

,%oeer
Prefeito doMuniclpio

iProcesso Licitatório
I i g lha n o ?	 I-
L Pam Bragado PR

Av. Willy Barth, 2885 - Fone/Fax: 45 3282-1355 - CNPJ 95.719.472/0001-05
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